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Forord

”Om den andre ir storre dn du och starkare in du, fir du vara mer tjurskallig”
— Ake Nordan.

Det du héller i handen ir en avhandling i medie- och kommunikationsvetenskap.
Den har jag skrivit pd i nagra ar och jag hoppas den skall bereda dig lika mycket
glidje som den skinkt mig genom dren. Innan sjilva avhandlingen bérjar vill jag
dock ta tillfillet i akt att dra de som dras bor. Avhandlingsarbete 4r en kollektiv
process och det 4r minga som fortjinar tacksamhet och uppskattning efter ett
antal drs arbete. Alla som fragat, tycke, haft asikter, stottat, hicklat samt petat i
avhandlingen och pé mig: Nu dr det klart! Tack for hjilpen!

Det vixer ingen mossa pé rullande stenar, som det gamla talesittet lyder, och runt
den hir avhandlingen har det rullat f6r méinga stenar for att nimna alla vid namn.
Icke desto mindre vill jag kollektivt tacka alla de administratérer, doktorander,
adjunkter, lektorer, professorer och olika typer av gistforskare som kommit och
gatt genom institutionens fikarum under manga ar. Det har varit en glidje och
dra att hinga med er och dela kaffe och insikter. Négra som dock sirskilt bor lyftas
fram ir mina handledare Gunilla Jarlbro och Tobias Olsson. Ni ir fantastiska
personer med ett episkt tdlamod och jag vill tacka er for att ni aldrig har tvivlat.
Jag vill ocksa tacka de handledare, Helena Sandberg och Fredrik Miegel, som av
olika anledningar limnat projektet och be om ursikt att det tog lite lingre tid 4n
planerat. Ett sirskilt stralkastarljus bor vidare falla pa Fredrik Schoug som ldst och
diskuterat med mig under ett antal ir och som ir en av pionjirerna i svensk
celebritetsforskning — fast han vigrar att erkinna det sjilv.

Sirskilt tack ocksa till Patrik Lundell, Dino Viscovi och Sofia Ulver som gjorde
mitt slutseminarium till en sd konstruktiv upplevelse. Ett extra stort tack till
Annette Hill som ir en stindig killa till inspiration genom sin klokhet, excellens
och biljardspel. Tommy Bruhns férmaga att navigera denna mirkliga bransch 4r
alltid en kalla ¢ill 6dmjukhet och glidje. Det behovs fler som han i dagens mediala
samhille. Slutligen vill jag ocksa tacka Joanna Doona, en person som innehar alla
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de egenskaper jag onskar jag sjilv hade. Det ir inte en slump att jag pa flera sitt
betraktar henne som min bittre hilft.

Jag har ocksa haft nagon form av liv utanfér avhandlingen. Frukostklubben med
Patrik, Stefan, Maja och Lukas har med glada #illrep glipord héllit mig pa mattan
och ofta fitt mig att inse att virlden inte alltid kretsar kring mig. En sirskild
hilsning ocksa till Asa som list, kritiserat, piskat och skillt, samt lirt mig vikten
av struktur, flodesscheman och dillchips. Vidare har ocksi cirkusen kring Svensk
Wrestling Syd varit ovirderlig for att fa mig att forsta att spelet mellan aktér och
publik 4r den verkliga showen. Tack till Dan, Dempe, Stavros och Fabian for att
ni delat med er av klokskap, erfarenheter och insikter.

Under éren har jag mott ett antal grupper och personer som har gjort livet rikare
och intressantare: en sidan dr Cocktailklubben som har erbjudit stabilitet och
forutsigbarhet, samt dtskilliga beez kneez. Jag vet inte om E.N.D.-gruppen har
hjilpt eller stjilpt arbetet med kindisjournalistiken, men jag har ilskat vartenda
samtal med er. Tack vare E.IN.D har jag ocksa blivit pimind om hur mycket roligt
man kan ha nir man kastar sig ut i det okiinda. Den saligt insomnade redaktionen
for tidningen Klass 111, producerade ett antal doktorer (riktiga, medicine och en
professor) och satte ribban f6r vad man kan gora fast man inte borde kunna. Tack
ocksa till Filippa som stindigt haller mig p4 tirna. Jag har lirt mig mycket av mina
vinner i Papalpragmatikerna och Formalistiskt Initiativ, samt grundaren for
S.KUM.T., Viviana Cruz Pantheon, som ir den koolaste person jag nigonsin
mott och som alltid 4r redo med matta och skovel utan atr stilla négra frgor.

Slutligen, mina svirforildrar Anders och Lotta erbjuder alltid kloka tankar och
ovintade infallsvinklar. Min kira syster ar en forebild i det att hon alltid kan
fokusera pa ritt saker och fa dem gjorda. Jag dr enormt tacksam gentemot mina
forildrar for att jag finns. Bra gjort! Men jag 4r 4n mer tacksam for att ni i handling
har visat hur man ska vara mot varandra. Min mamma har en odvertriffad
forméga att se minniskor for vad de ir eller kan vara och min pappa lyckades alltid
stotta och lyfta andra minniskor nir de som bist behovde det. Att han inte kan
ldsa den hir boken suger.

Sist, men forst, ir Nelson och Lovisa. Den ena gér mitt liv och den andre
komplicerar det. Jag vill inte vara utan nagon av er. Alltid.
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Inledning

Det hir r en avhandling i medie- och kommunikationsvetenskap som undersoker
journalistikens roll i processen att skapa kindisar. Den kommer underska
samspelet mellan kindisar och den journalistiska skildringen av deras
framtridanden i syfte att klarligga de olika mediala processer som ligger grunden

for kandisskap.

I avhandlingen kommer jag undersoka och argumentera for att kindisjournalistik
har en sirstillning bland journalistiska genrer i den svenska mediefloran. Jag
kommer argumentera for att kindisjournalistiken, i stérre utstrickning dn andra
journalistiska genrer, bide rapporterar frin och konstruerar en verklighet dir vissa
personer har en sirskild form av social status i form av celebriteter. Resonemanget
kommer byggas utifrin en empirisk undersékning av tvd kinda personers
karridrer, dir jag utforskar samspelet mellan olika mediala aktérer. Jag kommer
analysera journalistikens roll for att skapa en kindis genom att undersoka hur
kindisens handlingar och olika typer av framtridanden skapar forutsittningar for
att kiindisskapet ska kunna komma till stind.

Inom den internationella forskningen har intresset for celebriteter och
celebriteters funktion 6kat kraftigt sedan millennieskiftet (Drake & Miah, 2010).
Internationellt 4r filtet numera stort, men i Sverige ar amnet fortfarande i sin linda
och endast en handfull forskare har intresserat sig for celebriteter som fenomen.
Det idr dirfor sirskilt intressant att notera att den svenska forskningen frimst
bedrivits av personer verksamma inom andra filt in den mer renodlade medie-
och kommunikationsvetenskapen. Istillet dr det litteraturvetare (Forslid &
Ohlsson, 2009), genusvetare (Rosenberg, 2009), féretagsekonomer (Gillberg,
2007, 2014), statsvetare (Wright & Bergman Rosamond, 2021) eller historiker
(Nyblom, 2008) som intresserat sig for kindisskap och dess funktion i samhillet.
Med négra undantag (Forslid, Lundell, Ohlsson, & Olsson, 2017; S. Johansson,
2007) 4r medievetare ganska sillsynta i den svenska forskningen om kindisar och
de processer som skapar dem, trots att det 4r ganska enkelt att argumentera for att
mediala processer ir centrala for hur kindisar blir dill.
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Ambitionen med foreliggande avhandling ir att fylla en kunskapslucka i den
svenska medieforskningen genom att diskutera journalistikens centrala och
fundamentala roll i processen att gora en vanlig svensk person till en kindis. I
avhandlingen kommer jag att diskutera hur produktionen av celebritetsstatus inte
dr en slump utan ir resultatet av flera samverkande mediala processer mellan
kindisen, journalisten och publiken. Att studera celebriteter innebir en majlighet
att pa ett mycket konkret sitt studera hur dessa vixelverkar for att producera
kindisens status.

Man fods inte till kindis — man blir det

Att vara kindis 4r inte ndgonting man fods till, det 4r nigonting man blir — for
att parafrasera Simone de Beauvoir. En kindis blir till genom en ling rad
komplexa medierade processer (Jerslev, 2014). Det kan vidare sigas, som Conboy
(2014) foreslar, att hela celebrifieringsprocessen ir resultatet av en journalistisk
process som foljer en rad forvintningar frin bide dess producenter och
konsumenter. Den sirskilda sociala statusen som kindisskapet bestar i, behdver
forst inforskaffas eller produceras. Den behéver direfter vidmakthallas och
bekriftas genom den mediering som har skapat celebritetsstatusen fran forsta
borjan. Det dstadkoms genom att celebriteten skapar olika former av engagemang,.
De ir beroende av den fascination och det engagemang som publiken kan uppleva
genom att folja ett narrativ for att skaffa och behélla en publiks uppmirksamhet
och intresse 6ver tid.

Det finns nagot undflyende med kindisar, som gor att man litt faller i en filla
och anvinder starka ord for att skildra denna nagot sirskilda form av status.
Vanliga uttryck r exempelvis star quality, it-faktorn, eller glamour. For att inte
falla i fillan och o6verdrivet exotifiera kindisskapets innehall kommer jag
inledningsvis bryta ned dess huvudsakliga bestindsdelar':

En kindis 4r ndgon som blir till genom att den blir bekant f6r méanga. Det kan
liknas vid gymnasie-korridorerna dir det finns klickar av personer som alla kinner
till, men som inte nodvindigtvis kinner alla. Klickens medlemmar far en social
status som uppkommer genom att "alla” kinner eller kinner till dem och alla”

! Féljande resonemang ir en syntes inspirerad av i huvudsak Turner (1988), Murray Milner
(2005, 2010) och Rojek (2001). Grunderna for syntesen kommer utvecklas lingre fram under
rubriken ”Celebritet som status”.
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pratar om dem. Men hur skapas den statusen? Vilka grepp anvinds for att skapa
status och fenomenen vi kallar for kindisar och vad i4r det man gor f6r ate fa folk
att prata om dem? I grund och botten ir det inte nigon direkt skillnad pa en
kindis pa gymnasiet eller hogstadiet, influencers eller kindisar. Skillnaden handlar
mer om omfattning och vilka aktérer som skapar den givna statusen®.

Kindisen kommer till stind genom en hantering av medier. Mer specifike, kan
det ségas att pa motsvarande sitt som en cool person i hogstadiet blir omtalad for
att den dr cool, behdver en kindis pd motsvarande sitt ha en publik som f6ljer
och accepterar den som tillhérande en sirskild socialgrupp. I grund och botten ir
kindisar sociala fenomen som kan ta sig méinga olika former. Det kan vara
sporthjiltar, influencers, reality-deltagare, kockar eller dansare som alla bygger pa
en social status som kommer ur att de blir omtalade pé olika sitt.

Kindisar kan dirmed ses som personer som gor saker som blir omtalade. Dessa
personers handlingar blir omtalade vilket omvandlas till en social status — som
bestir av sociala, kulturella, ekonomiska privilegier — som i sin tur kan leda till
mer arbete, tillging till arenor eller andra privilegier.

Pa ett annat plan konstrueras kindisar som nagonting som folk kan ha fantasier
kring och dromma om. De kan anvindas som en form av latsaskompisar —
eftersom man kinner dem, trots att man inte triffat dem. Kindisars funktion blir
dirmed att vara nagot som ir extraordinirt, inspirerande och fantasieggande. (Det
sistndimnda 4r en sirskild aspekt dir medieringen och journalistiken spelar en
central roll).

De tva centrala begreppen: celebrifiering och
underhéllningsarbete

For att forsta hur celebriteten produceras i ett samspel mellan journalistiken och
kindisen sjilv kommer tvd teoretiska begrepp vara mer centrala 4n andra.
Celebrifiering ir ett begrepp som beskriver den process dir celebritetsstatusen
pafors, bekriftas, vidmakthalls och férhandlas (Driessens, 2013a, 2013b). Utifrin
Jerslev (2014) anvinds begreppet for att diskutera de kontinuerliga mediala

% Det ir knappast en slump att den teori om celebriteters status, som Milner (2005, 2010) foreslar
bygger pi empiriska studier av hur social status forhandlas av ungdomar i amerikanska high
school.
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processer ddr celebritetens status forhandlas och vidmakthills genom
interaktioner mellan medier, publiken och celebriteten i friga. Sirskilt patalar
Jerslev att celebrifiering 4r otinkbart utan medier. Hennes definition pekar ocksa
mot den fundamentala insikten: att celebrifiering handlar om en vixelverkan
mellan triaden celebritet-medier-publik. Publikens roll i piférandet av status
spelar en nyckelroll i Marshalls (1997) arbete sétillvida att han foreslar ate det ér
genom olika typer av identifikation som celebriteten utévar en diskursiv makt pa
publiken. Att betrakta celebriteten som ett diskursivt objekt ir egentligen inte
nigonting nytt, men genom att undersoka férhandlingen som sker mellan
publiken och celebriteten fingar Marshall in relationen mellan publiken och
kindisen. Det gor att celebrifieringen litt kan oversittas till byggandet av en
medierad relation mellan de tva. Marshall pekar pa att celebritetens
handlingsutrymme 4r beroende av férmagan att skapa relationer och
identifikation hos publiken. Celebritetens status dr alltsa beroende av summan av
publikens samlade positiva eller negativa omdéme om personen.

Som tidigare diskuterats ligger celebritetens arbete i grinslandet mellan
producerande av kulturella artefakeer, sig sjilv och kinslomissiga reaktioner eller
engagemang. Som ett paraplybegrepp kommer underhillningsarbete anvindas for
de medierade framtridanden som celebriteterna utfér. Underhillning forstas hir
som ett uttryck f6r handlingar som utférs i syfte att vicka uppmirksamhet, skapa
emotionellt engagemang (positivt eller negativt) och etablera relationer med en
mediepublik. Syftet med att anvinda tvd begrepp pé detta sitt dr att skapa en
distinktion mellan vad celebriteten 4r och vad den gor. Pi si sitt kan
underhéllningsarbetet ytterst betraktas som en form av emotionellt arbete (Hill,
2011; Smith, 2008). Underhallningsarbete syftar ocksa till det pdgaende arbetet
med att underhilla relationen med publiken. Som vi konstaterat 4r kindisens
status en mycket flyktig form av status. Den kriver stindigt péfyllnad och
vitalisering.

Avhandlingens syfte och fragestillning

Avhandlingen skrivs i syfte att skapa en 6kad forstaelse for journalistikens roll i
konstruktionen av kindisstatus i det medialiserade samhillet. Avhandlingen
kommer underséka hur kindisars sociala status konstrueras genom att deras
framtridanden  skildras genom journalistiska bearbetningstekniker och
medielogiker. Sirskilt ska avhandlingen utveckla forstaelsen for hur samspelet
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mellan olika medieaktérer, kindisen och publiken skapar celebritetsstatusen. Det
kommer att ske genom att undersékningen belyser kindisjournalistikens sirart
och former. Avhandlingen ska dirmed utgéra ett tillskott till den teoretiska
forstaelsen kring kindisjournalistikens sirskilda genredrag, samt hur dessa
sirskilda drag fungerar for att skapa engagemang och bygga relationer med
kindisens publik.

Fragestillningar

Avhandlingens &vergripande frigestillning utgir frin frigan hur journalistik
faciliterar konstruktionen av kindisar. Avhandlingen underséker hur den
journalistiska skildringen skapar forutsittningar fo6r att finga publikens
uppmirksamhet och skapa engagemang genom celebriteternas offentliga
handlingar, attityder och strategier. Detta ligger vidare till grund for frigor kring
hur celebriteter férhandlar frigor om framgéng och arbete pé ett samhilleligt plan.

Den 6vergripande frigestillningen ir siledes:

e Vilken roll spelar journalistiken i konstruktionen av kindisskap?

Den kompletteras med fyra under-fragestillningar som vardera besvaras i de olika
analyskapitlen.

e Vilka dr de mest framtridande genredragen for kindisjournalistik?

e Hur anvinds kindisjournalistik for att skapa engagemang for olika
medieevenemang?

e Hur byggs relationer mellan publiken och kindisen genom
journalistiken?

e Hur paverkar mediala arenors inneboende logiker mojligheten att
utforma karridrer?
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Avhandlingens tva fall: Carolina Gynning och Mans
Zelmerlow

For att undersoka hur kindisar samspelar med journalistiken i produktionen av
den sirskilda sociala status som kindisar bestir av i det samtida svenska
medielandskapet, har jag valt att genomféra fallstudier pé tva svenska celebriteter
och deras karridrer. Dessa tvd, Mans Zelmerléw och Carolina Gynning, speglar
vil hur villkoren ser ut f6r en potentiell kiindis. Jag kommer vidare att utgé frin
att massmediemarknaden priglas av vixelverkan mellan medier, med
huvudsakligt fokus pa hur kindisens handlingar i ett medium samverkar med
andra medier.

Fallstudierna bygger pa pressmaterial frin de tvd kindisarnas karridrer. Deras
karridrer analyseras utifran kvills- och morgonpressens representation av dem.
Analysen undersoker kindisarnas vixelverkan med television och press. Valet att
i huvudsak bygga analysen pd pressens rapportering utgar frin dess centrala
position fére, under och efter olika medieevenemang. Med sin formaga att
samtidigt nd stora delar av den svenska publiken betraktas televisionen som den
viktigaste arenan for organiserandet av arbetet och virdeproduktionen. I
huvudsak ir analysen byggd pé fallstudiemetodik, men eftersom den utgar frin
textmaterial ir metoden ocksd en form av textanalys. I huvudsak ir det en
undersékning som speglar hur journalistiken faciliterar ett relationsbyggande
mellan kindisen och dess publik. Begreppet anvinds hir for att finga in att
journalistiken inte pa egen hand kan skapa kindisar. Kindisen behéver en publik
som kan acceptera kindisen och dess status. Journalistikens roll ir att skapa si
goda forutsittningar som mojligt for att personen ska kunna accepteras som
dgande den sociala statusen. Utifran Svenska akademins ordbok anvinder jag
dirmed facilitering” som begrepp for att diskutera hur journalistiken befordrar,
befrimjar underlittar, skapar forutsittningar f6r — eller om man sé vill faciliterar
celebrifieringsprocesser. (Det kommer diskuteras mer utférligt i kapitel 3 Metod
och material). De tvi fallen beskrivs i korthet nedan:

Carolina Gynning, f6dd 1978 i Falsterbo, dr konstnir, forfattare, modell,
dokusdpadeltagare, programledare, jurymedlem i programmet ”Talang”,
skddespelare, bloggare och designer. Hon har sedan sin vinst i "Big Brother” 2004
varit en central mittpunkt i det svenska medielandskapet. Gynning har gjort det
mesta som kan tinkas nir det giller kindisar. Hennes professionella karriir som
bland annat modell, programledare eller konstnir har beskrivits lika nirginget

20



och ingdende som hennes privatliv dir relationer, sexliv, psykiska hilsa och
drogbruk omskrivits.

Mins Zelmerlow, todd 1986 i Lund, tog sina forsta karridrsteg som deltagare i
”Idol” 2005, men han fick sitt stora genombrott f6r allménheten nir han vann
”Let’s Dance” 2006. Han har en bred professionell karridr i vilken han deltagit i
musikaler, varit programledare fér Melodifestivalen (barnversionen och den
vuxna), vunnit “Eurovision song contest”, samt varit programledare fér denna.
Han har dven varit programledare f6r "Allsaing pa Skansen” under sisongerna
2011-2013. Zelmerléw ir en artist med en bred repertoar av kompetenser for
underhéllning. Professionellt sett har han en bredd frin musikalscenen till
programledarfunktionen samtidigt som hans musikaliska karridar kronts med
vinsten i “Eurovision song contest”.

De tva fallen har bade likheter och skillnader: Den viktigaste likheten ir att de
enbart 4r kinda pa grund av massiv medieexponering, snarare 4n att de innechar
politiska dmbeten, tillhér kidnda eller priviligierade Ztter eller dger stort
ekonomiskt kapital. Deras sociala status som kindisar har byggts utifran deras
framtridanden som mediala fenomen. Medieexponeringen har forvaltats pd ett
sadant sitt att de forekommit i en rad olika sammanhang, som programledare och
dylike, trots att deras karridrer borjat med reality-tv.

De pabérjade sina karridrer ungefir samtidigt (2004 respektive 2006) genom
deltagande i reality-shower. I efterhand framstar de som négra av de viktigaste och
mest framgangsrika personer som kommit ur reality-shower i mitten pa 00-talet.
Under en tioarsperiod har publiken haft méjlighet att folja deras professionella
medgangar, motgangar och kritik, liksom deras privata relationer, uppbrott, fester
och nyférilskelser. Studier av pressens rapportering om Gynning och Zelmerléw
erbjuder ett rike empiriskt material med manga aspekter av savil privatliv som
offentligt arbete.

Trots likheter i ursprunget, stillvida att bdda kommer ur reality-shower, har deras
karridrer foljt olika vigar och karridrerna priglas mer av skillnader 4n av likheter.
Den ena karridren har stillt musik och scenframtridanden i centrum, den andra
har satt personen, dess svarigheter, relationer och ménga olika roller i centrum.
Den ena karridren har varit relativt rak, den andra har varit nyckfull och
oforutsigbar. Dessa olika personer och deras olika karridrer erbjuder en intressant
chans att undersoka beroringspunkter och samtidigt peka pa de punkter dir de
skiljer sig at. De olika fallen belyser hur olika férutsittningar (i form av olika kon
och egenskaper) omsitts i uppmirksamhetspraktiker. De belyser ocksd hur medier
och dess logiker spelar roll i att bade skapa mojligheter och hinder for de
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uppmirksamhetsskapande praktikerna. Fallens olika forhallningssitt tll dessa
mediala villkor ger en rik méjlighet att identifiera och analysera strategier for att
skapa engagemang.

Vad ir en kindis? — begreppet och fenomenet i Sverige

Inledningsvis 4r det pa sin plats att diskutera hur de aktorer som undersoks ska
benimnas. Kindis, celebritet och stjirna anvinds i avhandlingen som i princip
synonyma begrepp. Det finns dock en rad etymologiska och konnotations-
missiga skillnader kring begreppen. En celebritet 4r en person som uppbir
celebritetsstatus (vilket kommer utvecklas mer i detalj nedan). Begreppet stjirna
reserveras for filmstjarnor i ett studiosystem®, medan en kiindis ir en celebritet i
en svensk kontext. I avhandlingen anvinds begreppen kdndis och celebritet som
synonyma uttryck for en person som uppbir en viss form av social status.

Svenska sprikets “kindis” tar fasta pa att ”in its root sense, ‘fame’ means to be
talked about’ som Leo Braudy (1986, p. 608) uttrycker det. Vanligtvis brukar
“celebritet” syfta pa firandet av ndgon upphéjd — jmir engelskans “celebrate” (se
ex. Rojek, 2001). Men det svenska begreppet “kindis” dr ett uttryck som ir
niarmast ooversittligt till andra sprik, eftersom en del av begreppets innebord da
forloras.

I Svensk Ordbok definieras en kindis som

Person som ir kind sirsk. om artist men ofta 4v. om annan person som ofta syns
t.ex. i néjessammanhang vard.

I Svenska Akademiens Ordbok finner man definitionen:

(I 4 b) -KANDIS -~3in2dis, m.//(ig.); best. -en; pl. -ar. [till kind; med avs. pi
bildningssittet jfr fegis, tjockis dven som flintis, skadis] (vard.) om en i hog grad
kind person; dv. (tillf.) om ngt sakligt. (Programledaren) kommer (i TV-
programmet Mellanstick) att rora sig bland folk och féreteelser, som alls inte

behover vara storkidndisar. OgCorr. 14/1 1967,s.9. —

3 Ett ekonomiske system under den tidiga Hollywood-eran dir filmstudiorna hade skidespelare pa
fasta anstillningskontrakt. Studiosystemet bygger pd en industriell logik, snarare 4n en

projektlogik (jmfr. de Cordova, 1991).
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TV-KANDIS. [betriffande senare leden se stor-kindis] (vard.) person kind gm
TV. Nedslitna TV-kindisar bor f3 tidigare pension. SvD 23/2 1969, s. 16. —

Det kan sirskilt noteras att begreppet far sin betydelse utifran att “kidnd”
kombineras med suffixet ”-is”, till en vardaglig konstruktion for att beteckna
nigon som ir kind eller bekant. Bruket att anvinda suffixet ”-is” terfinns 4ven i
uttryck som vaktis, trummis, malis, skddis, fritids, dagis, eller hemlis och skrickis.
Det ir en vardaglig konstruktion av frimst institutioner och professioner. Is-
suffixet dr vanligt i Stockholm® men har dven fitt s stor spridning i svenska
spriket att man inte enbart kan avfirda det som lokalt slang. Att konstruera
nigonting med suffixet ”-is” skapar en vardaglighet kring ett fenomen som annars
kan upplevas som formellt eller stelt. Att gora en celebritet till en kindis innebir
att man skapar en vardaglighet kring fenomenet. Den elitstatus som en stjirna
eller celebritet har bekriftas och erkinns men reduceras samtidigt i benimningen
av den kiinde som kindis.

Idag ar kindis viletablerade som sociala fenomen, men det har inte alltid varit sa.
Om man istillet for ordbdckerna ser till pressarkiven nir och hur begreppet
introduceras i svenska spriket, inser man snabbt att det finns en nira relation
mellan begreppet och journalistiken. Begreppet introducerades, forhandlades, och
genom anvindning populariserades och spreds genom medier under mitten av
1960-talet:

Det var sdvitt man vet Yngve Gamlin som spred ordet “kindis”. Han gjorde det i
ett TV-program med de beryktade skiiggen. Men han hade inte sjilv kommit pa
ordet. Det var en arg jimtlindsk TV-tittare som gav honom det. Den arges uttryck
var “jikla kindisar”. Och han menade — kungligt avundsjuk — dessa figurer som s
ofta syns i TV, hors i radio, star i tidningarna, fir fonsterbord pa krogen, har
premidrbiljetter, gir fore i kon, aldrig behéver legitimera sig pa posten eller
Systemet, skriver autografer, har hemligt telefonnummer, blir betittade pd gatan
och tjinar pengar dessutom. (Expressen 5 november 1966)

En variant av uttrycket, Kindispatrasket”, visar sig i en artikel frin Expressen i
vilken ”Kid Severin berittar att det kom till uttryck ’efter en liten cause celebre i
det stockholmska sillskapslivet d& fru H ldr ha kastat ett cigarettpaket pa fru Alice
Timander”” (Doldisen, swingpjatten, skinnknutten. Expressen 16/9 - 1968).

#1 Stockholm ir det dven vanligt att man anvinder suffixet for vardaglig benimning av platser.
Exempelvis "Medis” fér Medborgarplatsen, ”Saltis” for Saltsjobaden, eller "Lappis” for
Lappkirsberget.
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Det allra forsta omnimnandet av ordet kdndisar dterfinns dock i en annons 1964
for en scenshow med de ovan nimnda s kallade skiggen. (Expressen 1964-05-
20). Under samma period i mitten av 1960-talet dterfinns ett antal kéiserande
texter som provar hur begreppet och innehéllet i begreppet ska anvindas:

Finns ndgon ldsare som inte vet vad en kiindis dr? Bist att bringa upplysning. En
kindis 4r en Kind Person. Men inte vilket person som helst. [...] Kindisar utan
vidare ir skddespelare och flickor, som sjunger popsinger. For andra tar det bida
tid, tdlamod och pengar att bli kindisar. Alla lyckas inte, hur de 4n médar sig. For
nigra gir det mycket litt. En alldeles vanlig herre kan bli kiindis genom att sitta
en nejlika och ga pé varenda premiir, varenda vernissage, varenda kapplépning och
s minga cocktailparties som mojligt. For ndgra ar sedan rickte det med skigg, nu
ar skigg litet for vanliga. Mycket kind kindis 4r den blonda tanddoktorn som i
ménga 4r gitt pd alla premidrer i ny klinning, hur uppseendevickande som helst.
Fér att inte folk skall tréttna pa henne, klir hon sig ibland i forgyllda piratbyxor.
Eller ocksd hilsar hon med foten istillet f6r med handen.

[...] Naturligtvis finns det genvigar. Kinner ni en kindis kan ni vidtala densamma
att hjilpa till. Kindisen pekar pé er och sidger till alla, som vill héra pa: Titta ddr 4r
fru X, hon ir sannerligen en kindis! Ingen frigar varfor ni dr kind eller vem ni 4r
—en ging utndmnd till kindis, alltid kindis. Sen kanske ni blir bjuden pa parties,
folk tycker om att forgylla sina fester med kindisar. (Hus och Hem Svenska
Dagblader 1964-10-08)

Signaturen Red Top visar ytterligare ett sitt att forhalla sig till kindisar och dess
innehéll. Han tar fasta pd att kindisar representerar en social kategori pd egen

hand.

Att umgds med kint folk, s k “kindisar” 4r en populir och trevlig hobby. Malet ar
att f3 en bekantskapskrets av idel kindisar, och undan for undan sdlla bort kreti
och pleti som man obetinksamt fitt pa halsen under ungdomsiren. En svérighet
med denna hobby har hittills varit att det inte funnits nigra fasta regler att ga efter
— det har helt enkelt saknats en behindig rangrulla, liknande den efter vilken hov
och stat 6gonblickligen kan sitta ritt person pd ritt plats.

[...]

Den viktigaste regeln vid allt kindissamlande slutligen 4r att plocka s& nyutslagna
exemplar som méjligt. En gammal kindis 4r som ett gardagsfralla.” (Red Top.
Dagens Nyheter 1965-08-04)

Ytterligare en indikation pa det nira samspelet mellan kindisar och journalistiken
dterfinns i den forsta listan med vira 10 mesta kindisar, som kommer i Expressen
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den 5 november 1966. Expressen frigade 100 personer i hela landet: "Rikna upp
alla kindisar ni kan”. Allt som allt fick de 10297 svar. Dessa sammanstilldes till
en lista. 1) Lennart Hyland, 2) Tage Erlander 3) Kung Gustaf Adolf; Hasse
Alfredson; Lill-Babs; Povel Ramel 4) Tage Danielsson; Monica Zetterlund; Sven
Lindahl; Bosse Hogberg. Listan féranledde signaturen Kar de Mumma att i ett av
sina dagliga kaserier kommentera att “man liser en lista av detta slag med stort
intresse, halva Allhelgonadagen gick 4t, och nu vet man alltsa i vilken rangordning
kindisarna kommer och kan vilja sitt umginge.” (Kar de Mumma fick f6r 6vrigt
21 roster och rankades dirmed pa den 6vre halvan av listan)

Utifrdn dessa nigot anekdotiska skildringar av vad en kindis ir eller inte 4r, kan
man notera att texterna ofta tar fasta pa kindisskapet som en form av elitstatus.
Samtidigt kan man ocksé observera att det 4r en sirskild form av status: For att
bli en kindis krivs arbete, och det krivs att ndgon annan erkinner en som kindis.
Det speglar att det finns en social ordning kring kindisskapet. Den bygger pa
social stratifiering, som har med kinslor, engagemang och spinning att géra. En
ointressant eller banal kindis kommer inte linge ha kvar sin status.

For det andra kan man observera att de journalister eller kanske snarare skribenter
som dgnar intresse at fenomenet ir av en sirskild art. Det ér i skvallerkolumnen,
késeriet, eller personportrittet som journalisten sitter en person i centrum framfor
en hindelse. Personen ir viktigare 4n vad den gor, eller sammanhanget den
framtrider i.

Den tredje och nirliggande observationen som kan goras 4r att det dr en timligen
liten grupp av skribenter som omtalar och diskuterar kindisskapet — ofta genom
att referera till andra mediala texter. Det vill sdga diskussionen om kindisskapet
och vilka som ir kiindisar sker genom en diskussion om andra journalistiska texter.
Kindisskapet byggs genom en stark grad av intertextualitet. Jag kommer i de
nidrmaste avsnitten peka ut hur journalistik forstas i denna avhandling, hur
kindisjournalistiken beskrivits tidigare i forskningslitteraturen, samt peka ut hur
journalistik vanligtvis undersoks i den svenska forskningen for att visa pa
relevansen for denna studie att fokusera pd hur journalistiken konstruerar

kindisskap.
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Vad ir journalistik?

For att resonera kring journalistiken och dess praktiker kommer avhandlingen i
grund och botten folja Bengt Nermans (1973) forslag om att se journalistiken
utifran dess funktion som en kommunikativ handling som bjuder in lisaren till
att skapa ett gemensamt medierat rum”. Nermans bok ma ha en del ar pd nacken,
men sin alder till trots erbjuder forhallningssittet en elegant beskrivning av
samspelet mellan journalisten och dess publik. Nerman bryter ned journalistiken
i fyra funktioner som alla i ndgon mén samverkar i journalistiska texter: Det utgar
fran journalistens syn pa vérlden, journalistens dtergivning av virlden, en inbjudan
till att se virlden pa samma sitt som journalisten och dela den. Pi si sitt, menar
Nerman, att alla texter kan sigas bira fyra element:

e Erttuttalande om den existerande verkligheten (skribenten berittar nagot)

e Envilje- och kiinsloyttring fran den skrivandes sida. (skribenten visar sig
och tar stillning)

e Ett forsok att rora vid ldsaren och att fi denne att kinna och handla
(skribenten vill engagera sin ldsare)

e En invitation till ldsaren, ett erbjudande att dela denna virld, detta rum
pa ett likartat sitt som journalisten (Nerman, 1973, p. 19).

Aven om dessa fyra funktioner existerar samtidigt, 4r vissa element mer
framtridande 4n andra. Alla texter syftar pd ett eller annat sitt dill att skapa
gemenskaper, men ir olika aktiva i olika typer av texter. Texten gestaltar och
strukturerar en virld som den inviterar lidsaren att dela. En text inviterar pa olika
sitt, genom att anvdnda ett sprikbruk, uttrycksvanor och konventioner som
skapar en gemenskap mellan lisaren och journalisten, samtidigt som den ocksa
bygger pa olika ldsarter som signalerar till lisaren hur denne ska lisa texten.

Utifran den invitationen fungerar journalistiken och dess texter som ett sitt att
skapa gemenskaper. Nerman foreslar att journalistiken betraktas som en inbjudan
— eller facilitering — till gemensam syn pd virlden och foreteelser i den.
Perspektivet erbjuder en intressant inging for analysen eftersom det betyder att
texten da kommer att bjuda in publiken/lisaren till att dela journalistens syn pa
en person som nagon som har en viss stillning som kindis. Perspektivet ligger en
sarskild analytisk emfas pa samspelet mellan journalisten och dess ldsare.
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Vad ir speciellt for kindisjournalistik?

Kindisjournalistiken har néagra speciella sirdrag som skiljer den fran annan
journalistik. Kindisjournalistik handlar till stor del om spelet mellan produktion,
distribution och konsumtion av skvaller, menar Feeley (2012). Attavfirda genren
som enbart skvaller 4r dock att gora det lite vl litt for sig: Den 4r snarare en
journalistik som sitter personer i centrum, s.k. Human interest journalism (Ponce
de Leon, 2002). Kindisjournalistik lyfter upp enskilda personer och gor dem
intressanta och tillgingliga for publiken. Den gor offentliga personer mojliga att
identifiera sig med genom att lyfta deras fel, brister, drommar och kamp.

En viktig distinktion i innehallet for journalistiken, som kan beh6va nimnas ir
distinktionen mellan teve-personligheter och film-stjarnor (Jmfr. G. Turner,
2004). Turner beskriver de senare som priglade av mystik, glamour och att deras
status dr beroende av att de halls separata frin det offentliga trots att de 4r i det
offentligas medvetande. En filmstjirna 4r en distanserad betraktelse, som byggs
upp av journalistikens samspel med PR-maskineriet f6r att konstruera en
distanserad och glamorés foreteelse som inte har ndgot med vardagen att gora.

Den andra typen, som Turner kallar teve-personligheten/teve-kindisen, dr mer
intressant for avhandlingens tvd fall. De representerar inte bara skadespelare i
teveserier, utan representeras av personer som forekommer i televisionen,
exempelvis genom panelprogram, reality-shower och andra typer av pratprogram.
Dessas kiandisskap priglas av tillginglighet till offentligheten och att de blir
intressanta utifran sin formdga att vinda vardagen uppochner. Turner pekar pa
att for teve-personligheter blir journalistiken ett sitt att férhandla och diskuterar
vardagslivets innehall och moraliska, etiska fragestillningar. Genom journalistiken
for kindisarna in en form av vardaglighet i offentligheten pi ett sitt som inte
tidigare skett. En parallell praktik 4r den paparazzi-kultur som bygger pa bilder av
kindisens vardaglighet (och privatliv), men pa ett forment oforstille site (jmfr.
McNamara, 2011).

Nir det giller den journalistiska praktiken lyfter Turner (2014) négra viktiga
skillnader ~gentemot konventionell journalistik. Foérst och frimst har
kindisjournalistik en inverterad urvalsprocess: Istillet for att journalisten griver
fram material finns det istillet ett 6verflod av material om kindisar att vilja
mellan. Det gor att journalisten far en roll som en redaktér som behover sovra i
ett tjockt material. Det finns ett 6verflod av information, men bara en begrinsad
mingd utrymme att skriva om personen.
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Kindisjournalistiken har ocksi en stark koppling till medicevent, satillvida att
journalisten 4r medskapare, liksom rapportor av det. Det gor ocksd att
kindisjournalistik har en annan relation till fakta 4n vad vanlig journalistik har.
Den priglas av kommenterande och, i storre utstrickning, konstruerande av
personer, snarare dn en speglande representation. Detta gor att kindisjournalister
etablerar sin trovirdighet genom att visa att kvaliteten av deras access till killor ar
av god kvalitet, snarare in att de sakférhillanden de publicerar 4r korrekta (jmfr.

Edoff, 2016).

Sakforhallanden hamnar dirfor i bakgrunden i relation till en levande skildring av
ett hindelseférlopp: Dir den konventionella journalistiken priglas av saklighet
och oberoende, priglas kindisjournalistiken av en informell relation mellan
intervjuaren och den intervjuade. Turner lyfter att det skapar en ram for
interaktionen mellan de tvd, men skapar ocksi en trovirdighet gentemot lisaren
som dirmed kan forhalla sig till utsagorna genom publikens forforstaclse for
aktérerna och genren.

En ytterligare skillnad ir att kindisjournalistiken idag inte lingre 4r knuten till de
sociala sidorna, dir tidiga kolumnister sisom exempelvis Marianne H66k och Kid
Severin skrev korta sma kolumner — eller kaserier. Nu ir sjilva personerna som
tidigare holls at sidan frin den konventionella journalistiken snarare dess
huvudnummer. Journalisten fringir dirmed rollen som en distanserad
granskande vakthund och blir till en aktiv del av hindelseforloppet.

Kindisjournalistikens former

Det kan argumenteras f6r att kiindisjournalistik har en nidgot annorlunda uppgift
in ordindr journalistik. I storre utstrickning ska kindisjournalistik béde
rapportera om och konstruera en kindis. Journalisten blir dirmed ett mellanting
mellan kritisk distanserad formedlare av fakta och konstruktor av nigot
extraordinirt. De narrativ som konstrueras bir drag av bade realism och mytologi.
Kort sagt, kindisjournalistik 4r en genre med lite speciella sirdrag.

Forst och frimst kan den hir typen av journalistik betraktas utifran dess
gemensamma drag med melodramat. Begreppet ir ett arv frin teaterscenen, men
kan som Gripsrud (1992) papekar dven vara anvindbart som en karaktirisering
av populidrpressen, sirskilt nir det giller kindisjournalistiken. Gripsrud pekar pa
sensationalisering och personifiering som framtridande drag for genren. Inte
minst kommer det till uttryck i hur populirpressen lanar drag frin melodramat.
Gripsrud lutar sig mot Peter Brooks (1976) som betraktade melodramat som ett
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meningsskapande system” (eller med andra ord en genre). Brooks ser melodramat
som ett alternativt sitt att skapa mening i tillvaron runt moraliska virden efter en
sekularisering. Nir Gud inte lingre kan fungera som moralkompassen kring gott
och ont kliver melodramat in som ett substitut. Melodrama har dirmed en
ideologisk sida, satillvida att det representerar kampen mellan gott och ont.
Gripsrud menar att melodramat presenterar sin publik for ett system som forklarar
att politik och historia 4r endast intressanta genom hur de paverkar vart vardagsliv
och dess villkor, véira kinslor, ridslor och njutningar. Estetiken i melodramat
priglas av att det presenterar virlden som om den vore styrd av moraliska och
emotionella virden och krafter. Personer och hindelser presenteras som
representationer av en “undisputable, eternal mythic universes underlying all that
happens” (Gripsrud, 1992, p. 89). Om virlden framstir som kaotisk 4r det bara
pa ytan. Under ytan finns det krafter som kommer se till att det goda segrar och
att skurkar far sina rdtemitiga straff.

Melodramat kan sigas bli politiskt genom att inte vara politiskt. Melodramat tar
ett vardagsperspektiv, ett minniskonira perspektiv, och skildrar enskilda
individers kamp for det ritta och det goda. Det tar fasta pa det kiinslomissiga och
intima i texten, framfor den stora kampen. Istillet filtreras frigor om politik
genom berittelsen om enskilda individers livssituation och kinslorna av att vara i
den livssituationen. Hir finner vi en viktig utgangspunke for frigan om hur
kindisjournalistiken tar sina former. Det handlar sillan om hur en person stiller
sig i politiska frigor, det handlar istillet om hur en person hanterar sitt liv med
kirleksrelationer, dngest infor arbete, barnlyckor eller uppbrott i relationer.

Svensk journalistikforskning — en kindisjournalistisk
kunskapslucka

Det ir lockande att se till journalistik som ndgot universellt internationellt, sirskilt
eftersom det finns en del skrivet om just kindisar i internationella kontexter
(framférallt om Hollywood och/eller engelska tabloidtidningar). Den lockelsen
blir naturligtvis storre nir 6kad globalisering gér det enklare att ta del av nyheter
fran hela virlden. Men som Ornebring och Nygren (2015) papekar ska man vara
forsiktig med att ta internationella observationer som universella: Det finns
stindigt viktiga skillnader mellan journalistik i olika linder, beroende pa
skillnader i mediesystem, medieekologier, journalistiska ideal och kulturella
normer. For denna undersokning som fokuserar pa svenska kindisar behovs
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dirfor inledningsvis ett sirskilt fokus pa den svenska journalistiken, dess sirarter
och den forskning som skett pa just det filtet. Norgaard, Kristensen & Riegert
(2017) menar att den skandinaviska journalistiken sirskiljer sig gentemot 6vriga
virlden pé f6ljande sitt:

1. Trots en relativt lite befolkning har Skandinavien en relativt stor mingd
dagstidningar pa bade lokal, regional och nationell niva. Traditionellt sett
har svenskarna varit ett tidningslisande folk.

2. Det starka public service-idealet har varit tongivande for journalistiken
och dess former, med fokus pa saklighet och neutralitet (kanske dven
objektivitet). Men journalistiken skall ocksd ha en bredd i innehallet
utifrin idén att utbudet skall spegla hela samhillet.

3. Det finns en professionell journalistkdr — som drivs av en professionell
formaliserad utbildning och ett ideal att den goda journalisten 4r den
distanserade granskande vakthunden.

Nir det giller svensk forskning om journalistik eller tabloid-journalistik finns det
ett stort gapande hal dir det borde funnits ett intresse. Om mingden svenska
medieforskare som Zgnat sig it forskning om kindisar i stort 4r liten dr den
forskning som bedrivs pa journalistikens omride om populirpress, tabloider eller
kvillstidningsjournalistik annu mindre. For att ge ett exempel kan man soka sig
till det stora &versiktsverket Handbok i journalistikforskning (Karlsson &
Strombick, 2015), ddr det inte finns nagonting som ndmner varken kindisar eller
populir- eller tabloidjournalistik. Kindisar, néje- och underhallningsjournalistik
lyser snarare med sin franvaro.

Den svenska journalistikforskningen priglas istillet av fokus pé relationen mellan
samhille, journalistik och demokrati. Lite tillspetsat kan man siga att forskningen
tenderar att filtreras genom ett perspektiv pa journalistiken och medierna som ett
av samhillets grundfundament (utifrin iden om att journalistiken inte bara
speglar ett samhille utan ocksa konstruerar upplevelsen av det). Det gor att stora
delar av den svenska journalistikforskningen har undertoner av det politiska (om
dn inte nodvindigtvis — partipolitiska), snarare dn det sociala eller det kulturella.
Det kapitel i Handbok i journalistikforskning som beror den svenska
kulturjournalistiska forskningen pekar (kanske talande) for att den svenska
kulturjournalistiken ”i stor utstriackning ir inriktad pé politik- och samhillsfrigor,
ofta utifran radikala perspektiv” (s.277).
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Den svenska journalistikforskningen priglas istillet av fokus pa foljande
huvudsakliga teman:

Journalistikens villkor — Den forskning som har fokus pa att diskutera vad det
journalistiska uppdraget egentligen dr och villkoren f6r det uppdraget bir tydligast
det politiska draget. Det idr en forskningstradition med fokus hur samhilleliga
(exempelvis ekonomiska, politiska, tekniska) villkor skapar férutsittningar for
journalistiken och dess skra. En stor del av den forskningen tenderar att handla
om hur finansiering, marknader och efterfrigan skapar villkor for journalistiken
och dess aktorer. Den speglar ocksd idéer om den goda journalistiken, publikens
medieanvindning och organisatoriska villkor f6r journalistiken (sdsom frigan om
vem journalisten ir, hur den fir sin utbildning, karridrméjligheter och
organisatoriska mojligheter.) Filtet aterspeglas i NORDICOMs dterkommande
undersokningar, diskussioner om massmedieekonomin, frigan om public services
vara eller inte vara (se exempelvis Facht & Ohlsson, 2021). Jag kommer
aterkomma till de samhilleliga villkoren for kindisar och journalistik f6r en mer
omfattande diskussion i ett eget avsnitt nedan.

For att kunna bevara en trovirdighet och oberoende ir frigan om journalistikens
neutralitet eller mojliga objektivitet en viktig fraga. Dessa undersokningar stiller
frigan om den journalistiska praktiken genom att undersoka hur journalister
agerar for att kunna uppritthalla idealet om den passiva, distanserade granskande
vakthunden? Dirfér blir det till en sjilvklarhet att diskutera kiindisjournalistens
roll i konstruktionen av kindisarna.

Journalistikens innehdll - 4r etc forskningsfile som undersoker vad
rapporteringen handlar om. Den speglar den samhillstillvinda forskningen med
fokus pa hur journalistiken skildrar samhillet. Det fokuserar pa hur journalistiken
viljer hdndelser och hur dessa rapporteras. Forskningen om nyhetsurval ir en
central foreteelse for frigan om journalistikens Gvergripande roll i samhillet (se
ex. Nilsson, Severinsson, Wadbring, & Weibull, 2001; Severinsson & Nilsson,
2000). Det speglar vilka fragor som kommer upp pa dagordningen, vilka personer
eller grupper som har majlighet att uttala sig och vilka regioner det rapporteras
om och vilka som ir férsvunna och dirmed blir betraktade som oviktiga.

Aven hir syns den politiska dimensionen satillvida att frigor om journalistikens
innehall berér vilka fragor som upplevs och konstrueras som viktiga. Det ir ett
forskningsfilt som undersoker vilka amnen som kommer upp pé dagordningen,
hur dessa omsitts i journalistiska praktiker, arbetssitt och dess etiker.
Representationsfragor blir ocksd ett naturligt filt inom dessa inriktningar. (Inte
minst nir det giller representationen av genus. Aven andra former av
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mingfaldsfragor sasom exempelvis minoritetsgruppers tillgang till den mediala
arenan och representationen av dessa.

Journalistikens former — vilar pa en friga om hur de hindelser som virderats som
viktiga blir till nyheter. Det undersoker vilka tekniker som anvinds for att
bearbeta hindelsen och skildra/gestalta den for att den ska bli en si effektiv
skildring som mbjligt. Aven om dmnet kommer utvecklas mer djupgiende i
teoriavsnittet, kan det hir vara relevant att gora en liten positionering f6r hur
denna avhandling ska placeras inom fltet.

Forskning om journalistikens former lutar sig ofta teoretiskt pi frigor om
gestaltning, vilket gor “framing” till ett vanligt forekommande teoretiskt begrepp.
I korthet 4r framing en teori som syftar till att identifiera de (referens-)ramar som
individen anvinder sig av for att skapa mening i tillvaron ("Encyclopedia of
Communication Theory," 2009). Dess rotter himtas frin Erving Goffman
(1986) som menade att tolkningsramar 4r grunden for kulturella trossystem.
Ramar (Frames) hjilper individen att tolka och konstruera tillvaron. Goffmans
begrepp har i sin tur rotter inom fenomenologin, som stipulerar att upplevelsen
av tillvaron ir skapad av individens livsvirld, erfarenheter och kunskaper. I
anvindningen av framing-teorin anses massmedierna vara en central aktor i
konstruktionen av individens tolkningsramar.

Framing ir en ofta anvind teori for att lyfta frigan om hur ett fenomen medieras
och hur mediernas gestaltning implicit formerar publikens tolkningsramar genom
diskussioner om exempelvis hur konflikt ofta 4r en central foreteelse av politisk
journalistik (Bartholomé, Lecheler, & de Vreese, 2018) eller att politiken tar sig
uttryck som ett spel (Aalberg, Strombick, & de Vreese, 2012). Denna avhandling
tangerar dessa studier men aktar sig for att implicera ndgot faktiskt om publiken
och 4r desto mer intresserad av hur gestaltningen av fenomenet och dess former
utmynnar i journalistiska genrer och stilgrepp.

En annan konsekvens av den implicita diskussionen om hur mediers gestaltning
paverkar publikens tolkningsramar ir att frigor om representation stindigt 4r
nirvarande. Ofta har dessa ett fokus pa representationen av olika grupper i
samhillet, sa som kvinnor, kvinnor i offentligheten, kvinnor i maktpositioner (se
ex.Jarlbro & Hammarlin, 2014), men ocksa fragor om minoritetsgrupper baserat
pa exempelvis funktionsnedsittningar (jmfr. Ljuslinder, 2002), kénsidentitet eller
sexuell liggning eller etnicitet och religion (Se ex. Horsti, 2008).

Den féreliggande avhandlingen kommer ge ett tillskott pa hur den svenska
journalistiken runt Gynning och Zelmerlow bearbetar framtridanden till
pagiende narrativ och bekriftar och befister deras status som kindisar. I samband
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med det blir det ocksa 4n mer relevant att lyfta frigan hur genren tar sig olika
stilar och formmassiga uttryck.

Kindisskapets samhilleliga villkor

De former som kindisar tar 4r, i mangt och mycket, relaterat till den samhilleliga
kontext de verkar i. Inledningsvis behdvs dérfor en basal kontextualisering av de
mest centrala samhilleliga villkoren f6r konstruktionen av kindisskap. De senaste
dren har det kommit ett antal texter med titlar som pa ett eller annat sitt soker
beskriva fenomen som “uppmirksamhetssamhillet” (Gillberg, 2014) eller
varianter pa fenomenet celebritetskultur” (Driessens, 2013a; Furedi, 2010;
Marshall, 2006; Milner, 2005; Penfold, 2004). P4 ett eller annat sitt har dessa
texter narmat sig frigan om vi lever i en kultur dir kidndisar och kindisskap ar
viktigare dn tidigare. Det ir inte svért att se att det finns en relation mellan
kindisar och den klass som Featherstone (1994a) kallade “de nya
kulturférmedlarna”. De beskrivs som de frimsta makthavarna i en kultur, som via
medier, public relations eller mode férmedlar virderingar. De nya
kulturformedlarnas  huvudsakliga verksamhet priglas av produktion och
distribution av symboler.

De ir fascinerade av identitet, uppforande, utseende och livsstil och det indlosa
sokandet efter nya upplevelser. De ir medvetna om omfinget av méjliga
upplevelser, dr utan rétter och relaterar sig till sjilvmedvetandet hos en autodidake
som alltid vill bli ndgot mer 4n vad han/hon ir, vilket leder till att man vigrar lita
sig bli klassificerad och att man strivar efter att motstd fixerade koder eftersom
man forestiller sig livet som vore det utan slut (Featherstone, 1994a, p. 34).

Fragan ir da vilka argument som framférs for att pastd att vi lever i ett samhille
dir kindisar ir viktigare och det offentliga alltmer priglas av kampen om medial
uppmirksamhet? Ett argument 4r att individualisering och kommodifiering av
individen gor det personliga varumirket allt viktigare (se ex. Andersson, 2017;
Featherstone, 1994b; Gillberg, 2014). P4 sa sitt blir ocksa logiker och praktiker
som tidigare frimst gillt celebriteter allmingiltiga. Idag finns det stjarnkockar,
stjarnarkitekter, stjarnsnickare och stjairn-hemmafruar som beskrivs pd samma sitt
som filmsgjdrnor, popmusiker och fotomodeller. Det kan antyda att Andy
Warhols profetia om att alla skulle ha tillging till berommelse i femton minuter
har gitt i uppfyllelse och att vi nu lever i det som flera celebritetsforskare kallar en
celebritetskultur (se ex. Holmes & Redmond, 2010; Marshall, 2006; G. Turner,
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2004, 2010). I en sidan celebritetskultur har méjligheten att bli en celebritet
demokratiserats och potentiellt gjorts tillginglig f6r alla (Driessens, 2013a).
Dirmed blir medial exponering till en resurs som ir viktigare in nigonsin forut.

Kindisskap ér resultatet av en ling rad pigdende mediala processer (Jerslev, 2014)
och kindisars existens kan dérfor relateras till att medier tar storre plats i samhillet.
Eftersom kindisars villkor ér intimt forknippade med medier, behovs ocksd en
kortare diskussion om hur medier fungerar i samhillet. Ett nyckelbegrepp for en
diskussion om kindisarnas samhilleliga villkor blir dirmed medialiseringen av
samhillet. Medialisering kan forstds som en professionalisering av hur medier och
dess logiker blir integrerade pd manga plan i samhillet (Hjarvard, 2008b).
Hjarvard pekar pa en aspekt av medialiseringen av samhillet som sirskilt
intressant for diskussionen om kindisar och deras verksamheter: Medier fungerar
idag mer som aktorer pi en marknad som priglas av konkurrens snarare in
institutioner i samhillets tjanst. Med en starkare marknadsorientering f6ljer att
medier ser pa sin publik som kunder till en industri, snarare in medborgare som
behover informeras.

Den huvudsakliga drivkraften for medier att anvinda kindisar kan dterfinnas i
den nagot paradoxala insikten att medier inte primirt producerar text. De ir
industrier som producerar virde (jmfr. Bolin, 2005, 2012a, 2013).
Grundpremissen for mediers virdeproduktion ir inte féridling av en rivara, som
i konventionella industrier, utan produktion av exempelvis underhallning,
distraktion, information eller forutsittningar for social samvaro. Oavsett om det
giller medier som frimst formedlar nyheter och samhillsinformation eller sport
och noje dr dess virde avhingigt av innehallets formaga att finga och behilla
publikens intresse. Exempelvis pekar Bolin (2013) p4 att vid beddmningen av vad
som ir “bra teve” dr egentligen reaktioner den frimsta virdemitaren. Att publiken
reagerar 4r det tydligaste tecknet pa att ett format i4r framgangsrike. Sa linge
publiken reagerar, hyllar eller rasar, finns ett virde i att fortsitta producera
programmet, resonerar Bolin. Denna premiss kan sammanfattas med talesittet att
de atta mest dodliga ord som en publik kan uttala mot en medietext ar / don ¢ care
what happens to these people. En blaserad publik som inte reagerar ér virdel6s for
en medietext.

Utifrdn de ovan férda resonemangen kan man dra slutsatsen att uppmirksamhet
och engagemang ir virdefulla resurser i ett samhille som priglas av medier. Med
storre utbud foljer att konkurrensen om mediepubliken 6kar nir den har
mdojlighet att vilja mellan flera olika kanaler, format och teknologier. Det gor det
svarare att samla publiken till en specifik text vid en och samma tidpunkt. Det, i
sin tur, foranleder frigan om vilka strategier som anvinds for att skapa
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uppmirksamhet och engagemang for de texter som media producerar. Kindisar
framtrider da som virdefulla och anvindbara aktorer sitillvida att de existerar
genom att producera uppmirksamhet och engagemang. En framvixande
kindiskultur kan alltsd ses som ett uttryck for kampen om publikens
uppmirksamhet och engagemang. Utifrin det forda resonemanget blir det
centralt att undersoka kindisarnas roll i en medial ekonomi som alltmer handlar
om kampen kring uppmirksamhet och engagemang. Med kindisar som centrala
aktorer i det mediala samhillet 4r det viktigt att undersoka vilka typer av virde de
presterar och hur det virdeskapandet sker.

Utbytet mellan kindisen och det omgivande samhillet

Utifran den ovanstiende diskussionen om hur uppmirksamhet blir till en resurs i
uppmirksamhetssamhillet, kan det ocksa diskuteras vilken funktion kidndisar far
i det medierade samhillet. Om uppmirksamhet och engagemang ir begrinsade
resurser antyder det att ett utbyte av nigot slag mellan processens olika aktorer
sker. Om den ena parten ger av sitt engagemang, vad fir den tillbaka? Att
blottligga nagra av de komplexa processer som producerar kindisskap gor att en
analys kan artikulera hur det sociala spelet fungerar och skirskida de strategier
som anvinds for att locka och vicka engagemang och direfter fora en diskussion
om vilka nytta man som medieaktor och publik har av kindisar. P4 ett sitt beror
avhandlingen dirfor det basala frageparet: Varfor bryr vi oss om kindisar och vad
gor de for att vi ska bry oss om dem? I det hir avsnittet kommer jag att skissera
och problematisera diskussionen om kindisar och hur journalistikens anvindning
av dem kan forstas:

Celebriteter kan fylla manga olika funktioner, noterar Gunter (2014). De kan
exempelvis fungera som inspirerande forebilder (Barron, 2006, 2007), som
talespersoner for enskilda produkter eller politiska fragor (Wheeler, 2011a,
2011Db) eller som killor till skvaller och kallprat (S. Johansson, 2007). I dessa olika
exempel finns den gemensamma nimnaren att celebriteter framfér alle skapar
uppmirksamhet och riktar den mot ett specifikt omrade. Det kan ocksa uttryckas
som att celebriteter skapar medialt virde. Likt en Hollywoodstjirna som forvintas
garantera att minniskor ser en film pa bio, 4r det kiindisens uppgift att mobilisera
och rikta publikens uppmirksamhet och engagemang genom mediala
framtridanden. Kindisar fyller dirmed en funktion i en journalistisk ekonomi
som bygger pa att nyttan uppkommer nir publiken konsumerar medietexter
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(Jhally & Livant, 1986). Det som dock blir tydligt vid nirmare studier av denna
licteratur 4r att den pafallande ofta argumenterar starke for azr celebriteter fyller
funktioner f6r produktion av engagemang. Hur de processerna kan teoretiseras
finns fortfarande utrymme att diskutera.

Celebriteter 4r bade producenter och slutprodukter av mediala processer (Jerslev,
2014). Diri kan paralleller dras till konstnirer, satillvida att bada producerar
kulturella artefakter. Till skillnad frin konstniren 4r dock celebriteten minst lika
fokuserad pi att producera sig sjilv som produkt, som att producera en kulturell
artefakt. I sammanhanget bor noteras att det inte finns nigon direkt motsittning
mellan de tvd praktikerna. For att diskutera kindisars handlingar och
verksamheter foreslar Andersson (2017) begreppen uppmirksamhetspraktiker
och uppmirksamhetslogiker for att bringa samman de faktiska handlingarna och
relatera dem till Gvriga processer som nimnts ovan (som exempelvis
individualisering, jakten pa uppmirksamhet och kommersialisering av jaget). Han
menar att dessa processer kommer samman och kan analyseras som ett uttryck for
en dvergripande strivan att skapa maximal medial uppmirksamhet at en person,
plats eller foreteelse. Att tala om det som uppmirksamhetslogiker antyder ocksa
hur viktigt det 4r att forstd och analysera de villkor som reglerar hur praktikerna
kan genomf6ras.

I Hollywood har stjirnors® funktioner linge betraktats utifrin ekonomisk nytta.
Stjarnor bedéms utifrin bankability, eller i vilken utstrickning de dr bankable, det
vill sdga i vilken utstrickning som de kan antas garantera en viss publik (De Vany
& Walls, 1997). Antagandet att en stjirna ensam kan hoja virdet pa en
produktion, eller i forekommande fall dven projektets hela budget, ses som en
sjalvklarhet. I Hollywoods logik ir stjarnan en ekonomisk resurs eller ett kapital
som en filmstudio har tillging till (Dyer, 1998). Att knyta stjirnor till ett projekt
betraktas som en god investering och ett sitt att garantera intikter eller minimera
risker. Namnet blir till en kvalitetsmarkdr som pi egen hand forvintas locka
publik. Det illustreras av det faktum att budgetar f6r filmprojekt i Hollywood ofta
har separata sektioner f6r kostnaderna for de mest bankable stjirnorna. Dirfér
blir ocksa hur mycket pengar som gar till att betala den storsta stjirnan nigot av
en markér for hur viktigt projektet dr (Houghton, 1991). Att pd detta sitt se
celebriteten eller stjirnan som en uppmirksamhetsskapande resurs dr en
sjalvklarhet i den ekonomi som Hollywood bygger pa. Dyer (1998) reflekterar att
det tycks finnas en viss ambivalens bland forskare kring hur man ska hantera

> Sgirnor anvinds generellt som begrepp fér celebriteter fran filmens virld. Celebriteter anvinds
vanligtvis som paraplybegrepp. Se exempelvis (Dyer, 1998)
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denna praktik. Han konstaterar att det tycks finnas tvd huvudsakliga sdtt:
Antingen naivt ignorera den, eller se den som ett uttryck for det kapitalistiska
systemets overtagande av kulturindustrierna. For denna avhandling 4r det snarare
en kirnfull poing att undersoka kindisen som en aktor som tillfor olika typer av
virde for mediala aktorer och nigon form av nytta till en publik.

Det finns naturligtvis stora skillnader nir det giller villkoren for svenska
celebriteter och  Hollywood-stjarnor ~ (som  vanligtvis 4r fokus for
celebritetsstudier). Den viktigaste 4r vilka medier, i form av journalistik, nyhets-
organisationer och massmedieforetag, som péverkar villkoren for celebriteten och
dennes arbete. Det ir utifrn dessa institutioner och deras behov som Hjarvard
(2008b) ser medialisering som en process dir kultur och sambhille blir allemer
beroende av medier och deras logik.

For att beskriva de mediala och journalistiska praktiker som aktorer behéver
forhélla sig till for att erhalla journalistisk uppmiarksamhet anvinds begreppet
medielogik (se ex. D.L. Altheide & Snow, 1979; Andersson, 2017). I Hjarvards
lasning anvinds begreppet for att beskriva hur medierna verkar for att influera det
overgripande samhillet och dess institutioner till att bli beroende av de resurser
som tillhandahalls och kontrolleras av medier. Begreppet medielogik kommer
utvecklas narmare i kommande kapitel.

Vad ir en celebritet? — en kort introduktion till faltet
celebrity studlies

Den som sitter sig in i filtet celebritetsstudier (celebrity studies) inser ganska snart
att dmnet 4r mangfacetterat och att fenomenet celebriteter kan studeras inom
ramen av olika discipliner. Exempelvis har det inom humaniora varit naturligt for
filmvetare att inte bara studera film som texter, utan ocksi produktionen av
stjarnor som texter. Men dven medievetare, genusvetare, psykologer, foretags-
ekonomer, sociologer och socialpsykologer intresserar sig for kidndisar som en
viktig del av vardagen, vare sig de vill betrakta sig som celebritetsforskare eller inte.
Celebriteter kan studeras inom ett brett spektrum av discipliner och betraktas som
exempelvis  genusproblem,  modernitetsfenomen,  konsumtionsmarkérer,
producenter av medialt virde eller semiotiska tecken.

Den huvudsakliga svirigheten med att analysera celebriteter r att de samtidigt ar
fysiska personer och medierade symboler. Kindisar uppkommer i samverkan
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mellan en fysisk person, medieringen av densamma och en publik som
konsumerar den. Den tredelade relationen kan beskrivas som féljande: Personen
med kindisstatus agerar pa en medial arena, vars logiker reglerar framtridandet.
Publiken i4r den som konsumerar framtridandet och erkiinner dess status som en
bekant eller kind person genom att dels kiinna igen personen, dels reagera pa och
engagera sig i personen och dess framtridande. Det erkinnandet och
engagemanget legitimerar i sin tur personens position pa den mediala arenan och
gor det relevant och virdefullt f6r medierna att erbjuda fortsatt medial exponering
till personen. (Se fig. nedan)

person med
kandisstatus

Figur 1 Relationen medier-kindis-publik

For forskaren betyder det att det blir en problematisk relation att undersoka
eftersom produktionsprocessen av kindisen dr komplex. Det 16ses vanligtvis
genom avgrinsning och att forskaren betraktar kidndisar utifrin ett av tvi
huvudsakliga perspektiv: Antingen i form av den fysiska personen som uppbir en
social status eller som en medial representation av densamme. Ur denna
huvudsakliga uppdelning uppkommer kindisforskningens tva huvudsakliga
forskningstraditioner som Harmon (2005) beskriver som sociologisk eller
semiotisk. De forskare som kan beskrivas som semiotiska fokuserar i huvudsak pa
hur kindisen representeras/beskrivs i olika medietexter, medan de som fokuserar
pa kindisskapet som sociologiskt betraktar det som ett socialt fenomen bland
ménga andra. Denna studie forsoker brygga dessa tva traditioner genom att
anvinda representationen av celebriteter for att undersoka hur uppmirksamhet
omvandlats till social status. De tvé traditionerna utvecklas i de tva kommande
avsnitten.
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Celebritet som status

Det ir passande att borja med att diskutera hur celebriteter undersokts i form av
social status: Inom den sociologiska traditionen ses en celebritet som en person
som omvandlar uppmirksamhet till olika typer av privilegier (se ex. Kurzman
m.fl., 2007). I detta avsnitt kommer perspektiv pd celebriteten att diskuteras och
utvecklas utifrin denna position. En celebritet 4r ytterst en person som tillhor en
privilegierad grupp trots avsaknad av formella positioner, formella titlar eller
formell makt (Alberoni, 1962). Pa ett grundliggande plan kan celebriteter
definieras utifran sin tillgng till samma privilegier som andra ekonomiska eller
politiska hogstatusgrupper i samhillet (Kurzman m.fl., 2007; Milner, 2005,
2010). Att vara en celebritet kan alltsd betraktas som att tillhora en szatusgrupp, en
social grupp i samhillet som uppbir vissa specifika sociala, ekonomiska och
kulturella privilegier (B. S. Turner, 1988). Som sociologiskt begrepp har
statusgrupper berdringspunkter med ekonomisk klass. Men till skillnad fran
ekonomisk klass forstas status frimst som en social, kastliknande ordning, dir
personens status ir det samlade resultatet av positiv eller negativ prestige, vilken
grundar sig pd exempelvis livsstil, formell utbildning, hirkomst eller yrke (Weber,
1983). Alberoni (1962) framhiller att som fenomen priglas celebriteter av
paradoxen att de socialt behandlas som hégstatuspersoner trots att de saknar
formella positioner i samhillet.

Den stora skillnaden mellan den konventionella synen pé statusgrupper och
celebriteter 4r att statusgrupper ofta betraktas som forhédllandevis stabila (B. S.
Turner, 1988). De forskare som betraktar celebriteters status brukar istillet
framhalla att statusen priglas av exceptionell rorlighet (se ex. Ferris, 2007; Milner,
2005, 20105 van de Rijt, Shor, Ward, & Skiena, 2013). En person kan bli en
celebritet vildigt snabbt och kan dirmed forsvinna nistan lika kvickt. Det har
gjort att Chris Rojek (2001) foreslagit begreppet celetoid for att beteckna den
grupp personer som fir en mycket kortvarig celebritetsstatus och direfter forlorar
den. Till celetoider riknas exempelvis lotterivinnare, one-hit wonders-artister, och
deltagare i dokusapor eller reality-shows.

Grunden tll celebriteternas sociala status ir i praktiken knuten till f6rmégan att
verka 6ver manga parallella mediala kanaler, arenor och filt (Couldry, 2004). De
dr fenomen som existerar i ett komplext medialt samspel mellan publik och
medier. De 4r intimt integrerade i medietexter, och etablerar relationer till
publiken. Kindisar ir alltsd inte bara personer som forekommer pa l6psedlar,
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skvallersajter och i tevesoffor. Publikens relation till kindisen dr en killa till
formagan att generera mer uppmirksamhet.

Att kindisen konstrueras genom att verka medialt och av att vara en offentlig
person gor att den utmirks av en uppldsning mellan vad som ir privat och vad
som dr offentligt (se ex. G. Turner, 2004). Chris Rojek (2001) pekar pi att
celebriteter sirskilt priglas av upplésandet mellan ett Jag och en offentlig persona.
Han bygger reflektionen pa George Henry Meads insikt att jaget kan konstrueras
utifrin en upplevande del (’I”) och relationen till det offentliga “me” (1976).
Mead menar att jaget stindigt forhandlas mellan ”I” som upplever, och "me” som
sjalvmedvetet och reflekterat ser sig sjdlv genom andras 6gon. Den dynamik som
alla minniskor konstruerar sina jag utifrdn, dr sirskile pataglig for en celebritet
vars offentliga jag stindigt ar tillgingligt och forhandlat genom medier.
Celebriteter 4r med andra ord personer som stindigt ser sig sjilva omtalas och
diskuteras i det offentliga. Exponeringen leder till att publiken etablerar det som
Thompson (2001) kallar medierade kvasi-relationer till celebriteten, det vill siga
relationer som priglas av en mediering mellan en person och en masspublik, dir
de manga ser pé den enskilde. Utifran medieringen kan publiken forma relationer
till celebriteten och ilska, hata, inspireras, irriteras eller roas av denne, trots att
denne inte har nigon direkt aning om vad som sker annat in genom det offentliga
omddmet om dennes medierade “me”.

Det betyder ocksé att nir celebriteten visar upp sig i det offentliga blir den till ett
semiotiske tecken, eller en medierad persona. Grinserna mellan vad som ir det
offentliga och det privata blir dirmed uppléost. En del menar att ett vikeigt mate
pa en celebritet finns i det mediala intresset for individens privatliv. Turner ser
sjalva uppldsandet av grinsen mellan offentligt och privat som den punkt nir en
person blir en celebritet (G. Turner, 2004, 2006). Fascinationen for de tva
sammansmilta sfirerna ir antagligen ett arv fran forskningsfiltet stjarnstudier dir
Hollywood arbetade for att skapa en situation dér publikens uppfattning av den
offentliga personan overensstimmer med den privata (de Cordova, 1991; Dryer,

1991).

Celebriteter som representationer

I och med att journalistiken 4r central f6r konstruktionen av celebritetsstatusen i
denna avhandling, behovs ocksi en diskussion om den andra huvudsakliga
forskningstraditionen som tar fasta pd att kindisar blir betraktade och tolkade.
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Med den journalistiska tolkningen och férhandlingen transformeras personen till
ndgonting annat 4n enbart en fysisk person: Kindisen konstrueras och lises som
ett semiotiskt tecken vars betydelse forhandlas och omférhandlas. P4 samma sitt
som en persons sociala status dr en konsekvens av den kollektiva bedémningen av
dennes handlingar, speglar ocksd publikens reaktioner att celebriteten
symboliserar nigonting stérre 4n dem sjilva. Genom att agera och bedomas
offentligt héller celebriteter upp en spegel gentemot sambhillet. Genom de
reaktioner som kindisarna skapar i publiken visar de upp ideal och virderingar i
forstirkt och renodlad form. De egenskaper och handlingar som for stunden halls
for goda kommer att hyllas och de motsatta handlingarna kommer att forkastas
(jmfr. Klapp, 1954, 1958). I berittelsen om kindisar finns djupa ideologiska
rotter. Det allra tydligaste sittet ér i vilken form de forkroppsligar framgingssagor
eller hjilteberittelser (se ex. Dyer, 1998), alternativt hur deras kroppar gors till
symboler som kan berommas eller forkastas (se ex. Dyer, 2004).

Like fabelns olika djur innebir celebriteternas nirvaro i det offentliga att de kan
omtalas som antingen goda eller som avskrickande exempel, vilket gor att det
finns en moralisk dimension i deras handlande. Det kommer exempelvis till
uttryck genom att de erbjuder mojlighet till skadegliddje och skvaller (Cross &
Littler, 20105 Jerslev, 2014; Penfold, 2004). Men de kan ocksa fungera som
normativa exempel pd hur man ska veta sin plats och inte bli hogmodig. Som ett
exceptionellt tydligt exempel har konstruktionen och publikens reaktioner kring
prinsessan Diana ofta framhallits (Chancey, 1999; Ghersetti & Hyvitfelt, 2000;
Hubert, 1999; Thomas, 2008). Vid hennes d6d omférhandlades Diana snabbt
till en folkets prinsessa, en symbol for utsatthet och enkelhet (trots att hon
tillhérde familjen Spencer, en av Storbritanniens ildsta adelsfamiljer). Hennes
fortida och olycksaliga déd gjorde henne till en stark symbol f6r de utstotta, vilket
samlade hela den brittiska nationen, trots att hon mer eller mindre forskjutits av
press, folk och kungahus veckor och médnader innan. Det visar ocksa att det dr
som en person som fir folk att prata, som kindisen fyller sin virdeskapande
funktion. Marshall (1997) framhiller att det inte bara dr de ideologiska
dimensionerna som ir viktiga, utan pekar pd hur kidndisar ir beroende av
samspelet med publiken. Genom att framhalla hur publiken antingen identifierar
sig. med — eller distanserar sig frin — celebriteten, uppkommer dess
engagemangsskapande funktion.

Celebritetens funktion som forebild eller som tecken kan dras till sin yttersta spets
genom undersékningar och teoretisering av glamour. Flera forskare (Driessens,
Joye, & Biltereyst, 2012; Gould, 2005; Gundle, 1999, 2002; Thrift, 2008;
Wilson, 2007) har undersokt den svérgripbara x-faktorn som gor att publikens
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blickar dras till kindisar. Vanligtvis ses glamour som en form av egenskap hos som
tar sig uttryck i den elegans och lyx som celebriteter uppvisar, exempelvis pa roda
mattan. Det kan ses som néagonting sa enkelt som skonhet eller uppvisandet av
lyxvaror. Men glamour kan ocksa férstas som forkroppsligandet av onaturlig eller
till och med 6vernaturlig perfektion. Glamour representerar den ouppnéeliga och
distanserade elegans som celebriteten utstrilar (Paglia, 1990; Wilson, 2007).
Glamour kan ses som ett spel pa publikens dtrd som enbart blir mojlig nir
celebriteten existerar som ett semiotiskt tecken (Gould, 2005). Den existerar
dirmed enbart nidr den observeras frin distans, vid motet med verkligheten
upploses den (Thrift, 2008). Willis-Tropea (2011) menar att det tidiga
Hollywoods distinkta estetiska stil med svart-vita bilder, med starkt ljus och harda
skuggor var centralt for att skapa bilden av dess stjarnor som distanserade perfekta
varelser som representerade nigonting annat 4n dem sjilva.

Att celebriteter ar minst lika mycket representationer som fysiska personer ir
nigonting som marknadsforingsforskarna Rein, Kotler och Stoller tar fasta pa nir
de menar att i princip vem som helst kan goras till — och marknadsf6ras som — en
celebritet. De kallar det Pygmalion-principen (Rein, Kotler, & Stoller, 1987, p. 4).
De ser skapandet av celebriteter som dels skapandet av synlighet, dels ritt
marknadsforing av personen. Aven om Pygmalion-principen ir ytterst
deterministisk, rojer den att celebritetsstatus kan forstds som resultatet av
vixelverkan mellan synlighetsskapande och emotionella reaktioner, eller enkelt
uttryckt: de processer som celebrifieringen bestir av.

Avgrinsning

Den férsta avgrinsningen ir att celebriteter i den hir kontexten forstas som
offentliga personer som inte 4r det i egenskap av formella ambeten eller pa grund
av ekonomisk eller politisk maktposition. De celebriteter som avhandlingen beror
ir offentliga personligheter som priglas av avsaknad av formella maktpositioner

(Alberoni, 1962).

En annan avgrinsning berér frigan om vilka mediala framtridanden som
underséks. Avhandlingen underséker deltagande i det som benidmns klassiska
massmedier (tv, radio och press). Fokus ligger pa hur kindisarna verkar pé olika
mediala arenor och hur dess inneboende logiker skapar villkor for dessa
framtridanden och skildringar. Sdledes ligger det huvudsakliga empiriska fokuset
pa interaktionen mellan kindisen och journalistiken.
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Ur avhandlingens empiriska fokus pd journalistik kommer ytterligare en
avgrinsning: Kindisars anvindande av sociala medier kommer inte vara nagot
som undersoks i denna avhandling. Eftersom denna studie frimst har intresse for
hur kindisars framtridanden skildras av journalistiken kommer avhandlingen inze
underséka hur kindisarna exempelvis anvinder olika sociala medier for att direke
kommunicera med sina fans. Istillet dr det hur journalistiken skildrar kindisen
infor publiken som stér i fokus.

En studie av hur sociala medier anvinds 4r en annan form av kommunikation
som eliminerar den mellanhanden som medier som institutioner utgor. Det skulle
ge en annan typ av villkor for studien och kriva revidering av savil fragestillningar
som teoretisk positionering. Det finns naturligtvis manga paralleller mellan
kindisar och det som vanligtvis kallas influencers (i meningen professionella
bloggare, videobloggare och andra sociala medie-kindisar), men med vissa viktiga
skillnader. Dessa aktorer (eller mikro-celebriteter) opererar utanfor de
konventionella massmedierna och féljer féljaktligen en nagot annorlunda logik.
Istillet for att samverka med befintliga massmedier, arbetar en influencer primirt
med egenproducerat material. Det gor att influeraren har en storre grad av
autonomi i skapandet av sitt material. Aven om dessa mikrocelebriteter kan sigas
verka med liknande verktyg ir foreliggande studies syfte att askadliggors hur
kindisen fungerar filtrerad genom ett redaktionellt material.

Avhandlingens fortsatta disposition

Nista kapitel redogor det teoretiska ramverk som avhandlingen vilar pa. Det
bestdr av en syntes av samhillsvetenskaplig teori om journalistiska tekniker,
medielogiker och medialisering av samhillet. Direfter f6ljer ett metodkapitel i
vilket avhandlingens metod, empiriska underlag, textanalys och tillvigagangssitt
redogors for och diskuteras mer utforligt. I det kapitlet beskrivs undersdkningens
design och en diskussion om vilka kunskapsansprak som kan géras nir man gor
en fallstudie.

Analysen presenteras ddrefter i fyra kapitel: Det forsta analyskapitlet undersoker
den kindisjournalistiska genren. Kapitlet underséker hur vanliga och okinda
personer paférs kindisstatus genom journalistiska skildringar. Kapitlet baseras pa
empiriska nirstudier av den journalistiska skildringen av hur Gynning och
Zelmerldw fick sina genombrott i tva respektive dokusdpor. Kapitlet utgors av en
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textanalys som soker identifiera hur man anvinder sig av textuella grepp for att
skapa melodrama genom hyperboler, verdrifter, och andra textuella grepp.

Det andra analyskapitlet sitter fokus pa kidndisarnas framtridanden i medieevent.
Kapitlet undersoker de journalistiska strategier som anvinds for atc skapa
uppmirksamhet och engagemang fér medieevent. Kapitlet bygger empiriskt pa
skildringen av framtridandet, i kombination med nirldsningar av framtridanden
av evenemangen i programmen ~Allsing pd Skansen” respektive "Forkvill”.

Det tredje analyskapitlet utgir empiriske fran rapportering om kindisarnas privat-
liv och undersker hur de relationer med publiken som kidndisens arbete
genererar, etableras, fordjupas och underhills bortom de stora medie-
evenemangen.

Det avslutande fjirde analyskapitlet dr en teoretisk analys baserat pa resultatet frin
de foregiende tre analyskapitlen. Dir undersoks frigan hur kindisens karridr ir
resultatet av lingsiktig medial relevans och intresse. I kapitlet diskuteras hur
mediala arenor reglerar och skapar méjligheter f6r de karridrer som framerider.

Avhandlingen avslutas med ett sammanfattande kapitel som lyfter de viktigaste
analytiska podngerna och pekar pid hur undersokningen kan anvindas for att
nyansera och utveckla forstaelsen for kindisjournalistikens former och funktioner.
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Teoretiska utgangspunkter

I inledningskapitlet etablerades vad en kindis ir, vilket gor att det nu 4r dags att
angripa frigan om hur man kan skapa ett teoretiskt ramverk som hjilper oss att
forstd hur journalistiken samspelar med kindisens handlingar for att skapa
relationer med publiken. Om det tidigare kapitlet diskuterade vad en kindis ir,
kommer detta kapitel att sitta upp ett teoretiskt ramverk som kan belysa de
mediala processer som skapar forutsittningar fér vad en kindis gor. Detta
kommer att goras genom att diskutera:

e  Hur kindisars framtridanden kan teoretiseras som ett emotionellt arbete

e Hur den journalistiska skildringen av dessa framtridanden kan
teoretiseras

e Hur journalistiken inviterar publiken att dela upplevelser och forma
relationer med kindisar

Kapitlet beskriver dirfér kindisars framtridanden genom att beskriva
underhéllning som produktionen av engagemang som kan forstas som resultatet
av strategier for att finga och leda uppmirksamhet, skapa reaktioner och, i
forlingningen, skapa emotionell investering.

Fragan dr di varfor och hur journalistikens samspel med kindisarna och deras
framtridanden 4r si centrala. Det ir en grundliggande forutsittning som
dterknyter till Hjarvards (2008b) diskussion om mediernas roll i samhillet. Alla
typer medier dr beroende av att generera texter som lockar och engagerar en
publik. Hjarvard menar att nir massmedierna blivit till sjilvstindiga institutioner
som interagerar med andra sambhilleliga institutioner, kan den
professionaliseringen uttryckas som ett skifte dir massmediepubliken betraktas
och behandlas som kunder, snarare 4n som frimst medborgare. Foreteelser som
politik, konst och kultur fungerar di frimst som ramaterial for den produkt
medierna levererar till sina ldsare, tittare och lyssnare.

Diskussionen om villkoren f6r kindisars framtridanden bygger dirfor pa en
forstaelse av att medier 4r delaktiga i en ekonomi vars huvudsakliga produktion ir
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“industriell produktion och cirkulering av symboler och text” (Hesmondhalgh,
2007, p. 12). De konkurrerar om kapital och framférallt om publikens tid. Fragan
var nyttan som medierna genererar de facto uppkommer, ir nigonting som
diskuterats under ling tid: Ar det i sjilva produktionsledet eller ir det nigon
annanstans? Liksom fragan om hur, var och av vem som skapar kiindisen, har det
argumenterats for att det frimst 4r i publikledet som mediernas virde
uppkommer, tvirtemot den gingse bilden att kulturindustriernas virde kommer
ur produktionen av texter och symboler.

Smythe (1981) och Jhally & Livant (1986) har varit nigra av de frimsta
foresprakarna for argumentet att kulturindustriernas virde ligger i produktionen
av publiker. De argumenterar att medierna producerar virde genom att silja
publikens tid till annonsérer. “Publiken som kommoditet”-perspektivet har
kritiserats for att inte nog intresse har lagts vid det arbete som liggs ned for att
behilla den publik som faktiskt konsumerar medietexterna (Bolin, 2012b, 2013).
Arvidsson och Bonini (2015, p. 159) framhiller dock det fruktbara i att anligga
perspektivet pa publiken som kommoditet under férutsittning att det anvinds i
syfte att blottlagga strategier for att exploatera och omvandla publikens smak och
preferenser till férutsigbara monster. Den insikten kan 6verforas till en analys av
hur journalistiken formulerar strategier for att producera publiker och
engagemang.

Utifran ovanstiende resonemang kan det argumenteras att celebriteters funktion
alltsd dr att producera handlingar som kan omvandlas till olika former av texter,
som i sin tur kan konsumeras och fungera engagerande. Genom att de faktiske
levererar nytta f6r medieindustrierna (i form av publikers engagemang) fir
celebriteter didrmed en viktig roll i en ekonomi som drivs av produktionen och
konsumtionen av tecken eller estetiska upplevelser (Bauman, 2000, 2003, 2007;
Featherstone, 1987, 1994a, 1994b; Lash & Urry, 1994).

Kindisars framtridanden: emotionellt arbete

I ett samhille som priglas mer av jakten pa uppmirksamhet och anvindandet av
uppmirksamhetsstrategier som Andersson (2017) foreslir behovs begrepp for att
analysera de strategierna.

Uppmirksamhetsstrategier belyser kindisars férméiga att skapa emotionella
reaktioner i publiken. Som &vergripande begrepp for dessa praktiker kommer
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avhandlingen anvinda begreppet emotionellt arbete. Forskningen kring
emotionellt arbete underséker de verksamheter som kriver att arbetarna skapar
eller trycker ned sina egna kénslor, i syfte att producera specifika sinnestillstind i
andra. Emotionellt arbete forstas darfér av Hochschild som “the management of
feeling to create a publicly observable facial and bodily display. Emotional labour
is sold for a wage and therefore has exchange value” (Hochschild, 2012, p. 9).
Vanligtvis associeras emotionellt arbete med service eller virdyrken (James, 1989).
Uppfattningen har sina rotter i att emotionellt arbete ofta ligger tonvikten pa
relationsvirdering — hanterandet av minniskor, snarare dan konkreta uppgifter —
vilket gor att virdet av arbetet ofta underskattas (Steinberg & Figart, 1999).
Emotionellt arbete kriver firdigheter, anstringning och produktion pi samma
sitt som andra yrken. P4 motsvarande sitt 4r kindisarnas forméga att fa sin publik
att kinna vissa specifika kinslor grunden i deras arbete. Pi sa sitt kan de ocksd
placeras in i en kategori av arbetare som dr beroende av férmagan att dels
kontrollera de egna kinslorna, dels placera ndgon annan i ett specifikt emotionellt
tillstind. Det 4r ett arbete som sker bade pa flera nivaer och pa flera arenor.

Aven om emotionellt arbete ofta knyts till professioner som service eller vard, ir
dven underhallning ett utpriglat emotionellt arbete pipekar Smith (2008) i sin
studie av professionell wrestling (underhillningsbrottning). Smith visar att
wrestling blottligger att underhéllning bestir av en renodlad relation mellan
publik och akt6r. Han visar att underhéllning maste forstas som ett gemensamt
arbete dir artistens handlingar syftar till att producera ett kinslomassigt tillstdnd
i publiken. For att underhallningen ska bli framgingsrik krivs ett omsesidigt
arbete mellan aktoren och publiken, dir inte bara de positiva kinslorna spelar roll
utan dven negativa kinslor kan vara minst lika virdefulla eller produktiva. En
skicklig underhiéllare kan dirmed anvinda sig av hela publikens kinsloregister i
sina strategier for att skapa engagemang.

Var sker kindisens arbete?

Det dr ltt att gora misstaget att enbart tinka pa kindisars framtridanden som att
de enbart sker i professionella offentliga situationer sisom exempelvis
programledande, kronikeskrivande, intervjuer pa premiidrer, mingel eller
deltagande i program, nir det i sjilva verket 4r i ett samspel med journalist och
publiken som det emotionella arbetet utfors. En konsekvens av att betrakta arbetet
som en interaktion 4r att det Sppnar upp méjligheten att undersoka hur allt en
kindis gor kan producera engagemang. En kindis dr aldrig ledig — allt den gor
(framtridanden pa premiir eller vernissage, repetitioner infor en férestillning,

47



relationsuppbrott, barnlycka eller offentlig fylla) kan teoretiskt sett bli till
hindelser som skapar underhallning.

En kindis existerar stindigt pa ett plan nigonstans mellan det offentliga och det
privata (jmfr. G. Turner, 2004). Den porosa grinsen mellan offentligt och privat
dr inte unik for kidndisar utan aterfinns i flera professionella situationer, dir
interaktion med manniskor kriver att man anvinder sig av bade det offentliga och
det privata. Exempelvis en siljare som anvinder sig av sitt idrottsintresse for att
knyta an till en potentiell kund, eller en hotellreceptionist som trots att hen precis
brutit med sin partner maste ge ett glatt intryck till hotellets gister.

Eftersom dven privatlivet anvinds for att skapa underhallning ir Goffmans (2009)
socialpsykologiska modell, som teoretiserar socialt handlande mellan offentligt
och privat, en nyckelteori inom filtet celebrity studies. Goffman menar att
minniskors handlade ir reglerat av huruvida de agerar pa en offentlig arena (frons
stage) eller i en mer privat, skyddad arena (backstage). Ett centralt tema for
forstielse av kidndisar dr praktiken att 16sa upp grinsen mellan de tva (G. Turner,
2004). Den uppluckrade grinsen mellan offentligt och privat skapar en sfir som
Meyrowitz (1985) kallar for det tredje rummet, en medierad plats som framstir
som privat men som ocksa ir offentlig. Det tydligaste exemplet pa det tredje
rummet dr hemma hos-reportaget dir en mediering sker frin miljé6 som bir
illusionen att vara privat men i sjilva verket ir offentligt. Genom att de medieras
genom fotografier eller rapporter i skvallerreportage/montage blir ven det privata
som relationer, bréllop, graviditeter, fodslar/missfall, liksom efterfester,
vernissager, krogbesok eller premidrer, underlag for mediering. Det som for de
flesta betraktas som privat behver inte vara det for en kindis. Det 4r signifikativt
for det emotionella arbetet menar Nicky James (1989).

Hur sker det emotionella arbetet?

For en celebritet tar arbetet aldrig riktigt slut (Rojek, 2001). En celebritet maste
stindigt uppritthalla en konsekvent bild av sig sjilv. Eftersom det emotionella
arbetet sker i ett uppldst grinsland mellan bide den privata och offentliga sfiren,
blir en konsekvens att kindisar stindigt behdver “spela rollen som sig sjdlva”.
Kindisar behdver agera sd att det inte uppstar nigra diskrepanser mellan den
offentliga personan (som publiken kinner och har en relation till) och kindisens
privata persona (jmfr. de Cordova, 1991).

Kindisars arbete bir dirmed paralleller till hur Hartley (1992, 2008) liknade det
emotionella arbetet med konstsimmarens uppgift, det vill séga, arbetet ska se ldtt
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och naturligt ut och det hirda arbetet ska ske under ytan. En liknande observation
aterkommer i Nigel Thrifts (2008) syn pa konstruktionen av glamour. Thrift
noterar att glamour som funktion vilar pa tre kulturella pelare: For det forsta krivs
att det observerade objektet symboliserar den ideala virlden. Ofta genom att skapa
en bild av att glamour representerar den perfekta och bekymmerslosa virlden, ett
optimalt tillstind. For det andra krivs medvetandegérande och kontroll 6ver
framtoningen av sjilvet. Och f6r det tredje krivs kalkylering och planering som
miste uppfattas som sjilvklar, inte forcerad eller anstringd. Det medvetna arbetet
att framstd som elegant och sofistikerad fir inte ge ndgot som helst utrymme for
tvivel.

Kindisarnas handlingar i medier, till exempel i rollen som programledare eller
som besokare pd en premiir, kan dirmed ses som en samling produktiva och
konstruktiva strategier: ett emotionellt arbete. Hir spelar medieringen en central
roll genom exempelvis journalistiska skildringar, bildsittning och bildredigering.
Glamour representerar en uppsittning praktiker som illustrerar hur kindisen
systematiskt arbetar for att skapa olika typer av underhallningsvirde for sin publik,
men det fir aldrig synas tydligt. Misslyckas kindisen med det, uppfattas det som
utstuderat manipulerande.

Journalistiska skildringar — medielogiker, medieevent
och narrativ

De allra flesta interaktioner med kindisar sker genom interaktionen med text. Det
ar dirfor denna avhandling fokuserar pa journalistiken och dess skildringar av
kindisarna och deras framtridanden.

Med avstamp i Nermans (1973) forslag att se journalistikens funktion som en
invitation till att dela en verklighetsupplevelse kan de journalistiska praktikerna
som studeras konstruktivt. Medier spelar en viktig roll f6r kiindisars mojlighet till
interaktion med sin publik: De utgér bade en arena som etablerar villkor for
interaktionen, men de kan ocksi diskuteras som aktorer som sjilva bearbetar
kindisen och dess handlingar till texter som publiken kan konsumera och
interagera med. En nyckelfaktor finns dirmed i Marshalls (1997) observation att
kindisar 4r foreteelser som drivs av sina svérigheter. De liter publiken folja hur de
vixer, forindras och kidmpar. Kindisar kan dérfor lasas som berittelser. Arenan
dir berittelserna skapas 4dr medier, och berittelserna formeras efter medielogiker.
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Detta avsnitt kommer dirfor undersdka hur berittelser formas reglerat av
medierna och medielogiker.

Som paraplybegrepp for att diskutera de processer dir hindelser bearbetas till
medieinnehall som kan engagera publiken anvinds ofta begreppet mediclogiker (se
ex.D.L. Altheide & Snow, 1979; David L. Altheide, 2004, 2013; David L.
Altheide & Michalowski, 1999). Medielogiker beskriver den grundliggande idén
om att journalistiska texter dr ett resultat av samspelet mellan medieformat,
organisationens arbetsrutiner, arbetslogik och berittartekniker. En konsekvens av
att medierna forhaller sig till publiken som kunder ér att medielogiken anpassas
for att stimulera publikens mojlighet att engageras. Texter utformas for att
stimulera publikens vilja att interagera med texten. Genom att producera texter
som skapar ett starkt engagemang, skapas ocksd forutsittningar for att publikens
konsumtion blir till det Hill (2015) kallar emotionell investering. Den ligger till
grund for den parasociala relationen som uppkommer nir engagemanget blir si
djupt ate det gir bortom den enskilda texten och det uppkommer en bestindig
relation mellan publiken och texten. Malet ir att publiken ska vara si engagerad
att den helt enkelt maste veta vad som hinder hirnist.

En central aspekt av medielogiken dr den journalistiska bearbetningen av vilka
hindelser som uppmirksammas och bearbetas fo6r att bli intressanta (B.
Johansson, 2004). Trots att kindisjournalistik 4r en sirskild form av journalistik,
opererar dess nyhetsvirdering och urvalsprinciper pa ett flertal punkter pd samma
sitt som annan nyhetsvirdering. Ofta uppkommer nyheter ur hindelser som ir
ovintade och 6verraskande samtidigt som de beror eliter, (Galtung & Ruge,
1965). Pa liknande sitt lyfter Shoemaker, Chang och Brendlinger (1987) tre
grunddimensioner for vad som blir en nyhet. De poingterar hindelser som
innehaller olika former av avvikelser (deviance), som ir socialt betydelsefulla
(socially significant) samt sidant som 4r nytt och nira (timeliness and proximity).
Virderingen av geografiskt och tidsligt nirliggande och socialt betydelsefulla
hiandelser kriver kanske inte nigon direkt utvikning men avvikelser kan fortjana
en extra kommentar.

Kindisjournalistik, liksom all annan journalistik, har gemensamt att de hiindelser
som blir nyheter innehaller nigot extraordinirt som avviker frin det normala eller
vardagliga. I flera olika studier tar Shoemaker (1985, 2006; Shoemaker & Cohen,
20006) fasta pa det extraordinira i en hindelse och diskuterar hur den avvikande
hindelsen blir till en nyhet. Hon menar att nyhetsvirdering bor ses som ett
uttryck for sociala férhandlingar snarare 4n enbart en lista med objektiva faktorer.
Att en hindelse blir till en nyhet speglar att hindelsen ses som en avvikelse som
dirmed bor uppmirksammas, argumenterar Shoemaker (2006). Denna poing
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spelar en central roll for att férsta kindisars nyhetsvirde: I egenskap av att tillhora
det Alberoni (1962) kallar en ”maktl6s elit” finns det ett stindigt nyhetsvirde for
kindisar. Man kan alltsa sdga att celebriteter stindigt har ett nyhetsvirde, men
bara sd linge de fortsitter att vara celebriteter.

Kindisjournalistiken skiljer sig dock frin annan journalistik pa ett antal punkter
i fraga om nyhetsvirdering och bearbetning (G. Turner, 2014). Den viktigaste ir
kanske att det stindigt finns ett 6msesidigt beroende mellan en kindisjournalist
och en kindis — snarare 4n ett kritiskt granskande foérhillande. Kindisen ir
beroende av att fi exponering for att fortsitta vara kiindis och journalisten ir
beroende av att fa tillgang till kindisen och kindisens praktiker for att producera
innehdll. Turner pekar pé att kindisjournalistik ofta bygger pa information som
produceras nira kindisen. Istillet for att journalisten griver fram information ir
den fritt tillginglig genom pressmeddelanden, presstriffar, eller kommunikation
med agenter och publicister. Det betyder ocksa att syftet med att informera
journalisten inte ar allmininformation (som nir det giller politiska eller
allminnyheter) utan att skapa publicitet. Eftersom tillgingen p& material oftast
overskuggar efterfragan blir journalistens roll snarare att sélla och vilja ut vilka
olika personer och evenemang som ska exponeras, dn att sjilv griva fram
informationen.

Villkoren fér kindisarnas underhéllningsarbete ir till stor del beroende av den
arena dir framtridandet sker. Det sker sirskilt i form av framtridanden och
interaktion med journalister vid produktionen av det som kallas pseudo-event
(Boorstin, 1961) eller medieevent (Dayan & Katz, 1992). Dessa ir evenemang
som far exceptionellt stort utrymme i medierna. De ir evenemang som fokuserar
den mediala eller journalistiska uppmirksamheten mot en specifik hindelse. De
karaktiriseras av att de produceras i ett medium och reproduceras i ett annat (Hill
& Palmer, 2002; Scannell, 2002). Dayan och Katz beskriver medieevent som stora
historiska hindelser. En viktig distinktion ar hir pé sin plats sddllvida ate i
avhandlingen ses medieevent utifrin Hills och Palmers (2002) forstdelse av
begreppet — det vill siga en medietext som har tll huvudsakligt syfte att
reproduceras inom ett annat medialt sammanhang. Det gor att stora medieevent
som Melodifestivalen med miljonpublik, likstills med mindre medieevent som en
16rdagsshow med hundratusen tittare. Bada typerna priglas av att de produceras i
en kanal och reproduceras i andra mediekanaler.

Enligt Dayan och Katz (1992) f6ljer medieevent en av tre huvudsakliga
dramaturgier, antingen i form av Contest — evenemang som har tydliga vinnare
och forlorare, Conquest — evenemang som priglas av hjiltar som évervinner nigon
form av svérighet eller utmaning, och den tredje typen dr Coronation — vilka ir
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hyllningar till en individ, sisom ett bréllop, en begravning en parad eller annat
evenemang som kan anvindas for att visa uppskattning. Medieeventen kan
dirmed sigas ha tre typer av berittarstrukturer: 1) Den som kvalificerar en hjilte
for hjiltestatus, 2) den som visar hur hjilten tar sig bortom det som borde vara
mojligt (6vervinner svirigheter som gér denne till extraordinir) och 3) den som
firar hjdltens triumf. Journalistiken spelar dirmed en viktig roll satillvida att den
inte bara rapporterar frin evenemanget, utan ocksé skapar dess status. Journalisten
dr den aktor som bade forklarar evenemangets hindelseférlopp, men ocksa tolkar
och forklarar varfor det ir viktigt och engagerande.

Det belyser medielogikens andra del och f6r oss tillbaka till det som avsnittet
inleddes med: Medielogik berér ocksa vilka tekniker som anvinds i en text for att
finga publikens uppmirksamhet och intresse (Strombick, 2000, 2009). Nir en
hindelse ska bearbetas behover den behandlas for att bli funktionell, attraktiv och
engagerande. Vanligtvis betyder det att en hindelse eller ett uttalande blir till
grunden i en berittelse. Grunden spetsas till. Komplexa hindelseférlopp forenklas
och polariseras. Hindelser intensifieras och konkretiseras till att bli personer som
handlar mot varandra. Hindelsen férvandlas pé sa site till ett narrativ och fogas
in i en berittarstrukeur.

Konstruktionen av narrativ

For att fortsdtta och fordjupa diskussionen om narrativ ytterligare kan det sigas
att nir journalistiken konstruerar narrativ vidvs en pagiende upplevelse. I den
upplevelsen konstrueras ett kommunikativt rum som innehéller regler fér hur
berittelsen ska lisas och forstds. Med andra ord uppkommer narrativ. For att
dekonstruera texten behdvs en verktygslida for hur textens olika element fyller
olika funktioner i meningsskapandet.

Ett narrativ definieras som en sekvens av hindelser, som tar plats under nigon
form av tidsperiod. Denna sekvens av hindelser ar fyllda med aktorer med olika
funktioner (Berger, 1997). Nir ett narrativ tar form krivs nagon form av
handlingar och aktorer, liksom ocksa en karaktirisering av hindelseforloppet.
Frimst krivs en uppgift som ska utforas, en akedr som ska utféra den och i sin
strivan att utféra uppgiften moter hinder i form av personer eller andra
omstindigheter, och slutligen krivs hjilpare som underlittar resan dit. Den hir
strukturen ir sirskilt vanligt férekommande for kiindisars narrativ.

Narrativet skapar mening genom att definiera platsen och karaktirerna och de
regler som de foljer. Men det ger ocksé lisaren vigledning i hur denne ska lisa
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narrativet, vilka regler (konventioner) som giller inom det pagiende narrativet.
Fiske (1987) menar att narrativets sitt att skapa mening, fungerar enligt tva
huvudsakliga dimensioner. Den forsta dimensionen kallas Den syntagmatiska
dimensionen. Den linkar samman hindelser genom att folja reglerna om orsak och
verkan. Hindelser liggs i en sekvens si att deras inneboende relation blir
meningsfull. Genom att forkasta att saker sker av slump skapas en upplevelse av
orsak och verkan 6ver tid. Den andra dimensionen kallas Den paradigmatisk
dimensionen. 1 den skapas karaktirer och platser som fir sin mening genom att
skapa en illusion av att allt hinger samman.

Fiske menar vidare att alla texter antingen i huvudsak lises som realistiska eller
mytologiska. Nir Fiske talar om realism, menar han att dess viktigaste funktion
dr att den skapar en kinsla av koherens och upplésning i en virld som egentligen
saknar badadera. I ett realistiskt narrativ har alla hindelser alltid en betydelse.
Detaljerna hjilper ldsaren att fa en forstaelse for helheten av narrativet. Den hir
interna koherensen kriver att den diegetiska® virlden miste framstd som
sjalvtillriacklig och obruten. Allt som ldsaren behéver veta for att forsta hindelserna
och kunna skapa mening av dem méste vara inkluderat i framstéllningen och allt
som motsiger eller stér det meningsskapandet maste tas bort. Den narrativa
verkligheten som skapas (den diegetiska virlden) far inte kriva att lisaren soker
information bortom den for att forstd den. Den méaste framstd, liksom den
verkliga virlden, som att den har mening och struktur och sjilvklarheter. Den
miste vara logisk infor sina egna regler.

Ett klassiske realistiskt narrativ bar foljande viktiga egenskaper (min overs.):

e En linjiritet mellan orsak och verkan inom ett overgripande
hindelseférlopp som pekar mot en slutgiltig upplosning

e En hog grad av narrativ avslutning
e  En virld som regleras av rumslig och tidsmissig sannolikhet/trovirdighet

o Fokus pid de narrativa handlingarna av psykologiskt vilutvecklade
karaktirer (Fiske, 1987, p. 216).

En analys av den journalistiska skildringen av kiindisar behéver bade betrakta dem
som bade avslutade texter och byggstenar i ett narrativ. Todorov & Weinstein
(1969) menar att studier av narrativ med nédvindighet antingen blir empiriska
och skildrande eller analytiska och abstrakta. En analys av narrativ kriver att man

¢ Dieges ir en filmteoretisk term for den fiktiva virld en spelfilm bygger upp och som omfattar
rollfigurerna, miljén, hindelserna och alla 6vriga narrativa element. (NE.se 2018-08-01)
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i ndgon man limnar sjilva empirin dirhin for ate istillet fokusera pa de olika
strukturernas funktioner. Det gér att man som analytiker i nigon mén tvingas
limna textens innehdll och istillet s6ka efter hur de grepp som anvinds i
byggandet av narrativet.

Vidare kan studier av journalistiska narrativ ha mycket att himta frin Vladimir
Propps (1984) arbete. Propps analyser av narrativ identifierade sekvenser av
narrativa element. Propp kallade dessa for funktioner eftersom han onskade att
ligga tyngdpunkten pd vad elementen gor for att driva narrativet, snarare 4n exake
vilka skepnader de tar sig. Dessa funktioner kan ta sig manga olika uttryck och
blir med andra ord en analys som tar fokus pa hur de inneboende delarna
samverkar for att bygga narrativet. Fiske pipekar det problematiska i att, som
Propp och andra strukturalister, anta att det finns ett ytterst universell narrativ
struktur. Icke desto mindre antyder en sidan position att det finns en social
dimension dir narrativen kan ses som” the means of articulating the profound
and uncertain relationship of the individual with the social” (Fiske, 1987, p. 139).

Todorovs narrativa modell (1969) sitter ocksa det sociala i framkant framfor det
individuella. I den modellen bérjar ett narrativ med en form av stabilitet, lugn,
social harmoni, eller jimvikt. Denna jaimvike, equilibrium, stérs vanligtvis av en
antagonists handlingar. Narrativet kartligger ddrefter hur denna stérning tar sig
utryck och den slutgiltiga upplosningen uppgar i en annan, forhoppningsvis
bittre, form av stabilitet eller jimvikt. Fiske menar att denna modell 4r sirskilt
anvindbar for att diskutera och analysera nyhetsmaterial. Det sitter fokus pa vad
harmonin utgdrs av, var ndgonstans storningen uppkommer och vilka
tillvigagdngssitt som narrativets olika aktorer anvinder for att dterfd stabilitet eller
jamvike.

Narrativet och dess funktioner beh6vs for att lisaren ska kunna skapa mening av
de delar texten bestar av. P4 si sitt kan vi dven se hur olika textuella element
samverkar, eller har olika funktioner, for att skapa narrativet om kindisen. Rein
m.fl. (1997, p. 145) menar att de flesta medietexter som handlar om kindisar bir
dessa huvudsakliga bestandsdelar:

e Drama— en bérjan en mitt och ett slut som berdr nagon form av konflike
e Motstind — ett hinder som maste 6vervinnas

o Kiris exempelvis sjukdom, missbruk, skilsmissa eller annan kontext som
sitter det ovan nimnda motstindet i centrum

® Mentorer sdsom trinare, radgivare, forildrar eller andra som erbjuder
radgivning eller stod

54



e Obgjlig talang i form av en firdighet eller egenskap som miste forstas

eller bli forstadd

e En sista beloning eller annan klimax som exempelvis offentlig
acklamation, stor publik, vilgérenhet eller en nobel d6d

Medierade kvasi-interaktioner och parasociala
relationer

Béide journalistiken och kindisars underhillningsarbete vore omojligt utan en
publik. De delar egenskapen att de inte bara producerar status; de producerar
relationer med en publik. En kindis emotionella arbeten utspelar sig pa en arena
som inte enbart bestar av direkt interaktion. Interaktionen sker istillet med hjilp
av (mass-)medier, vilket gor att det primirt rér sig om envigskommunikation.
Det begrinsar mojligheterna for aterkoppling och gor att kiindisen primirt blir
till en text som ldses av publiken. Interaktionen bygger pa det som Thompson
kallar medierad kvasi-interaktion (2001), det vill siga en typ av kommunikation
som kan beskrivas som “en-till-manga”-kommunikation, vilken i sin tur bygger
pa publikens férmaga att engagera sig med en person som om den
kommunicerade riktad till en enskild individ.

Journalistiken dr den huvudsakliga vigen in till relationen, vilket gor att i normala
fall 4r publiken enbart bekant med kindisar genom medietexter (Dyer, 1998).
Det dr genom publikens méte med kidndisen i texten, som interaktionen
utkristalliseras, relationen byggs, engagemang skapas och emotionella reaktioner
vicks. Genom att upprepade ganger hora, ldsa om eller se kiindisen gora saker i
ett teveprogram facilliteras en potential fér publiken att uppleva att det vixer fram
en nira relation till kindisen.

Den medierade interaktion som framtrider kan pé ett sitt upplevas som intim
och personlig, dven om den i de absolut flesta fall inte 4r 6msesidig: publiken
kdnner inte kindisar pd samma sitt som man exempelvis kdnner sina vinner.
Dirmed kan man siga att den interaktion och relation som byggs mellan publiken
och en kindis 4r en upplevelse av en interaktion. Relationer som byggs pa det hir
sittet kan benimnas som parasociala. Begreppet parasociala relationer kommer
fran sociologerna Horton och Wohl (1956, p. 215) som beskriver de relationer
som uppkommer till kinda personer som “en illusion av en ansikte-mot-ansikte-
relation” (min Sversittning).
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Rosengren och Windahl (1972) utvecklade idén fran Horton och Wohl, och
forfinade begreppet som ett sitt att analysera hur medieanvindande kan fungera
som substitut for “riktiga” sociala interaktioner och relationer (se fig. 2). Modellen
utgdr fran den grad av upplevd interaktion och identifikation som uppstir i motet
med en medietext. Parasociala interaktioner definierar Cohen (2009) som de
kinslor, tankar och handlingar som uppkommer gentemot en medierad aktér som
en foljd av exponeringen av en text. Den starkaste formen, involvering, sker da
individen viljer ut en mediegestalt och upplever sig bli delaktig i denna persons
agerande. I modellen ir avskildhet den svagaste formen, eftersom det varken sker
reaktion eller identifiering. Modellen kan anvindas foér att belysa hur det
emotionella arbetet tar sig uttryck genom att peka pa hur publiken engageras med
det kiindisen gor (interaktion) eller vem kindisen ir (identifikation).

Interaktion

Ja Nej

Involver Avskild
Ja fvolvering identifikation
Identifikation

Parasocial

; Avskildh

Nej interaktion vskildhet

Figur 2 Typologi 6ver individers relationer till teve-innehall (efter Jarlbro (1988))

De parasociala relationerna har en inbyggd maktobalans pa sa sitt att mojligheten
att paverka relationen ir begrinsad, men kan dndé upplevas som konstruktiv och
njutbar (Jmfr. Cole & Leets, 1999). De parasociala interaktionerna erbjuder en
form av kontakt och ger upphov dll ett helt spektrum av kidnslor — som
uppmuntran, tacksamhet, lojalitet, glddje, ilska eller ridsla. Den interaktion som
uppkommer kan exempelvis komma till uttryck nidr publiken lyssnar pa en
sarskild lat for att ta sig igenom en jobbig period i livet, eller lingtar efter att en
viss film ska komma. P4 sa sitt liknar de parasociala relationerna, relationer till
exempelvis vinner och familj. Parasociala relationer tenderar ofta att anvindas
som ett begrepp for att forklara sjukliga fanbeteenden, di grinsen mellan
verklighet och fiktion 16ses upp. Men som Cohen (2009) papekar, dr det verkligt
anvindbara i Hortons och Wohls begrepp att det hjilper forskaren att fokusera pd
den minskliga formagan att utveckla tinkta relationer och se det som en
konstruktiv social handling. Begreppen hjilper denna studie att belysa kiindisarnas
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strategier for att bygga relationer med sin publik, som kan vara intensiva och
upplevas som reella.

Att pa detta sitt betrakta kindisarnas verksamhet i termer av interaktioner som
skapar relationer, klargor ocksd vilken funktion som genuina fans och deras
lojalitet fyller. De utgor en stabil krets som fortsatt kommer att konsumera det
som kindisen producerar. Med andra ord, utgor de en dterkommande publik som
foljer kindisen pa den mediala arenan. Relationen mellan kindisen och dess lojala
publik kan brytas ned och analyseras som ett samspel av forvintningar-
interaktioner-utvirderingar som ligger till grund f6r férvintningar pa, och vilja
till kommande interaktioner. Varje interaktion kan dirmed ses som ett arbete for
att skapa en vilja till fortsittning av relationen. Genom att se kindisen som en
person som skapar forutsittningar for virdeskapande uppkommer méjligheten att
se kindisens strategier i skenet av det villkor som tillhandahalls av medielogiken.

Analys av relationer

Eftersom relationen mellan kindisen och publiken i4r si central for kindisens
karridr beh6vs en kort diskussion om hur kindisens agerande fungerar bortom
den enskilda (parasociala) interaktionen. Karridren kan betraktas som en
konsekvens av de relationer som uppkommer mellan kindisen och dess publik.
Relationer formeras efter upprepade interaktioner, dir enskilda aktiviteter bildar
grund for episoder som i sin tur blir sekvenser av interaktioner som ir grunden

for relationen (Holmlund, 1997).

Detta perspektiv erbjuder ett sitt att pa sikt utvdrdera vad de interaktioner som
skett mellan kindisen och publiken innehaller i termer av forvintningar och
reaktioner. Det fungerar pd motsvarande sitt som ett sitt att undersdka kindisars
karridrer utifrin hur relationen med publiken organiske vixer fram genom
upprepade interaktioner. Relationen kommer till uttryck och forhandlas genom
varje enskild interaktion och blir pd s sitt ocksa en del i interaktionen. Den
enskilda interaktionen fungerar dirmed som en indikator pa relationens kvalitet.
Att nirma sig relationen utifrin dess styrka och kvalitet 4r en aterkommande
poing i flera diskussioner om tjanstemarknadsforing (Grénroos, 1994, 2009;
Gronroos & Voima, 2013; Gummesson, 1997, 2002; Holmlund, 1997;
Holmlund & Strandvik, 1999).

En analys av relationens kvalitet mellan en kidndis och sin publik ir ett sitt att
bryta ned relationen och se vad som fungerar som ett sitt att underséka hur
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karridrer utvecklas. Det stiller fragan: vad ir det i relationen som utgor grunden
for intresset att fortsitta relationen.

Relationsperspektivet anvinds i analysen for att spegla hur kindisen skapar en
emotionell investering i publiken. Det 4r ett sitt att tydliggdra de strategier som
kindisar anvinder for att fylla relationen med innehall. Det speglar att det finns
nigonting som fingar och nigonting som héller kvar intresset, samtidigt som det
ocksa speglar att det bor finnas en 6msesidig tillit till att relationen 4r virdefull
och pa riktigt. Sirskilt det sistnimnda speglar att kindisskap pa manga sitt 4r en
friga om fortroende kring hur relationen ska utvecklas 6ver tid. Relationens
innehéll kan ocksa sirskilt aterknytas till tvd aspekter av kiindisars mediering som
diskuterades i ovanstaende stycke.

Parasocial interaktion kan uttryckas som: vad ir det kiindisen gér som skapar
engagemang i interaktionerna, sekvenserna och episoderna? Det 4r hir som vi kan
se vad det dr kindisen faktiskt gor, sisom att sjunga singer, agera som
programledare, ligga en vacker straff eller skriva en bok. Dessa handlingar ligger
utanfor personen och kan pa egen hand verka attraherande och engagerande.

Parasocial identifikation handlar om vilka personliga och sociala egenskaper som
fors in i och priglar relationen. Det speglar hur personen framstills och framstiller
sig sjilv. Det speglar den personliga relationen som vixer fram, dir publiken 4r
attraherad eller engagerad i personen, dess egenskaper, dess kompetenser och vilka
sociala sammanhang den existerar i. Identifikationen bygger pa vad publiken
tycker och tinker om kindisen som person, snarare dn vad den kan gora.

Utifrdn detta kan vi se hur relationen utvecklas 6ver tid. Varje relation maste
utvecklas, men Gummesson (2002) pekar pa att frigan om hur relationen
utvecklas dr en utmirke friga for analys och utvirderingen av relationen. Han
lyfter exempelvis huruvida relationen utvecklas episodiskt eller linjirt, vilket
speglar vilka f6rvintningar som finns pa relationen och dess utveckling
(fortroendeaspekten). Dessa forvintningar reglerar vilket handlingsutrymme
kindisen har for att utvecklas eller prova nya verksamheter. Att anvinda relationen
som ett uttryck for kindisens karridr dr ett sitt att poidngtera hur kindisens
verksamhet stindigt ir riktad gentemot en publik och dess forvintningar. Nir
karridren betraktas som en pagiende relation uppstir mojligheten att analysera
varje enskild interaktion som ett uttryck f6r hur relationen utvecklats.
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Sammanfattning av det teoretiska ramverket

Ramverket som presenteras i detta kapitel utgr fran att kiindisar producerar nytta
genom det engagemang de skapar for sig sjilva och for det mediala sammanhang
de forekommer i. Det kan brytas ned i foljande centrala steg som kommer belysas
sarskilt noggrant i de olika analyskapitlen.

Framtridandet utgérs av medierade interaktioner. Arbetet teoretiseras
overgripande genom att fokus sitts pa den medierade interaktion som en
kindis har med sin publik. Utan publik kan inte engagemang eller
upplevelse produceras. Genomgiende kommer kindisars framtridande
forstas som ett emotionellt arbete som syftar till produktion av emotionell
respons (eller engagemang) genom framtridanden infér en (medierad)
publik. Det kan ta sig olika former men generellt 4r det genom olika
prestationer (exempelvis genom sang, dans, programledande av ett
program eller intervjuer med journalister) med det 6vergripande syftet att
skapa en interaktion med publiken. Dessa processer teoretiseras utifrin
begreppet emotionellt arbete, dir kindisen framkallar kinslor hos
publiken genom att arbeta med de egna kinslorna i sitt framtridande.
Det sker pa tvd huvudsakliga sitt, genom att appellera till publikens vilja
till identifikation med kindisen eller pi publikens vilja till att interagera
med (och engagera sig i) vad kindisen gor. Kindisen skapar alltsd
forutsittningar fo6r tva huvudsakliga sitt for publiken att reagera: Dels
kan publiken engagera sig i vad kindisen gor, dels kan publiken engagera

sig i vem kéndisen dr.

Interaktionens former regleras av mediering och medielogiker. Detta far
konsekvenser f6r mojligheter till interaktion pa flera plan. 1)
Medieringen sitter villkor i form av tekniska begrinsningar (frimst
genom begrinsning av mdjligheten dill dialog), vilket gor att
interaktionen ir beroende av publikens vilja till parasocial interaktion (se
ovan). 2) Interaktionen sker frimst i form av framtridanden pé arenor
vars villkor styrs utav medielogiker och journalistiska genrekonventioner.
Tydligast syns detta i form av arenor som kan beskrivas som medie-event.
Dessa dr evenemang som produceras i ett medium for att reproduceras i
ett annat. En stor del av arbetet blir dé att verka for att evenemanget ska
uppmirksammas och reproduceras i andra medier. 3) Medielogikens
processer innebir att varje framtridande inlemmas och bearbetas utifrin
olika berittarstrukturer f6r att skapa maximalt intresse och engagemang.
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Utvirderingen av interaktionen bygger pé vilka férvintningar som finns
pa den. Upplevelsen av interaktionen dr direkt knuten tdill vilka
forvintningar som finns pa den. Infor ett framtridande 4r en del av
kindisens arbete att skapa och hantera férvintningar pa det kommande
framtridandet. Det kan artikuleras som att kiindisens uppgift ir att infor
framtridandet formulera vad framtridandet gir ut pa, liksom att
formulera vilka villkoren f6r framtridandet ir.

Utifrin en serie medierade interaktioner byggs en relation mellan
kindisen och publiken. Relationen utgérs av en serie av interaktioner
som tillsammans bildar sekvenser eller episoder vilka ligger grunden for
en relation mellan publiken och kindisen. Relationen innebir alltsd en
ackumulerad erfarenhet av tidigare interaktioner, vilket influerar
forvintningarna pia kommande interaktioner. Grunden f6r en god
relation utgdrs av att den har nigonting som attraherar till relationen,
skapar ett 6msesidigt engagemang for att fortsitta relationen, samt en
tillit mellan partnerna kring vad relationen gr ut pa.

Karriiren fungerar som formandet av en Gvergripande berittelse om
kindisen. Eftersom medietexter ligger till grund for varje enskild
interaktion, och dirigenom basen for relationen kommer kindisens
karridr att bli ett resultat av en sammansatt berdttarstrukeur. I centrum
finns konflikter som formerar basen for den stora berittelsen. Karridren
utgdrs av en serie medierade episoder som vardera innehaller olika typer
av prestationer, i vilken publiken far majlighet att f6lja kiindisen genom
olika externa och interna svarigheter.

Dessa steg kommer undersdkas nirmare i de olika analyskapitlen. Det férsta
analyskapitlet (Inledande undersékning av genren) kommer sitta fokus pa genrens
sirskilda stildrag. Det f6ljande analyskapitlet sitter den medierade interaktionen
i centrum och fokuserar sirskilt pi hur medieevenemang sitter ramarna for hur
engagemang kan skapas. Det tredje analyskapitlet sitter fokus pd hur relationen
mellan kindisen och publiken vixer fram utanfor de stora evenemangen och det
fjarde och avslutande analyskapitlet belyser hur medieevent erbjuder utrymme for
olika strategier och villkor f6r att skapa langsiktiga karridrer.
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Metoder, material och
tillvigagangssitt

I detta kapitel beskrivs hur undersékningen 4r upplagd och jag diskuterar
metodologiska utmaningar kring studier av kindisar och deras arbete. Jag kommer
dels att redogora for valet av metod och motivera detta, dels beskriva hur urvalet
gatt till och slutligen kommentera de kunskapsansprik som kan goras utifrin en
kvalitativ fallstudie. Som diskuterades i inledningskapitlet har kindisar
egenskapen av att bide vara personer med en social status samtidigt som
medieringen av dem gor att de frimst observeras som texter. Det skapar en
utmaning f6r den empiriske forskaren satillvida att det som motiverar deras status
fraimst finns tillgingligt genom journalistiska skildringar: Det hir kapitlet ska
forsoka tydliggora utmaningarna och beskriva hur denna studie av kindisskapets
ofta flytande, instabila och speciella natur operationaliserats.

Att tydligt definiera kindisskap ir vanskligt. Driessens (2015) argumenterar att
kindisar ir fenomen som inte enkelt kan avgrinsas genom en strikt identifikation
av specifika attribut eller egenskaper. Han menar att kindisar méste studeras
genom att forskaren identifierar hur vissa gemensamma drag upptrider och tar sig
uttryck i specifika kontexter. Forskaren som studerar kindisar blir dirmed ocksa
en medskapare av fenomenet genom sittet den definierar och avgrinsar det
empiriska objektet. Det kan ocksi uttryckas som att forskningsmetoderna inte
bara speglar sociala verkligheter; de dr ocksi medskapare av dem. Denna studie
forsoker att 16sa det problemet genom att sitta den journalistiska konstruktionen
av den parasociala relationen i centrum. Den studerar hur kindisars praktiker och
medieringen av dessa faciliterar interaktion och relationsbyggande. For att belysa
den komplexa mediala processen anvinds fallstudiemetodik, i vilken den
empiriska undersdkningen utgir frin journalistisk rapportering av kindisen.
Genom att studera samma material som publiken méter med ett utvecklat
teoretiskt ramverk skapas forstéelse for hur den celebrifierande processen sker.
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Fallstudien som metod

En fallstudie 4r till sin natur en selektiv nirlisning av ett grundmaterial som kan
verka kaotiskt, massivt och motsigelsefullc. Merriam (1994, p. 34) beskriver en
fallstudie som en intensiv holistisk studie av en enda foreteelse. Fallstudien ar
frimst anvindbar for dess heuristiska drag, det vill siga dess mojligheter att 6ka
forstielsen for komplexa samband och relationer som inte limpar sig for reduktion
(Yin, 2003). Nirgangna undersdkningar av enskilda fall kan skapa nya
innebérder, vidga erfarenhet eller bekrifta och férdjupa det man redan visste eller
trodde sig veta. Att gd in pa djupet i ett fall gor fallstudien som metod till ytterst
kontextberoende. Det ir inte oproblematiskt eftersom det enskilda fallet per
automatik inte i sig sjilvt dr generaliserbart. Det dr dock inte heller fallstudiens
frimsta anvindningsomrade. Istillet ligger fallstudiens styrka i motet mellan
empiri och teoretiska ramverk. Fallstudien kan erbjuda 6kad forstielse for
samhilleliga fenomen, som kindisar, genom gedigen teoretisk férankring.

Som diskuterats ovan arbetar alla som #gnar sig 4t kvalitativ forskning i nigon
mén med idéer snarare in med enheter. "Hanteringen av det kvalitativa materialet
priglas av en 6ppenhet, osikerhet och odndliga omprévningar”, skriver Arvidson
(2000, p. 23). Han papekar att varje vetenskaplig slutsats kriver att exemplet ar
upphojbart till en hégre princip. Inom de kvantitativa metoderna kallas den
upphdjningen for undersdkningens generaliserbarhet. Men for att inte lockas att
falla i tankespar frin kvantitativa metoder inom den kvalitativa forskningen
rekommenderar Arvidson, begreppet allmingiltighet (2000, p. 25) som uttryck for
hur det enskilda exemplet kan sdgas vara representativt for en helhet. Han foreslar
tanken om hologrammet som metafor fér den kvalitativa ansatsens méjligheter
och problem. I den lilla skidrvan finns alltid méjlighet att se helheten. Det enskilda
exemplet kan anvindas som ett sitt att férstd helheten.

Fallstudiens empiri kan alltsd inte i sig sjilvt ge upphov till ny kunskap, istillet
mdste man forhalla sig till det undersokta pd det sitt som Asplund (1970)
foresprakar nir han stiller frigan: vad betyder fenomenet? Asplunds syn implicerar
att fenomenen kan ldsas som en gita som kan l6sas endast genom att man placerar
in dess olika empiriska fakta i ett givet forstielsemonster. Istillet for ett rent
objektivt beskrivande forhéllningssitt till empiri, kriver en analys av samhilleliga
fenomen ett mer subjektivt, tolkande och kanske till och med impressionistiskt
perspektiv, menar Asplund.

Fallstudien blir dérfor som tidigare nimnts, beroende av sin relation dill det
overgripande teoretiska ramverket. Fallstudier dr knutna till en &vergripande
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teoretisk forstaelse, vilket kriver att bade forfattare och lisare ir medveten om att
det ir i relation till de teoretiska perspektiven som fallstudien 6verhuvudtaget kan
tillféra ny kunskap. Det gor att dess frimsta styrka ligger i undersékningar som
soker efter anomalier och problematiserar eller nyanserar for givet tagna sanningar
(Flyvbjerg, 2003/04). Fallstudien ir dirfor sokandet efter “svarta svanar”, menar
Flyvbjerg. For att kunna gora den typen av ansprak pd nyansering av befintlig
teori 4r det centralt med noggranna “tjocka beskrivningar” av materialet (Yin,
2003).

Kunskapsansprik och fallstudiens begrinsningar och méjligheter

Vad man kan veta och gora uttalanden om nir man arbetar med teoretiska
fallstudier? Problematiken kan sammanfattas enligt féljande: Tolkande
samhillsvetares forskning 4r beroende av observationer som tolkas och direfter
aterges i bearbetad form. For att beskriva samhillet och dess sociala processer
ricker inte en strikt induktiv eller deduktiv slutledning. Det krivs en teoretisk
tolkningsram for att forstd de fenomen som undersoks. Tolkningsramen, som
bestir av sprakliga begrepp, ligger grunden for hur empirin ska och kan tolkas.
Som kindisforskare blir vér definition av kindisar ocksd medskapare av dem.

Nir vi anvinder oss av spraket som bade empiriskt underlag och tolkningsramar
for analysen ir det viktigt att vara medveten om att spriket, liksom sambhallet, r
byggt pa en inneboende kontingens: Den stindigt nirvarande mojligheten att
nagot kan vara pd annat sitt (Rorty, 1997). Sprik och samhille utvecklas stindigt.
Varje insikt om de sociala processer som konstruerar fenomenet ir alltsi med
nédvindighet temporir. Ingen social process kan aterskapas under identiska
forhdllanden och dirfér behdvs en medvetenhet om och acceptans for att
fallstudien enbart kan verka for att hypoteser nyanseras med hjilp av kreativitet,
fantasi och spriklig balanskonst.

Flera av de fenomen som studeras i avhandlingen (sisom exempelvis mediclogiker,
celebrifieringsprocesser eller karridrlogiker) existerar enbart pa grund av att de
observerats, genomgitt teoretisk behandling och klitts i ord. Eftersom spraket
erbjuder en kreativ mojlighet att skapa forstéelse har forskaren mojlighet att skapa
just forstdelse och underlag for aktivitet i samhillet. Eftersom sambhillet ar en
pagiende process, dr fallstudien ett sitt for forskaren att ge en 6gonblicksbild och
siga “sd hir kan vi forstd det vi ser”. Fallstudiemetodiken kan hjilpa till att
beskriva processer for att inspirera till nya idéer, nya perspektiv och nya
forhallningssitt, snarare 4n ge exakta utsagor om kausala samband. Pa
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motsvarande sitt kan en fallstudie hjilpa oss att identifiera och teoretisera kring
hur olika processer samverkar for att skapar kindisar.

Undersokningens uppligg och design

Undersokningen har vilat pd fallstudien som ett site ate forhdlla sig il
kindisjournalistik som en massiv, omfattande och komplex empirisk foreteelse.
Fallstudien 4r en metod som anvinds for att beskriva en foreteelse och skapa ny
forstaelse utifrin ett givet teoretiskt ramverk. Det gor att arbetsprocessen har
priglats av ett provande av tankar, utifrin det teoretiska ramverket pa det
empiriska materialet som valts ut for att kunna spegla hur kindisarna agerat och
kunnat agera i likartade stadier av sina karridrer i samklang med journalistiken
som skildrar dessa handlingar.

For att kunna gora avvigningar i designen av studien har arbetsdefinitionen av
karridr som "arbetsrelaterade episoder som inbérdes relaterar till varandra” varit
vigledande. Alla karridrer genomgar olika faser och hur de formas och organiseras
har varit basen for jimforelserna. For att undersoka celebriteterna som arbetare,
deras arbete och deras karridrer baseras undersdkningen pi tva faser, en
overgripande biografisk lisning av kdndisarnas karridrer, som ddrefter brutits ned
till tre empiriska insamlingsperioder.

Inledningsvis konstruerades oversiktliga biografier av de tvé fallens karridrer, dir
material samlades in for att fa en grundliggande forstielse for de olika
milstolparna i fallens respektive karridrer. Syftet var att fi en Overgripande
kronologisk bild av hur personens karridr sett ut och utvecklats genom vad
individen gjort, vilka ssmmanhang den forekommit i och Gvergripande reaktioner
pa dessa framtridanden.

Utifran den biografiska ldsningen ovan, valdes tre specifika episoder i fallens
karridrer ut f6r djupgdende nirldsningar. Dessa tre studier har gemensamt att de
cirkulerar kring en storre hindelse i kindisens karridir (exempelvis det stora
genombrottet, eller programledande av ett stérre program). Materialet utgdrs
huvudsakligen av rapportering infor hindelsen, referac av hindelsen och
utvirdering av hindelsen. Materialet innehaller ocksi rapporter om andra
hindelser (sasom hindelser i privatlivet, eller mindre framtridanden pa andra
evenemang) som sker under motsvarande tidsperiod.
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Syftet med detta uppligg dr att nirmare studera den dubbelhet som papekats av
exempelvis Van Rijt, Shor, Ward och Skiena (2013). De menar att
uppmirksamhet fungerar som en dikotomi dir det antingen ir personen eller
evenemanget som genererar sirskild uppmirksamhet. Foér denna undersokning,
som dr intresserad av vixelverkan mellan kindis och deras arbete att producera
engagemang, blir vikten att studera bada sirskilt tydlig eftersom engagemanget
ska genereras f6r bade kiindisen och evenemanget.

Den grundliggande fragan ir naturligtvis vilka frigor som det ovan beskrivna
materialet kan svara pa: Hur kan en fallstudie baserat pa hur hindelser rapporteras
i pressen gora att det etableras ny kunskap om genren kindisjournalistik? Svaret
pa den frigan ir att en undersokning av kindisens overgripande karridr, med
nedslag pé specifika episoder i karridrerna som har rapporterats, blottligger de
processer som bygger kindisen och dess status. Genom att sirskilt undersoka hur
de skapar uppmirksamhet och engagemang som omvandlas till social status och
sirskilt gora nirlisningar pa flera olika episoder framtrider de sirskilda
journalistiska greppen och kan observeras i olika kontexter. Fallstudien kan pa sa
sitt peka pd den vixelverkan som sker mellan olika externa villkor, kindisens
praktiker och de medielogiska processerna.

Idealtyper som urvalsprincip

Fallen har valts utifrin en teoretisk diskussion om deras egenskaper och hur de
representerar olika typer av kindisskap. Valet har utgétt fran en vilja att motivera
urvalet utifrin hur kindisstatus konstrueras snarare 4n fallen som personer.
Urvalet har baserats pa Rojeks (2001) taxonomi av kindisar, vilken speglar
grunden f6r kindisens status:

o Achieved — Status kommer fran att personen utrittat nigon form av
extraordindra prestationer inom exempelvis sport, skidespeleri, musik
0.5.v.

o Ascribed — Status kommer frin familjerelationer och att personen ir
tillhérande till en kidnd itt, sisom exempelvis familjen Bernadotte,
Wallenberg, Froling, Nutley eller Wahlgren.

o Attributed — statusen dr resultatet av en  koncentrerad
massmedieexponering, eller att vara kind for att vara kind.

Genom att betrakta kindisskap som en typ av status som kan kategoriseras som
ovan har kindisskapet begreppsmissigt forskjutits frin att enbart handla om
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enskilda personer till att behandla kidndisstatus som resultat av mediala, sociala
eller kulturella processer. Eftersom undersokningen sitter kiindisarnas interaktion
med publiken som grund fér virdeskapandet (och deras handlingar for att nd
kindisskapet) 1 centrum har typen ascribed (kindisskap baserat pa
familjerelationer) valts bort som en form av fall. Istillet fokuserar undersokningen
pa tvéd kindisar som utifrin taxonomin kan sigas ha sitt kindisskap baserat pd tva
huvudsakliga vigar. Det ena handlar om konstnirlige hantverk och det andra
handlar om att skapa mer exponering utifrin sin egen person. Avhandlingens tva
fall kan ses som representanter for de olika typerna av kindisskap achieved och
attributed och representerar dirmed olika strategier for att skapa uppmarksamhet
och engagemang.

Baserat pa de tvd typerna av kindisstatus har tvd idealtyper som representerar hur
kindisar bygger sina karridrer konstruerats. Idealtyper anvinds som renodlade
teoretiska konstruktioner som reducerar verkligheten for analytiska syften
(Weber, 1983). De tva idealtyperna hantverkaren och potentialisten speglar tvi
logiker for att konstruera karridrer.

Hantverkaren betraktas som en person som &ver tid har utvecklat en kompetens i
form av ett hantverk. P4 motsvarande sitt fungerar Potentialisten som
forkroppsligandet av en person som stindigt ir i rérelse och vars frimsta kvalitet
ir sin formbarhet och formaga att lira sig nya saker. Oversatt till kindisar betyder
det att en hantverkare ir en kindis som ir kind fér en (ofta extraordinir)
prestation, medan en potentialist 4r en person som betonar kommande projekt.
Dessa idealtyper bir paralleller med Rojeks uppdelning i prestationsbaserad
kindisstatus (achieved celebrity) och kindisstatus till foljd av massiv
medieexponering (attributed celebrity) (Rojek, 2001).

De tvé idealtypernas karridrlogiker kan enkelt beskrivas utifran typifierade karridr-
modeller (Brousseau, Driver, Eneroth, & Larson, 1996; R. Larsson, Driver,
Holmqpvist, & Sweet, 2001; R. Larsson, Holmqyvist, Tarnovskaya, Brousseau, &
Driver, 2003; Rikard Larsson, Brousseau, Kling, & Sweet, 2007). En hantverkares
karridr foljer en av tvd huvudsakliga karridrlogiker: En expertkarridr som bygger
pa att individen har en huvudsaklig form av kompetens som forfinas 6ver
karridren, alternativt en spiralkarriir som utgr frin en kompetensbas som vidgar
sig sjilv med kompletterande kompetenser.

Expertkarridren utgar frin personlig utveckling genom férfining av ett hantverk.
Genom att gora samma sak och utveckla kompetensen genom att gora misstag,
lira av dem och forbittra handlaget med likartade arbetsuppgifter blir den
ackumulerade erfarenheten av aterkommande processer grunden till ett hantverk.
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Det forutsitter en kontext dir samma uppgift kan goras gang pa gang och dir
hantverkets alla nyanser lirs och nyttjas. Notervirt ir att det finns artister som i
princip utgir frin ett hantverk som sedan inte forindras i princip genom hela
deras karridrer. Exempelvis kan vi tinka oss skddespelaren som uteslutande dgnat
sig at teater, television eller film, liksom popmusikern som aldrig négonsin deltagit
i en sketch eller tagit ett danssteg. Dessa metaforiska skomakare blir vid sina
respektive listar. Men dir finns ocksd hantverkare som stindigt utvecklas och
lagger till nya kompetenser ovanpa de redan befintliga.

En sadan spiralkarridr priglas av att en viss uppsittning firdigheter f6rfinas och
kommer till anvindning i nya omréden, samtidigt som nya firdigheter tillkommer
som kompletterar de gamla. Ett exempel skulle kunna vara popmusikern, som
ocksa har en karriir som programledare, komiker, skidespelare och dansare. Det
dr en person som visar sig besitta kompetenser som publiken inte tidigare sett.

En potentialists karridr priglas istillet av sin sekventiella natur. Den bestar av
korta episoder som har lite eller inget med varandra att gora. Det enda som ir
konstant 4r dess avsaknad av konstans (Brousseau m.fl., 1996, p. 57). Det ir en
karridr som priglas av snabba forindringar, vilket stiller hoga krav pa formagan
till anpassningsbarhet och snabbt lirande. Istillet for 4terkommande
arbetsuppgifter ar det enskilda projektets krav som reglerar arbetsuppgiften. Det
innebir att karridrens vigar blir oférutsigbara och kriver en god férméga till
anpassning, som kanske till och med blir individens mest virdefulla kompetens.

En ambition med urvalet ir att se hur dessa olika idealtyper nirmar sig, forhaller
sig till, agerar och fordjupar sitt kindisskap. Urvalet gor det mojligt att se hur
olika kiindistyper forhaller sig till de olika villkor som deras olika egenskaper sitter
upp. Urvalet erbjuder ocksi en mojlighet att undersoka hur de olika vigarna tar
sig uttryck i, vilken behandling man som kindis fir och hur framgang uttrycks
och pé vilka grunder.

Biografier — urval och material

Det biografiska materialet har samlats in i syfte att skapa en bred bild av personens
karridr, ddr smé detaljer rojer exempel pé helheten. Insamlingen har utgitt frin
material frin celebritetens hemsidor/bloggar (via agentfirmor och egna
personliga), biografier, sjilvbiografier (spokskrivna och egenhindigt skrivna),
oppna digitala arkiv (sisom SVT-Play, SVT Oppet arkiv och Svenska
filminstitutets 6ppna filmarkiv men dven frin ljud och bild-arkivet). Det
biografiska materialet har insamlats enligt ett snobollsurval. Jag har séke ut
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hiandelser som refereras till eller nimns i olika typer av texter, vilka i sin tur
refererar andra hindelser. Dessa hidndelser har sedan satts in i ett kronologiskt
spann. Exempelvis kan en artikel nimna ett portrittprogram i televisionen som i
sin tur refererar till tidigare hindelser eller episoder. P4 si sitt har hindelser
organiskt fogats in i en kronologi och har ocksa kunnat ses ur flera perspektiv
samtidigt.

Biografi Carolina Gynning

Killa Format (Access)Datum
Ego Girl Sjilvbiografi Utgiven 2006
Ego Woman Sjalvbiografi Utgiven 2009
Sommarprat WWW.SL.se 2013-06-29
gynning.net Personlig hemsida 2017-07-23
Carolina Gynning posh24.se 2010-05-24

Biografi Méins Zelmerlow

Killa Format Datum

Sommarprat WWW.SI.Se 2010-08-11
mzw.se Personlig hemsida 2017-08-14
Blixten & co Agenthemsida 2010-05-24

Textanalys — urval och material

Utifran lige i karridren har direfter utvalda episoder studerats nirmare. de Backer
(2012) foreslar att i analyser av celebriteters grad av kindisskap bér ett
evolutionirt ramverk anvindas. Hon foreslar att socialt avstand anvinds som en
markér f6r graden av kindisskap, och att som en konsekvens kan de olika
stadierna i en karridr kategoriseras. Genombrottet ir ett sidant stadium. Att
tilldelas rollen som programledare kan betraktas som ett annat sidant. Vid denna
senare punkt dr personerna relativt vil etablerade och deras legitimitet som
celebriteter (i meningen mojlighet att med sjilvklarhet vistas pd den mediala
arenan) diskuteras i mindre utstrickning. Dessa perioder har valts for att skapa
jimforbarhet mellan de olika fallen och minska skillnaderna i karridrstadium
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nagot. Den sista empiriska perioden utgir fran dret 2011 med sirskild fokus pa
Zelmerlows programledande av "Allsang péd skansen”. Gynning hade inget stort
evenemang som var dominerande under dret, men hade 4 andra sidan en jimn
medial nirvaro under hela aret med flera framtridanden.

Materialet for de tre perioderna himtas fran de tvd huvudsakliga kvills- och
morgon-tidningarna. Det utgors alltsd av nyhetsartiklar frin Aftonblader,
Expressen, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. De sistnimnda dr primirt
nyhetstidningar och har dirmed en nigot striktare hillning i termer av vad som
har nyhetsvirde. Eftersom avhandlingen frimst beror den professionella karridren
och medielogiker har jag strivat efter att undvika det renodlade skvallermaterialet.
Dags- och kvillspress behandlar dagsaktuella hindelser i storre utstrickning 4n
veckopress, vilket tydliggor celebritetens relation till medielogik och
nyhetsvirdering. Veckopressens fokus pa mer allminna portritt sitter storre fokus
pa celebritetens person och privativ, vilket 4r av ndgot mindre intresse for
avhandlingen. Som tidigare nimnts férekommer naturligtvis frigor om privatliv
dven i dags/kvillspress men dd oftare i relation till en stérre mediehindelse eller
medieevent.

Nagra ord ska ocksa sdgas om hur jag har forhallit mig till materialet utifrin dess
genre som kindisjournalistik: I huvudsak har jag utgitc frin at
sakframstillningarna av uttalanden och hindelseforlopp idr korrekta, men
eftersom journalistik per definition ir en andrahandskilla finns en viss osikerhet
i exakt hur korrekt rapporteringen skildrar sakforhallanden. Vissa texter speglar
en enskild journalists bedomning av ett hindelseférlopp (sisom kommenterade
kronikor eller recensioner); dessa har bedomts som den enskilde skribentens
tolkningar av hindelseforloppet.

Det ir dock ett mindre problem eftersom det empiriska materialet inte skiljer sig
fran det material som publiken méter. Eftersom undersékningens fokus ligger pa
hur den journalistiska skildringen av kindisarna ligger till grund for de kvasi-
interaktioner och parasociala relationer som uppkommer ir frigan om materialets
sanningshalt av mindre betydelse. I analysen av hur texterna om kindisen ligger
till grund f6r engagemang och relationsskapande 4r det snarare viktigt att analysen
bygger pi samma texter som publiken méter. Fotografier 4r inte en del av det
insamlade materialet.

Det bor naturligtvis kommenteras att tidsperioderna inte exake f6ljer
sindningsperioderna for de evenemang de skildrar. Det har att gora med tva saker:
For det forsta paborjas uppbyggnaden av forvintningar infér ett evenemang ofta
langt i forvdg innan evenemanget, vilket gor att perioden innan evenemanget
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forlings. Det andra ir att det férekommer relevant rapportering som fortsitter
efter att evenemanget tagit slut. Detta har nyttjats for att bredda korpusen nagot
for att kunna siga nagot om hur rapporteringen ser ut utanfér de stora
evenemangen.

Empirisk period 1: Genombrottet

Den forsta empiriska perioden speglar den period under vilken fallen fatt sina
genombrott fér den breda publiken. Det speglar Carolina Gynnings period i "Big
Brother” och de efterf6ljande hindelserna aret ut. Den samlar ocksa material frin
Mans Zelmerléws period i "Let’s Dance” och avslutas i halvarsskiftet.

Namn Period Aftonbladet  Expressen Dagens  Svenska
Nyheter  Dagbladet

Carolina 1/1 2004 - 71 78 1 2
Gynning 31/12 2004

Mains 1/1 2006 - 32 39 3 1
Zelmerlow  30/6 2006

Figur 3 Oversikt ver antal artiklar fran insamlingsperiod 1

Empirisk period 2: Programledande

Den andra insamlingsperioden speglar de respektive fallens tidiga
programledarinsatser. Gynnings period f6ljer i forsta sdsongen av programmet
"Forkvill”. Zelmerléws period foljer hans programledande for "Melodifestivalen
20107,

Namn Period Aftonblader Expressen Dagens Svenska
Nyhbeter  Dagblader

Carolina 30/8 2006 - 22 93 0 0
Gynning 31/12 2006

Mains 1/11 2009 - 34 33 18 14
Zelmerlsw ~ 30/3 2010

Figur 4 Oversikt 6ver antal artiklar fran insamlingsperiod 2
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Empirisk period 3: Aret 2011

Under édret 2011 gor Carolina Gynning inte nagot enskilt stort medieevenemang
som fokuserar medieuppmirksamheten utan har en jimn och stabil
medienirvaro, vilket speglar att hennes status som kindis ir viletablerad. Valet av
period nir det giller Zelmerlow ska ses som en spegling av att programledande av
”Allsang pa Skansen”, ir ett motsvarande erkdnnande av hans kindisstatus.

Namn Period Aftonblader Expressen Dagens Svenska
Nybeter Dagbladet

Carolina 1/1 2011 - 37 23 12 4
Gynning 31/12 2011

Mains 1/5 2011 - 87 83 15 6
Zelmerlow 31/8 2011

Figur 5 Oversikt 6ver antal artiklar fran insamlingsperiod 3

Den tredje och sista perioden lades till efter att det stod klart att Zelmerléw var
forhallandevis osynlig i rapporteringen frin Melodifestivalen 2010. Aven om han
nimndes, overskuggades hans medverkan av Hollywood-stjirnan Dolph
Lundgren i rapporteringen om programledandet av sjilva evenemanget.
Rapporteringen om Zelmerléw handlade mestadels om privatlivsrelaterade fragor
och enstaka omnimnanden i andra sammanhang utanfor sjilva evenemanget. For
att kompensera det och fa bittre balans i materialet lades en ytterligare period till
ddr rapporteringen om Zelmerldw satte hans professionella roll i centrum (som
programledare for Allsing pi Skansen). Under aret 2011 saknade Gynning ett
stort evenemang som dominerade rapporteringen, istillet erbjod perioden en stor
mingd smé och medelstora framtridanden (sasom filmskadespelande, bokslipp
och privatlivsrelaterade frigor).

Inledande tematisk bearbetning

Artikelmaterialet som samlats in har bearbetats och analyserats tematiske efter
innehdll. Principerna for hur materialet kategoriseras har skett organiske, i linje
med fallstudiens eklektiska arbetsprocess. Materialet har lists ingdende, i flera
omgangar samtidigt som det skett en parallell utveckling och bearbetning av det
teoretiska ramverket. Det empiriska materialet har vid flera tillfillen visat behov
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av revideringar av ramverket, vilket i sin tur stillt nya frigor som det empiriska
materialet kunnat ge svar pa. Materialet har bearbetats genom att artiklarnas
innehall har kategoriserats enligt foljande:

e (Livs)berittelsen
e Sociala associationer och relationer
e Kindisens sirskilda egenskaper eller firdigheter

e Framtridande i evenemang (férvintningar, genomférande och
recensioner)

e Relation till sociala normer/avvikande/skandaler
e Offentligt/Privat.

De sex kategorierna ir verlappande, sdtillvida att en enskild artikel kan berdra en
eller flera av de ovan nimnda kategorierna. Exempelvis kan ett personportritt
beréra bide den 6vergripande livsberittelsen samtidigt som den ocksé skildrar
kindisens sociala associationer eller relationer. En kortare notis kan handla om ett
framtriddande i ett evenemang, samtidigt som det belyser att under framtridandet
betedde sig kindisen skandalost.

Kategorierna har legat till grund for en bearbetningsprocess for att bringa tydlighet
i materialet. Genom att tematisera innehéllet pd detta sitt uppkommer en
mdjlighet att bryta ned varje artikel i mindre bestindsdelar och se innehallet i
texten. Det ger en mojlighet att se vilka olika sakférhallanden som skildras i
texten, hur dessa artikuleras som hinder eller konflikter. Det ger en mojlighet att
se kindisens roll i texten, vad som ir ett resultat av yttre omstindigheter eller
kindisens egna attityder, forhallningssitt eller handlingar. Men det fortydligar
ocksa hur skribenten har bearbetat materialet genom att det illustrerar vad som
skildras rake eller neutralt, vad som skildras mer inkinnande och empatiskt samt
vilka delar som skildras mer kritiskt.

I de sex kategorierna aterfinns tre huvudsakliga teman. Rapportering som beror
celebritetens person och persona, rapportering som berér celebritetens fiardigheter
och personliga egenskaper samt slutligen hur celebriteten antingen ir avvikande
eller konform till olika typer av normer. Dessa kategorier anvinds i
underskningen for att identifiera aterkommande ménster i rapporteringen och
kontextualisera praktikerna.

Den samlade bearbetningen av det empiriska materialet har dirmed utmynnat i
en analys av 1) de externa villkoren f6r sammanhanget kindisen férekommer i, 2)
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kindisens egna strategier for att hantera dessa villkor och 3) den journalistiska
bearbetningen som journalistisk process ligger grunden for publikens
virdeskapande.

Textanalysens olika steg

Analysen har utforts i tre olika steg, med tre olika huvudsakliga frigor som
diskuteras nedan. De tre stegen hjilper att systematiskt undersoka vilka funktioner
och sirdrag som de journalistiska texterna har.

o Vilka genrekonventioner aterkommer i de journalistiska texterna?

e  Hur ser texternas relation till andra texter ut? (Vad innebir det fér vilken

funktion de kan fylla?)
e Hur skildras hindelseforloppet? (Vilka grepp och iscensittningstekniker
anvinds?)
Genrekonventioner

Fiske definierar genre som “a cultural practice that attempts to structure some
order into the wide range of texts and meanings that circulate in our culture for
the convenience of both producers and audiences”(Fiske, 1987, p. 109). Genre idr
alltsd resultatet av ett omsesidigt intresse att ritta in textuella drag, stilar och
meningsstrukturer. Genre existerar alltid i ett spektrum mellan invention och
konvention, dir den ena polen representerar ett fullstandigt generiske verk och det
andra ett komplett unike verk. Genom att anvinda begreppet pé det sittet vidgar
Fiske Todorovs konventionella definition som stipulerar att "Genres exist as an
institution that they function as ’horizons of expectation’ for readers and as
‘models of writing for authors’”(Todorov & Berrong, 1976, p. 163).

Vanligtvis 4r det konventionerna som stir i centrum f6r diskussioner om genrer.
Konvention, beskriver Fiske, som de strukturella element i genren som delas
mellan publik och producent. De forkroppsligar tidens centrala ideologiska
fragestillningar som 4r populira och relevanta for att skapa njutning ur en genre.
Konventioner ir sociala och ideologiska. En formula ir en industriell och
ekonomisk oversittning av konventioner i syfte att skapa en effektiv produktion
av kulturella produkeer.
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”Getting the right formula that transforms the right conventions into the a popular
art form is no easy task, but given the high cost of cultural production and the
unpredictability of the market place, formula art is an integral part of the culture
industries and needs to be investigated, not dismissed”(Fiske, 1987, p. 111).

Fiske menar dirmed att texten och dess lisningar utgr fran forstaelsen av genren.
Att betrakta genre utifrin dess textmissiga egenskaper innebdr att man kan se
genren som en skiftande temporir uppsittning med karakeiristiska egenskaper
som modifieras varje ging ett nytt exempel produceras. Varje text som innehaller
de huvudsakliga egenskaperna i sin genre, kommer sannolikt ocksd innehalla
egenskaper frdn andra genrer. Att hidnvisa en text till en viss genre, betyder ocksa
en forhandling om vilka egenskaper i texten som 4r mest signifikanta.

Genre fungerar dirfér som ett sitt att framhiva och organisera intertextuella
relationer, sirskilt bland primartexter. Genre ir ett sitt att konstruera bade
publiken och det lisande subjektet. Genre fungerar inom bade ekonomiska och
kulturella dominer, som ett sitt att skildra vilka texter som féredras eller undviks
av publiken. Genre ir dirmed en form av innehéllsdeklaration for kulturella
produkter; & ena sidan har det standardisering och igenkidnning, 4 andra sidan
betyder det att produkten ocksé har en differentiering.

Texternas intertextualitet

I analysen undersdks ocksa de egenskaper som ligger i mediets inneboende former.
Det kan anforas att skriven text inte 4r ett verkligt massmedium i den bemirkelsen
att det inte konsumeras av en masspublik, pid samma sitt som en tevesindning
eller ett live-framf6rande. Journalistik 4r en medieform som bygger pa det skrivna
ordet vilket gor att lisaren kommer vara ensam om sin ldsning i sjilva
konsumtionsdgonblicket. Som Qvarnstrom (2018) uttrycker det kommer motet
med skriven text, till skillnad frin television eller film, nistan uteslutande vara
privat och individuellt. Dirmed inte sagt att innehillet i texten inte kan komma
att forhandlas med andra, med det gor att fragan uppkommer vilka funktioner
den journalistiska texten fyller i relation till andra texter. I forstaelsen for textens
intertextualitet gor Fiske (1987) distinktionen mellan tre nivder av text.

e DPrimir nivd — Texten i sig med sina kvaliteter som kan observeras pa egen
hand. Det ir en text som kan upplevas och fi mening pi egen hand.

e Sekundir nivd — dr en kommenterande och konstituerande text. De ir
texter som relaterar till den primira nivin av texten och ger primirtexten
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extra och  ytterligare  meningar, exempelvis recensioner,
promotionsmaterial eller intervjuer om vad som hinder i primirtexten.

e Tertidr nivd — den lisning och den gemenskap som uppkommer som féljd
av ldsningen av texten. Hir kan skvaller och det prat som uppkommer
som en konsekvens av texterna fungera som exempel. Dessa dr en central
del av det nit av intertextuella relationer som uppkommer genom det
prat och det skvaller som texten producerar.

Den primidra nivin av en text ir en enkel denotationsnivd som speglar ett
hindelseférlopp. Men en text skildrar inte bara ett hindelseforlopp; den bir ocksa
meningar. En text kan med andra ord ppnas upp for olika lisningar genom
intertextualitet — genom att andra texter (sisom infor-artiklar, fan-material,
intervjuer, trailers och annonser) influerar mojligheten till olika ldsarpositioner.

Iscensittning och genregrepp

Nir den intertextuella funktionen ir etablerad bér man reflektera dver hur texten
ar iscensatt och konstruerad. Da behéver man dven fundera pa hur genren och
dess funktioner anvinds i sjilva iscensittningen av hindelseférloppet. Det kan
knytas till de forvintningar som finns hos bide lisarna och producenten av en
text. Ndr man nirmar sig texterna och funderar 6ver deras funktioner anvinds de
tre huvudsakliga analytiska nivéer som foreslas av Nerman (1973):

Scenen — Vad kallas den? Hur skildras den? Vilka detaljer framhivs? Ar de
realistiske skildrade? Hur anvinds den?

Aktérerna — Vilka ar handlingens olika aktérer. Ar de individer? Ar de anonyma,
ir de en grupp, ir de individer? Vad kallas de? Hur beskrivs de? Far de huvud-
eller biroller? Hur fir de framtrida? Vad fir de siga? I vilka situationer och
sammanhang sitts de in? Hur relaterar de med varandra? Hur relaterar de med
scenen?

Handlingen — Hur byggs handlingen upp? Skildras det dramatiskt? Sker det i
scener? Vilka repliker yttras? Hur f6rindras bilden? Hur tolkas och benimns det
som sker? Mot vilken bakgrund sitts det in?

I den inledande undersdkningen av skildringen i scenen, dess aktorer och dess
handlingar behévs en reflektion 6ver vilka grepp som anvinds for att iscensitta
olika typer av ldsarter. Eftersom journalisten endast har att arbeta med spraket for
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att 6ppna eller sting texten tvingas skribenten att arbeta med metaforer, symboler,
och andra variationer i texten for att 6ppna upp for tolkningar.

Eftersom lisarna behéver betraktas som en heterogen skara med en potentiellt
oindlig mingd olika lispositioner féljer att texten kan anvindas for olika
innebérder och olika syften f6r olika delar av dess publik. For att 16sa delar av det
problemet foreslar Fiske begreppsparet oppenhet/slutenhet i en text, dir texten
genom olika grepp kan 6ka eller minska majlighet till olika typer av ldsningar.
Skrivna texter, som exempelvis litterdra texter, har oftast en grad av 6ppenhet i sin
konstruktion. Det ligger i skrivandets natur. Den konventionella journalistiken
som ofta har ett timligen snivt och kargt sprik blir i relation till det mer stingd.

Varje text kan antas vara skriven i syfte att engagera och generera respons. Varje
text kommer darfor ha et antal 6ppningar, eller luckor dir ldsaren sjilv behover
fylla i tolkningar for att skapa meningar. Varje lisare kommer dirmed, att fylla
texten med meningar som bygger pa varje individuell ldsarposition. I huvudsak
behdver man forstd att en text alltid ligger mellan realism eller symbolism. Aven
om journalistiska texter kan ha symboliskt innehall 4r de i huvudsak byggda pa
realism, som reproducerar en dominerande kinsla av verklighet. Realism ir inte
ett dtagande gentemot en empirisk verklighet, utan férmedlar en kinsla av
verklighet. Televisionen 4r exempelvis frimst ett realistiskt medium eftersom det
skapar en kinsla av att ge en omedierad spegling av en extern verklighet.

Realism bygger pa en vilja till tro hos publiken att man kan uppleva en objektiv
verklighet av de ménskliga sinnena. En ren empirisk kunskap med andra ord. Fér
att uppritthalla den tron hos publiken maste texten spegla bide innehéll, men
minst lika mycket genrens former. Den som producerar en text som bygger pa
den upplevda verkligheten méste ocksé kunna aterge den pa ett sitt som skapar
en tilltro hos publiken till att det 4r en sann eller atminstone realistisk atergivning.
Realism reflekterar inte bara verkligheten, utan aterskapar forstaelsen av den.
Essensen i realism handlar inte om att exakt aterge verkligheten utan att dterge
den pa ett sdtt som gor den ldtt och sjalvklar ate forstd. Fiske menar att realism
dirfor dr nira forbundet med narrativ i sin form genom att den ger sken av att
dess innehall (signifikanter och symboler) aktivt speglar en verklighet — snarare 4n
att hjilpa lisaren att konstruera en upplevelse av verklighet. Men lisaren maste
kunna och vilja dela innebérden i texten skildring. Det 4r alltsa viktige att inte ta
forgivet att texten ldses sd som forfattaren har haft for avsikte.

Realismen ger publiken verktyg for att skapa sig en upplevelse. Men en text
kommer inte, och kan inte, pa egen hand utgéra grunden f6r en fullstindig
upplevelse. Det kommer krivas att publiken anvinder sin fantasi for att utifrin
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sin forforstielse och texten formulera en bild av hur en hindelse eller plats eller
person ser ut, later, kinns, eller luktar. Varje text kommer ha smé glapp, eller hal,
som fylls igen av ldsaren nir den ldser texten. Iser (1972) kallar dessa glapp for
lebrstellen, och menar att de ir ytterst nodvindiga for ate lasaren ska kunna bilda
sig en levande bild av hindelserna. For analysens del ér det viktigt att inte bara
fokusera pa vad som skildras och hur det skildras. Lehrstellen hjilper
textanalytiker att ocksé att fi syn pd det som inte skildras, genom att stilla fragor
om vilka glapp som journalisten bygger in i texten for att skapa dramatik.

For att 6ppna texten for olika typer av ldsningar och meningsskapande observerar
Fiske foljande vanliga grepp:

o Ironi — dubbeltydigheter och mangtydigheter
®  Metaforer — ett sitt att hjilpa ldsaren att forma mentala bilder

e Skidmt — genom att texter innehéller skimt som signalerar att det inte 4r
allt som dr allvarligt kan texten 6ppnas for olika tolkningar

e Motsigelser — genom att stapla motsigelser ppnas texten upp for
tolkningar

o  Excess (eller verdrift) — genom att anvinda medvetna overdrifter i sjilva
innehillet). Det finns ocksi en mojlighet att en semiotisk excess dppnar
upp ldsningen, pi grund av att den faktiska mingden olika tecken helt
enkelt omojliggor en enkel rak/stingd lisning.

Kunskapsansprik och reflektioner 6ver metod och
materialurval

Vi bor nu dtervinda till diskussionen om vilka kunskapsansprik som kan goras i
fallstudier och ocksd poingteras vad dessa typer av studier inte kan gora. En
fallstudie kan artikulera en process och tydliggora hur processerna kan forstés
genom att peka ut de olika delarna och deras funktioner. Den kan ge underlag for
vidare forskning genom att den exponerar de olika stegen i en process.

Det dr didrmed ocksa viktigt att aterigen poingtera, i studien av kindisar och deras
arbete, att journalistiken enbart kan facilitera en upplevelse och vidhingande
engagemang. Det 4r med andra ord en nédvindighet att acceptera att det dr upp
till den mottagande parten att reagera och engagera sig. Det ir alltsd omojlige ate
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utifrin en fallstudie bedéma effektiviteten eller styrkan i det engagemang som
skapas. Det dr likasa omajligt att bedoma hur effektiva de tva kindisarna, i de tva
fallen som undersoks, varit pa att bygga de parasociala relationerna med sin
publik. Diremot kan dess karridrer tjina som exempel for atc artikulera
allmangiltiga strategier som kan anvindas i processen att skapa engagemang och
relationer med publiken.

Det artikulerar fragan om huruvida fallen ir jimforbara? En kritik kan framf6ras
mot att det dr tvd idealtyper av celebriteter som studeras i form av hantverkaren
och potentialisten. Eftersom fallstudien syftar till att klargéra processer dr det
viktigare att ha fall som kan kontrasteras, snarare 4n att de ir lika. Genom att de
tva fallen skiljer sig &t fungerar de snarare som positioner pd motsatta sidor av ett
spektrum mellan hantverk och potential, vilket hjilper att belysa skillnader och
likheter i skildringarna av deras praktiker.

Att de tvé fallen har olika forutsittningar for sitt arbete att skapa engagemang
bygger pi tva huvudsakliga faktorer. Det ena ir att Zelmerléw bygger sin karridr
runt sing och dans, medan Gynning bygger stora delar av sin karridr pa att vara
en intressant personlighet (sirskilt i den inledande fasen av karridren). Trots att
de borjar sina karridrer i reality-shower tar de karridrmissigt olika utgangspunkter,
vilket far konsekvenser for vilka forvintningar som finns pa dem och hur de
behéver agera for att hantera de forvintningarna. Den andra skillnaden ir
konsskillnaden, vilket innebir att det finns olika férvintningar pa vad de ska gora,
hur de ska bete sig och vad de kan gora for att skapa olika typer av engagemang.

Genom att ha olika kon och olika idealtyper kan skillnader i villkoren tydliggoras:
En potentialist kan inte agera pid samma sitt som en hantverkare kan. De har
tillgang till olika typer av arenor och de har olika handlingsutrymme pa dessa olika
arenor. Samtidigt finns det overlappningar i bide mediala praktiker och de
strategier som anvinds for att skapa virde och dessa framtrider desto tydligare nir
villkoren ir skilda ét.

Slutligen ska det ocksd nimnas att den storsta skillnaden mellan de empiriska
fallen pa ménga sitt ar en friga om hur omfattande medieexponeringen av dem
dr. En berittigad friga dr om det dr relevant att exempelvis jimféra ”Allsang pa
Skansen”, som ir ett av den svenska public service-televisionens flaggskepp med
"Forkvill” som dr ett (numera nedlagt) livsstilsprogram pa den kommersiella
kanalen TV4. Utan att foregripa analysen kan det konstateras att ”Allsang pa
Skansen” genererar mer exponering, men som analysen ocksi kommer visa
betyder mer exponering inte med nédvindighet annorlunda rapportering. Snarare
kommer analysen att peka pd att logiken kring hur de tvd programmen, i form av
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arenor for kindisarnas virdeskapande, rapporteras, diskuteras och kritiseras har
ménga gemensamma berdringspunkter.

Sammanfattning av metoden och tillvigagingssittet

Fallstudiemetodik &r ett sitt att utveckla teori och forstielse, snarare 4n generera
empirisk kunskap. Det 4r en analysmetod som anvinds for att nyansera, testa eller
utmana befintlig teoribildning genom att applicera den pa empiriska material. Det
ar alltsd inte en metod som syftar till att generera ny empirisk kunskap, utan
metoden ir frimst anvindbar i relation till att testa befintliga antaganden och
ramverk. For en avhandling som denna som #r minst lika intresserad av hur
journalistiken skildrar nigot, som vad den skildrar, ir fallstudien en ovirderlig
metod.

Undersokningens uppligg utgar frin de tvi fallen som valts pa basis av att de
representerar tvd idealtyper: Hantverkaren och potentialisten. De ir tvd personer
som haft olika vigar tll sitt kindisskap, trots att de inledningsvis biada bérjar i
reality shower. Undersokningen inleddes med att konstruera biografier for de tva
fallen vilket la grunden for hur det journalistiska materialet skulle viljas ut.
Materialet valdes ut pa basis av tre huvudsakliga faser i karridrerna. Forst nir
personerna forst blev kiinda, direfter hindelser nir de agerade programledare och
direfter fran aret 2011. Materialet bearbetades inledningsvis tematiske for att fa
overblick over vilka teman som skildrades. Ur dessa férdjupades sedan analysen
genom att texterna nirldstes, for att dven inkludera genrekonventioner,
intertextuella relationer och sirskilda iscensittningar av hindelseforloppen.

Studiens kunskapsansprak kan begrinsas till att fallstudien endast kan belysa
konventioner och strategier inom journalistiken. Det kan inte siga nigot om
faktiska lisningar eller eventuella anvindningar. Den kan siga nagonting om
journalistikens agerande och strategier for att astadkomma vissa konsekvenser,
men den kan inte uttala sig om effektiviteten i dem eller eventuella faktiska utfall
av att anvinda dem.
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En inledande undersokning av
genren

Foreliggande kapitel har till syfte att klargora genren kiindisjournalistik och dess
sirskilda karaktirsdrag. Det utgar fran att kindisjournalistik inte enbart urskiljer
sig genom vad den skildrar, utan ocksa i stilistiska uttryck och funktioner. Kapitlet
kommer att problematisera de idéer om genren som exempelvis Gripsrud (1992)
ger uttryck f6r nir han menar att kindisjournalistiken priglas av melodrama,
littsamhet, sensationalism och popularisering. Vidare, nir Nerman (1973)
papekar att journalistiken bjuder in publiken till att dela en verklighetsupplevelse
vicker det frigan om vad det 4r for virld som vixer fram hos den som konsumerar
journalistik om kindisar? Lite skimtsamt kan man till och med stilla frigan:
Vilken virld lever journalisten som skildrar hindelserna egentligen i?

I det foreliggande kapitlet kommer kindisjournalistikens genredrag att
undersokas, utifrin journalistiska skildringar av Zelmerléw och Gynning, deras
handlingar, samt de olika program de blev kinda genom. Kindisjournalistiken
undersoks utifran bade stildrag, konventioner och former. Det empiriska
underlaget for diskussionen utgar fran hur den journalistiska skildringen av de tvd
evenemangen ~Big Brother” och ”“Let’s Dance”. I kapitlet undersoks
portritteringen av dven andra aktdrer pa arenan. Kapitlet undersdker hur
skildringar av arenan, dess olika aktdrer och handlingarna vixelverkar i den
celebrifieringsprocess som férvandlade de vanliga personerna Carolina Gynning
och Méns Zelmerléw till kindisar.

Teoretiskt ramverk — genre, konventioner och stilarter

Om journalistik dr en invitation frin en journalist att dela upplevelsen av en
specifik verklighet, som Nerman (1973) féreslog blir frigan hur den verkligheten
konstrueras? Kapitlet syftar till att underséka hur journalistiken viver samman en
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upplevelse genom att olika lager av forstdelse liggs pa varandra, vilket ligger till
grund for celebrifieringsprocessen.

Teoretiskt kan forstaelsen av en genre himtas frin flera olika forskningsfilt.
Exempelvis kan genre ses som ett resultat av ett pigiende etablerande av
konventioner genom repetition av teman, berittarstilar och ateranvindande av
liknande berittarstrukturer (Mercer & Shingler, 2004). Det finns dock en fara i
att analytiskt reducera genrer till en lista med egenskaper eller konventioner
(Neale, 2000). Varje méte mellan publiken och texten kommer att utveckla och
forindra genren — vilket i sin tur leder till att varje forsok att beskriva en genre
genom att peka ut dess specifika stildrag eller lista dess egenskaper, fort blir
daterad. Betraktat som ett spel mellan forfattaren och lisaren dir konventioner
och inventioner samverkar for att bygga upp ramar for forstdelsen av texterna ir
dock genre ett timligen anvindbart analysverktyg som erbjuder en god struktur
for kapitlets analys.

Den huvudsakliga forstaclsen av begreppet himtas fran John Fiske som definierar
genre som “a cultural practice that attempts to structure some order into the wide
range of texts and meanings that circulate in our culture for the convenience of
both producers and audiences”(Fiske, 1987, p. 109). Varje skildring bygger pa ett
meningsskapande samspel mellan journalisten och lisaren utifrin hur genren
etablerar ramar for forstaelsen. Inom dessa ramar, eller genrekonventioner, finns
en Omsesidig forstaelse for att publiken bor ha en viss kunskap om, och
forforstaelse for texterna och de hindelser som de skildrar. I detta kapitel ses
genrekonventioner som verktyg fo6r att analysera hur férmedlingen av
journalistens upplevelse av verkligheten sker. Pa sd sitt blir ocksa genren en central
del i konstruktionen av den verklighet som journalisten bjuder in ldsaren att dela.

Som tidigare konstaterat 4r kindisjournalistik en nagot annorlunda genre jaimfort
med ordinir journalistik. Dess funktion 4r att bade rapportera om och konstruera
kindisar. Journalistens roll ir nigonstans mellan en kritisk distanserad formedlare
av fakta och en konstruktdr av nigot extraordinirt. De narrativ som uppkommer
bir drag av savil realism som mytologier. Dess teman, formsprak och tilltal priglas
i stor utstrickning av drag som édterkommer hos melodramat. For att kunna
diskutera genrens melodramatiska drag kommer teori frin savil studier av
licteratur, scenkonst (Brooks, 1976), journalistik (Gripsrud, 1992) och film
(Mercer & Shingler, 2004; Neale, 1986) att anvindas. Oavsett vilket teoretiskt
filt som teorin hirstammar frin, beskrivs det melodramatiska berittandet som en
form vars huvudsakliga verktyg for konstruktionen av narrativ ar kinslor. Det ar
en genre som sitter personer i centrum och spelar upp deras kinslor. Det dr ocksa
en berittarstil eller en kinsla som bygger pa emotionell 6verlastning savil i relation
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till publiken, som i skildringen av berittelsens aktorer. Inom melodramat ér det
lika viktigt att publiken kinner starka kinslor som att narrativets inneboende
aktorer drivs av sina passioner. Det gor att genren i viss man gor avkall pa realism
till forman for mojligheten att anvinda sig av kinslor for att stilla moraliska
fragor.

I detta kapitel anvinds en formulaistisk genre-analys, inspirerad av Silverblatt
(2007) for att hitta monster for skildringar av virldsbild, personer och deras
handlingar. T analysen bryts genren ned utifrin premiss, strukeur, karakeirer,
narrativ och sirskilda stildrag. Silverblatts modell bir tydliga spar av Propps
morfologi (Propp m.fl., 1984), sétillvida att den bygger péa idén att soka efter
elementens olika funktioner i berittandet. Genom att undersoka de olika
elementen ges analytikern en mojlighet att blottligga genrens olika lager och se
hur de elementen samverkar i publikens meningsskapande.

Premissen — vad 4r det f6r virld journalisten lever i?

A premise is defined as the initial circumstance, situation, or assumption
that serves as the point of origin for a narrative. Each genre has its own
distinctive formulaic premise; that is, a characteristic situation in which
characters find themselves. This premise furnishes information about what
the audience can expect when it comes upon a program belonging to a

particular genre. (Silverblatt, 2007, p. 33)

En premiss ligger grunden for journalistikens existens och skapar ocksi den
huvudsakliga motivationen for att skriva om en person och de hindelser som
denne befinner sig i. Genrens melodramatiska grundelement aterfinns tydligast i
evenemangens premisser vilka oftast artikuleras i presentationen av programmen.
Di visar journalisten pa vilka grunder publiken inbjuds att engagera sig. Inbyggt
i sjilva premissen finns grundreglerna, normerna, synderna och straffen som giller
for den specifika kontexten. Utifrin dessa regler kan journalistiken skapa en kinsla
av allvar, vikt och tyngd.

I skildringen av premissen star inte celebriteten i centrum. Istillet ar det sjilva
situationen som har betydelse: Celebritetens funktion r snarare att ge
evenemanget status genom prestationer som ir virda att engagera sig i (men mer
dirom lite senare). Som vi kommer se har de bida undersokta evenemangen det
gemensamt att de erbjuder en virld som priglas av enkla hindelser, fylld av
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personer som starkt dtrar nigonting. Det dr en virld dir till synes triviala hindelser
kan fa stora konsekvenser och skapa stora reaktioner.

"Let’s Dance” dr en talangtivling dir ett antal mer eller mindre kinda personer
ska ldra sig att dansa under ett antal veckor. Tv-publiken far folja hur deltagarna
ovar och blir bittre 6ver tid, med en direktsind final varje vecka dir teve-publiken
och en jury, bestdende av professionella dansare, tillsammans ger poing som avgor
vem som dr bist och vem som far limna tivlingen.

Deltagarna bedoms “lika petigt som i en danstivling pa elitnivé, dir fel vinkel pa
en arm kan bli 6desdiger. Men i "Let’s Dance” tar man ocksa hinsyn till passionen
och det personliga uttrycket” (Tio tv-kindisar drar varsin vals, Dagens Nybheter,
2006-01-05). En person som inte gor lika stora framsteg som en annan deltagare
har mojlighet att fa hogre poing av publiken under forutsittning att det dr en
person som publiken vill fortsitta folja. Eftersom publikens poingsiffror 4r lika
viktiga som juryns, skapas en stindig spinning mellan deras respektive
bedémningar.

Det blir sensualism och svett till taktfasta rytmer i TV4 pid fredagkvillarna
framéver. Agneta Sjodin och David Hellenius leder dansprogrammet dir tio kiinda
svenskar forsoker lira sig bland annat tango och cha-cha-cha i par med tio
elitdansare. (Tio tv-kindisar drar varsin vals Dagens Nyheter. 2006-01-05.)

Den grundliggande premissen i programmet ir enkel, men for att tydliggora:
Personer som aldrig har dansat ska ldra sig att dansa och varje vecka bedomas av
en jury. Den moraliska utmaningen bygger pé hur dansarna utmanar sig sjilva
och blir bittre. Programmet (personifierat av juryn) férvintar sig utveckling och
hart dedikerat arbete. Juryn ger rost till programmets premiss att dansen och den
personliga utvecklingen ska komma i férsta rummet samtidigt som den stindigt
nirvarande rostande publiken uppmuntrar deltagarna att inte bara férhalla sig till
juryns tekniska bedomningar utan ocksa underhélla genom att bjuda pa sig sjilva.

”"Big Brother”-formatet 4r ndgot annorlunda, sitillvida att det 4r en hybrid av
socialt experiment, lekprogram och dokumentir (Hill & Palmer, 2002). Ett antal
personer lases in i ett hus och isoleras under hundra dagar. Férutom den allseende
och allhérande Big Brother's stindiga nirvaro har deltagarna ingen som helst
kontakt med omvirlden. Dygnet runt filmas deltagarna och deras dagliga
goranden och litanden. Varje vecka nominerar deltagarna varandra for utréstning
och varje vecka réstar publiken om vem av de nominerade som ska fa stanna kvar
i huset och vem som tvingas limna det. Som format hade det sin absoluta storsta
storhetstid i Sverige under mitten av 00-talet. Finalen 2004 hade tittarsiffror pa
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omkring en halv miljon (MMS, 2005). Sisongen 2004 var den fjirde sisongen
och ”Big Brother” var vid det hir tillfillet ett relativt vil inarbetat varumirke.

Pa ytan dr premissen timligen enkel i "Big Brother”: Ett antal deltagare, som inte
kidnner varandra sedan tidigare, lases in i ett hus. Under de hundra dagarna ska de
lira kidnna varandra och samexistera. I formatet finns 4ven ett antal andra
premisser: Publiken erbjuds en majlighet att dela/f6lja deltagarna hundra dagarna
under dagar, nitter, i vardag och i fest lira kinna dem intimt. Med den stindiga
overvakningen visar sig en ytterligare underliggande premiss satillvida att
deltagarna tar pa sig ansvaret att hélla publiken engagerad och underhallen vilket
kriver ett omfattande emotionellt arbete.

I gar kvill valde sex killar och sex tjejer att ga in i det nya "Big Brother"-huset som
kan bli deras hem i 108 dagar. Hela 31 kameror och 60 mikrofoner ska bevaka
deltagarna under deras totala isolering frin omvirlden. De delas upp direkt Och
de kan vinta sig en chock direke i sondagens premidrprogram. Deltagarna delas
omedelbart upp i tv3 grupper som skiljs it av en barriir. Grupperna kommer inte
kunna ha kontakt med varandra annat dn via rop &ver ett plank pa terrassen. Forst
efter cirka tre veckor vintar en sammanslagning. (Hon ska bli "nya Linda" "Big
Brother"-tjejen Carolina har redan haft sex framfor kameran Aftonblader. 2004-
01-24.)

Varken i "Let’s Dance” eller "Big Brother” skildrar journalistiken enbart en
tivling. P4 ett objektivt plan artikuleras den explicita utmaningen genom reglerna
for varje tivling. Men inbyggt i premissen finns ockséd en mytisk dimension: I bida
evenemangen finns en tivling och ett sammanhang som kriver engagemang,
arbete, och offer av deltagarna for att vinna. Denna mytiska dimension stiller
fragan: Vem ir mest fortjint av sin framgéng, och vem som har vad som krivs for
att mota de utmaningar som finns i programmet? Hir kan man se relationen
mellan kindisjournalistiken och de idéer som fordes fram av Peter Brooks (1976):
Han ser melodramats funktion som ett alternativt sitt till att skapa mening i
tillvaron runt moraliska virden. Dess premisser priglas av hur det presenterar
virlden som om den vore styrd av moraliska och emotionella virden och krafter.
Melodramats aktorer och hindelser presenteras som representationer av en
“undisputable, eternal mythic universe underlying all that happens” (Gripsrud,
1992, p. 89). Melodramat lovar att det finns krafter som kommer se till att det
goda segrar och att skurkar far sina ritemitiga straff. “It offers a complete set of
attitudes, phrases, gestures coherently conceived toward dramatization of essential
spiritual conflict.” (Brooks, 1976, p. 20).
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Evenemangen innehaller mer eller mindre explicit uttalade normer som reglerar
ritt och fel. Premisserna artikuleras i handling eller av evenemangets aktorer. Att
avvika frin normerna kommer leda till att antingen foretridare for produktionen,
journalisten eller de 6vriga deltagarna kommer kommentera eller pépeka
overtrampet och kanske till och med komma med nigon form av sanktioner.
Genom att visa att deltagarna tror pa att premissen ir viktig och agerar i enlighet
med att den ir viktig kommer genrens melodramatiska drag till uttryck.
Deltagarna inordnar sig i en ordning dir evenemangets regler och normer
kommer att inverka pd dem.

Textens klidedrikt — estetik och grannlat

Silverblatt (2007) ser textens klidedrike, stilmissiga estetik och den textuella
grannliten som négra av de mer sekundira dragen; for honom fungerar de mer
som en krydda till inramningen. Fér denna analys av kindisjournalistik ir stil och
estetik en av de enklaste att identifiera men estetiken 4r intimt sammanhingande
med dess funktioner.

Vanlig journalistik beskrivs ofta lite grovt som tillhérande en av tvé huvudsakliga
stilar (Reinemann, Stanyer, Scherr, & Legnante, 2012). Hard News betraktas som
nyktra och harda skildringar som sitter de fem W:na (who, what when where,
why) i centrum. Texterna priglas av fokus pa information som syftar till att skapa
en tydlig forstaelse for hindelseférloppet. Journalisten arbetar for att skapa en
kinsla av nirvaro i rummet: Den skildrar vilka som var pa plats, vad de gjorde,
nir de gjorde det, samt varfor och var nigonting skedde. Stilgreppet kontrasteras
ofta med soff news som handlar mindre om att 6verfora saklig information och
ofta beskrivs som en dppnare och mer reflekterande form av journalistik, med
portritt eller reflektioner, kritik eller analyser och kommentarer. Soft News
priglas av en storre grad av sjdlvmedveten humor, lek med klichéer eller andra
sorters skildringar som sitter ramen for ldsaren. For att inte gd vilse i stilarna idr
det antagligen bist att betrakta begreppsparet som olika dndar pa ett spektrum av
berdttarstilar. Eftersom mixen av stilar snarast dr ett uttryck for den
kindisjournalistiska genren kommer analysen inte gora nagon sirskild distinktion
mellan Hard news och Soft news f6r detta avsnitt. Snarare ir kindisjournalistik
en mix av skildringar, vilket kan ses i referatet av en av de forsta mer
uppmirksammade hindelserna i "Big Brother”.
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Fylla, otrohet och ett triangeldrama. "Big Brother" skakas redan av sina forsta
skandaler. Efter sex dagar. Det ir rekordddigt, siger Sara Goldensson,
projektledare pd Kanal 5.

Carolina Gynning, 25, ir Playboy-modellen som bor i Paris.
Stefan Turlock, 26, ir studenten frin Malmo.
Olivier de Paris, 28, ir krogarbetaren frin Frankrike.

Tillsammans ingick de under girdagen i ett triangeldrama i "Big Brother". Efter
bara sex dagar. I kvillens avsnitt av "Big Brother" visas hur Carolina Gynning
snirjer bide Stefan och Olivier. Vid lunchtid i gir var Carolina och Stefan ute pd
girden och gick nir Carolina plésligt frigade varfor de inte brukar hingla med
varandra. Varpd Stefan uppgav att han inte riktigt vet varfér. Efter en kortare
ordvixling valde de att utforska imnet.

D3 kom kyssen. Men senare under kvillen tog romansen en ny vindning. Kanal 5
forsag deltagarna med vin varpa ett triangeldrama utspelade sig. Senare under
kvillen valde samma Carolina Gynning att ligga sig i singen med fransmannen
Olivier de Paris. (Triangeldrama efter sex dagar "De fick lite vin till maten, vi ville
litta upp stimningen" Aftonblader. 2004-01-29.)

I referatet skildrar journalisten béide ett hindelseforlopp utifrin den
grundliggande principen om vem, var hur, vad och varfér som mer reflekterande
och virderande omdomen, parat med starka uttryck som att "Big Brother” “skakas
av sina forsta skandaler”. Den hir vixelverkan mellan starka uttryck och mer
sakliga beskrivningar 4r aterkommande grepp for genren som helhet. Dess
dubbelhet skapar férutsittningar for hur den virld dir kindisen agerar kan
iscensittas.

Extravagans iscensitter den melodramatiska virlden.

"JAG VRALADE RAKT UT". Arja skadad av "Let"s dance"-triningen (Expressen.
2006-01-13.)

Det man kanske mest associerar med kindisjournalistik dr dess sirpriglade
sprikdrikt som poingterar spinning, passion, engagemang och storvulenhet.
Men estetiken ir inte bara en stil eller sprakmaissig klidedrike: Det extravaganta
sprikbruket erbjuder ett sitt for journalisten att forankra evenemanget som
viktigt, emotionellt och moraliskt intressant. I skildringar anvinds stora ord som
konnoterar starka kinslor: Man rasar; man skriker rakt ut; man ir passionerad

86



kring det man gor och man vill sa mycket. Det ér starka passioner, engagemang
och extroverta sitt att uttrycka det pa. Genom estetiken fors ldsaren in i
ogonblicken for att motivera tron pé berittelsen.

Deltagarna sigade juryn efter premiiren av "Let"s dance” i gir kvill. Carolina
Gynning, 27, fick minst poing av alla och var upprord nir kamerorna slocknade.
For javligt. Jag var absolut inte simst i kvill, siger hon (Gynning kritiserar juryns
poing i "Let"s dance" (Affonblader. Publicerat i print 2006-01-07.)

Stildrag som exempelvis extravaganser eller 6verdrifter forstirker och forklarar
premissen. Journalistiken behovs for att formedla deltagarnas  starka
forvintningar. Evenemangen betyder egentligen inte s& mycket forutom for ndgon
annan in deltagarna och deras publik — ovriga delar av samhillet kommer inte
direkt paverkas av vem som vinner, blir utréstad eller lyckas mediokert. Istillet
forklarar de stora orden och stildragen hur texten ska lisas.

Aldst men knappast minst dansbegivad ir singerskan Arja Sajjonmaa, 61, som ska
dansa med 33 ar yngre Tobias Karlsson.

-Jag ilskar latinska rytmer och improviserar glatt pé dansgolvet. Det dr skont att fa
dansa med sensualism, det vore hirligt om vi kunde hjilpa till att lyfta fram rikeig
dans, som ir social och skapar nirhet, siger hon. (Tio tv-kindisar drar varsin vals

Dagens Nyheter. 2006-01-05.)

De starka kinslorna blir uttryck fér genrens starka normativitet kring rite, fel,
moral och vad som ir fortjanat (Gripsrud, 1992). Kinslorna och engagemanget
som uppkommer ir djupt rotat i frigan om vem som fortjdnar att vinna, det vill
siga en friga om vem som gor ritt och vem som gor fel. Detta outtalade ger
publiken ndgonting att hinga upp sina forvintningar pa. Det gor att den vet att
dtminstone deltagarna kommer ta hiindelserna pa allvar.

Larstillen — stora ord och tomma utrymmen

All journalistik behéver hantera utmaningen att med sméi medel, eller litet
utrymme, formedla en kinsla. Det dr dirfor inte konstigt att de manga sma
texterna (de flesta 4r inte sirskilt linga) kommer forlita sig pa ldsarens
medskapande — inlevelse eller fantasi — for att skapa sig en bild av den virld som
den forekommer i. Lisaren fir aldrig en fullstindig skildring. I basta fall fir
publiken fragment fran skildringen, vilket gbr att upplevelsen/skildringen
kommer att konstrueras av de fragment som journalisten kan formedla.
Journalisten kommer dirmed att limna glapp i texten som later publiken fylla
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igen dem med hjilp av sin aktiva ldsning, eller fantasi/inlevelsefé6rmaga. Iser kallar
dessa glapp for "lehrstellen”:

”As the reader’s imagination animates these "outlines’, they in turn will influence
the effect of the written part of the text. [..] In this way, trivial scenes suddenly
take on the shape of an ‘enduring form of life’. What constitutes this form is never
named, let alone explained, in the text, although in fact it is the end product of the
interaction between the text and the reader.”(Iser, 1972, p. 281)

Rubriksittning dr ett tydligt exempel pd hur lehrstellen anvinds for att skapa
engagemang. Genom att kombinera starka ord och gott om utrymme f6r lisarens
fantasi framtrider rubriksittningen som en liten stilobservation mellan hégt och
ligt. Aven om rubrikerna ir tll for att skapa uppmirksamhet kan man inte
forutsitea att det finns en motsvarande skildring med hjilp av starka ord och
uttryck 1 sjilva  brodtexten. Istillet fungerar rubriken dll att finga
uppmirksamheten och sitter sedan riktningen for vart texten ir pa vig

Rubrik Killa Datum
De dansar tills benen gér ont Expressen 2006-01-01
Arja Saijonmaa njuter av dansen i Agneta Expressen 2006-01-04

Sjodins nya program

Hur tinker du, Paulo Roberto?! Expressen 2006-01-12
JAG VRALADE RAKT UT. Arja skadad Expressen 20006-01-13
av "Let"s dance"-triningen

Jag har vildigt ont. "Let s dance"-stjdrnan Expressen 2006-01-20
dansar trots smirtan

Mans gillade Marias bh Expressen 2006-01-21
Skadan kan gora Arjas lyft farligt. Tobias Expressen 20006-01-27
Karlsson: Jag har ont i armen

Tjejerna tycker om mig Expressen 2006-01-28
Mans festade med Oasis-stjirnan Expressen 2006-01-28
De laddar hért. Arja kryddar samban med Expressen 20006-02-03

nya afroflitor

Tones flykt i natt. Upprérda kinslor Expressen 2006-02-04

bakom scenen
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Jag dr sd lycklig Expressen 2006-02-04

Figur 6 Exempel pa rubriker

Sjilva ldsupplevelsen skapas genom en dynamik mellan det skrivna, det oskrivna,
lasarens villighet att engagera sig i texten och ldsarens fantasi. Det dr dirfor vikeigt
att komma ihag att texterna inte korresponderar till verkligheten, utan en tinkt
och upplevd verklighet, eller om man sa vill: publikens forvintningar pa vad som
ska hinda sedan. P4 s sitt bygger varje del av texten en upplevd verklighet i ett
samspel med ldsaren. I skildringen utgér varje mening och varje text komponenter
i en upplevelse. De gor observationer, pastaenden och antaganden — men kan dndé
inte jimféras med den faktiska upplevelsen eller den faktiska hindelsen. I citatet
nedan byggs hela dramatiken genom publikens vilja att engagera sig i att
nigonting kan komma att gi vildigt fel.

Arja Saijonmaas dodslyft i "Let’s dance” i kvill kan bli direkt farligt. Danspartnern
Tobias Karlsson 4r skadad i armen. - Just nu ir det lite akut, siger han. Arja
Saijonmaa och Tobias Karlsson vill bjuda tv-tittarna pa nigot extra och har trinat
i tvd veckor for det avancerade lyftet. De har till och med tecknat var sin
olycksfallsférsikring. (Skadan kan géra Arjas lyft farligt. Tobias Karlsson: Jag har
ont i armen. Expressen. 2006-01-27.)

Notisen bygger sin dramatik genom att utelimna nirmare detaljer om den
faktiska skadan. Istillet far dansaren Tobias beskriva det som ”lite akut”. Direfter
poingteras det att de Ovat i tvd veckor och att dansarna har tecknat
olycksfallsférsikringar. Ingenting av detta siger i sak nigonting faktiskt om hur
allvarlig skadan de facto ir, eller hur stora riskerna f6r de tva dansarna 4r. Publiken
behdver dessa "hal” i berittelsen for att skapa sin egen upplevelse av den. Oavsett
om de sett programmet eller inte. Av den hir anledningen, menar Iser kan
forvintningarna aldrig helt infrias i litteréra texter.

If there were, such texts would be confined to the individualization of a given
expectation, and one would inevitably ask what such an intention was supposed to
achieve. For the more a text individualizes or confirms an expectation it has
initially aroused, the more aware we become of its didactic purpose, so that at best
we can only accept or reject the thesis forced upon us. (Iser, 1972, p. 283)

Genren fungerar som ett sitt att hjilpa ldsaren skapa forvintningar pa innehallet
i nista steg. Det kriver att det finns ndgot som inte bara uppfyller de
forvintningarna (eftersom da skulle texten vara helt ointressant/redundant), utan
drar tankarna at ett annat héll. Glappen som uppkommer 4r dirmed inte bara en
svaghet frin skribentens sida; de fyller ocksd en funktion genom att skapa ett
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utrymme for ldsaren att skapa sin egen upplevelse. Sa nir exempelvis Aftonbladets
reporter rapporterar om att det finns relationer mellan de olika deltagarna beskrivs
hindelsen i ingressen:

Nya danssdpan har blivit ett kirleksniste. Vissa deltagare har hittat den ritta kemin
dven utanfor dansgolvet. Aftonbladet kan avsléja de hemliga sexmétena i "Let"s
dance". (Kirleksparen i "Let"s dance" Intriger, konkurrens och hemliga sexméten
hir 4r dokusdpans okinda relationer Affonblader 2006-01-13.)

Formuleringarna i ingressen leder litt tankarna till att artikeln kommer innehalla
skildringar av hemliga méten, levande ljus och solkade lakan. Tankarna som vicks
genom ordvalen "intriger, konkurrens och hemliga sexméten” ir sannolikt mer
spinnande och omfattande 4n de mer prosaiska och sakliga skildringarna som
skildras i sjilva texten:

Arja Saijonmaa och Tobias Karlsson firade nyir ihop. Danslidrarna Daniel da Silva
och Carin da Silva dr syskon. Det finns bade syskonkirlek och ikta par. Och
vinskapliga band har knutits i TV4:s nya danssipa. Men det har dven hettat till
ordentligt bland flera deltagare i "Let’s dance". Minst fyra deltagare har haft sex
med varandra. Det ir mycket kirlek och kithet i "Let’s dance", siger en av
deltagarna.

Det ir dnnu kinsligt att prata om inom produktionen. Tv4 personer har sovit hos
varandra. Redan forsta dagarna mirkee man att det var nigot i gérningen. Sedan
dess har det utvecklats fastin de har forsoke ligga band pa sig, siger en killa.
(Kirleksparen i "Let’s dance” Intriger, konkurrens och hemliga sexméten hir ir

dokusapans okinda relationer Aftonblader 2006-01-13.)

Detta ir inte fiktion eller ens planerad television utan journalistik som skildrar ett
pagiende skeende. Syftet med texterna ir hantera publikens ldsningar och
forvintningar och hjilpa publiken att modifiera och utveckla sin férstaelse genom
skildringarna. Samtidigt som skildringarna utgir frin ett pagiende skeende,
kommer journalisten att behéva uppfylla manga olika syften med sina texter. Det
dr inte samma sak som att siga att journalisten beskriver falska nyheter eller
bedriver en ohederlig journalistik. Snarare ar det ett sitt ate forstd samspelet
mellan producenten och lisaren. Genom att anvinda sig av ett sprakbruk som
kinns igen, skapar journalisten forutsittningar for olika typer av lisande som kan
ha stor nirhet med faktiska sakforhillanden, men som samtidigt limnar
tillrickligt mycket utrymme f6r fantasin hos lisaren att tinka kring hindelserna
och skapa en egen upplevelse som kan, men inte nddvindigtvis maste,
overensstimma med en yttre verklighet.
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En annan form av lehrstellen aterfinns att de starka kinslorna dven kan skildras
med ett strikt sprak: Exempelvis genom att journalisten anvinder underdrifter och
sakligt skildrar det som kan betraktas som skandal6st. Genom exempelvis sma
korta texter eller sma korta one-liners skapas starka pastienden som limnar en rad
av mojliga lasningar for publiken att reagera pa. Det dr nir man kliver in i de hir
nirlisningarna som journalistiken bérjar bli intressant. Hard news sitter de fem
W (who, what when where, why) i centrum, medan soft news istillet priglas mer
av sjilvmedveten humor, blommande skildringar och/eller klichéer som anvinds
medvetet for att skapa ett utbyte med ldsarna. Nir en sadan soft news-genre ldnar
drag fran en mer striktare nyhetsférmedling, sker en forskjutning och en 6ppning
av texten som gor den mindre klidd i extravaganser. Det gor att det blir en starkare
kontrast mellan olika typer av skildringar.

Deltagarna fick dntligen triffa varandra och belénades med ett "poolparty”. De
forsdgs med sprit, musik och snart var flera deltagare kraftigt berusade. Carolina
Gynning och Olivier de Paris pdbérjade romans fortsatte. De bada borjade snart
kyssas och férsvann senare under natten in i sovrummet tillsammans. Inom kort
radde febril aktivitet under ett av tickena och hégljudda ston hordes. (De hade sex
direkt i tv. Vild fyllefest i "Big Brother" efter sammanslagningen Affonblader.
2004-02-06.)

Exemplet ovan ir ett utmirke exempel pd en somlds Gverging mellan sakliga
beskrivningar och beskrivningar som later publikens férvintningar och fantasier
gora det huvudsakliga arbetet med att fascineras 6ver vad som hinde — om de inte
redan sett programmet.

Karaktirer — aktorer som hjilper ldsaren att forma
berittelsen.

Varje evenemang har akedrer som spelar upp dramat och fyller texterna med
mening. Journalistiken skapar férutsittningar for lisaren att se deltagarna som
karaktirer i ett narrativ: En karaktir fungerar som hjilte och en annan som skurk.
Ett program som "Let’'s Dance” som har en tydlig utmaning/konflikt, gor det
littare att typologisera funktionerna. I ett program som ”Big Brother”, dir
relationerna star i centrum, kommer deltagarnas behandling av varandra vara mer
avgorande for hur de formeras till roller i narrativet. Hir 4r det, f6r analysens skull,
sarskile viktigt med spraklig precision: De texter som analyseras hir ir
journalistiska, inte fiktiva berittelser. Av den anledningen ir det viktigt att
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konstatera att det inte enbart dr skildringen i sig som kommer vara
determinerande. Deltagarna far sina funktioner som roller utifran:

e  Hur deltagarna agerar i relation till premissen
e Hur deltagarna agerar i relation till varandra

Hur premissen kommer till uttryck sker som regel genom aktorernas ageranden.
Neale (1986) pekar pa att melodrama ofta anspelar pa aktdrens atrd och att
dramats moraliska frigestillningar artikuleras utifrin vad aktorerna 4r beredda att
gora for att nd det. Deltagarna behdver frimst Gvervinna sig sjilva. Premissen
handlar om den inre resan. I "Big Brother” finns det ett starkare element av att
deltagarna konkurrerar med varandra — och hur relationerna utvecklas kommer
forhandla de olika premisserna. I vilken utstrickning deltagarna klarar av att vara
intressanta fér publiken, genom att de visar sig vara genuina, intressanta,
underhéllande och sympatiska, ger dem olika funktioner, men det ir i storre
utstrickning ett resultat av relationer som utvecklas mellan deltagarna.

I de foljande avsnitten kommer jag mycket kort att presentera vilka olika
funktioner aktdrerna fyller fér evenemangen. Nir de ir etablerade kommer jag
utveckla en del av de diskussionerna i diskussionerna om plotter. I analysen av
celebrifieringen behover samtliga aktorer som framtrader pa arenan forstés utifrin
hur de samverkar for att iscensitta premissen och forma berittelsen.

”Let’s Dance” — tydliga aktérer

I ett program som Let’s Dance kan samtliga deltagare betraktas och konstrueras
som potentiella protagonister. Deltagarnas funktion ir inledningsvis att vara de
som talar om hur viktig utmaningen ir for att personifiera premissen. Deltagarnas
roll 4r att engagera publiken genom parasocial interaktion och identifikation. Det
betyder att deltagarna ska behova vara tillgingliga for publiken for att fungera som
aktorer. I ett sddant hir karakddrsgalleri 4r det inte nagon tydlig person som
sjalvklart kommer vara protagonisten, snarare kommer skildringen av
hindelseférloppen att utkristallisera vem av deltagarna som fyller vilken funktion.

Krégaren Melker Andersson har parats ihop med norskan Ingrid Beate Thomsen
och for att slippa bli det par som forst blir utslaget har de trinat flera timmar varje
dag i 6ver en ménad. -Annars har man ingen chans, menar Melker Andersson.
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Satsar ni pa att vinna? -Ja, absolut, jag ir tivlings- och idrottsidiot. Det 4r vinna
som giller. Att dka ut forst vore trist. (Tio tv-kiindisar drar varsin vals Dagens

Nyheter. 2006-01-05.)

Gentemot de vanliga deltagarna fyller danspartnern funktion som
karaktirsvittnen och coacher. Varje deltagare fick en professionell coach som
skulle trina och hjilpa sin deltagare. I form av hjilpare vittnar de infér
journalisten om hur svér konflikten ir, hur mycket arbete och uppoffringar som
liggs ned. Genom sin professionella expertis bekriftar och legitimerar de arbetet
som liggs ned. Men i rollen som danspartner finns ocksa en annan aspekt: Deras
mojlighet att dansa vidare hinger pa hur vil deltagaren presterar. Aven coacherna
dr dirmed ocksa beroende av deltagaren.

En antagonist har till funktion att antingen vara den utmaning som protagonisten
behéver 6vervinna, eller nagon som ligger hinder i vigen f6r protagonistens mal
att [6sa dem. P4 nagot sitt representerar den ett yttre hot som protagonisten méste
besegra. I skildringarna av "Let’s Dance” betyder det att juryn representerar det
storsta yttre hotet. De ir representanter for de hinder som deltagarna behover
overvinna. De skildras som distanserade och svarimponerade — och utférde den
yttre normativ funktionen att bedéma prestationerna och deltagarnas utveckling.
Inte minst sitter en sddan positionering upp en antagonism mellan publiken och
juryn, dar de olika jurygrupperna har makten att styra over deltagarnas framtid i
programmet.

Juryn granskar paren precis lika petigt som i en danstivling pa elitnivd, dir fel
vinkel p4 en arm kan bli 6desdiger. Men i Let * s dance tar man ocksd hinsyn till
passionen och det personliga uttrycket, och kanske ocksd parens olika
forutsdttningar, och tittarna har ocksd sin chans att ringa och rosta pa det par de
gillar mest. Deras réster viger lika tungt som juryns. Paret med ligst antal roster
dker ut. (Tio tv-kiindisar drar varsin vals Dagens Nybeter. 2006-01-05.)

”Big Brother” — ett persongalleri som siljer premissen

Lat oss fortsitta tanken med deltagarnas atra. I "Big Brother” bygger premissen
pa att deltagarna ldgger sina 6den i den betraktande publikens hinder — inte i den
nirvarande Big Brother. Det gor att den skildrande journalistiken behover stilla
fragan vad aktdrerna dr beredda att offra och gora for att underhilla publiken,
samtidigt som de behover relatera till hur programmets olika aktorer diskuterar
deras syfte och relation.
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"Big Brother” presenterar ett persongalleri. For journalistiken erbjuder
rollbesittningen utrymme genom att den signalerar att de utvalda deltagarna
kommer att vara intressanta och engagerande. Det ger utrymme for diskussioner
och reflektioner kring vilka forvintningar som ir rimliga att tinka sig. Infor
programmet gav foretridare for produktionen och deltagarna 16ften om att sex
var en mojlighet.

Nya "Big Brother" satsar hirt - pa sex. En deltagare ir Playboymodell, tre har redan
vikt ut sig i herrtidningar, en av dem ir med tack vare en nakenbild. - Det ska
guppas fler ticken in ndgonsin, siger programledaren Adam Alsing. (Nu ir det
bara sex som giller. Flera nakenmodeller i drets Big Brother Expressen. 2004-01-

24.)

Gynning poingterade i sina sjilvbiografier (2006, 2009) att hon inte sokte till
programmet utan rekryterades direkt genom en kontakt formedlad av fotografen
Bingo Rimér. Andra deltagare hade bakgrund som utvikningsmodeller och/eller
dansare (Aftonbladet 2004-04-04) eller som i deltagaren Oliviers fall —
nattklubbsvird vid Stureplan. Programmet himtade sina deltagare genom att séka
efter sociala personer fran en viss bakgrund (Aftonbladet 2004-04-30; Expressen
2004-04-17). 1 rollbesittningsprocessen sokte man efter ”[u]lnga, urbana
miénniskor, det var frin den gruppen deltagarna nu kom. Det var den gruppen
annonsorerna ville nd.” (Aftonbladet 2004-05-09) Det soktes alltsa efter personer
som levde ett semi-offentligt liv, dir alkohol och festande var en del av vardagen.
De personerna som valdes var pi ménga sitt personer som redan levde frikopplade
fran ett ordinirt ”"Svensson-liv. Den livsstil som deltagarna var vana vid innan de
kom in i huset var didrmed inte visensskilt fran det som de levde i huset.

Deltagarna ir noga utvalda, flera av dem har inte ens sokt till programmet. Alle
bygger pé castingen. Dir visar man vilket program man vill géra, siger Anders
Knave. Frin och med sisong tvd har man s6ke efter unga minniskor, intressanta
personligheter med ett fordelaktigt yttre, det hir dr tv. Malet ér att killarna ska bli
kita pa tjejerna och tjejerna pa killarna: sex och intriger. De ska ju bli kira, bli ihop
i huset och gora slut, bli osams och sams, som i livet. ("S& blev sex och fylla till

barn-tv Aftonbladet. 2004-05-09.)

Behovet av att visa upp personer som ir festliga och, i Hill och Palmers (2002)
ord: exhibitionistiska, blev ett ytterligare tecken pd att det inte var vem som helst
som fick tilltride till Big Brother”-huset. Programledaren Adam Alsing berittade
i en artikel i Aftonbladet om sina tankar bakom rollbesittningen.

Jag indrade allt till sdsong tv4, ville att det skulle vara som tv-serien "Vinner". Det
blev f6r jobbigt med minniskor som bara gniller i hundra dagar, inte roligt att
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titta pa. De ska ju bli kira, bli ihop i huset och géra slut, bli osams och sams, som
i livet. Dessutom var det ett 6nskemal frin kanalen for att nd malgruppen nir man

siljer reklam. (S4 blev sex och fylla till barn-tv Aftonblader. 2004-05-09)

Hill och Palmer konstaterar att rollbesittningen av den exhibitionistiska
deltagaren ir central for att kunna skapa bra television som fingar intresse. Det
krivs att deltagarna har ett drag av fifinga och inte rids for att visa upp sig sjilva.
Under sisongen fick publiken, férutom Gynning som har en modellkarriir
bakom sig, lira kinna ytterligare tre kvinnliga deltagare som antingen hade ett
forflutet som glamourmodeller, eller dansare. Efter ett par veckor rapporterades
att tre av deltagarna vek ut sig i tidningen Slitz, samtidigt som Gynning vek ut sig
i Bingo Rimérs tidning Moore. Deltagarna hade inte heller nagra problem med att
visa sig fran sina mer exhibitionistiska sidor.

"Big Brother" har varit drets skandalprogram. Deltagarna har druckit mingder
med alkohol, vandaliserat inredningen i huset och haft sex infér kameran. Att tre
"Big Brother"-tjejer nu viker ut sig i tidningen Slitz kommer dérfor inte som nagon
stérre chock. ("Big Brother"-tjejerna utvikta "Nervést vad mamma ska siga"

Aftonblader. 2004-02-17.)

Genom att aterkommande podngtera rollbesittningsvalen uppkommer ett
implicit 16fte om potentiella skandaler. Forvintningarna som byggdes var dirmed
resultatet av samspelet mellan produktionsledningens 16ften, deltagarnas
uttalanden och pressens dterkommande rapportering. Av journalisterna beskrevs
Gynning som den nya sisongens skandalblondin. Hennes kommentar pi
forvintningarna om sex i huset var dock nigot mer nedtonad, dven om hon inte
kunde utesluta att det skulle bli sex i huset:

Infér den nya omgangen pekas Carolina Gynning, 25, ut som "den nya Linda".
De siger det, men Linda idr Linda och jag ir jag. Jag har svart att tro jag ska ha sex
i huset. Jag ir inte blyg av mig, men det dir 4r nigot man inte gor utan att tinka
sig for. Och det gor jag forhoppningsvis, siger Carolina. (Aftonblader 2004-01- 24
Hon ska bli "nya Linda")

Programledaren Adam Alsing hymlade inte med att malsittningen for sisongen
skulle vara fler guppande ticken. Genom att félja programmet erbjods publiken
ett 16fte om hundra dagar fyllda med sex, alkohol och, underforstite: dekadens.
Eftersom kontakten med pressen var begrinsad under sjilva programmets gang
skapades forvintningar infor programmet genom att deltagarna intervjuades och
fick beskriva sig sjilva och sina forvintningar. Deltagaren Olivier de Paris, som
skulle komma att bli Carolina Gynnings ilskare under programmet, beskrev sig
sjalv enligt foljande:

95



“Jag dr en két typ, si det dr svért att siga hur det blir. Jag har ju en tjej som jag dr
kir i, siger franske Olivier de Paris, som enligt egen uppgift gjort ett 50-tal
erdvringar sedan flytten till Sverige fér drygt fyra ar sedan.” (Aftonblader 2004-01-
24 Hon ska bli "nya Linda")

Med deltagarna uppkommer ett galleri med personer som tittarna over tid kan
komma att lira kinna. Just det faktumet att det 4r en process dir publiken bygger
en relation med deltagarna dr det som skiljer skildringarna mellan de tva
programmen it — och dirmed ocksa en del av journalistiken om dem. Det betyder
att eftersom publiken inte dnnu vet vem som ir protagonist eller antagonist
kommer de dirfor att behandla dem olika. Det 4r en péagiende process, dir
journalisten tvingas att hantera frigan om hur de ska skildras genom att man inte
heller har tillgang till deltagarna under programmets ging. Journalistens tillgang
ar istillet den samma som teve-publiken har. P4 s sitt kommer den journalistiska
skildringen att bygga pi samma teve-material som publiken ocksa har tillgang till.
Di uppkommer en spinning mellan att produktionens foretridare
(programledaren) lovar att det ska bli mer sex samtidigt som deltagarna siger "vi
far vil se”. Det finns en balansging mellan produktionens dygder som inte ar de
samma som det ovriga samhillet priglas av. Nir deltagarna pratar infor
programmet handlar det mer om att tala upp sig sjilva, snarare idn sjilva
evenemanget.

Plotter — konflikter och de berittelser som kommer ur
konflikterna.

Plotten ir hjirtat i en genre: Det dr hir vi hittar de olika berittelser som
journalistiken berdttar. Men frdgan ir vilka funktioner berittelserna har? De kan
sigas uttrycka vad som legitimerar den sociala statusen som paférs kindisarna?
Plotterna blir dirfor ocksa centrala for forstaelsen for skapandet av engagemang
och tron pa att det 4r en prestation som ir viktig. En social status maste fortjinas
for att vara vird nagonting. Plotten blir dirmed ett sitt att visa prestationen och
virdera den. Plotten gor prestationen meningsfull genom hur journalisten skildrar
svarigheten.

Plotten bygger pa nigon form av konflikt som stér det enkla och utgér en
svarighet som protagonisten maste dvervinna. Silverblatt (2007) menar att en
formalistisk plott, ofta 4r byggd pa ett sadant sitt att publiken kommer kinna igen
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bestindsdelarna, men inte nédvindigtvis veta i vilken ordning de kommer att
komma. Over tid foljer bada evenemangen en liknande plott, med en inledande
skildring av programmet, vad det ska innehalla, faktaupplysningar om vad man
kan forvinta sig, skildringar av deltagarna och deras tankar. Direfter kommer de
inledande skildringarna av svarigheterna som deltagarna gir igenom, tvivel,
motgingar och angest. Sedan kommer den 16pande rapporteringen om vad som
hinder i programmet, reaktioner pd eventuella extraordinira hindelser och infor
slutet kommer personkonflikterna.

Det finns en struktur satillvida att nir evenemanget ir etablerat som det viktiga
att rapportera kring, kommer man till de personer som kan gora evenemanget
levande och trovirdigt. Dessa formedlar kinslor, attityder och ger publiken ett
vittnesmdl om evenemanget, samtidigt som deltagarna ir viktiga f6r publiken att
engagera sig i. Deltagaren erbjuder publiken en fast punke att hinga upp sitt
intresse och engagemang pa; deltagaren 4r den man hejar pa, hoppas pa och jublar
med (alternativt svér dt). Den erbjuder en mojlighet till identifikation nir det gér
bra och distansering nir det gir diligt. (Jmfr, hur sportpubliken ofta pratar om
”vi och vart landslag” vid framgingar och ”de och det svenska landslaget” nir det
gar daligt)

Nir premisserna aktiveras och forhandlas genom olika typer av handlingar
framtrider sammanhingande sekvenser till en sammanhingande berittelse. Det
kommande avsnittet kommer underséka de plotter som uppkommer. Avsnitten
kommer visa hur berittelsen konstrueras utifrin genrens konventioner och idén
om publikens forvintningar. Detta avsnitt kommer undersdka hur olika
journalistiska skildringar viivs samman till att forma 6vergripande berdttelser. Det
kommer att géras genom att peka ut tre huvudsakliga typer av konflikter:

e Dramaturgisk konflikt — evenemangets regler och diskussionen om hur
man vinner

e Normkonflikt —ndgon begir ndgon form av évertramp, vilket patalas av
nigon (eventuellt med efterfoljande sanktion).

e Dersonkonflikt —konflikt mellan tva eller flera personer, det ir inte
ovanligt att det 4r ett sitt att lufta det viktiga i normkonflikten, eller for
att forstirka den dramaturgiska konflikten.

De kommande avsnitten kommer diskutera hur de olika typerna av konflikter
fyller funktioner for att fora berittelsen framat. Premisserna och estetiken blir en
mix och di dr det inte konstigt att se hur plotterna dr en konsekvens av samspelet
ddremellan. Estetiken skildrar premissen for att vara engagerande men det ir i
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plotten som de tva aspekterna kommer samman. Aktorerna agerar ut premissen
och blir beskrivna. Ur det kommer det ut ett antal melodramatiska berittelser som
har sina rotter i premisserna (och vad karaktirerna vill/ ha).

Dramaturgisk konflikt — iscensittning av plotten

Den dramaturgiska konflikten kommer ur programmets strukturer och ramar. I
detta stycke kommer ”Let’s Dance” med sin mycket tydliga dramaturgiska
konflikt att diskuteras. Programmet bygger frimst pa en konflikt som inte enbart
handlar om tivlingen och deltagarnas vilja att lira sig dansa, utan pa ett annat
plan ocksé skildrar en moralisk berittelse om hur deltagarnas dygder stills mot
varandra for att utrona vem som dr mest virdig.

Dramaturgin i "Let’s Dance” struktureras kring att deltagarna varje vecka dansade
i en veckofinal, dir de kritiserades och fick poing av juryn, varpd dessa poing
lades dill tittarnas roster. Infor varje veckofinal rapporterade pressen om liget i
deltagarligret. I dessa rapporter berittades det om planer och férberedelser men
dven om sjukdomar eller skador som skulle kunna péverka formdigan att
framtrida.

En viktig poing med det dramaturgiska uppligget var att publiken skulle kunna
folja deltagarnas utveckling fran totala noviser till skickliga dansare Gver en sisong.
Evenemanget handlade bide om talang och fysisk formaga men minst lika mycket
om mental instillning och attityd. Inom ramen f6ér "Let’s Dance” 4r kockens
hantverk lika virdelst som singarens. Ingen av dem kan anvinda sig av ndgon av
sina tidigare erfatenheter. Istillet var deltagarna utlimnade till sin egen talang, den
framviixande relationen till sin danspartner och den egna mentala instillningen.
Utan villigheten och disciplinen att trina den dir extra timmen skulle deltagarna
inte kunna lyckas, poingterade féretridare f6r produktionen ofta.

Ur dessa villkor vecklas en berittelse ut, dir publiken foljer deltagarnas resa frin
nyborjardansare till viltrinade dansare. Bland deltagarna fanns en bred variation
ndr det gillde potential och forutsiteningar att utvecklas till duktiga dansare frin
4 ena sidan den unge musikaliske talangen Mdins Zelmerlow till den taktdse
soffpotatisen Peppe Eng. Under sisongen kom deltagarna att visa olika attityder
infor den omfattande triningen och pressen. De representerade ett spektrum av
typer som folkkira divor, pajasar, tivlingsdjivlar och sidana som publiken ville se
fd en redig utskillning av juryn. Genom att stindigt poingtera olika typer av
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uppoffringar som deltagarna gjorde nir det deltog i programmet, skapades en
mojlighet till publiken att imponeras av, skratta it eller sympatisera med
deltagarna och deras respektive utmaningar.

Redan innan sjilva programmet startade borjade produktionens olika aktorer (i
form av representanter for produktionsledningen, juryn, deltagarna, och deras
danspartners) att bygga upp berittelsen om den kamp som deltagarna gick
igenom. Bland annat lades fokus pa vilket stort mod for som krévs for att som helt
novis stilla sig framfér kameror, studiopublik och jury och visa hur mycket/lite
man lirt sig dansa under en vecka.

Skildringen sitter upp en berittelse med stora risker och poingterade hur litt det
var att ett misstag skulle kosta pa. Med hundratusentals tittare krivdes ett stort
métt av mod for att forsdka ge sig pa att lira sig dansa, eftersom dven erfarna
dansare l6per en risk nir de kliver upp pé scen.

”[...Junder sin férsta dans tappade Mins Zelmerléw och Maria Karlsson bort sig.
- Jag fick en blackout. Det har aldrig hint i min karridr tidigare. Men det ir s&
mycket stress och vi hinner knappt trina, férklarade Maria.” (Ingen rubrik
tillginglig, Expressen 2006-03-04.)

Skildringarna utgr frin premissen att tivlingarna vinns genom att deltagarna
avkrivs ett stort matt av sjdlvdisciplin for att bli framgangsrika. Det allra viktigaste
i berdttelsen om ”Let’s dance” var deltagarnas villighet och beredvillighet att pressa
sig sjdlva till grinsen. Med produktionsledningen och journalisterna som ett
standigt nirvarande disciplinerande 6ga pa deltagarna. Bland annat speglades den
mentala instillningen exempelvis i hur stor vikt deltagarna lade vid att tala om
hur mycket de trinade. "Forsta veckan trinade vi 17 timmar. Det har tagit mycket
mer tid 4n jag trodde. Jag har alltid lyssnat mycket pa musik, men nu maste man
lyssna pé takten ocksa, det dr vildigt svart”, tyckte exempelvis TV4:s sportprofil
Peppe Eng. (Ibid.)

Det dramaturgiska uppligget gjorde att publiken bjods in till att bide identifiera
sig med deltagarna i situationen, men fick ocksa méjlighet att beundra resultatet
fran arbetet. Exempelvis rapporterades hur "Idolkindisen Méns Zelmerlow, 19,
hardtrinades av sin danspartner Maria Karlsson, 30, inf6r gardagens vinnardans.
- Det var konditionstrining som gillde den hir gangen si jag har fatt skidrpa mig.
Jag har gatt ner 4 kilo péa de hir veckorna, siger han.” S& mycket trining innebar
ocksa svarigheter och smirta. "Sex timmars effektiv danstrining har gjort sig
pamind. S& benen fungerar inte riktigt som de ska” sa Zelmerléw infér en
veckofinal ("De laddar hart. Arja kryddar samban med nya afroflitor”, Expressen
2006-02-03)

99



Vid varje veckofinal korades en vinnande deltagare. Vid sidana tillfillen, nir
deltagaren hyllades av bade jury och publik, kunde exempelvis Zelmerlow
utbrista: ”Jag dr sd lycklig och har aldrig haft sa kul som i dag. Det kan vil inte bli
bittre, stodet var enormt, siger Méns, omgiven av ett tiotal uppspelta flickor.”
("Jag dr sa lycklig” Expressen 2006-02-04.) I det 6gonblicket var Zelmerléw inte
bara deltagare utan en hjilte som firade segern och resultatet av sitt harda fysiska
och moraliska arbete. I det 6gonblicket var han inte bara en vanlig person utan en
forebild att efterlikna och inspireras av. Veckans drama hade natt klimax och en
vinnare hade korats.

”Let’s Dance” — brott mot programmets egna normer.

Nir melodramat 4r etablerat framtridder ocksd en uppsittning normer som giller
inom ramen for programmet. Parallellt med framstillningen av normerna,
uppkommer ocksd mojligheterna till drama genom att bryta mot dem. Villkoren
i "Let’s Dance” ger inte sjilvklart utrymme f6r direkta normkonflikter i den
meningen att deltagarna skapar skandal genom att bete sig oanstindigt. Det finns
dock element av normkonflikter. Om ”Big Brother” handlar om dekadens, ir
"Let’s Dance” en hyllning till kardinaldygderna tilamod och flit. Det hirda
arbetet betonades ideligen som den huvudsakliga normen i programmet. Normen
forstirktes genom att deltagarna berdttade om hur hért de trinade och hur de inte
forvintat sig det slitiga arbete som tivlingen krivde. Deltagarnas trining
upphojdes dirmed till en friga om moral. Programmet fungerade dérfér minst
lika mycket som en sedelirande historia dir den sviraste men ocksa viktigaste
utmaningen gick ut pé att 6vervinna sin egen littja. Den som inte kunde eller
hade den moraliska dygden att 6vervinna sin egen lathet saknade ocksd det som
krivdes och méste dirfor kastas ut.

Utifrin denna norm kan man se Zelmerldws agerande som en strategi for att sticka
ut och kunna spela rollen som rebell. Av den journalistiska normativa vakthunden
skildrades han som en person med en talang som han inte tog tillvara. Nir
Zelmerlow vid ett antal dllfillen portritterades som lat, bakfull och/eller
ointresserad av att trina tillrickligt hért, blev normbrotten till en friga om hans
bristande moral. I "Let’s Dance” personifierades normkonflikter frimst i relation
till hur deltagarna f6rholl sig till tivlingen och dess inneboende normer.

Det rdder irritation hos produktionsteamet bakom "Let"s dance". Mans
Zelmerlow dok inte upp pa girdagens kamerarep. Antingen har han gett upp eller
s dr han s3 siker pd att stanna, siger programmets producent. (Aftonbladet 2006-
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02-24"Mans trinar minst av alla" TV 4-producent attackerar "Let"s dance"-

stjrnan)

Den journalistiska skildringen kunde pa sa sitt gora sitt for att forstirka bilden av
en person som festade lika mycket som han dansade. Rubriker som “Festar pd
cirkus” i samband med Aftonbladets prisgala Rockbjornen eller “Den vilda
uppladdningen” da Zelmerléw festade tillsammans med Andy Bell fran Oasis
(Aftonblader 2006-01-28) gjorde sitt till for ate ge tyngd dill den bilden. Kritiken
fran produktionens sida tog sig uttryck pé sa vis att Méns trots sina framgangar
inte tycktes ta utmaningen pd allvar, vilket gjordes till en friga om han verkligen
hade det som krivs, den moraliska styrkan om man sa vill, f6r att prestera pa den
niva som domarna/juryn ville.

En ling festnatt med Oasis. Sa laddade Méns Zelmerlow infor girdagens "Let"s
dance". Mins Zelmerléw och Oasis-basisten Andy Bell lirde kiinna varandra pa
arets Rockbjornen-gala. S3 efter Oasis konsert i torsdags kvill hingde bade Méns
och "Idol"-kompisen Sebastian Karlsson med Andy Bell pé efterfest. Festen pagick
till fyra-tiden pd fredagsmorgonen. Méns ir blev (sic!) rejilt bakfull, siger Andy
Bell. (Aftonblader 2006-01-28 Mans vilda laddning — festade med Oasis)

Inte heller hir 4r en sen kvill pa krogen det mest skandalsa av beteenden, men
kontexten ir viktig for att hindelsen ska fa sin status som &vertramp. Inom ramen
for "Let’s Dance” speglade festandet ett brott mot programmets fastslagna
normativa ramar och Zelmerléws handlingar illustrerade en klar och tydlig
konflikt genom att han inte trinade sa disciplinerat som programmets informella
koder foreskrev. Brotten mot den beteendekodexen uppmirksammades och blev
till en nyhet. Han kunde da skildras som rebellen som inte tar regler pa allvar,
eller bryter mot dem som han kinner f6r. Rebellen Zelmerlow utévade motstand
gentemot programledningen genom att ignorera programmets normer. Eftersom
han var en skicklig dansare och charmig deltagare med en bred och lojal fanskara
i publiken kunde han ocksi komma undan med det. Genom att visa upp en
alternativ sida av sig sjilv, fick Zelmerlow mojlighet att lata publiken se en mer
mingfacetterad karakeir. De strikta villkoren i programmet erbjéd utrymme for
ett sitt att skapa uppmirksamhet genom att bryta mot dem. Genom att gora det
skapas en konflikt som gor att publiken ser olika sidor av personen.
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Normkonflikt — skandaler och provokationer

Som kan anas frin stycket ovan, ir skandalen ett av de mest kraftfulla sitten att
skapa emotionellt engagemang och lasa in publiken i en direkt investering. Det
ligger till och med i skandalens natur att den 4r direke relaterad till de reaktioner
den skapar (jmfr. Hydén, 2002). Rent nyhetsvirderingsmissigt kan en skandal
beskrivas som en hindelse som betraktas som en tillrickligt stor avvikelse for att
bli en nyhet (Shoemaker, 1985, 2006; Shoemaker & Cohen, 2006). Det hir
avsnittet kommer att behandla skandaler eller normbrott. Jag kommer visa hur
skandaler iscensitts och hur normer anvinds fér exemplifieras som en form av
plott. Detta avsnitt kommer underséka hur skandalen och normen ir nigra av
journalistikens viktigaste verktyg. Jag kommer visa hur dessa iscensitts som en del
av arenan, som de regler som arenans samtliga aktorer behéver forhalla sig till och
hur deras handlingar antingen bekriftar eller férkastar normerna.

”Big Brother” — skandalprogrammet

Journalistiken kring "Big Brother” bygger férvintningar pa skandaler genom att
anvinda premissen, karaktirerna, och sprikdrikten tillsammans. Detta avsnitt
kommer belysa hur de uppbyggda forvintningarna pé skandalen blir ill villkor
for deltagarna att leva upp till. Utifran dessa villkor kommer darefter strategier for
att bygga den premissen diskuteras. I korthet kan en skandal sigas uppkomma i
ett samspel mellan en journalistk som ger sakliga beskrivningar av
hindelseférlopp, men som samtidigt bygger férvintningar genom att limna glapp
i texten som kan fyllas av publikens inlevelse och fantasi.

Det fanns inte mycket till dramaturgi i "Big Brother”. Det ir istillet ett format
vars huvudsakliga dramatik kommer ur hur deltagarna interagerar med varandra
och med en publik som har méjlighet att folja deltagarna dygnet runt. Som en
konsekvens lutar sig journalistiken pd forvintningar pa att nagot skulle hinda:
Veckoutmaningar hade timligen ligt nyhetsvirde, vilket aterspeglas i att de ir, i
det narmaste, helt osynliga i materialet. Istillet fokuserade rapporteringen pa hur
relationerna utvecklades. Relationerna stilldes pa sin spets i de olika festerna, som
fick en central position for att skapa bilden av ”Big Brother” som ett
skandalprogram. Négra av de skandaler som kantade sisongen redovisas nedan:

31 mars: Rebekah Johansson, 22, och Henrik, Schon, 24, har sex pé toaletten i
BB-huset. Samlaget direktsinds péd Internet och i mobiltelefoner.
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24 februari: Farid "Foffo" Malik och Angela Nasca limnar huset frivilligt.
22 februari: Joakim Nizell limnar BB-huset frivilligt.
22 februari: Olga Kouchnirtchouk tvingas limna huset pd grund av polisférhor.

17 februari: Jean Kafashian, 22, kletar in sovande Olga Kouchnirtchouk, 22, i
smér och stoppar en feferoni innanfér hennes trosor.

("BIG BROTHER" HOTAS ATT LAGGAS NER Expressen. 2004-04-04.)

Innan diskussionen gir vidare till produktionen av skandalerna behovs en kort
reflektion over hur ett skandaldst program konstrueras. Programmets viktigaste
skil for engagemang lag i offentiggérandet av normléshet eller skandalosa
handlingar. Som visas ovan skedde en del rent brottsliga handlingar, som
exempelvis sexuella ofredanden och misshandel, i programmet (se listan ovan).
Men om man bortser frin de direkt olagliga beteendena var merparten av
hindelserna som exempelvis matkrig, kraftig berusning eller sex under ticken inte
att betrakta som direkt skandalosa i sig. Unga vuxna som dricker alkohol och festar
tillsammans ir inte direkt avvikande foreteelser, liksom berusning, nakenbad i
pooler eller matkrig inte heller 4r ovanliga resultat av fester. Det
anmirkningsvirda 4r snarare att dessa beteenden sinds i teve. Genom att
offentliggéra beteenden som vanligtvis sker i en privat sfir, utmanade programmet
grinserna for vad man kan gora och inte gora i det offentliga.

Att festerna och hindelserna i festerna utspelades framfor kameran och att
eskapaderna kom till det offentligas kinnedom utl6stes skandalmekanismerna.
Utifran Hydéns (2002) tes att en norm inte syns forrin den bryts mot, kan man
fraga vem det 4r som egentligen gor normévertridelsen i ett sammanhang som
”Big Brother”: Ar det deltagaren som dricker sprit, journalisten som offentliggor
det eller tittaren som betraktar det? Enligt Duerr (1997) ir blicken och tittandet
den akt som verkligen inducerar skam och skapar skandalen. Siledes idr det
medieringen, eller offentliggérandet, som #r det skandaldsa enligt den gamla
etikettsdevisen att den som papekar Gvertrampet begar det storsta Gvertrampet.
Men det dr i den hidr spinningen som det exklusiva virdet for tittaren
uppkommer.

Villkoren i programmet byggdes runt skandalen som 6vergripande tema. Den
viktigaste forutsittningen for att kunna skapa skandaler var att programmet
erbjod publiken mojlighet att bli voyeurer som stindigt hade tillgang till
deltagarna och deras semi-privata liv. De blev fastlasta i en semi-offentlighet, utan
nagon som helst tillging till ndgon plats som (infér kameran eller Big Brother) var
privat. Deltagarna tvingades dirmed férhilla sig till att de stindigt existerade i det
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som Meyrowitz (1985) kallar den tredje sfiren. Dygnet runt interagerade de med
publiken genom att vara tillgingliga for parasocial interaktion och identifikation.
For att astadkomma nagonting sidant var rollbesittningen till programmet
mycket viktig.

Skandalen — istillet for dramaturgisk konflikt

Om “Let’s Dance” har en tydlig och sjilvklar dramaturgisk konflike i sjilva
programformatet ir “Big Brother” intressant utifrin sin avsaknad av tydlig
dramaturgisk konflikt. Programmet priglas snarare av sin avsaknad av direkta
aktiviteter eller tydliga stora dramaturgier. Inne i huset dominerades tillvaron av
Big Brothers allsmiktiga och allseende nirvaro, som nyckfullc forindrade
forutsittningarna for bade deltagarna och publiken. Deltagarna tvingades dirmed
att ge upp en stor del av sitt handlingsutrymme for att folja Big Brothers ingivelser,
vilket skapade en osikerhet i vad som skulle komma att hinda hirnist. Deltagarna
hade forvisso varje vecka en utmaning som skulle utforas, men eftersom den inte
hade nigon direkt paverkan pa deltagarnas mojlighet att stanna kvar i huset vilket
inte ger nagon direkt mojlighet for journalistiken att anviinda dem. Till skillnad
fran Let’s Dance” dir en misslyckad dans skulle forstéra mojligheten att stanna
kvar i tivlingen, skulle en forlorad veckoutmaning endast leda dill ett symboliskt
straff eller indragna privilegier. Temat f6r veckan fungerade mer som ett sitt att
ge deltagarna nigonting att gora, vilket gjorde att det hade liten, eller ingen, direkt
inverkan pd den stora beridttelsen. Dessa uppgifter fungerade istillet som en
krydda i tillvaron utan paverkan pa méjligheten att vinna tivlingen. Det var till
skillnad fran "Lets Dance” deltagarna sjilva som hade mojligheten att nominera
varandra for utrostning, samtidigt som de var forhindrade att diskutera detta
inbordes.

Till f6ljd av avsaknad av en tydligt avgrinsad dramaturgisk konflike tillbringades
en stor del av programmet med vdntan. Vintan pa nista utmaning, vintan pa
nista utrstning och vintan pa nista nyck hos Big Brother. Flera studier av "Big
Brother” har papekat att uttrikning och tristess tycks vara ett essentiellt element i
programmets inneboende struktur (Couldry, 2002; Hill & Palmer, 2002;
Scannell, 2002). Eftersom ”Big Brother”-huset inte hade négra yttre hinder att
overvinna — madlet var endast att inte bli utréstad av publiken — saknades en
inneboende dynamik i sjilva formatet. Istillet blev det upp till deltagarna sjilva
att skapa intrig och dynamik: For vad annat kan man gora nir det enda som ir
roligt 4r att skvallra om relationer i huset? Prata om vem som ska diska eller baka
eftersom Big Brother var ritt snal med annan beloning nir veckans uppdrag var
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avslutat? Det gjorde att samtalen inne i huset pafallande ofta handlade om
relationerna i huset. I ljuset av den tristessen fir festerna och skandalerna sin
betydelse for journalister och publik. Fér att bryta enformigheten bjod Big
Brother med jimna mellanrum pa fest, ofta med nigon form av tema, sisom
studentfest eller glamour eller fingelsefest eller dylikt. Dessa fester gick inte sillan
over styr utan resulterade flera ginger i skadegérelse, matkrig och kraftig
berusning.

Deltagarna fick dntligen triffa varandra och belénades med ett "poolparty”. De
forsags med sprit, musik och snart var flera deltagare kraftigt berusade. (De hade
sex direke i tv — Vild fyllefest i "Big Brother" efter ssmmanslagningen Aftonblader
2004-02-06.)

Festen i "Big Brother" i gar kvill sparade ur totalt. De berusade deltagarna hade
matkrig och méblerna flég i luften. Vandaliseringen slutade med att bdde Carolina
och Olga skadade sig p4 krossat glas och fick blddande sir. (Partyt i huset spirade
ur i natt Matkrig, fylla och skador i "Big Brother" Aftonbladet. 2004-02-13).

Trots att programmet inte hade nigon direkt tydlig och sjilvskriven dramaturgi
var veckans fest en av de héjdpunkter som deltagarna (och journalisterna) vintade
pa. Det var veckans klimax dir spidnningar av olika former som byggts upp under
veckan kunde slippas 16sa. Konflikter som legat och pyrt fick utlopp och
attraktion eller kirleksrelationer som grott under veckan nadde klimax genom sex
och glidje. I kolvattnet av festerna fick programmet utlopp for det skandalosa.
Nir festerna sparade ur kunde den journalistiska rapporteringen fokusera pé de
skandaler och kontroverser som skedde framfér kamerorna. Festerna var centrala
for spianning och drama i huset. Det var under festerna, som de engagerande
aktiviteterna hinde. Eftersom det oftast var skandaler, leder den observationen till
den andra konflikten: ”Big Brother’s dramaturgi byggde pd vintan pa
normkonflikten, den som handlar om skandaler och évertramp.

Sammanslagningen slutade i en vild fest. Spriten flddade och deltagare hade sex i
"Big Brother"-huset i natt. Allt visades i direktsind tv. (De hade sex direke i tv Vild
fyllefest i "Big Brother" efter sammanslagningen Affonbladet.)

Skildringen av hindelsen ar egentligen inte sirskilt priglad av extravagans, snarare
dr det en stram eller prosaisk skildring som bygger pa de férvintningar som redan
finns hos publiken. Men utan de ménniskor som kidnner och uttrycker saker finns
ingenting for publiken att identifiera eller interagera med.
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Personkonflikt och relationer

Bida de rtidigare typkonflikterna (den dramaturgiska konflikten och
normkonflikten) utgir fran olika sitt att skapa emotionella reaktioner och
identifikation. Oavsett om det giller den dramaturgiska konflikten i “Let’s
Dance”, dir olika par tivlar mot varandra eller normkonflikten i "Big Brother”
dir ungdomar dricker sprit och beter sig skandalost 4r personkonflikter
nirvarande. De erbjuder en enkelhet sitillvida att de uteslutande handlar om vem
man som publik haller med och vem man tycker har fel. I bida programmen spelar
journalistiken en central roll for att bygga upp relationen mellan publiken och
deltagarna genom att i princip dagligen rapportera om hur relationerna bland
deltagarna utvecklades: Vilka som stér sig pé vilka, vilka snackar skit om varandra
och vilka som kramar, kysser och alskar (med) varandra.

Skildringarna av gril och personkonflikter dr centrala eftersom de stiller
relationerna mellan aktdrerna pa sin spets. Melodramat fokuserar ofta pid den
moraliska kampen mellan gott och ont (Brooks, 1976), vilket inte minst syns i
journalistiken om kindisarna. Eftersom melodramat har sina rétter i en symbolisk
kamp mellan dygder och synder, dir hjilten begrinsas av sina dygder, och blir
sarbar genom att dess moral begrinsar vad den kan géra och inte gora. Medan
skurken blir till genom sin avsaknad av moral, och beredvillighet att ignorera
moralen f6r att handla.

”Big Brother” — dramatiska relationer

Avsaknaden av direkt dramaturgi i "Big Brother” gjorde att relationer spelade en
sarskilt central roll i skildringarna. Eftersom inte sirskilt mycket annat i
programmet hade nagon direke inverkan pd deltagarnas mojlighet att fd stanna
kvar i huset blev deltagarnas personligheter och deras relationer viktigare for att
engagera publiken. Den mest centrala relationen under de hundra dagarna i "Big
Brother”-huset var Gynnings relation med deltagaren Olivier som innehéll intima
stunder, svartsjuka, otrohet och dven misshandel. Den inleddes tidigt i
programmet med att Gynning fick epitetet skandaldrottning efter att ha flirtat
med Olivier. De fann varandra tidigt i programmet och som noterats tidigare,
kunde sma hindelser som enkla flirtar och kyssar bli till nyhetshindelser.

Arets skandaldrottning, Carolina Gynning, 25, har redan hunnit haft romantiska
moten med Stefan Turlock och fransmannen Olivier de Paris. I kvill kommer
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tittarna att fi se hur Carolina Gynning och Olivier de Paris hamnar i sing och har
vad, som av personer i produktionen beskrivs som, avancerad petting. (Hir gar
hon fran famn till famn. Expressen. 2004-01-29.)

Nigon vecka in i programmet levererade Gynning och Olivier de Paris det
utlovade guppade ticket under en fest, vilket rapporterades i Aftonbladet. Aven
om tittarna inte fick se nigonting direkt, utan hinvisades till att se ett ticke var
det 4ndd tydligt att ett nytt steg hade tagits i sdsongens berittelse. Nu hade
skandalsapan fatt sitt skandalpar:

Carolina Gynning och Olivier de Paris pabérjade romans fortsatte. De bida
bérjade snart kyssas och forsvann senare under natten in i sovrummet tillsammans.
Inom kort radde febril aktivitet under ett av tickena och hégljudda stén (De hade
sex direket i tv — Vild fyllefest i "Big Brother" efter ssmmanslagningen Aftonbladet
2004-02-06.)

Under sisongen utvecklades relationen med Olivier till ett pagiende drama dir
det aldrig var sikert om deras férhallande skulle kunna halla utanfor huset, eller
ens verleva den hela sisongen. Fram for allt eftersom Olivier (som beskrivit sig
sjilv som “en kat javel”) inte enbart hade 6gonen pd Gynning. Nir det kom in en
ny kvinnlig deltagare tog relationen en ovintad vindning.

Nattens fest i "Big Brother"-huset slutade med misshandel. Carolina Gynning gav
Olivier de Paris en 6rfil i ett vildsamt svartsjukedrama. Tidigare under kvillen
hade de sex med varandra. [...] Under nattens fest visade dock Olivier starkt
intresse for den nya deltagaren Rebekah Johansson efter att forst ha haft sex med
Carolina i sovrummet.

(...) Det fick den berusade Carolina att gd i taket. Rebekah ir respektlds. Hon vet
att jag 4r kir i honom och 4nda sitter hon och siger att hon vill kyssa honom, sade
Carolina vid halv tolv-tiden i natt. Triangeldramat dvergick senare under natten i
véildsamheter. En hiftig ordvixling, fylld av svordomar, slutade med att Carolina
gav Olivier en 6rfil. Briket fortsatte och nigon minut senare hade Carolina utdelat
ytterligare ett slag mot Olivier. Situationen lugnade inte ner sig forrin de andra
deltagarna gick emellan. (Hir slir Carro dill Olivier i natt Packade viskan och
hotade att limna Big Brother Affonbladet. 2004-02-28.)

De efterfoljande briken och den stindigt nirvarande svartsjukan priglade
relationen — och vad som kunde skildras. De 6vriga deltagarna blev mer eller
mindre frivilligt indragna i dramat eftersom de aldrig visste vad som skulle kunna
utlosa ytterligare en kontrovers mellan Gynning och de Paris.
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Olivier de Paris och Stefan Turlock bérjade skrika och knuffa pa varandra i "Big
Brother" i natt. Sen brot Kanal 5 sindningen. (...) Braket bérjade med att den
berusade Olivier vrikte ur sig okvidingsord till Carolina Gynning for att hon lig
for nira Stefan i singen. (Brik i "Big Brother" sindningen bréts i natt Aftonbladet.
2004-03-10.)

Framfor allt var Oliviers humor oberikneligt i sdvil nyktert som berusat tillstind.
Det skedde verbala elakheter, sonderslagna husgeradd och iven fysiska
kontroverser. Det ledde till att relationen snabbrt blev till ett pigaende drama dir
varje hindelse byggde vidare pa de tidigare grilen.

"Turerna kring deltagaren Olivier de Paris, 28, har varit manga. Under tidigare
brak med flickvinnen Carolina Gynning, 25, har han kallat henne bade "fet" och
"hora". Vid ett tillfille hamnade de bada i slagsmil. I gar férmiddag blev
stimningen virre 4n tidigare. Olivier slet tag i Carolinas arm, skrek och slingde
porslin omkring sig." (Aftonblader 2004-04-06 "I dag limnar Olivier huset
Storbrék tvingar honom att hoppa av Big Brother”)

I mitten av april tvingades Olivier att limna huset efter att en gang for mycket ha
gatt over grinsen.

- Beslutet togs i samrad. Olivier har inte matt bra och lidit av pafrestningarna inne
i huset. Det blev for stor press och han kunde inte kontrollera sig, siger Johan
Westman.

Sent i natt forsonades dock Olivier och Lina. De spenderade natten tillsammans
och hade in en ging sex infor kamerorna (Tvingas limna skandalsapan. Olivier ut
ur "Big Brother" efter vild attack mot Carolina. Expressen. 2004-04-06.)

Efter att Olivier hade tvingats att limna programmet var han 4nda snart tillbaka
for nagra korta timmar for att fria till Carolina som fortfarande var en av de
tivlande.

Infér tv-tittarna f6ll Olivier de Paris pa kni och friade till Carolina Gynning. Nu
ska de gifta sig i Las Vegas - och planerar att skaffa barn. — Det sista hon sa till mig
var att fundera pa ett namn till barnet, siger Olivier de Paris. (...men hir friar han
till Carolina. Nu vintar bréllop i Las Vegas for sdpaparet. Expressen. 2004-04-25.)

Nir Gynning vunnit fortsatte relationen pa utsidan men fungerade mest som en
epilog. Rapporterna berittade att Olivier skaffat en ligenhet pa Ostermalm,
planerade brollop i Las Vegas och dven minst tre barn (Affonbladet 2004-05-12).
Tre veckor senare limnade Gynning landet och sin sambo/fistman bakom sig

(Afionblader 2004-05-30).
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Relationen mellan Olivier och Gynning ir ett bra exempel pa hur ett event som
”Big Brother” kan monopolisera medieutrymmet. Aven relativt triviala hindelser
i huset blev till nyheter. Genom att sitta en hindelse i relation till det pagiende
medieevenemanget berordes en stdrre publik av relationen. Grilen och kirleken
fick betydelse genom att de péverkade hindelseférloppen i programmet och
formade berittelsen om de tvd deltagarna. I processen att bygga medierade
relationer med publiken var den stormiga relationen mellan de tva deltagarna
odiskutabelt sisongens viktigaste. Den drog in tittare och fingade in publikens
uppmirksamhet och engagemang.

Relationen representerar dirmed hur samverkan mellan de tre aktorerna 1)
produktionsledningen som sitter upp ramarna (alkohol, mojlighet att prata,
klippning), 2) deltagarna som agerar oforutsigbart och passionerat och 3)
journalistikens skildringar (medielogik som binder samman berittelserna) agerade
for att lisa publiken i sitt eget tittande. Relationens snabba upp- och nedgéingar
och ovintade vindningar skapade forutsittningar for ett drama med oférutsigbar
utging. Mellan de tvi personerna fanns stindigt starka kinslor nirvarande.
Publiken fick majlighet att se hur den instingda miljon och avsaknaden av yttre
stimulans laste in aktorerna i sina egna kinslor som inte fick utlopp pa annat sitt
in genom varandra. Det fanns ingenstans att stinga av och slippa ut eventuella
kinslor. Publiken hade majlighet att folja hela spektrumet av kinslor och dela
dem, oavsett om det var sympati for Gynning eller ilska/aggression gentemot den
notoriskt otrogne och/eller vildsamma mannen.

Dramats starka passioner sisom kirlek, lust, svartsjuka forstirktes av "Big
Brother”-husets avsaknad av yttre dynamik. Det kan ocksd argumenteras att
Gynning som absolut inte var dlskad och respekterad av alla, tjinade sympatier pa
relationen. Sirskilt eftersom det kontrasterade kraftigt mot den bild av henne som
stark och sjilvstindig som byggts upp i intervjuer infér programmet. I
medierapporteringen under programmet vixte istillet en mer komplex bild fram.
Publiken fick se Gynning i bide framgangar och motgingar, i glidje och i sorg.

Det sitter ocksé fokus pa vem journalistiken gagnar. Gynnings emotionella arbete
i den stormiga relationen med Olivier exploaterades och blev till nagonting som
konsumerades av publiken. Relationens manga ovintade vindningar skapade
underhallning och byggde forutsittningar fér en mangfacetterad relation med
publiken. Det noterades dven av de andra deltagarna och final-deltagaren Carro
menade att det fanns delar av publiken som fick sympati f6r Gynning, enbart pa
grund av hennes relation till Olivier:
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Hon var rent odriglig for oss alla i huset. Hon vann enbart pa sympati frin tittarna
som tyckte synd om henne. ("Carolina ingen virdig vinnare" Affonbladet. 2004-
05-11.)

Trots att Gynning nominerades till utrstning flera ginger rostades hon aldrig ut.
Genom att Gynning var del i ett pigiende relationsdrama fanns ett emotionellt
engagemang i henne som aktdr i dramat. Aven om publiken hade en ambivalent
relation till Gynning som person, var publiken engagerad i den péigaende
berittelsen om henne. Som nista avsnitt kommer visa fungerade personkonflikten
som en katalysator for att fi publiken att résta.

”Let’s Dance” — personkonflikt som mobilisering

Aven i "Let’s Dance”, forekom personkonflikter i form av pihopp pa bade
deltagare och juryn som anklagades for att ha satt i system att sitta ligre poang pa
personer de ville bli av med, oavsett hur bra de presterat. Sirskilt mot slutet nir
deltagarna som egentligen inte kunde dansa hade réstats ut och di de som faktiskt
visat fallenhet f6r dans var kvar, uppkom konflikter om exempelvis méjligheten
till trining. Vissa behandlades bittre 4n andra och anonyma killor anklagade bade
deltagaren Anna Book for hybris och Zelmerlow for att ha blivit nonchalant
(Aftonblader 2006-02-24.). Anonyma killor inom produktionen talade ocksd om
att Book har tivlat professionellt och dirf6r borde diskas (Affonblader 2006-02-
18). Dessutom anklagades produktionen for att ge olika villkor till de olika
deltagarna.

Ilskan over oridttvisorna kokar i "Let"s dance”". Bide Anna Book och Mins
Zelmerléw har varit inblandade i dispyter med Tone Bekkestad dir tv-personal
fatc ingripa. Néigra behandlas som stjirnor resten som anstillda, siger en
kindisdeltagare. (Jattebrak i sipan. Stjirnor rasar éver orittvisor i "Let"s dance"

Aftonblader 2006-02-03).

I "Let’s Dance” forekom i mindre utstrickning 6ppna konflikter mellan deltagare,
sirskilt inte om man jimf6r med "Big Brother”, men de férekom. Infér finalerna
dir Zelmerléw tivlade mot Anna Book hojdes tonliget rejile mellan de i
finalisterna. Genom kvillstidningarnas rubriker och artiklar mobiliserade de
tittare for rostning. I dessa intervjuer tryckte de ockséd pa vem som skulle vara den
mest virdiga vinnaren, som exemplet nedan visar:

- Anna har utstralning och njuter av att dansa de lingsamma latarna, men det ser
inte lika bra ut i de snabba. D4 blir det hetsigt och stressigt. Hon lever pa sin

110



dramatik och att det ser vackert ut nir hon ror sig. Nar det gar fort hinner hon
inte med.

En kritik som Anna beméter med ilska: - Fér fan. Sig du inte min quickstep? Jag
har fict brev frin internationella mistare for den, siger hon. (Striden har bérjat.
Mans slog tillbaka efter Annas psykattack direke i tv. Expressen 2006-03-04).

Relationen mellan Book och Zelmerlow blev direke frostig efter finalen och den
avslutades ocksi efter Zelmerlows vinst. “Tony ville att Mans skulle vinna och sag
till sa att det blev sd, sa Anna direkt efter sindningen.” (Anna flydde festen.
Expressen. 2006-03-11.) Zelmerlow skulle egentligen ha sjungit en duett med
Book pé den skiva som hon skulle spela in under viren. Men efter finalerna var
relationen helt avslutad och duetten blev inte av.

Férutom att personkonflikten skapar osikerhet, spanning och nyfikenhet pa nista
steg, belyser personkonflikter en annan aspekt av virdeskapandet. Det hoga
tonldget dr ett symboliskt arbete for att signalera betydelsen av tivlingen. Det hoga
kinsloliget markerar att tivlingen betydde nigonting viktigt fér deltagarna och
blev ett lofte om att de skulle gora sitt yttersta for att vinna och ge publiken en
intensiv emotionell upplevelse. Det hojda tonliget fungerade dven mobiliserande.
De tittare som varit involverade och som varit engagerade lases fast i sitt eget
engagemang. Bade Zelmerlow och Book markerade att finalen ir en gemensam
insats, dir publiken och deltagarna tillsammans kimpar f6r att vinna genom att
deltagarna dansar och publiken rostar. Bada parter dr viktiga for att ritt person
ska vinna och den dir uppkomlingen/féredettingen inte vinner. Publiken som
investerat engagemang i sin deltagare och som #ven investerat pengar i att rosta
uppmanas att hinga kvar och folja deltagaren till slutet.

Frigan om autenticitet och virdiga vinnare

I just frigan om genrens sirdrag kan det goras en liten diskussion kring
autenticitet. Den dr nimligen sirskilt viktig f6r den moraliska frigan om vem som
ar virdig att vinna eftersom den relaterar till premissen, estetik och vikten av att
vara riktig. Melodramatisk journalistik bygger pa kinslor och for deltagare i ett
format som "Big Brother” eller "Let’s Dance” dr ramarna f6r den exponering som
erbjuds relativt sndva. Den som uppkommer behandlar forst och frimst vad som
har hint i programmet — inte nddvindigtvis deltagarna eller deras syn pa
hiandelser. Det som stir till forfogande for individen ir kontrollen dver sin
framtoning. Den individuella deltagaren beh6ver dirfor hitta strategier for att dels
tilltala publiken som har kontrollen éver réstningen, dels vara intressant nog for
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publiken. Deltagarna tvingas att acceptera att de spelar rollen som objekt for
observation. I intervjuer med deltagare fran finska "Big Brother” visar Aslama
(2009) hur deltagarna hanterar produktionen genom att forstirka sina egna
personligheter och dirigenom anta roller som de forvintar sig att produktionen
och publiken vill ha. Det etablerar en intressant diskrepans, eller en paradox, och
visar hur problematisk medieringen 4r for att skapa sig en dkta personlighet.

Autenticitet 4r stindigt nirvarande och fortjanar dirfér en extra kommentar. I ett
program som “Big Brother” ir det extra centralt att inte framstd som den som
spelade falskt. Eftersom det fanns ytterst fi mojligheter att peka pa att den ena var
mer virdig vinnare 4n den andra, si blir attacken om att vara falsk den virsta
anklagelse som en deltagare kan kasta pd en annan. Holmes (2011) menar att det
allra viktigaste som deltagarna som kommer ut fran en reality-show kan visa upp
ar just dkthet och att individen utanfér huset r precis densamma som man ir
inne i huset. Det 4r ocksa ddrfor som den allvarligaste anklagelse som en deltagare
kan siga om en annan ir att den personen ir falsk och tillgjord. Exempelvis nir
Gynning har vunnit kommer det fram att de andra finalisterna inte uppskattat det
Gynning gor, med hinvisning till att hon var falsk och konfronterade henne med

det.

”Den som kort det falskaste spelet dr du Lina’. Du har sagt sd jivla mycket daliga
saker. Jag tycker att du ir falsk och att du har varit jivlig mot oss alla, sdger Caroline
Bjérkman.” (Big Brother-finalisterna i nytt gril med "Lina" Aftonbladet. 2004-
05-12.)

Nir de personliga egenskaperna blir viktigare 4n vad personen faktiskt producerar,
blir framtridandet ocksé en fraga om legitimitet och trovirdighet. Att avslojas som
falsk blir di et allvarligt problem nir det giller trovirdigheten eftersom det ger
upphov till frigan om huruvida de kontroverser och den dramatik som man f6ljt,
har varit dkta eller om det har varit ndgon som har forstillt sig och spelat en roll.
Det gor det centralt att visa vem man ir och hur man kan sti for dem. Aven innan
programmet ens har borjat markerar Gynning att hon ir ikta”, bland annat
genom uttalanden som nedan:

Jag gillar inte tjejer som har sex med massa kinda killar men ldtsas att de ér helt
oskyldiga. Jag har sex med en del, men hymlar inte om det, siger hon. (Aftonblader,
2004-02-25)

7 Under sin tid i Big Brother gick Gynning under smeknamnet "Lina”. Medan deltagaren Caroline
Bjorkman kallades f6r ”Carro”.
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Richard Dyer (1991) ser stjarnans autenticitet som en konstruktion som bygger
pa overensstimmelse mellan vad publiken ser och hurdan den faktiskt 4r. Dyer
pekar pi att journalistiken i den klassiska benimningen dirmed ofta blir ett hot
mot den uppfattade trovirdigheten. Publiken far smi eller inga méjligheter att
bedéma trovirdigheten i en person, som kan vara nigonting annat dn den utger
sig for att vara. (jfr Dyers tes om att i motet med kindisen sker en semiotisk
lisning av stjirnan i likhet med vilken text som helst.).

Dyer menar att som en konsekvens av individens mojlighet att skapa sig sjilv i en
performativ roll blir dkthet ett uttryck for avsaknad av kontroll. Ett uttryck for
dkthet dr att det saknas formediering eller mojlighet till planering. Nyckeln till
sjdlva idén bakom realityformatet, ligger i forestillningen om att det som visas ar
dkta. Avsaknaden av kontroll och sokandet efter markorer som inte kinns
kontrollerade fungerar som indikationer. Forstillningen och kontrollen av sin
egen framtoning blir en varningssignal om att individen bér betraktas med en viss
skepsis. Det som ska skidnka en forestillning om dkthet, genom att man polerar
bort det oborstade blir snarare en signal om att nigonting inte star rite till.

Det 4r utifran det som allvaret i en eventuell anklagelse om att vara falsk blir tydlig.
I det sammanhanget blir risken for ett misslyckande avhingigt av om publiken
faktiskt kan bedéma vad som ir genuint eller inte. Anklagelsen syftade till att
skapa tvivel kring att publiken ser det som den borde se. Det ir en anklagelse som
syftar till att ge sken av att det finns en ytterligare dimension som publiken inte
nar. Aven i "Let’s Dance” finns den, satillvida att det finns sfirer som journalister
(och dirigenom publiken) inte har tillging till.

Celetoiden och ”vad hinder sedan?”

Efter "Let’s Dance” och ”Big Brother’-finalernas slut stod Zelmerléw och
Gynning som vinnare och pé vigen hade de skapat sig en viss celebritetsstatus.
Bada tvd hade presterat och bada tva hade vunnit i sina respektive evenemang och
under vigen skapat sig en massiv medieexponering under de veckor som
programmen sints. Men de hade inte med nédvindighet blivit kiindisar. Snarare
hade bada tvé blivit vad man kan kalla prefix-kindisar, utifrdn att de benimndes
”Big Brother”-Lina eller "Let’'s Dance”-Mans. De hade blivit vad Rojek (2001)
benimner celetoider, personer som har en kortvarig, koncentrerad form av
kindisstatus till £6ljd av en enskild hindelse.
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Celetoider eller prefix-kindisar 4r en konsekvens av den logik som medieeventet
bygger pa. De ir resultatet av en massiv mediebevakning pa formatet under den
tid programmet sinds. Pa sa sitt fungerar reality shows lite grann som kraftverk,
dir deltagarna fungerar som brinsle. De skapar en stor mingd energi runt brinslet
som snabbt tar slut. Celetoiden priglas av att den snabbt fir status och nir
intresset for sammanhanget i vilket den forst fick sin medieexponering minskar,
forsvinner ocksa relevansen for prefix-kindisen.

Bide Gynning och Zelmerléw var dirfér mana om att snabbt disassocieras frin
det evenemang som de precis deltagit i. Zelmerléw for till Malmé dér han spelade
musikal och Gynning férklarade att hon ville bort frin Sverige och den
uppmirksamhet som hennes deltagande i "Big Brother” hade medfért. Gynning
som under "Big Brother”-tiden gitt under namnet Lina, kunde enkelt distansera
sig och gora om sig sjilv till Caro-lina Gynning. Ett par saker som Gynning gjorde
under médnaderna efter att "Big Brother” var avslutat bor sirskilt noteras som
strategier for att distansera sig fran sitt deltagande i "Big Brother”: Hon tackade
nej till alla typer av bartenderturnéer; hon tackade nej till uppfdljningsdokusapor
med andra dokusipa-kindisar och hon férsvann frin den mediala
uppmirksamheten pa en lingre semester. Det gjorde dven att berittelsen om vad
som skulle hinda aldrig fick ndgon klimax och att Gynning skapade ett medialt
tomrum efter sig precis efter vinsten. Det mediala vakuum som uppstod skapade
en clifthanger dir publiken och berittelsen inte fick nagot slut.

Processerna kring de tvd medieeventen speglar ocksd hur kindisskap inte ir
nigonting man f6ds in i; det 4r nigonting som man blir. Kindisstatus vixer fram
som en produkt av bade medieexponering och relationsbyggande med en publik.
de Backer (2012) foreslar dirfor att kiindisens karriir forstis som tre evolutionira
faser, dir den tidiga karridren kallas f6r den celetoida fasen. Det 4r den fas dir en
person varken ir kiind av manga eller har varit det sirskilt linge. Nir bada fallen
deltog var de i princip okinda for svenska folket. Mdns Zelmerlow hade fitt en
del medieexponering som deltagare i "Idol” under hésten 2005, men var knappast
en verklig kiindis. Carolina Gynning hade verkat som modell i ett antal &r men
var inte allmint kiind f6r svenska folket. Det kan dirfér argumenteras for att nir
Gynning och Zelmerlow deltog i respektive program var det deras forsta steg som
kindisar som togs i en celetoidfas. De var personer utan nagon direkt inledande
status och kom ut som personer som under loppet av en sisong skapat bade
uppmirksamhet och engagemang hos publik och medier.
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Slutsatser

I detta kapitel har jag nirmat mig kindisjournalistik som genre. Jag har f6rsokt
undvika att se enbart till dess konventioner, for att istillet fokusera pd hur genrens
olika element samverkar for att sitta upp en upplevelse for den lisande publiken.

Jag har visat hur kindisjournalistik dr en typ av journalistik som sitter fokus pd
det moraliska genom sin anvindning av bidde genrens innehdll och stilistik.
Genom att studera hur de tva fallen fir en bérjan pa sina karridrer genom
skildringarna av deras framtriden i "Big Brother" och "Let's Dance" har jag visat
hur skildringen av en simpel tivling bir pa dimensioner av melodrama. Bida
evenemangen bygger pa den underliggande premissen att deltagarna méste visa att
de har vad som krivs for att vinna programmet och bli (eller fortsitta vara) en
kindis. Vidare finns en moralisk dimension som stiller fragan vad aktdrerna 4r
beredda att gora eller offra for att nd malet.

Genom att evenemanget sitter upp hinder som kriver moraliska 6verviganden
for att overvinnas belyser, forhandlar och visar journalistiken upp det
melodramatiska i programmen. Genom samtliga aktorers handlingar pa arenorna
skapas forutsittningar for publiken att f6lja den process som férvandlar vanliga
personer till kindisar.

Pi sa sitt fyller genrens konventioner mycket specifika funktioner for att finga in
publikens uppmirksamhet och behalla den genom att bjuda in publiken i
kindisarnas tillvaro under programmens tillvaro. Publiken bjuds in att delta i en
virld dir varje hindelse kan bira betydelse. Kindisars handlingar férmedlar
mening, som relateras till evenemangens grundliggande normer.
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Medieevent och den journalistiska
invitationen till engagemang

I forra kapitlet undersdktes de grundliggande konventionerna och stildragen i
kindisjournalistiken som genre. Kapitlet beskrev hur kindisjournalistik 4r en
genre som skiljer sig frin andra former av journalistik, frimst genom sin prigel av
det melodramatiska. Det hir kapitlet kommer vidare fokusera pd hur den
melodramatiska funktionen blir till konkreta verktyg nir journalistiken och
kindisen samverkar for att invitera publiken till engagemang. I kapitlet kommer
jag att undersoka hur kindisjournalisten inte bara skildrar hindelser utan i hogsta
grad ir en medskapare av upplevelsen av evenemang eller medieevent.

Den 6vergripande fragan for kapitlet handlar om hur konstruktionen av
engagemang gar till. For att se hur genrekonventionerna som avticktes i det férra
kapitlet anvinds, kommer analysen empiriskt att fokusera pa hur journalistiska
strategier anvinds runt medieevent for att invitera till och konstruera upplevelser
for publiken. Kapitlet kommer sirskilt underséka hur olika evenemang skapar
olika forutsiteningar for vilka strategier som kan anvindas. Det kommer att goras
genom fallstudier av journalistiken under de tillfillen di Mans Zelmerléw och
Carolina Gynning var programledare fér “Allsing pa Skansen” respektive
"Forkvill”. T kapitlet underscks hur programledarna och den journalistiska
skildringen samspelade for att facilitera upplevelser som gick bortom det enskilda
teveprogrammet.

Lt oss inledningsvis reflektera lite dver journalistikens roll i skapandet av
medicevent: Ett medieevent 4r en hindelse vars viktigaste egenskap dr att den ir
konstruerad for att produceras i ett medium, och reproduceras i ett annat (Hill &
Palmer, 2002). Det dr en hindelse som inte nodvindigtvis har eget nyhetsvirde,
utan far det i egenskap av att det existerar medialt. Lite tillspetsat kan man siga
att medieevent ir viktiga eftersom journalister beskriver dem som intressanta.
Evenemang som exempelvis “Melodifestivalen”, “Allsing pa Skansen”,
”Olympiska spel”, finaler i "Let's Dance” eller "Big Brother” fir sitt nyhetsvirde
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frin den mediala exponeringen®. I ett samhille dir hindelser mer och mer bedoms
utifrdn sin férméga att locka publik och dir klick, tittare eller lisare dr det
huvudsakliga méttet pa framging maste journalistiken ocksd ses i ljuset av dess
funktion i dessa evenemang. Det framstar som timligen tydligt att den har en
central funktion — inte bara som rapportdr utan ocksd som medskapare av dessa
handelser.

Ett medieevent méste forstas utifrin att upplevelsen inte enbart blir till nir
publiken tittar pa programmet. Evenemangen ir inte bara till f6r den publik som
dr pa plats utan far sin form och sitt uttryck genom trailers, sindningar och
rapporteringen fore, under och kommentarer efter programmet — det Fiske (1987)
kallar sekundirtexter. Genom rapporteringen sitter journalistiken ramar for hur
evenemanget kan tolkas och blir en aktiv medskapare av hindelsen infér, i viss
mén under, och efter den. Publikens upplevelse kan alltsd inte betraktas som
isolerad utan blir tll i samspel mellan journalistiken och foretridare for
evenemanget. En analys behover betrakta evenemangen utifran hur de konstrueras
fore, under och efter, det direkta sindningstillfillet. Den journalistiska
konstruktionen av ett evenemang kan sigas syfta till att svara pd tre huvudsakliga
fragor:

e  Vad ir det for evenemang publiken ska komma att uppleva?

e Vilken upplevelse kan publiken forvinta sig av evenemanget nir det dger
rum?

e Hur ska publiken tolka det evenemang den har uppleve?

Journalistikens funktion ér intimt férknippad med kindisarnas funktion i denna
process: Bada riktar och fokuserar uppmiarksamhet at ett viss specifike hall i syfte
att ge publiken nagot att betrakta, reagera pa och tala om. Genom att skapa ett
intresse for bade evenemanget och kindisen som leder evenemanget fungerar bide
journalisten och kindisen som aktorer i en upplevelseekonomi (se ex. Arvidsson
& Bonini, 2015; Hill, 2011, 2015). I férra kapitlet diskuterades hur journalistiken
bide skildrade och kommenterade hindelseforloppet i och runt programmen.
Genom att i detta kapitel se journalistiken som en aktér bland manga som
faciliterar en upplevelse for publiken kan de olika texter som skildrar evenemanget
brytas ned och undersokas som delar i en process for att skapa och hantera

8 Jag menar inte att allsingen eller ndgot av dessa evenemang inte har kulturellt virde. Endast att
ett lokalt allsingsevenemang inte nédvindigtvis har ett nyhetsvirde som skulle motivera att de
tva stora morgontidningarna och de tvi nationella kvillstidningarna ligger den mingden
omfattande rapportering pd dem.
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forvintningar pa evenemanget. Jag kommer att undersoka hur den journalistiska
skildringen av platsen for evenemanget, personerna som framtrider och
evenemangets hindelseférlopp inviterar publiken till en upplevelse. Dessa
skildringar ligger en grund f6r publikens forstaelse fér programmet och ir en
viktig faktor i huruvida programmet ska bedémas som framgéngsrikt eller inte.

Fallstudier — kapitlets empiriska underlag

De empiriska materialet som kapitlet bygger pa utgors av journalistiken runt
Mans Zelmerlows programledarskap fran “Allsing pa Skansen” 2011 och
Gynnings programledarskap fran “Forkvall” 2006. Liksom i det foregiende
kapitlet kommer analytiske fokus atc ligga pad de processer som genererar
emotionella reaktioner och hur publiken lases fast i ett tittande. Till skillnad fran
foregaende kapitel som fokuserat mest pa typiska genrekonventioner, kommer det
hir kapitlet att se hur dessa konventioner omsitts i praktiker nir véra fall Gynning
och Zelmerlow samspelar med journalistiken for att engagera sina respektive
publiker. Kapitlet kommer dirfor att ta ett helhetsgrepp pa processen i vilken
uppmirksamhet och engagemang skapas runt ett event genom den journalistiska
skildringen av dess programledare . Undersokningen bestir alltsi minst lika
mycket av en analys av skildringen av programledaren, som hur medieeventet
(eller pseudo-eventet) konstrueras som ett journalistiskt bricolage.

”Allsang pa Skansen” dr ett program som varje sommar sinds live fran Skansen i
Stockholm. Programmet ér en timmes lang direktsindning, med gistartister och
allsing med den nirvarande publiken. Under programmet sjunger gistartister
egna latar, intervjuas av programledaren och sjunger allsinger tillsammans med
programledaren och publiken. Under perioden 6/5 - 30/8 2011 publicerades
totalt 191 artiklar (inkl. notiser) i Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter, Svenska
Dagblader.

”Forkvill” var ett program som sindes under perioden 2006-2011 och som skulle
fungera som en inledning pa kvillen f6r en urban, foretridelsevis kvinnlig,
medelklass. Programmet sindes under den sena eftermiddagen/tidiga kvillen och
var ett magasinsprogram med matlagningstips, konsumtionstips (exempelvis
smink/mode, litteratur, ndje, mat, hilsa) och intervjuer med kinda gister.
Programmet sindes live fran Centralstationen i Stockholm och under perioden
30/8 till 31/12 2006 publicerades 121 artiklar och notiser i Affonblader och
Expressen.
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De tvd programmen representerar olika typer av program med vissa gemensamma
beroringspunkter. Bada programmen ir direktsindningar, det ena med publik pa
plats. Bédda programmen bygger ocksd pa gister som trider in och pé olika sitt
agerar i programmet. Aven om programmen skiljer sig at nir det géller innehéllet,
ar skillnaden i den mingd artiklar som programmen genererar inte patagligt stor.
Béida programmen skapade en bred medial uppmirksamhet f6re och efter att de
sints. De fungerar dirmed som en bra illustration av hur journalistiken skildrar
det arbete som kiindisen i rollen som programledare gor fore, under och efter ett
program sants.

Teoretiska verktyg: medieevent och
nojesjournalistikens intertextualitet

Det teoretiska ramverket bestdr i detta kapitel av tre delar (medieevent,
intertextualitet och parasociala interaktioner) som kommer presenteras nedan.
Teoretiskt bygger detta kapitel pd en forstaelse av att de hindelser som underséks,
medieevent, fir sina funktioner och betydelser definierade genom den
journalistiska skildringen av dem. Journalisten sitter, med sina skildringar, upp
ramar som kan nyansera bilden av evenemanget genom att anspela pd publikens
vilja till parasociala interaktioner.

Materialet i kapitlet utgors av journalistiska texter som skildrar fallens
framtridanden som programledare for "Allsing pd Skansen” och “Forkvill”.
Dessa betraktas som medieevent, enligt definitionen att ett medieevent ir ett
evenemang som produceras i ett medium och reproduceras i ett annat (se
exempelvis Hill & Palmer, 2002; Scannell, 2002). Denna definition skiljer sig
nigot fran den ildre definitionen som beskriver medieevent som evenemang dir
historien dokumenteras och medieras medan den sker (Dayan & Katz, 1992).

Medieevent ir sirskilt intressanta for analys av kindisjournalistik genom de siitt
de fokuserar utrymmet for vilka hindelser som kan betraktas som, och forvandlas
till, nyheter (jmfr. Shoemaker, 2006; Shoemaker & Cohen, 2006). Under den
period som medieevent pagir virderas de hindelser som hinger samman med
dessa annorlunda och savil stora som smé tilldragelser betraktas sisom havandes
nyhetsvirde. Bade ”Allsaing pa Skansen” och “Forkvall” illustrerar hur
medieevenemang forindrar virderingen av vilka hidndelser som kan betraktas som
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nyheter och fi betydelse som sidana och vilka hindelser som dirmed blir
anvindbara for kindisen och journalisten att framhiva.

Fére analysen av det empiriska materialet behévs en reflektion kring huruvida den
hir typen av texter ska ldsas pa egen hand — som primartexter — eller i relation till
de program som de skildrar — som sekundirtexter. For att tinka i John Fiskes
(1987) termer gér det inte att forbise den kontext i vilken artiklarna forekommer.
Artiklar om personer som deltar i programmen bygger pd att lisaren har en
grundliggande forstielse for personerna och programmet, utan att lisaren
noédvindigevis har sett programmet. Det kan dirfor inte forutsittas att texterna
(och genren) ldses i ett vakuum. Istillet méste texterna ses som konstruerade for
att fylla en rad funktioner beroende pé lisarens intention med siz anvindning av
texten.

Som primirtexter, texter som ldses pa egen hand, erbjuder kiindisjournalistiken en
form av férmedling, information och méjlighet till eskapism, inte olikt hur
Johansson (2016) visar hur skvallerjournalistik fyller en funktion genom hur den
erbjuder ett kortare engagemang eller verklighetsflyke. Den hir typen av funktion
kriver enbart att publiken har en ytlig forstaelse f6r Zmnet och texterna erbjuder
snarare en littillginglig ingang till de frigor som texterna beror. De behover inte
vara krivande utan bygger pa ett direke tilltal, en littforstielig handling och
tydliga karaktirer som ldsaren antingen redan kinner till eller kan identifiera som
arketyper inom ramen for berittelsens kontext. Journalistiken behéver med andra
ord finga ett intresse, skapa ett flyktigt engagemang och sedan vara av en sidan
art att den kan begripas, men ocksd limna ldsaren tillfredsstilld nir texten ir
avslutad. Primirtexten fungerar alltsi som en historia, som pd egen hand ir
avslutad eller skapar sug efter nista del i berdttelsen, och nista artikel.

Betraktas samma texter som sekundirtexter framtrider en annan dimension:
Texterna skildrar vad som kommer hinda och vad som hinde i programmet och
kan dirmed forindra lisarnas upplevelse. I grund och botten fir de hindelser och
personer som texterna skildrar sin betydelse utifrin hur de medieras. Redan lingt
innan ett evenemang faktiskt dger rum fyller saledes nojesjournalistiken en viktig
funktion for att skapa en forestillning hos publiken att det aktuella evenemanget,
och vad som har samrére med detta, 4r nigot att ligga tid och engagemang pa.
Det hir 4r dock inte samma sak som att likstilla néjesjournalistik med siljande
texter (dven om det av naturliga skil finns sidana drag i den typen av text).
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Den journalistiska konstruktionen av engagemang

Fran forra kapitlet kan vi bira med oss observationen att de tva viktigaste
verktygen som genren erbjuder en journalist 4r dels premissen i en situation, dels
de aktorer som agerar i situationen. Premissen erbjuder journalisten ett sitt att
skildra situationens ramar, grundregler, normer, ideal och appellera till publikens
forvintningar och forforstielse. I skildringen av premissen spelar journalisten pa
publikens forvintningar som hinger samman med en mer eller mindre uttalad
gemensam forstelse for premissen. Lisningen av texten som vixer fram bygger pa
en dmsesidig forstéelse for hur premisserna konstruerats och dir tolkningsramarna
ser annorlunda ut sker en forhandling om hur ldsningen ska ske (jmfr. Nerman,

1973).

Det andra huvudsakliga verktyget som journalisten har att anvinda sig av ir
skildringen av de hidndelser, platser och aktorer som framtrider i situationen. Nir
jag i kapitlet talar om aktorer &syftas de programledare, foretridare for
produktionen, deltagare, gister och dylika personer som levandegor skildringar av
handlingar, &sikter, kidnslor och reaktioner pd hindelser. Aktorerna blir de
ansikten som journalisten anvinder sig av for att skapa en konkret nirvaro och
visa hur premisserna blir till reella hindelser, hot, méjligheter och killor till glidje.
Skildringen ger ocksa publiken ndgonting att engagera sig i. Den kan exempelvis
identifiera sig med den person som ir nervos, eller ridd eller frustrerad eller
lycklig. Personifikationen skapar en minsklig och konkret nirvaro i en abstrake
situation. Aven platsen dir aktorerna agerar skildras, i form av den fysiska platsens
kvaliteter eller i form av symboliska inneborder som kan anvindas for att lyfta
betydelser och mening. I skildringen utgdr platsen aktérernas spelplan och sitter
ramarna i form av begrinsningar och méjligheter for hindelserna.

Dessa tva verktyg dr centrala nir medieevenemang ska konstrueras. Det ir inte
bara verktyg for en distanserad neutral skildring av ett evenemang, snarare
tvirtom: De kommande avsnitten kommer snarare visa hur dessa grepp anvinds
for att skapa intresse, engagemang och uppmirksamhet pa evenemanget. De kan
anvindas bade for att silja ett helt nytt programformat till en publik som inte har
nigra forkunskaper och de kan anvindas fo6r att kommunicera ett viletablerat
koncept till en krivande publik som vet exakt vad den tycker om och vad den inte
tycker om.
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Programmets premisser — kidrnan i upplevelsen

Ett evenemangs premiss ér direkt relaterat till frigan: ”Varfor ska jag bry mig om
det hir evenemanget?” Nir journalisten ska skapa uppmirksamhet och
engagemang for ett evenemang ir det dirfor centralt for journalisten att illustrera
olika aspekter av den. Skildringen av premissen ligger till grund for de
forvintningar som publiken kan ha pa programmet (Fiske, 1987; Silverblatt,
2007). Infor-rapporteringen av ett program fungerar alltsd som sekundirtexter
som antingen kan héja forvintningarna eller sinka dem beroende pa vilka grepp
som anvinds och hur samspelet med foretridare for evenemanget ser ut (jmfr.
Fiske, 1987). En vil artikulerad premiss gor det littare for publiken att formera
rimliga forvintningar pa programmet och vad det kan komma att leverera. I likhet
med diskussionen kring genre i féregiende kapitel kan premissen alltsd sigas vara
grunden for den 6msesidiga forstdelsen for upplevelsen som ska skapas. For den
foreliggande analysen av de tvi programmens premiss kan de ringas in med hjilp
av tre huvudsakliga fragor:

e Vad ska goras?
e Hur ska det goras?
e Vem ska gora det?

Liksom genrekonventioner har sina rétter i en 6msesidig férvintan mellan
producent och konsument av en text, kommer ocksi den journalistiska
skildringen av premissen vara knuten till publikens eventuella befintliga
forvintningar, eller avsaknad dirav, utifrin dess funktion som sekundirtexter
(jmfr. Fiske, 1987). For ett gammalt program som ”Allsing pd Skansen”, kommer
den journalistiska skildringen med nédvindighet att bygga pa en forstielse av att
publiken ir vilbekant med formatet, medan ett helt nytt program som "Forkvill”
inte kunde luta sig pa en publik som har nagra férvintningar 6verhuvudtaget. I
skildringen av premissen skildras idén med programmet och de aktérer som
kommer framtrida i programmet men beroende pa huruvida det finns en tidigare
erfarenhet av programmet eller icke, kommer beskrivningarna av premisserna att
ta olika uttryck: frin en mer neutral och beskrivande skildring av formatet, dess
premisser och dess aktorer (som i fallet med "Forkvill”) till en mer personlig,
dramatisk och férvintansfull skildring (som i fallet med ”Allsing pa Skansen”).

Aven om premissen finns mest explicit uttalad i forhandsrapporteringen infor
evenemanget, utgor den ocksd en mattstock som programmets kvalitet kommer
att bedomas efter. Premissen utgdr ramarna for det implicita kontraktet mellan
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publiken och produktionen om vad upplevelsen ska utgéras av och journalisten
ar dess frimsta formedlare.

Allsingens premiss: medierad gemenskap

Det gir inte att diskutera skildringen av ”Allsing pa Skansen” utan att ta hinsyn
till att det 4r ett program med lang historia och en central plats i ett kulturellt
utbud. Traditionen att triffas pa Skansen startade redan pa véren 1935 nir Sven
Lilja bjod publiken sjunga med i allsing. Forsta gingen Allsingen sindes i SVT
var den 3 augusti 1979. Ytterligare tre program sindes samma sommar. 1980
sindes 8 program och 1984 sindes 4 program. Sedan 1990 har Allsing pa Skansen
sints varje sommar i SVT (Skansen, 2016). Genom sin linga historia har
grundkonceptet inte indrats. Evenemanget sitter sing i centrum. Oavsett
skicklighet, tonkinsla eller forméga firar programmet glidjen av att sjunga
tillsammans. Programmet léser upp grinserna mellan askadare och presentatorer.
Det ska priglas av gemyt, engagemang och delaktighet. Tillsammans bygger
gisterna, programledaren, vider och publiken ett framgingsrikt program.
Programmet ir till lika delar en dterkommande ritual och en férestillning, menar
Bergman (2010). Han liknar evenemanget i programmet vid en gudstjinst, som
firar gemenskap, nationalitet och inte minst staden programmet sinds ifrin. Han
tar sarskilt fasta pa att titelmelodin uppmanar publiken att 6ppna sina hjirtan och
ta emot Stockholm. Liksom en nyckelrad om "Milarens kirlek till havet, en
blandning av sott och salt” star i centrum (Bergman, 2010).

Genom sin gamla historia och tydliga traditioner far programmet formen av bade
klart definierad ritual och genuint, spontant, engagerande, extatiskt deltagande. I
sin ideala form binder programmet samman den nirvarande publiken,
mediepubliken, gisterna, orkester och kér samt programledaren till en gemensam
massa som forenas i glidjen att sjunga tillsammans. Allsingssegmenten varvas
ocksi med framtridanden av programmets gistartister, vilket omvandlar den
nirvarande allsingspubliken till en publik som observerar och (i férekommande
fall) interagerar med gisten med skyltar, jubel och vinkningar.

Evenemanget anvinder sig bade av den traditionella grinsen mellan en aktdr som
gor ett framtridande och en publik som observerar, samtidigt som det 18ser upp
den. Genom allsingen (i meningen att sjunga tillsammans) flyter publiken och
programledaren under vissa avgrinsade segment samman till en enhet. Den
nirvarande publiken fyller ocksa en funktion som férmedlare av en kinsla till
tevepubliken. Programmet 4r samtidigt ett medierat evenemang f6r de som tar del
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av det pa distans. For de nirvarande ir deltagandet en sjilvklarhet, medan de som
tar del av den medierade versionen fir agera betraktare. Tevepubliken ir inte
reducerad till enbart askddare; den far samtliga singverser presenterade i rutan,
tillging till sociala medier och aret 2011 hade man 4ven en parallell webb-tv-
sindning under sindningen. Genom att bide rikta sig mot en levande publik och
en medie-publik 4r Allsangen ett mellanting mellan ett medie-event, en gemensam
aktivitet och en rad scenframtridanden.

”Allsang pa Skansen” 4r dirfor ett program dir journalistiken kan forlita sig pa att
publiken har grundliggande forforstielse for premissen som inte behdver
beskrivas. P4 sé sitt sker snarare en forhandling av exakt vad premissen gir ut,
snarare 4n en presentation av formatet. Premissen kan bidst artikuleras i
spekulationer kring vad man ska forvinta sig. Det blir mest explicit och tydligt i
krénikor saisom exempelvis nir kronikéren Helena Trus lyfter fram Allséngen som
ett program hon har enormt stora — och négot vaga férvintningar pa:

Allsingen ir inte synonym med gud. Det ir bara ett tv-program. Jag ir inte religis.
Men, insdg precis att jag har en likt religis évertro pa "Allsing pa Skansen". Att
den varje tisdagskvill ska frilsa mig och tvtittarna med storheter som Beyoncé,
Lady Gaga och Madonna. Att varje tv-sindning ska maxas med stjarnor som far
den vitréda scendekoren att 18sas upp i stjarnglitter 6ver Stockholm stad. (Jag vill
se Gaga pa Skansen Aftonblader. 2011-06-10.)

Exemplet ovan pekar pa att det finns en relativt tydlig idé om VAD ”Allsing pa
Skansen” ska vara. Programmet ska vara underhillande, spinnande och
tillgingligt for alla. Men vagheten (som ocksa kronikoren sjilv lyfter) speglar ocksa
hur svart det 4r att uttrycka exake i detalj vad den mirkliga mixen av ett program
utgors av. Vagheten kring vad man egentligen kan forvinta sig av ett evenemang
ar viktig eftersom det sitter i ging engagemanget kring evenemanget i fortid. Nir
kronikorer tycker/kommenterar/analyserar sina egna foérvintningar fungerar det
som ett led i en pagiende férhandling om vad i premissen som ir viktigast. Det
ar inte alls sikert att publikens férvintningar 6verensstimmer med journalistens.
Pi sa sitt kommer de olika forvintningarna att stotas mot varandra, forhandlas
och erbjuda majlighet for publiken att sjilv reflektera 6ver sin férvintan.

Desto mer konkretare och viktigare for konstruktionen av evenemanget blir da
vilka aktdrer som kommer ses i programmet. For journalistikens bedomning och
modereringarna av férvintningarna ir den stora frigan "Vem kommer vara med
och hur tycker vi om det?” Varje konkret gistartist erbjuder en mojlighet for
publiken att utgd frin sin egen forforstielse om artisten och utifrin mixen av
gistartister bygga en mental bild av hur den samlade mixen kommer att se ut.
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Gisterna i "Allsang pa Skansen” kommunicerar vad programmet kan komma att
bli — och vilken del av publiken man frimst rikear sig till. Yngre artister som &r
populira for en yngre publik kommer skapa ett annat program 4n ildre artister
som tilltalar en ildre publik. De erbjuder journalistiken en forforstielse att knyta
an till. Som forra kapitlet visade, forkroppsligar och artikulerar evenemangets
aktorer premissen i praktiken. Dirfor blir hindelsen da arets gister presenteras ett
viktigt evenemang eftersom det erbjuder en férsta mojlighet att fa en konkret bild
av programmet:

Startfiltet 4r kanske det starkaste pa flera ar. Ligg dirtill en ny programledare och
dito orkester. Med andra ord kan érets Allsing pa Skansen bli nagot utover det
vanliga. P4 torsdagen presenterades programmet och de flesta av artisterna av nye
allsaingsledaren Mans Zelmerlow pa Skansen. Solen flodade nir artisterna dntrade
Sollidens scen. Peter Joback, September, Loa Falkman, Petter, Siw Malmkvist, The
Moniker och Malena Ernman, for att bara nimna ndgra av alla dem som tringdes
pa scenen. (Littklidd Ernman pé arets allsing Dagens Nybeter. 2011-06-10)

Nir gisterna presenteras blir programmet mer konkret, vilket gér att premissen
kan foérhandlas utifrin vad programmet kommer erbjuda. Mixen av aktorer i
programmet kan didrmed ses som ett uttryck for bade vad programmet ska
innehélla och hur det ska ske genom att de erbjuder nigonting konkret som
programmet kan analyseras utifrdn. Expressens TV- kronikdér Anders Bjérkman
gor exempelvis en generell kommentar kring hur publiken kan tinka kring
urvalet:

Vad tycker du om drets deltagare? Vilka ser du fram emot att se?

En ovintat aptitretande blandning av sott och salt. Men mest sott. Hikan
Hellstrom missar jag inte for all fesk i Gotlaborg, Svante Thuresson kommer att
lagga sig 6ver nejden som svalkande morgondagg och Bjorn Skifs ir jag ju hemligt
Kkir i sen gammalt. (...) Annars efterlyser jag inte bara kvinnliga artister utan ocksd
komiker: Bide Mia Skiringer och Anna Blomberg kan vil inte ha tackat nej?

Vad tycker du om érets deltagare? Vilka ser du fram emot att se?

Ungefir som varje sommar. Det som giller ir férstds hur Mans Zelmerlow klarar
jobbet. (Anders Bjérkman. Expressen. 2011-06-10.)

I ett fall ddr premissen ir kind sedan tidigare, programledaren ir rekryterad och
de olika gistartisterna 4r presenterade finns samtliga delar i evenemanget pa plats
och spekulationen och forhandsrapporteringen kan sitta fart pa allvar. Aven om
det kan lita som en litt och tydlig instruktion att presentera en underhéllande
mix av gister som kan vara relevanta och underhallande for alla tittargrupper ir
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det desto svirare att uttrycka det i en tydlig praktik. Vagheten kring exake hur det
ska kiinnas nir premissen infrias gor den ocksa till ett aktiverande verktyg eftersom
det tvingar publiken att aktivt fundera 6ver hur den forstar premissen.

Forkvills premiss: en urban livsstil och medierade kompisar.

Som kontrast till "Allsing pa Skansen”, vars publik kan forvintas vara fortrogen
med formatet, har ingen nagon kinnedom om det splitter nya formatet
"Forkvill”. Den journalistiska skildringen priglas mer av att den konkret forsoker
informera om det kommande innehallet. Journalisten behéver alltsa inledningsvis
kunna sammanfatta VAD programmet ska ga ut pa for att sedan erbjuda publiken
vigar till ate hitea site site att relatera till och engageras av det. Aven hir maste en
analys av programmets premiss utvinnas ur ett ganska sparsmakat material.
Premissen skildras kort i en uppsittning artiklar som 4r kondenserat informativa
till sin natur. Vanligtvis sammanfattas programmet genom ett mindre antal vil
valda formuleringar. Som exempel kan tas den sammanfattade skildringen av
programmet i Expressen:

Sinds direke frin Centralstationen i Stockholm. Frin en specialhylla diskuterar
specialinbjudna gister aktuella imnen, detta varvas med férinspelade reportage och
nedslag i folkmyllret och koll av exempelvis trender. Programledarna varvas med
varandra och det ir inte omdjligt att de byter roller med varandra under
produktionens ging. (Ska grilla gister i nytt tjejprogram. Carolina Gynning
programledare i ny TV4-satsning. Expressen. 2006-08-29.)

Det ir timligen enkelt att hitta en enkel beskrivning av programmets innehall —
men i jakten pa vad formatet utlovar f6r upplevelse krivs en lite djupare analys.
For analysen ir de fragor som driver journalistiken (i form av Vad ska programmet
ha for innehdll, Hur ska det utforas och Vem ska artikulera det?) runt "Forkvill”
sarskilt anvindbara. Svaret pa frigan vad programmet ska innehélla ir att
programmet “Forkvill” dr ett ganska klassiskt exempel pé livsstilsprogram. Det
utgdr frin ett hybridformat dér innehallet 4r en mix av aktualitet, en form av
journalistik och konsumtionstips som fogas samman i symbios. Det ir ett
programformat dir innehéllet 4r flytande och urvalet av hindelser baseras pa
intressen hos den kvinnliga urbana malgruppen (jmfr. Palmer, 2004).
Inriktningen for programmet illustrerades genom att innehéllet, i form av livsstils-
/konsumtionstips genom makeovers, styling och sminkning, lyftes. I tevesidorna
i Expressen finns exempel pa innehallsliga teman f6r premiirveckans sindningar:
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Hilsa, mode och skénhet 18 september (premiir)
Relationer 20 september

Fest och avkoppling 22 september
Heminredning och nitshopping 26 september
Relationer 27 september

Shopping, resor och filmer 28 september

Fest och avkoppling. 29 september

Programmets innehall signalerar framforalle fritidsintressen och livsstilsfrigor
riktade till en kvinnlig mélgrupp som har tillgang till ekonomiske kapital och ett
intresse for att utveckla sitt sociala och kulturella kapital. Det i4r ett innehall for
grupper som anvinder sig av medvetna val for att forma identiteter. Med olika
teman varje kvill och sindningar manga dagar i veckan 4r programmet en cocktail
av element for att finga en livsstil som den tinkta malgruppen antingen delar eller
har ambitionen att dela. Som Expressen beskriver det kommer programmet att
erbjuda en bred inging i en specifik livsstil:

Direkt frin Centralstationen i Stockholm sinds fyrans nya magasin "Forkvall" dar
inbjudna gister diskuterar olika amnen varvat med reportage. Programledarna ir
fyra: Carina Berg, Mari Jungstedt, Carolina Gynning och Kayo Shekoni.
Magasinet sinds fem dagar i veckan och har olika teman varje ging.
Premiirmindagen ir det hilsa, mode, skonhet. Tester, tips och listor levereras.
(Dags for Forkvill Expressen. 2006-09-18.)

Nir programmet skildras, spelar iscensittningen av platsen de sinder frin en
sirskilt stor roll. Eftersom journalisterna behévde finga in och skapa en bild av
programmet med en mycket komprimerad mingd information, anvindes en
vixelverkan mellan innehéll och form for att kommunicera programmets kirna.
Sirskilt fokuserade skildringarna pé tre huvudsakliga symboler som fyllde olika
funktioner:

e DPlatsen fér programmet. Att sinda fran Stockholms centralstation ir att
sinda frin en plats som priglas av liv och rorelse. Inte bara ligger
centralstationen mitt i stan; det ir en plats som bir en symbolik for ett
levande, of6rutsigbart, spinnande och urbant liv. Genom att sinda frin
en plats med massor av folk som stindigt ir i rorelse kan programmet
knytas samman med en dynamisk oférutsigbar live-kinsla. Hir dterfinns
de viktigaste formerna for programmet.
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e Dagsaktuellt — Att programmets innehall inte 4r satt i sten, utan har ett
element av Overraskning och forinderlighet sinder en signal att
programmet kommer att kunna finga upp hindelser som skett under
dagen och ge tips pid vad som kommer att hinda under kvillen.
Programmet utlovar dirmed att ha fingrarna pa samtidspulsen & sina
tittares vignar. Hir dterfinns de viktigaste beskrivningarna av innehallet
i programmet.

¢ Direktsindning ir riskfyllt — det finns ingen mojlighet till omtag eller
klippning i efterhand. Ett misstag kan inte déljas. Eventuella hindelser
som inte planerats i forvig kommer publiken och programledarna att fa
leva med. Direktsindning priglas av en skenbar avsaknad av kontroll for
vad som kan komma att hinda inom ramen for programmet. Hir
aterfinns den mest spinnande dramaturgiska konflikten i programmet.

Den komprimerade informationen gor att premissen inte uttalas explicit. Pa det
sittet 4r premissen att betrakta som ett lebrstelle i Isers (1972) mening: Den
explicita meningen skrivs inte ut eftersom formatet snarare ska férmedlas genom
en upplevelse, eller en kinsla, som inte fullt ut kan klis i ord. Den kan 4 andra
sidan kommuniceras genom att journalisten anvinder sig av symboler som
programmets tinkta publik kan relatera till och avkoda f6r att skapa mening och
forvintningar. Aven om iscensittningen egentligen syftar till att informera om ett
innehall blir anvindandet av formerna ocksi till ett verktyg for att formulera
premissen. P4 samma sitt kan man dven anvinda scenens aktorer eftersom
programmet och innehallet ska vara dagsaktuellt. Till skillnad frin Allsang pa
Skansen” kan gisterna inte annonseras ménader i forvig. Istillet anvinder
journalisten sig av programledarna som symboler for att hjilpa publiken att
konstruera en bild av innehallet:

I kvill 4r det premiir. TV4:s héstsatsning "Forkvill" bryter det gubbtita tv-
monstret med fyra kvinnliga programledare. Jag hoppas att vi inte blivit
inkvoterade, siger Carina Berg. Varje vardag ska hon med artisten Kayo Shekoni,
forfattarinnan Mari Jungstedt och dokustjirnan och férfattaren Carolina Gynning
leda tittarna genom kvillens tidiga timmar. Det blir lite analys av aktuella
hindelser, siger Kayo. (Nu tar tjejerna over i tv-rutan Affonbladet 2006-09-18.)

Journalistikens skildring ligger en stor del av ansvaret fér meningsskapandet pd
publiken. Genom att beskriva programledarna som fyra distinkta typer, erbjuder
journalisten (och programformatet) publiken en méjlighet att hitta en relation
med programledarna som byggs pa olika kvalitéter. Bland programledarna
aterfinns en artist, en forfattare, en medieerfarenhet och en glamourmodell som
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vardera representerar olika aspekter av programmet och erbjuder olika typer av
tittare olika egenskaper att hitta relationer med. "Forkvill” erbjuder en form av
parasocial latsaskompis som ska leda sin publik in i kvillen. Det var till och med
det uttalade syftet med uppligget:

Programledarna har precis blivit kompis med varandra, och nu fir vi ge tittarna tid
att hitta sin egen favorit, siger Malin Kvist, projektedare pi "Forkvill".
("Forkvill" rasade i tv De halverade tittarantalet pa v dagar Affonblader 2006-09-
21.)

Premissens olika funktioner

Premissen anvinds inte bara i forhandsrapporteringen som orsaken till att
programmet existerar. Den fyller ocksa en viktig funktion som en mattstock for
hur programmets olika delar tolkas. Nir programmet vil ir i ging spelar
premissen en viktig roll for hur kvaliteten av programmet kan bedémas. Premissen
utgor grunden foér den overenskommelse, det kontrakt, som ingis mellan
programmets foretridare och publiken. Den journalistiska skildringen syftar till
att informera och skapa en forstaelse for programmet, men det ir personerna som
deltar i programmet som stills i centrum. Genom att fokusera pa programledare
och gister kan journalistiken anvinda sig av publikens forforstielse eller befintliga
relationer till de olika aktdrerna for att skapa en verklig férankring och
engagemang. Att informera om programmet ir funktionellt, men den emotionella
kopplingen skapas genom att skildra akt6rerna nir de agerar ut premissen!

Uppdraget att agera ut premissen kan sammanfattas i programledarens ansvar for
att formedlingen av symboler sker pa ett korrekt sitt. Programledarens samtliga
handlingar erbjuder mojlighet att visa och férmedla tecken som tolkas av
publiken. Sirskile viktigt blir det i livsstilsprogram som ytterst handlar om
distribution av tecken och symboler, vilket gor att programledaren agerar som det
Bourdieu och Featherstone kallar kulturférmedlare (jfr. ex.Bourdieu, 2010;
Featherstone, 2007). Det vill siga, personer som genom sin livsstil formedlar
kulturen, smaken och modet. De ir de aktérer inom programmet som genom sina
handlingar och val indirekt svarar pa fragor om hur livsstilar kan utformas genom
att visa exempel pd god smak och attraktiva livsstilar. Publiken inviterades att
utveckla och formera sina relationer till programmet genom att inspireras och
informeras om olika sitt att etablera en urban, medelklass-livsstil. Programmets
utformning kan dirfor forstas utifrin att den (sen-)moderna formen av mode
handlar om ”no rules, only choices” (Featherstone, 1987). Programledarna
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erbjuder vigledning vars trovirdighet 4r baserad pa deras respektive sociala och
kulturella  kapital. Tack wvare positionen legitimerar deras handlingar
kombinationen av element i en viss given livsstil. Programledarna diskuterar och
reagerar pa teman som exempelvis kldder, utseende, fritidsaktiviteter, mat och
dryck. Programmets legitimitet bygger pd hur programledarnas (férment)
personliga asikter stdr som garanter for att en viss produkt eller behandling ir bra.
Programledarnas reaktioner och asikter om produkter, en viss programledares
utrop om vad hon gillar och inte gillar, syftar till att bygga en bild av vilka
symboler eller artefakter en urban framgéingsrik (mediearbetande) kvinna behéver
anamma.

For att 4stadkomma den trovirdigheten 16ser journalistiken upp grinsen mellan
programledaren som person, dennes livsstilsménster och programmets innehall.
Gynnings egenskaper som glamourmodell och fére detta skandalblondin sattes i
forgrunden. Vigen till publiken handlade om att ge méjligheter till att replikera
hur klidder och accessoarer kombinerades och dirigenom ge den en méjlighet att
imitera eller emulera (exempelvis) Gynnings livsstil.

Carolina Gynning tar nu det slutgiltiga steget bort frin "Big Brother"-stimpeln.
Expressen kan i dag beritta att hon i hést leder TV4-direkesinda
forkvillsunderhallning - tillsammans med Carina Berg. - Det hir ir chansen jag
vintat pa, siger Carolina Gynning. I och med programledarrollen tar hon det
slutgiltiga steget bort frin det bimbotrisk "Big Brother" tidvis inneburit. (Ska grilla
gister i nytt tjejprogram. Carolina Gynning programledare i ny ... TV4-satsning.
Expressen. 2006-08-29.)

"Forkvill” byggde sina programledare utifran publikens forforstielse. Under den
hir perioden var Gynning frimst kind som en glamourmodell. De elementen
som skildras genom hennes framtridanden innan "Forkvill”, illustreras utifran
hennes potential, och genom hennes férekomst pd mingelsidor. Men genom att
agera som kulturférmedlare med en plattform kunde Gynnings personlighet bérja
omforhandlas — frin att ha varit i det som beskrevs som "bimbotrisk” till att agera
med en annan typ av social och kulturell legitimitet. Att den forindringen skedde
langsamt var ocksd en forutsittning for att Gynning skulle kunna agera med
trovirdighet i "Forkvill”. Barron (2006, 2007) konstaterar att nir en kindis vill
lana ut sin persona och sitt kapital 4r det en nyckelfaktor for framgéngen hur vil
personan har forankrats och gjorts tillgingligt fér andra att imitera. Samtliga av
programledarna hade en grad av kindisstatus, vilket gav publiken mojlighet att
hitta sin personliga favorit att identifiera sig med och etablera en relation till.
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- Det kommer sikert att bli nervost, men dnnu si linge kinns det bara bra.
Innehallet kommer sikert att bli varierat eftersom samtliga namn ir vildigt olika
som personer. Det vi har gemensamt ir att vi ir skithiftiga tjejer, siger Carolina
Gynning. (Ska grilla gister i nytt tjejprogram. Carolina Gynning programledare i
ny ...TV4-satsning. Expressen. 2006-08-29.)

Programledaren som programmets ansikte — vem ska
gora det?

Utifran resonemanget i forra kapitlet kan man stilla fragan vad programledaren
har f6r funktioner. Nir Zelmerlow och Gynning blir programledare trider de in
i roller som skiljer sig frin de roller de spelat tidigare som deltagare. Att vara
programledare ar att ha det offentliga ansvaret for hela produktionskedjan: frin
marknadsféring av programmet, genomférandet och hantera publikens och
kritikernas reaktioner. Programledarjobbet innebir att bli synonym med
programmet under dess sindningsperiod. Till skillnad fran en deltagare eller
gistartist som ocksa paverkar innehéllet dr programledarens roll att sitta tonen for
programmet i sin helhet. Programledare sitter anslaget, guidar publiken genom
intervjuer och vilkomnar publiken in i den medierade upplevelsen.

Programledarskap ir en del av det som Hartley (1992, 2008) kallar de leende
professionerna. Dessa dr yrkeskategorier priglas av att arbetet aldrig nigonsin fér
se anstringt ut. De férvintas ha disciplin, jobba hart och stindigt le i utférandet
av arbetet. Faktum 4r att arbetet till stor del gir ut pa att i utférandet att se lugnt,
improviserat och litt ut och det ir ett misslyckande att inte klara att behilla
leendet. Hartley anvinder konstsimmaren som metafor for de leende
professionerna. Det som verkligen skiljer konstsimmaren fran tavlingssimmaren
dr att konstsimmaren aldrig offentligt fir visa anstringningen bakom sitt leende.
Pa samma sitt forvintas programledaren aldrig visa sig stressad eller forlora
kontrollen 6ver situationen. I programledarjobbet finns inte heller nagonting att
gémma sig bakom. Programledaren 4r utelimnad till sin egen person. Det haller
Holmes och Bennett (2010) som den huvudsakliga skillnaden mellan en
filmstjarna och en teve-kindis. Filmstjirnan bygger sin huvudsakliga status nir
den spelar en roll och gestaltar nigon annan. Publikens relation handlar i
huvudsak om relationer till en roll ur en film eller en pjds. Nir filmstjirnan da
visar upp sitt privatliv 4r det en sidoaktivitet fran det som ir kirnverksamheten.
En teve-stjirna diremot priglas av att den forvintas spela sig sjilv. Filmstjdrnan
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priglas av att den ska vara distanserad medan tevekindisen beh6ver vara desto mer
nirvarande. Som programledare kan Mans Zelmerlow eller Carolina Gynning
inte gdmma sig bakom ndgonting annat. De ir enbart sig sjilva och maste dirmed
vara i samklang med publikens forvintningar pa dem i programledarrollen.

Publikens konstruktion av upplevelsen ar intimt knutet till hur publikens (kvasi-
)interaktion med programledaren ser ut. Publiken kommer att forst se hur
programledaren agerar for att fa gisterna att se bra ut, fi bryggorna mellan olika
segment i programmet att framstd som naturliga och sjilvklara samt naturligtvis
ha en naturlig och sjilvklar kontakt med savil fysisk publik som den medierade
(tv-)publiken. Det ir ett exempel pd emotionellt arbete som kriver sociala
kvaliteter sisom charm, formaga dill lyssnande, auktoritet eller formaga att
formedla mysighet. Att std pd en scen som artist dr nigonting annat in att
intervjua personer eller vara det sammanhallande kittet som far ett program med
ménga disparata delar att upplevas som en s6mlos helhet. Programledaren och
dennes insats dr viktig som en symbol for hela programmet eftersom grinsen
mellan dem ofta flyter ihop. Programledarens egenskaper och prestationer sitter
tonen i programmet. En larvig ton ger ett larvigt program, en lugn och saklig ton
dterspeglar ett allvarligare program o.s.v. Det hir dr naturligtvis ocksa journalisten
medveten om, och dessa funktioner finns med Zven i journalistiken om
programledarskapet infér programmet.

hur programledaren skildras

For att skapa engagemang anvinder journalistiken symboler och publikens
forforstaelse for att skapa idéer om den upplevelse som ligger framfor dem. Det ér
en form av journalistik som anvinder sig av genrens melodramatiska drag dir
kinslor och sakframstillningar som anspelar pa att publiken 4r vl forfaren med
programmets premisser blandas. 1 forhandsrapporteringen av "Allsing pa
Skansen” 4r det mycket tydligt att journalisten forvintar sig att lisaren har en
forforstielse for formatet och har ett engagemang i dess framstillning, innehall
och former. Till skillnad frin "Forkvall” behover formatet dirfor inte presenteras,
utan stora delar av férhandsrapporteringen handlar istillet om spekulationer om
nyanser i det planerade innehéllet. Hir spelar programledaren en mycket central
roll som link mellan programmets innehall och publikens upplevelse. Som vi sig
tidigare 4r frigan hur programledaren representerar premissen en central aspekt
av skapandet av forvintningar. Om programmets huvudsakliga syfte 4r att skapa
trivsel och gemenskap genom musik och allsing beh6ver programledaren kunna
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sjunga och vara kittet som binder samman publiken, artisterna och tevepubliken
i en gemenskap.

Det dr nu bilden av den tinkta publiken blir viktig fér analysen: Exempelvis
Qvarnstrom (2018) lyfter fram receptionssituationen som en central faktor i sina
genreanalyser. Hon papekar sirskilt vikten av att i lisningen av texten ocksa ha
med sig bilden av hur forfattaren tinker sig sin lisare. “Forkvill” anvinde
programledarna och deras egenskaper for att informera om och kommunicera
innehillet till en publik som inte kinde till men skulle kunna ha intresse av
programmet. I fallet med "Allsing pa Skansen” anvinds programledaren pa ett
liknande sitt med en viktig skillnad: Publiken kan antas kinna till formatet och
vara engagerad i det. Engagemanget i programledaren handlar mindre om hur den
kommer att formedla ett nytt format, utan snarare blir den journalistiska ingdngen
att undersoka hur den nya programledaren kommer att fungera i relation till
traditionen och den viletablerade premissen. Foér att kommunicera
programledarens kvalifikationer fokuserar journalisten pa féljande tre aspekter av
programledarens person:

e Programledarens kompetenser och egenskaper
e Programledarens trovirdighet att programleda
e Den genuina viljan att programleda.

Dessa tre aspekter blir ofta skildrade i en mix dir de gér in i varandra, ofta pi ett
sitt som gor dem nagot svara att klart urskilja. I samspelet mellan den skildrande
journalisten och Zelmerlows egna utsagor kommer dessa tre nivéer till uttryck. De
eftertraktade egenskaperna personifieras exempelvis genom att programledaren far
beskriva sig sjilv och motivera varfér den dr passande. Samtidigt som dven
journalisten lyfter fram de sirskilda egenskaper som gor honom sirskilt passande
for att programleda "Allsing pa Skansen”.

Att Méns Zelmerlow trivs i strlkastarljuset gir inte att ta miste pd. Han verkar
aldrig trottna pa att bli fotograferad och stiller upp ur alla tinkbara vinklar bade
med och utan det obligatoriska allsangshiftet.- Jag har fitt vara med att paverka
innehallet i bide hiftet och programmen, siger han stolt utan att f6r den sakens
skull lita kaxig.

En av de nya latarna i hiftet 4r han dock oskyldig till att den finns med: ett potpurri
med Mans Zelmerlow-litarna Cara mia, Hope and Glory och Brother oh, brother.
-Den tog vi med som en hyllning tll Méns, avslgjade Allsingenproducenten
Gunilla Nilars vid presskonferensen i torsdags. (Allsing hans nya melodi Dagens
Nybheter. 2011-06-13.)
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I citatet ovan exemplifieras argumentet att de tre nivderna ir sammanlinkade. I
skildringen 4r det svart att separera den personliga karisman och villigheten att
bade exponeras och beredskapen att 4ga framtridandet i den hir typen av texter.
Karisman 4r snarare intimt sammanhingande med villigheten att ta plats. I
exemplet med att han ir stolt, men inte kaxig, éver en méjlighet att vilja arbeta
med innehéllet i programmet finns drag av villigheten att gora det, men ocksa
drag av hur 6dmjuk han ir infor uppgiften och infér det faktum att "Allsing pa
Skansen” i4r ett fenomen som kan betraktas som storre 4n programledaren.
Zelmerlows egen beskrivning av hur han sjilv hinger samman med "Allsingen”
dr ett bra exempel pé hur personliga egenskaper kan lyftas i relation till ett annu
stérre sammanhang:

Programmet kinns vildigt mycket jag. Att f3 sjunga, dansa och agera, siger
skaningen och berittar att det 4nd4 dll sist var mamma, som fick honom p3
kroken. (HAR VAXER HAN IN I ALLSANGEN Mins Zelmerlow om
nervositeten, mammas rid som fick honom att ta jobbet, férindringarna i rutan
Expressen. 2011-06-12.)

Den andra funktionen framtrider genom att journalisten later Zelmerléw sjilv
prata om hur passionerad han ir for att skapa gemenskap med publiken. Nir han
talar om sin relation till fenomenet, gér han det pé ett sitt som mer antyder att
han 4r minst lika mycket ett fan som han 4r programledare. Zelmerléw pratar om
sanger han gillar och sin 6dmjukhet infér uppdraget. Han talar om att det hir inte
dr ett smart drag for att bygga sin karridr. Istillet for att tala som den som ska leda
programmet, talar han som en beundrare med tindrande 6gon.

- Hela fenomenet med allsing ir ju sé jikla coolt. Polletten bérjar trilla ner nu, hur
stort det hir faktiske dr, och det skapar en viss nervositet...

Hade du inga betinkligheter alls? Jag menar, hur litt att det att ta upp en
popkarridr nir man identifieras med Sjosala vals.

- Nu ir det ingen som riktigt har testat att ha en solokarriir vid sidan av, och jag
vill absolut inte dverge den for detta. Men visst, jag gjorde minga for- och
nackdelslistor innan jag sa ja, dir en av punkterna var Kan det var diligt f6r min
karridr?

- Men jag kom fram till att det borde gi att kombinera. For dven om jag har
forsoke s& har jag aldrig varit en cool artist, "kreddig", det ir liksom ingen chock
att jag stir och sjunger "Sjésala vals".(HAR VAXER HAN IN I ALLSANGEN

Mans Zelmerléw om nervositeten, mammas rid som fick honom att ta jobbet,
forindringarna i rutan Expressen. 2011-06-12.)
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Journalisten skildrar inte en programledare som agerar av strategiske tinkande.
Istillet framtrider bilden av en person som sa ja till att leda "Allsing pa Skansen”
for atc han idlskar det. Dessa uttalanden far till funktion att signalera att
programledaren ir lika beredd att sitta i publiken och sjunga singer som att sta pa
scenen. Zelmerlow framhaller respekten for formatet. Oavsett om man ir pa plats
som programledare, som publik eller som gistartist, ir formatet och fenomenet
viktigare 4n dess gister eller till och med programledare.

modalitet — stil och sprakdrikt

Programledare erbjuder ocksa ett ytterligare anvindningsomrade: Den kan ocksa
fungera som projektionsyta for en annan typ av sprikdrikt dn vad journalistiken
vanligtvis erbjuder. I exemplet nedan ger beskrivningen av Zelmerlows
uppenbarelse en méjlighet for journalister att leka med spraket pa ett sitt som fa
andra journalistiska genrer tillater:

Nej, tanter och farbroder, unga flickor och sugna min. Det ir inte s4 illa som det
ser ut. Han satte tillbaka penséplantan i jorden efterdt. Mans Zelmerléw ir en man
som ir ytterst man om bilden av sig sjilv. Han tar av sig sin kavaj, sparkar inte av
sig skorna, men spottar ut snuset och siger att han bérjar blir redo fér den dir
kvillen i juni. (HAR VAXER HAN IN I ALLSANGEN Mins Zelmerlsw om
nervositeten, mammas rid som fick honom att ta jobbet, férindringarna i rutan
Expressen. 2011-06-12.)

Vid skildringar av den hir typen kan journalisten kosta pa sig att kliva ur den
vanligtvis timligen strikta sprakdrikten som nyhetsjournalistik priglas av och leka
med framstillningen. Fér att dstadkomma det, interfolieras mer sakliga skildringar
med formuleringar som priglas av lekfullhet. Dessa partier priglas av en viss
spraklig slingighet dir leken i sig sjilv kommunicerar mening. Nir journalisten
anvinder sig av referenser och allusioner till allsingens etablerade kanon far texten
en dimension av passion, glidje och sprudlande kinsla. Det hir greppet bygger pa
ett antagande om att publiken besitter den forforstielse som gor att den kan skapa
mening ur de lekar med stil och form som anvinds. I bdde exemplet ovan och i
exemplet nedan anvinder sig skribenterna av referenser till allsingsmelodier som
regelmissigt sjungs i programmet for att beskriva bide personen och
programformatet, samtidigt som de poetiska skildringarna av hur exempelvis
Svante Thuresson kommer ligga sig 6ver nejden som svalkande morgondagg
paminner om en stilpastisch pa en del av de sainger som kommer sjungas.
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En ovintat aptitretande blandning av sott och salt. Men mest sott. Hikan
Hellstrém missar jag inte for all fesk i Gotlaborg, Svante Thuresson kommer att
ligga sig 6ver nejden som svalkande morgondagg och Bjorn Skifs ir jag ju hemligt
kir i sen gammalt. (Anders Bjérkman. Expressen. 2011-06-10.)

Genomgdende skapar journalistiken forutsdttningar for en interaktion utifrin
idén om en kunnig, insatt och redan pi férhand engagerad publik som redan har
och vill ha en relation till personen och programmet. Journalistiken syftar till att
finga in publiken, men talar till den i stor utstrickning som om det ir sjilvklart
att publiken vill dela evenemanget med programledaren.

Dramaturgisk konflikt: hur ska det goras/hur ska det
ga?

Nir programmets premiss iar kommunicerad, aktorerna som involveras ir
presenterade och ramarna for ett kontrakt med publiken ir etablerat, blir den
springande fragan: Vilka férutsittningar och hinder ligger i vigen for att publiken
ska fi den upplevelse som den kan férvinta sig? Journalistiken som i stor
utstrickning bygger ett drama, knyter in programledaren och dess insats i sin
rapportering. Det fyller tvd huvudsakliga funktioner, dels att skapa intresse for
sjalva evenemanget, dels att skapa dynamik, spinning och engagemang for
forhandsrapporteringen i sig. Aven om journalistiken ska syfta framit till en
premiir behver texten vara spinnande och engagerande i sig. Pa s sitt blir fragan
om programmets framgangar till en friga om programledarens personliga
prestation, som exemplet nedan:

Om tva veckor fr vi svaret - ir Mans Zelmerléw vuxen att axla allsdngskavajen?
Mains Zelmerléw verkar hur cool som helst. Ar han nervés infor allsingspremiiren
den 28:e s doljer han det bra. Kanske for att han har s mycket annat i huvudet
nir vi fir en pratstund med honom bakom Sollidens scen. (Allsing hans nya
melodi Dagens Nyheter. 2011-06-13.)

Journalisten konstruerar hindelseférloppet infor premiiren som ett drama dir
den huvudsakliga konflikten uppkommer ur frigan om programledaren kommer
vara vuxen nog att axla allsingskavajen. Direfter skildras de olika svarigheter som
programledaren (och hela produktionsteamet) behéver Gvervinna och hur de
kinner infér dem. Hir dterfinns en ling rad fragor i en rad blandade dmnen som
exempelvis vad som kan hinda under livesindningen, hur den nirvarande
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publiken kommer agera, vad det kommer vara for vider och hur gisterna kommer
fungera med den nirvarande publiken? Ar det ritt personer som man valt, nir det
vil kommer till kritan. Kommer det bli trevlig stimning och kommer
programledarens nerver att hélla eller kommer han att komma av sig och svika sig
sjilv, sin publik och tevetittarna. Det finns manga olika anledningar till oro som
en journalist kan gora till dramaturgiska element och hinder att 6vervinna. I den
journalistiska skildringen blir programledaren till en hjilte som maste 6vervinna
de ménga svérigheterna.

Infor programmet dr det dirfor viktigt att beskriva hur programledaren mar och
hanterar den press som liggs pa den. Infor varje program kommer journalistiken
att med alla mojliga medel lyfta upp svérigheten i enlighet med principen: om
programledaren klarar att prestera trots alla hinder 4r det en triumf och en
noterbar prestation medan ett misslyckande ir potentiellt en skandal. Hir finns
ocksa en forklaring till varfor dessa fragor har nyhetsvirde: Lite tillspetsat kan man
siga att en triumf f6r programledaren skriver in denne i folkkulturen, medan ett
misslyckande ocksa skrivs in i historiebockerna, men di som en stor offentlig
skam. I slutindan 4r frigan alltsi om hur ett sidant hir evenemang far
journalistiskt virde. Tre huvudsakliga teman utkristalliseras nir man bryter upp
vad det innebir att skildra fraigan om hur man visar sig vara vuxen allsingskavajen:
Produktionsvillkor, personlig press, privatlivets inverkan pa mojligheten att
prestera.

e Produktionsvillkor — Detta tema handlar om de val som gors,
programmets planering och dess forutsittningar. Journalisten skildrar
sadant produktionsledningen kan kontrollera: hur man planerat och
tinkt for att facilitera en bra upplevelse for publiken, liksom sddant man
inte kan hantera (vider, sjukdomar m.m.). Dessa dr inte dramatiska pa
riktigt samma sitt och relaterar i storre utstrickning till VAD man ska
erbjuda publiken. Eftersom de idr faktorer som man till stor del kan
kontrollera erbjuder det inte riktigt samma mojlighet for journalisten att
lyfta 6verraskningar och andra hot utan spinningen kommer snarare ur
fragor om sjilva genomférandet.

® DPress pi programledaren — Temat stiller frigan kring hur
programledaren kommer kunna leverera en upplevelse. Hir handlar det
mindre om den planering som gjorts, eller externa faktorer som vider,
sjukdomar och liknande. Det hir temat handlar betydligt mer om de krav
och forvintningar som liggs pa programledaren och stiller frigan om hur
hen kommer hantera den pressen. Inom detta tema handlar den
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journalistiska skildringen mer om funktionen att skruva upp pressen och
dramatiken.

e Privatlivets inverkan — Det sista temat har inte mycket med sjilva
produktionen att géra. Det ir istillet desto viktigare f6r hur tolkningen
av hur programmet har levererats. Det 4r ett tema som fokuserar pa hur
externa faktorer utanfor produktionen kan inverka pd programledarens
formaga att vara i stunden och leverera en upplevelse. Det skapar ramar
for hur prestationen ska virderas. Den programledare som kan prestera
trots problem pd det personliga planet kan skildras som en sirskild
personlig triumf.

Dessa tre komponenter gir till viss del in i varandra, men kan ocksé synas nirmare
utifrdn hur dessa olika funktioner byggs upp: Inom ramen f6r det forsta temat,
produktionen, finns exempelvis fragan om vilka strategiska beslut som tagits och
vilka forindringar som sker tillsammans med den nya programledaren. Nir SVT:s
projektledare pekade pa att programmet skulle fornyas var det frimsta uttrycket
foryngringen av programmets deltagare. Foryngringen levererades med artister
som Veronica Maggio och Hakan Hellstrom. Samtidigt som artister som Benny
Anderssons orkester, Loa Falkman och Bjorn Skifs signalerade att programmet
inte Overgivit sina rotter.

Startfiltet 4r kanske det starkaste pa flera ar. Ligg dirtill en ny programledare och
dito orkester. Med andra ord kan érets Allsing pa Skansen bli nagot utover det
vanliga. (Littklidd Ernman pé arets allsing Dagens Nybeter. 2011-06-10.)

Trots att projektledaren talade om att géstartisterna skulle férnyas var Zelmerlow
den man pratade mest om i frigan om férnyelse. Han var den kirna férindringen
utgick ifran och fungerade som en symbol som kunde férkroppsliga hur
programmet inte bara skulle se bakdt och knyta an till programmets arv utan ocksi
locka en ny publik. Zelmerléw knéts dill allt frin programmets grafik till
scenografi och val av gistartister. Det stilldes exempelvis fragor i vilken grad hans
personliga preferenser skulle fi genomslag i programmet.

Nu mirks Mins Zelmerlows foryngring av "Allsang pa Skansen". - Uppdraget ir
att locka smabarnsforildrar, siger projektledaren Gunilla Nilars. - Det finns ingen
vits med att vi gor precis som tidigare ir, dd hade vi lika girna kunnat behélla
Anders (Lundin). Nu har vi ju valt en programledare, da ska han fa sitta sin prigel
pa programmet..

- Vi forsoker att vilja nigot for alla. Aven om vi nu har en vildigt ung
programledare fir vi kompensera med att bjuda in den for den ildre publiken
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kinda manniskan. Det 4r motet mellan den ildre och yngre generationen som gor
spannvidden trivsam och spinnande. (Nya yngre allsingen Hir ir stjdrnor som
sjunger pa Sollidens scen i sommar Affonbladet. 2011-05-20.)

Med ansvaret for programmet uppkommer den andra tematiken: Personlig press
pa programledaren. Den hir tematiken loser upp grinserna mellan framtridandet
och det som sker i kulisserna. Den glintar pa forlaten och anspelar pa publikens
genrebundna kunskap att framtridandet som programledare ir ett emotionellt
arbete. Hartley (1992) kallar ju programledaren for den leende professionen,
vilket 4r centralt for temat. Det 4r en skildring som bygger pa att publiken 4r
medveten om programledarens utmaning att se 16s, ltt, engagerad och sprudlande
ut. Med dessa skildringar skrapar journalisten pa den glittiga ytan och anvinder
den som ett dramaturgiske verktyg.

Skildringen bygger pa att publiken kan och vill identifiera sig med den press som
det innebir att std pd Sollidens scen. For att accentuera svirigheterna och visa hur
han hanterade dem var Zelmerlow mycket 6ppen med hur viktigt det var med
gamla kompisar pé plats. Han fick stdd fran tidigare programledare och dven fran
konkurrenten Lotta Engberg som i TV4 ledde ett motsvarande allsaingsprogram
fran Liseberg. Under sisongen visade sig flera nyhetshistorier (liknade de som
uppkom i "Let’s Dance”) om sviérigheter, kriser och problem infor programmet.
Det rapporterades hur Méns inte kunde lata bli att paverkas av evenemangets
storhet. Han berittade 6ppenhjirtigt om savil rostbekymmer, somnproblem och
hur han tinkte p4 sin avlidna mormor nir han stod pé scenen. Genom skildringen
forkroppsligas dessa olika utmaningar. Hindren och svarigheterna konkretiseras
genom programledarens hantering av dessa. Publiken fick dirmed méjlighet att
identifiera sig med kinslan av att vara nervés exempelvis genom att
programledaren har svért att sova, ita, eller tappar sina sociala relationer.

De senaste veckorna har Mins haft svart att sova och ita. - Forra veckan var det
sémnbesvir, innan vi hade kommit i ging och bérjat repa pa scen. Jag gick och la
mig tidigt men sedan lig jag vaken i flera timmar och funderade pad manus,
sangtexter och frigor, siger han. - At dta fokuserar man ju ocksd vildigt lite pd
just nu. Jag har levt vildigt mycket i det hir programmet de senaste veckorna.
(Mins har haft svart att sova infor debuten Expressen. 2011-06-28.)

Att pressen dr pd riktigt visas dven i skildringarna av hur omfattande
uppslutningen runt programledaren ir. Bade produktionsteamet och gister som
programledaren kinner sig trygg skildras med funktionen att det ar en kollektiv
insats fran programledare, gister och ett helt team.
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P4 scenen under hela kvillen stdr Lunds Studentsingare, en kér Méns Zelmerlow
sjilv var med i mellan 2003 och 2005. Dessutom dr kompisarna Danny Saucedo,
25, och Petra "September” Marklund, 26, med i programmet. - Det kinns s3
tryggt att ha dem med, de ir gamla Lundakompisar allihop. (Berghagen ger sitt
stdd Zelmerldéw - nervés infor premidren av allsingen Affonblader. 2011-06-28.)

Den massiva mingden engagerade kindisar runtomkring forstirker vidare bilden
av att programledande ir ett emotionellt arbete som kriver en hel del av
programledaren som person. Trots att framtridandet ska se enkelt och avslappnat
och glatt ut, bygger det pa en medveten strategi och ett hantverk som kan utféras
antingen bittre eller simre.

Han har repeterat extra. P4 scenen i kvill stdr bide nya och gamla kompisar. Och
han far stod av tidigare programledaren Lasse Berghagen, 66. - Vi har smsat i dag,
han 6énskade mig lycka till och trodde att det skulle g& utmirke. Det virmde. Det
ir skont, han verkar tro pd mig, siger Mans Zelmerléw, 25. (Berghagen ger sitt
stdd. Zelmerlow - nervds infor premiiren av allsingen. Affonblader. 2011-06-28.)

Det sista men nirliggande, temat 4r hur programledaren hanterar nir det hinder
saker i privatlivet som kan stora framtridandet. Inom detta tema erbjuds publiken
fler mojligheter att identifiera sig med nir programledaren ska utfora sitt arbete.
Aven saker ur privatlivet kan goras till en aspekt av ett drama: Nir Zelmerlow
exempelvis brot upp med den langvariga flickvinnen Marie Serneholt under
pagiende sisong uppkom fragan hur omstillningen i privatlivet paverkade hans
mojligheter att framtrida.

Mans Zelmerldw stod i gir i direktsindning och sa att det var en fantastisk kvill.
Han dansade och sjong med i Timbuktus och Grotescos nummer och
sammanfattade aftonen som "den bista allsingen for 4ret”. I en timme kimpade
han med kinslorna i tv och lyckades halla sig fran att visa ndt utdt. Fér vad tittarna
d4 inte visste var att han privat gitt igenom en vildigt tung tid.

Nir kamerorna slocknat och publiken limnat binkarna vid Sollidens scen, berittar
han for Expressen: - Jag vill att ni ska vet att jag och Marie inte lingre 4r ett par.
Hon ir fortfarande min nirmaste och bésta vin, men det ir s att gnistan inte finns
kvar, siger Mans. (Méns & Marie har gjort slut Expressen. 2011-08-03.)

Den hir rapporteringen for in andra dimensioner i svarigheten att utfora arbetet.
Genom att poingtera hur Zelmerléw gar igenom svarigheter pa det personliga
planet 8kar spanningen och férvintningarna pd hur arbetet utfors. De personliga
problemen gor att prestationen kan bedémas som mer beundransvird. P sitt
skapas ocksa forutsittningar fér en win-win situation; man skapar férklaringar for
ett eventuellt simre utfort arbete — programledaren var inte pd topp och
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prestationen forhindrades genom externa faktorer som ligger bortom hans
kontroll. A andra sidan belyser  en framgingsrik prestation belyser
programledarens professionalitet: En programledare som klarar att distansera sig
fran svirigheterna och indi prestera for att skapa den utlovade upplevelsen
genomfor en fantastisk prestation.

Utvirderingen! — hur gick det?

Nir programmet har sints dterstdr frigan vad man de facto upplevt. I
efterhandskonstruktionen av upplevelsen fyller journalistiken en rad funktioner.
Den syftar till att dels aterberitta vad publiken precis har upplevt, dels skildra det
som publiken eventuellt inte har sett i programmet. Recensionen ir alltsé ett slags
meta-text som hjilper publiken att skapa mening i och ur primirtexten.

Tva miljoner tittare var nyfikna pé nye allsingsledaren Mans Zelmerléw och det
blev en stark start fér "Allsing pa Skansen". (Snabbanalys/Anders Bjorkman
Expressen. 2011-07-05.)

Som meta-text betraktat fungerar rapporteringen efterdt som en vigledande text
for att informera om hindelserna i evenemanget men ocksd, och kanske in
viktigare, vigleda kring hur hindelserna, insatserna och evenemanget som helhet
bor betraktas och virderas. Efter premidrprogrammet av "Allsing pa Skansen”
rapporterades exempelvis hur tidigare programledare, Lotta Engberg, och
Aftonbladets lisare hyllade programledarinsatsen och resultatet. Skildringarna
beskrev ocksd hur det kunde firas med traditionsenlig 6l och korv bakom
kulisserna. Efterhandsrapportering kombinerar personliga recensioner och
analyser med mer neutrala nyhetstexter om vad som hinde under eller efter
evenemanget. (Dessa kan handla om exempelvis vem som var pa plats, vad som
hinde och hur de nirvarande aktdrerna upplevde hindelseforloppet). Dessa
recensioner har ofta drag av personliga reflektioner frin en kronikor eller
recensent. De lyfter upp hindelsen och sitter in den i en kontext. De vigleder
ocksa lisaren kring hur hindelsen och upplevelsen ska tolkas. "Han féddes i Lund
men han féddes pd Skansen” som Malin Roos skrev i en kronika efter
premiirprogrammet (Malin Roos: Kanonstart - men dumpa farbrorstilen
Expressen. 2011-06-29.) En annan kronikor drog sig till minnes hur hon f6ljt
Zelmerlow fran de tidiga dagar dd han hellre sprang pa Stureplan 4n repade infor
Idolfinalerna och hur stolt och nervés och littad hon kinde sig efter att den nya
programledaren levererat en solid insats (For forsta gangen fick jag mersmak
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Aftonblader. 2011-06-29.). Programmets succé skildes inte frin programledarens
succé. Stor fokus lades dterigen pa programledaren som fyllde en viktig funktion
for att kanalisera och representera hela teamet: Hans kinslor efterat lyftes fram av
olika journalister som girna papekade hur programledaren tycktes vixa med
uppdraget. De fungerar ocksd som forkroppsligande och representation av hela
produktionsteamets arbete, nervositet och littnad.

Vad tittarna inte vet var att hela dagen, inda fram till minuterna innan sindning,
var en mardrém for den nya programledaren. - Jag har inte varit mig sjilv, jag har
varit si nervds och bara varit helt inne i mig sjilv. Jag har kint att résten varit pd
vig att forsvinna och inte haft nigon energi, siger Mans Zelmerlow till Njesbladet
direkt efter sindningen. (Mans vinde rdstpaniken till succé Nerverna nira att
knicka Zelmerloéw fore sindningen: Résten var pa vig att forsvinna Affonblader.
2011-06-29.)

Berittarmissigt sett kan man siga att ju storre en svarighet har varit, desto
viktigare blir triumfen. Genom att journalisten inleder med att poingtera en
svarighet kan prestationen presenteras och virderas. Nir program ska utvirderas
kommer journalisten dtervinda till premissen. I forgrunden 4r premissen — det
som ska beddmas — medan platsen, aktérerna och hindelserna blir journalistiska
verktyg som skildras i relation dll den premiss som satts upp. Utifrdn
diskussionerna om det ideala programmet kan publikens méjlighet till interaktion
inom ramen for allsdngsformatet (eller om man sé vill, den utlovade tjinsten) sigas
bygga pad tre huvudsakliga komponenter: Urvalet av allsinger som publiken vill
sjunga; Urvalet av giister som publiken vill se; Genomférandet av sainger med och
utan publiken. Utifran dessa tre komponenter skapar Allsingsformatet
forutsiteningar for en upplevelse. Nir vi tittar pa utvirderingen av programmet
framkommer det att kritikernas positiva omdémen ofta pekar pé att programmet
lyckades ta fasta pd enkelheten i konceptet och ligga om fokus till singen och den
nirvarande publikens deltagande, passioner och engagemang.

Startfiltet hade redan pa forhand hyllats som det starkaste pa flera ar (med vilket
menas, gister som bdde hade stjarnglans och férmaga att knyta an till den
nirvarande publiken). Det var ett paket som tilltalade en ung publik (vilket gav
programmet glans och show). Samtidigt som stabila artister som Siw Malmkvist,
Kjell Lonna och Benny Anderssons orkester kunde appellera till de dldre delarna
av publiken. Ett bra exempel pa hur programmet balanserade gammalt och nytt
terfinns nir eurotechno-artisten September tillsammans med Lunds
Studentsingare framférde hiphop-laten Mikrofonkat.
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Jag tyckte det var spinnande att se en si omskriven artist som Veronica Maggio,
men de som tyckte det var for "modernt” fick strax nynna med i "Drémmen om
Elin". Och den som fick fér mycket o sole mio med Lénn3 kunde i stillet drdmma
om Eric Amarillo i undertrdja och keps. Blandade artister och tvira kast, det ir
inget nytt i "Allsing pd Skansen". Men da har det ibland kints hopplést
konstruerat och millimeterutriknat. Det ir vil utriknat nu ocksd, men det upplevs
inte lika skruvat. I stillet sprids en littsam lekfullhet, utan att man sinker kvalitén.
Och det ir sannerligen inte s3 litt som man tror.

Kritikernas reaktioner relaterar till de tre benen pd vilka programmet bygger. De
intressanta gisterna skapar en god teknisk kvalitet ur hinseendet vad upplevelsen
innehaller. Faktorer som gistartister och fokus pa allsangen lyftes fram f6r det sitt
som programmet vitaliserats. P4 si sitt kan det anas att innehéllet skapade
forutsittningar for intresse och engagemang, eller om man sa vill: Programmet
holl god teknisk kvalitet som svarade upp gentemot publikens forvintningar.

Premissen knyts ocksa till den personliga prestationen. Eftersom en stor del av
skildringen infor hindelsen handlar om hur programledaren maste tackla ett antal
svarigheter méste dven de terknytas. I utvirderingen av kvalitet finns ocksa den
funktionella kvaliteten i form av hur vil framtridandet utfordes. Kritikerna lyfte
fram hur Zelmerléw excellerade i allsingen och i publikkontakten. De beskrev
hur hans kontakt med publiken skapade god stimning bade pa plats och genom
teverutan. Bide gamla traditionella singer som Sjosala vals eller samtida
popmelodier behandlades lika allvarligt och passionerat for att fira gemenskapen
i musiken.

Och detta beror pA Mins Zelmerléw, som inte bara skapar en egen stimning, utan
ocksd har gett hela allsingen ett lyft. Han ir inte bara dir och utfor ett vilbetalt
jobb, han sjunger for full hals och det kiinns rakt igenom kameran Snyggt kladd ar
han ocksa. (Bjérkman: Zelmerléw har kul - det smittar av sig. Expressen. 2011-07-
13)

Den springande punkten i detta avsnitt 4r inte att recensenter utvirderar
programmet. Snarare kan, genom kritikernas reaktioner, de komponenter som
sitts i fokus for att tolka upplevelsen identifieras. Genom att se hur kritikerna
framholl hur programmet lyckades att hélla sig till sin premiss, singen och glidjen,
skapades forutsittningar for en bra teveupplevelse. Genom att innehallet
matchades med en engagerad programledare, dir Zelmerlows formaga att
interagera med publiken framhélls, skapades forutsittningar for engagemang och
identifikation.
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Sagningen och anvindningen av negativa kommentarer

Inledningsvis sdgades "Forkvill” lings med fotknolarna. Kritiken var inte nadig
mot vare sig programmet, innehéllet eller programledarna. Men kritiken ger oss
en inging i att fundera 6ver varfor det skedde och hur det kan ses som ett uttryck
for den andra sidan av recensionens funktion. Vad var det som gjorde att det helt
nya programmet med nagot vag inriktning blev si grundligt kritiserat?

Forst och frimst behéver man fundera 6ver vad en sagning handlar om. Den
bygger inte egentligen pd premissen att man ska vara elak, utan ir en textmissig
skildring av en upplevelse. Kronikoren formedlar sin upplevelse och forsoker att
forklara vad det dr i programmet som fir den att uppleva kinslor, tankar och
reaktioner. Det ir alltsi en sammanfattning av VAD recensenten har sett och
(kanske viktigare) HUR det har formedlats for att stimulera en viss typ av
upplevelse. Recensentens skildring formedlar sin upplevelse av verkligheten och
inviterar ldsaren till att dela den (eller forkasta den).

I relation till en signing 4r det dérfor vikeigt att komma ihag vad det 4r som saknas
och vad det 4r som gor att upplevelsen inte blir den férvintade/utlovade. I
samband med att det tidigare konstruerats en premiss, maste den artikuleras: Dir
Allsangen utlovade en mix av gemenskap, nigonting for breda maélgrupper, si
utlovade programmet Férkvill pi motsvarande sitt en slick och glassig produktion
designad for en malgrupp som lever i en rykande het storstadspuls. Men om
”Allsing pa Skansen” representerade ett program som levererade en upplevelse
som Overensstimde med forvintningarna, var reaktionerna pd "Forkvill” de rake
motsatta. Om ”Allsangen” representerade hur parasociala interaktioner skapas kan
"Forkvall” istillet ses som ett exempel pa hur programledaren kan utgora hinder
for att skapa engagemang och vilja till identifikation. Utifrin reaktionerna pd och
kritiken av programmet kan tre huvudsakliga problem identifieras:

e Det bristande produktionsvirdet eller hantverket i utférandet
e Den utlovade glamouren infann sig aldrig
e Programledarna beskrevs som ofokuserade och pratiga.

Konsekvensen av de tre problemen blev att den utlovade upplevelsen inte
infriades. Istillet for en atmosfir som inbjod till interaktion och engagemang
utgjorde problemen en massiv barridr som lag mellan publiken och den utlovade
upplevelsen. Det program som skulle presenteras som glamorést och finga en
elegant livsstil for urbana kvinnor uppfattades som vulgirt och ytligt. Programmet
beskrevs av kritiker som hoppigt, ofokuserat och pratigt. De som frimst fick kld

144



skott fér den problematiska produktionen var programledarna. De med rollen
som karaktirsvittnen om en viss symbols fortriftlighet blev genomskadade och
det vulgira tog plats framfor det eleganta.

"Forkvill" dr programmet som ska forkroppsliga kanalens nya klider: ballonger,
prickar, rott och vitt, en gnutta flird, champagne mitt i veckan, lite kvinnligare,
allt det dir. Fyran lanserar Ikeaporr for folket ungefir samtidigt som Ikea lanserar
sin walk in garderob. Det kiinns inte som en slump. Det ir dags att ge kvinnor vad
kvinnor behover, sa att siga. En gemenskap till exempel, en som plockar upp den
kvinnliga tittaren nir hon rasat ihop med matkassarna pd hallmattan. Om det vore
en lyxig tillvaro, jomenvisst, med den dir intimiteten som damtidningar ir
virldsbdst pd. Men nu ir det ju inte det. I "Forkvill" dr det mycket riktigt
vardagslyxens simsta sidor, champagne som ir sa billig att den smakar schampo,
nya men illasittande kldder, efterritt pa vaniljglass med chokladkrim pé tub, fem
dagar i veckan. (LINNA Expressen 2006-09-28.)

En av de viktigaste kritikpunkterna var pdpekandet av hur sjilvupptagna
programledarna var. Carina Berg beskrevs som ointresserad och arrogant av sina
gister. Gynning beskrevs som sjilvupptagen och pratig. Recensenten Jan Olov
Svensson kritiserade programmet for att ha forvixlat ett personligt uttryck, med
att enbart siga “jag jag jag” hela tiden ("Lilla sportspegeln” trygg och trevlig
Aftonbladet 2006-10-31). Programledarnas sitt att intervjua gjorde att innehallet
i intervjun (det vill siga intervjupersonen och vad den har att siga) kom i
skymundan for programledarnas egna reaktioner. De talade om hur de sjilva
kinde infor de personer som intervjuades eller de produkter som diskuterades,
Nir en gist berdttade om hur glad hen var 6ver exempelvis ett lyckat framtridande
berittade programledaren hur lycklig hon dr 6ver samma sak. P4 det hela taget
beskrevs programmet bira pi en ton av sjilvupptagen narcissism sétillvida att
programledarna stindigt relaterade vad som hinde i programmet genom att tala
om sina egna reaktioner eller sina egna upplevelser.

Utifrin diskussionen om den parasociala interaktionen och relationen till
publiken 4r frigan om narcissism sirskilt intressant och fortjinar en liten kortare
utvikning: Sennett (1992) menar att narcissism i en klinisk bemirkelse inte
handlar om sjilvforhivelse eller sjilvkirlek som det vanligtvis beskrivs i vardagligt
tal. Den narcissistiske personen har i sjilva verket svart att skilja mellan vad som
hér hemma inom sjilvet och vad som hér till det som finns utanfor sjilvet. Av
recensenterna  beskrevs ett av programmets huvudsakliga problem av
programledarnas upplevda oférmdga att kliva utanfor sina egna upplevelser av ting
vilket blev dill ett hinder for publikens majlighet att delta och identifiera sig med
vad som hinde i programmet. Utifrin Sennetts perspektiv kan programledarnas
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vilja, eller behov, att stindigt uttrycka vad de tycker och tinker forstas (eller lisas
av publiken) pa tvd sitt: Dels uttrycker det ett behov att bekrifta sig sjilv som
social aktdr genom att relatera allt till sina personliga intryck. Nir samtalet bygger
pa individernas 6msesidiga kinslor, snarare dn innehallet i samtalet, tonas de
objektiva kvaliteterna av en handling eller en produkt ner. Den subjektiva
reaktionen pd och intentionen bakom handlingen i centrum och istillet for att det
formerades ett samtal mellan tvd individer dir innehéllet 4r det viktiga, etablerades
en samtalssituation dir de tvd individerna som siger saker framstod som viktigare
in vad de sa. Det centrala i samtalet nir Carolina Gynning exempelvis intervjuar
Martin Stenmarck, dr att Carolina intervjuar Martin. Vad som sigs i intervjun
blir mindre viktigt och Carolina Gynnings reaktioner blir minst lika viktiga som
det som Martin faktiskt siger.

Under intervjun med Martin Stenmarck var det Carolina som dominerade.
Kommentarer som att Martin var snygg och bra haglade under utfrigningen. Till
och med premiirgisten sjilv reagerade pd kvartettens férdelning. (Gynning tog
over showen Kayo: Hon hérs mest dven om hon ir tyst Aftonblader 2006-09-19.)

Problemet med att falla in i ett samtal dir allt handlar om programledarens
upplevelse av nagonting ir att publiken inte far tillging till nigonting utanfor
individens berittelse om sin upplevelse. Istillet for att publiken kan kidnna sig
delaktig och dela upplevelsen med personerna i programmet, reduceras tittaren
till en betraktare som enbart tittar pd en person som upplever nagonting.
Oférmégan att skapa identifikation hos publiken med programledarna blir da «ill
ett bristande hantverk som utgér frin oférmagan att kliva ur sig sjilv. Hir blir
aterigen vikten av den upplésta grinsen mellan programledaren och programmet
tydliggjord. Det dr problematiskt nir programledarens upplevelse av vad som
hinder i programmet ér viktigare 4n publikens upplevelse av vad som hinder.

For journalisterna (och recensenten) blir kritik meningsfull kritik i relation till
den premiss som utlovats. En kritik som gir ut pd att programledarna framstar
som sjilvupptagna blir bara relevant om premissen bygger pd att tevetittarna bjuds
in till att dela saker med programledarna. En premiss som bygger pd att man ska
titta pa en programledares egen upplevelse 4r en annan 4n en programledare som
ska dela sina bdsta tips eller fungera som en link mellan vad som hinder i
programmet. Recensionen utgér funktionen att hjilpa publiken virdera och tolka
grundtexten. Men recensionen tydliggér ocksé vilka premisser som utlovats. Pa
samma sitt som premissen har hjilpt publiken att skapa en foérvintning ir
recensionen ocksi ett sitt att illustrera vad premissen faktiskt var. Tidigare
diskuterades att premisser inte alltid 4r tydliga och vil avgrinsade, utan mer
implicita och abstrakta. Recensionen som atervinder till premissen tydliggor alltsa
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inte bara vad som levererades. Den hjilper ocksa till att artikulera vad premissen
de facto var, utifrin hur programmet har uppfyllt forvintningarna pé den.

Vi har nu hackat tvd veckor i rad hir i spalten pa stackars Lotta péd Liseberg. Ska
inte fortsitta med det men indi konstatera att Skansenallsingen ir tajtare,
modernare, bjuder pa bittre artister och vider. Och det var inget stérre fel pd
Zelmerlow heller utom det att han bara har ett lidge - skitglad. Och nir nagon ir
skitglad hela tiden blir det till slut en skitglddje. Det behovs kontraster for att man
som tittare ska ryckas med och ta till sig den dir sprittande fortjusningen. (En
blandning helt utan salt. Affonblader. 2011-06-29.)

I recensioner stills det upplevda utfallet mot de forvintningar som byggts upp.
Dessa ir inte alltid vare sig realistiska eller 6verensstimmande med verkligheten.
Men spelar inda in i den upplevelse som skildrats. Upplevelsen konstrueras
genom en blandning av rationellt och irrationellt, intellektuellt och emotionellt,
faktiskt och fantasibaserat. Recensenter kan konstatera att Allsingen exempelvis
bjuder pa nigonting som upplevs som tajtare, modernare och har bittre artister
och bittre vider. Det gor Allsingen bittre. Men speglar ocksa recensionens nagot
mirkliga natur. Den ir inte objektiv. den ir en skildring av en upplevelse som
konstrueras av forvintningar, upplevelsen och forforstaelsen. Av den anledningen
kan upplevelsen att man borde kunna prestera dnnu bittre bli till en besvikelse.

Sammanfattning

I det hir kapitlet har jag diskuterat hur journalistikens funktion runt medieevent
miste ses inom ramen for en upplevelseekonomi som kapitaliserar pa
engagemang. Genom att undersoka journalistiken infér, under och efter
sindningar av ”Allsing pa Skansen” och "Forkvill” kan man sirskilt lyfta foljande
poanger:

Journalistiken agerar som en medskapare av upplevelsen. Genom skildringar
skapar journalistiken férutsittningar for engagemang. Skildringarna beskriver vad
som ska goras och vilka férutsittningar som finns for att genomféra det utlovade
och planerade. Rapporteringen fére under och efter en hindelse fungerar som
meta-texter som kan nyansera eller férindra publikens forutsittningar att gora
olika typer av ldsningar av handelsen.

For den journalistiska skildringen 4r programmets premiss central.
Journalistiken informerar om vad som ska goras i programmet, men
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programledaren 4r det som forkroppsligar frigan om hur programmet kommer
upplevas. Pa sa sitt loser journalistiken upp grinsen mellan programledaren och
programmet. Det abstrakta personifieras och konkretiseras och upplevelsen av
programmet blir till en friga om individuella prestationer. I infér-rapportering
riktas uppmirksamheten mot programledaren och i samband med det omvandlas
personens individuella egenskaper till kvaliteter i sjilva programmet.

Programledaren blir en central aktér i konstruktionen av publikens upplevelse.
Genom att fokusera skildringen pa programledaren skapas en upplosning mellan
programmet och aktéren. Programledarens ansikte fungerar som en
projiceringsyta dir publikens associationer till personen kan anvindas for att
bygga engagemang. Programledarens kvaliteter dterknyter dennes biografi till dess
formaga, liksom individens forberedelser blir till programmets férberedelser. Om
programledaren ir vil férberedd kan programmet anses vara vil forberett. Pé sa
satt konkretiseras ocksa risken till personen. Den person som tar ansvaret for ett
helt teams misslyckande blir programledaren. Risken liggs pd den enskilde
individen.

Utvirderingen knyts till premissen och férvintningarna. Recensionen ir en form
av metatext som skapar mening for publiken. Bade genom att den skildrar vad
som skett, och, desto viktigare: Recensionens fungerar som ett sitt att artikulera
premissen genom att virdera hur programmet faktiskt har vari.
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Arbetet med att bygga relationer
med publiken

Detta analyskapitel kommer sitta fokus pd en sirskild aspeke av
celebrifieringsprocesser: Nir nigon upprepade ginger ldser texter om en kindis
vixer en relation fram mellan ldsaren och kindisen. Kapitlet kommer underska
hur journalistiken skapar férutsittningar for interaktion mellan kindisen och dess
publik utanfér de stora medieeventen. Gynning och Zelmerléw ir ju inte bara
programledare, modeller och artister. De 4r ocksi minniskor som publiken
kinner och har kunnat bygga en relation med efter mianga olika medierade
interaktioner dir journalistiken spelar en mycket central roll. De tva foregiende
kapitlens undersckningar har klarlagt hur kindisars underhallningsarbete syftar
till att skapa uppmirksamhet och engagemang i samband med stora medieevent.
Men kindisar skapar inte enbart engagemang under stora medieevent utan har
ocksa en omfattande interaktion nir deras privatliv exponeras.

Den samlade journalistiska representationen av en kindis ligger grunden fér en
ackumulerad kunskap om och relationen till den kinda personen. Om de
professionella framtridandena i program som “Forkvill” eller "Allsing pa
Skansen” ger publiken en forsta grundsten till en relation 4r den storre
overgripande fragan: Hur kan en kindis bli en komplex och verklig person som
publiken kan bry sig om? Turners (2004) definition av kindisskap utgar fran att
det dr nir intresset for personen handlar mer om det privata 4n om det offentliga
som vi verkligen kan tala om en kindis. Turner antyder allts att det professionella
framtridandet 4r av sekundir natur. Av den anledningen kommer detta kapitel
undersoka relationen mellan kindisen och dess publik samt hur den konstrueras
i det flytande grinslandet mellan privat och offentligt. Kapitlet utgar empiriskt
fran den journalistiska rapporteringen om privatlivet som ett fundament till en
mer komplex bild av en person som publiken kan skapa en relation till och bli
emotionellt investerad i.

Nir man analyserar relationen mellan en publik och en kindis 4r den springande
punkten att de relationer som undersoks ir para-sociala (jmfr. Horton & Strauss,
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1957; Horton & Wohl, 1956). Dessa medierade relationer kan visserligen
upplevas som personliga och genuina av mottagaren, men ir resultatet av
kommunikation mellan en person och manga. Konstruktionen av en
kindisrelation kan darfor analyseras som en serie av medierade mikro-
interaktioner ur en sammanlidnkad kedja av hindelser som syftar till att framkalla
engagemang och kinslomissiga reaktioner. Den typ av journalistisk rapportering
som i dagligt tal kallas skvaller erbjuder sma inblickar i en kindis vardag, men till
skillnad frin en icke-medierad relation styrs den av medielogiker och de hindelser
som publiken méter har forst passerat en journalistisk bearbetning som sitter
ramar for hur relationen formas.

Foreliggande kapitel kommer underséka hur den journalistiska rapporteringen
om Gynnings och Zelmerléws vardagsliv anvinds for att konstruera, nyansera,
eller rent av virda relationen mellan dem och deras publiker. Som tidigare
diskuterats, menar Marshall (2010) att celebriteter 4r personer som presenterar
och konstruerar sig sjilva genom en kombination av mediala logiker och
individuella handlingar — det som hir kallas fér underhéllningsarbete och
celebrifieringsprocesser. Hearn och Schienhoff menar i sin tur att det 4r mer 4n sa
och att celebriteter snarare kan och bér forstas som en produkt av:

[...] long, conflicted and constantly changing relationship between modes of
subjectivity, self-presentation and economic value. Celebrity is a constructed
subjectivity comprised of distinct sets of self-referential, attention-seeking, market-
aware practices.(Hearn & Schoenhoff, 2015, p. 196)

Foreliggande kapitel tar avstamp i dessa observationer och underséker hur
rapporteringen om kindisarnas vardagsliv verkar for att bygga varaktiga och
engagerande relationer mellan dem och deras publiker. Utifrain Hearn och
Schienhoffs observation kring att kindisar primirt Z4gnar sig 4t uttidnke
sjalvpromotion betraktas rapporteringen om privatlivet som ett resultat av ett
emotionellt arbete. I det hir kapitlet betraktas det som Marshall och Hearn &
Schoenhoff kallar for sjilvpromotion, som strategier for att underhalla relationen
med sin publik.
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Vikten av att bry sig om relationer och att underhalla
dem.

Varfor idr det intressant att undersoka relationen mellan kindisen och dess publik?
En del av svaret ligger i att kindisen inte ir ndgonting utan engagemang och
uppmirksamhet. Sdledes kan man sluta sig till att det utan publik inte kan finnas
engagemang eller uppmirksamhet och dirmed inte heller nagon kindis. Det ir
dock ett pastiende som kan problematiseras ytterligare: Kindisen har i tidigare
kapitel liknats vid en emotionell arbetare vars arbete ir att underhélla publiken. I
rollen som en sidan arbetare behéver denne underhilla relationen till sina
"kunder” eftersom det skulle vara betydligt mer krivande att stindigt leta efter
nya. En trogen och etablerad publik ir, inte helt olikt en stamkund, mer lojal dn
en tillfillig. Ju starkare relationen ir, desto ldttare blir det f6r en kiindis att skapa
upplevelser och engagemang. En kindis som publiken kinner vil kan bygga pa
den befintliga kunskapen for att vicka starkare kinslor. Publiken blir inte enbart
glad 6ver att se kindisen. Den glidds over ett dterseende med en bekant. En
etablerad relation gor kindisen dirfér mer attraktiv att anlita for teveproducenter
eller reklamare och for journalister att skriva om. Logiken 4r att en exponering av
kindisen kommer rendera uppmirksamhet sétillvida att det finns en publik som
foljer kindisen till programmet/texten/kampanjen och reagerar initierat pa
framtridandet. Produktionen av den goda relationen i4r alltsa en viktig
ingangsvinkel for analyser av celebrifieringsprocesser.

I analysen behover publiken betraktas som en aktor som inte enbart dr publik nir
den interagerar med texter om kindisen. I sjilva verket dr det omojligt att tinka
bort relationen med en kindis, nir relationen vil 4r etablerad. Vid den punkten
kommer varje text en individ ldser om kindisen i friga att paverka den fortsatta
relationen fram till den punkt di kiindisen glomts bort och man istillet siger "vem
dr det?” om personen. Varje interaktion blir pa sa sitt ocksa en del i en pagiende
forhandling om relationen och dess innehéll. (Jmfr. ex. Gronroos, 1994, 2002;
Gummesson, 1997). Vid varje mote fogas erfarenheter av tidigare interaktioner
samman och métet utvirderas i ljuset av dessa. En enskild interaktion kan dirfor
inte ses som separat utan maste hela tiden forstas som en del av en kedja sma
enskilda diskreta episoder som krokar i varandra. Det gor att relationens
byggstenar behover studeras pa olika nivier (Holmlund & Strandvik, 1999).

Pi sin allra mest basala niva bestir interaktionen av mikrohandlingar, i form av
exempelvis att man ldser en intervju, ett blogginligg, en bild pa ett socialt medium
eller ett framtridande i ndgot teveprogram. P4 nista nivd uppkommer en episod
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nir flera handlingar sitts samman till en sammanhingande rad av handlingar, det
vill siga vid konsumtion av flera medietexter som ber6r samma hindelse (sasom
en veckofinal i "Let’s Dance”). Flera episoder blir i sin tur till en sekvens vilket
utgor grunden for relationen, sisom tidigare har diskuterats i avsnittet om
Gynnings hela session i ”Big Brother”-huset eller Zelmerlows programledarskap
for Allsing pa Skansen. Resultatet ir alltsd att relationen etableras genom den
ackumulerade erfarenheten av en stor mingd interaktioner. Publikens samlade
erfarenheter paverkar varje interaktion och blir dirmed ocksi knutet till dels
framtida forvintningar pa interaktioner och dels upplevelsen av dem.

Malet med interaktionen 4r att det ska kinnas bra och givande att vara i relationen
for bada parter (Gobé, 2001; Roberts, 2005). Roberts gar si langt att han hivdar
att det efterstravansvirda idealet bor vara att etablera en relation som priglas av
omsesidig kirlek och respekt. Det kan antas att en kindis resonerar pa ett liknande
sitt: En lojal publik 4r en sak, men den publik vars relation priglas av en vilja att
fordjupa relationen ir dnnu mer virdefull. Dirfor foreslar Roberts att relationen
med publiken byggs utifrin principen att:

“Great relationships thrive on learning, anticipation and surprise. When you know
everything there is to know, there is nothing left to discover. No more wonder, no
more opportunities” (Roberts, 2005, p. 62)

Analytiskt verktyg: den parasociala relationen som ett narrativ.

Hur undersoks journalistikens roll for att bygga en lingsiktig, intressant och
attraktiv relation pa bista sitt om malet r att den stindigt ska utvecklas? Nar
relationer betraktas som en serie upprepade interaktioner som fogas samman till
en sekvens, framtrider parallellerna till hur ett narrativ konstrueras. Béida
uppkommer genom att enskilda hindelser fogas samman till en sammanhingande
serie som far sin huvudsakliga mening utifrin hur varje hindelse relateras till de
foregiende. Ett narrativ kan definieras som en sekvens av hindelser, som tar plats
under nagon form av tidsperiod, fyllda med aktorer som fyller olika funktioner
(Berger, 1997). Forst och frimst krivs en premiss eller ndgon form av uppgift
som ska utforas, aktéren som ska utféra den och i sin strivan att utféra uppgiften
nigon form av hinder i form av personer eller omstindigheter samt hjilpare som
underlittar resan dit. Vi har sett i de tidigare kapitlen hur journalister forlitar sig
pa dessa grundelement for att viva sina narrativ. Rein m.fl. (1997) menar att de
flesta medietexter som handlar om kidndisar pa ett nirmare plan bir dessa
huvudsakliga bestindsdelar:
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e Drama— en bérjan en mitt och ett slut som berdr nagon form av konflike
e Motstind — ett hinder som maste 6vervinnas

e Kris — sjukdom, droger, skilsmissa eller ett evenemang som sitter
motstandet i centrum

® Mentorer — trinare, ridgivare, forildrar eller andra hjilpare som erbjuder
nigon form av ridgivning

e Obojlig talang — en firdighet eller egenskap som miste forstas eller bli
forstadd

e Ensista beloning eller annan form av klimax - offentlig acklamation, stor
publik, vilgérenhet eller en nobel dod.

Varje text om en kindis fungerar som en del i byggandet av den para-sociala
relationen utifrin de narrativ som utvecklas. Den 6vergripande malsittningen ir
att narrativet stindigt ska utveckla relationen och géra den attraktiv att fortsitta.
Det ir dirfor inte konstigt att Marshall (1997) noterar att kiindisars liv stindigt
priglas av konflikter eller svirigheter som ska dvervinnas. Dessa konflikter dr den
grund relationen vilar pd om en god relation, som Roberts (2005) menar, byggs
utifran Gverraskningar, forvintningar och en stindig fordjupning.

Nir dessa olika observationer syntetiseras framtrider tva huvudsakliga funktioner
for rapporteringen om kindisarna: Rapporteringen ligger grund for en lingsiktig
relation med publiken genom att den avticker ny kunskap om kindisen.
Kindisens underhallningsarbete och samspelet med den journalistiska skildringen
ska skapa forutsiteningar for publiken att hinge sig at den egna upplevelsen (Jmfr.
Hill, 2011, 2015).

En extraordinir tillvaro — en tillvaro utan vardag

En naturlig konsekvens av att en stor del av den parasociala relationen byggs i
grinslandet mellan det offentliga och det privata (jmfr. G. Turner, 2004) ir
tanken att kindisars liv priglas av extravagans, spinning, och intressanta
hiandelser. Nir kidndisens privatliv méter den engagerande medielogiken
forvandlas det vardagliga till extraordinirt. Den journalistiska skildringen skapar
en illusion av det inte finns nagon vardag nir personer forvandlas till aktorer i en
text. Tillvaron underkastas de konventioner som styr berittandet. Varje episod
forses med nagon form av inneboende konflikt som syftar till att skapa intresse for
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berittelsen. Aven utanfér de stora offentliga evenemangen maste kiindisen hantera
utmaningar eller 6vervinna svérigheter. Sma hindelser som kan uppfattas som
triviala blir till problem och spinningar som i exemplet nedan:

Den breda skénskan ir bortslipad Nu pratar Carolina Gynning stockholmska -
Det har varit kimpigt men nu sitter det, siger hon Carolina Gynning, 32, gér sin
debut som skidespelerska i Jesper Ganslandts film "Blondie" som just nu spelas in
i Trollhittan Ett krav infér rollen var att hon skulle ldra sig stockholmska (Gynning
slopar sin skanska. Aftonblader. 2011-06-17.)

En utmaning som att lira sig tala en ny dialekt kan bli tema f6r en rad artiklar och
de smé banala problemen omvandlas till triumfer. Resultatet ar en f6rhojd kinsla
av spanning i tillvaron. Publiken behéver aldrig se kidndisens rutinartade,
mondina och trikiga vardag. Istillet mots kindisen filtrerad genom en
journalistik som lyfter fram det extravaganta, spinnande och intressanta. Publiken
ser enbart specifika utsnitt som behandlar triumfer eller utmaningar, som hur
Gynning kimpat med att ldra sig prata stockholmska.

Kirleksrelationer blir dirfor sirskilt tacksamma att vidva narrativ kring. De
innehaller alltid nigon form av inbyggd fragestillning: Kommer de fordjupas eller
ta slut? Kommer det sluta med bréllop eller till och med barn? I analyskapitlet om
grundliggande underhallningsarbete diskuterades Gynnings frin-och-till-relation
med deltagaren Olivier de Paris som en viktig faktor f6r hur hon kunde bygga
uppmirksamhet och engagemang under sin sejour i "Big Brother”-huset. Efter
vinsten handlade en inte oansenlig del av skriverierna om Gynning om hur
relationen tog olika vindningar. Osikerheten i relationens utveckling gjorde den
dramaturgiskt tacksam att anvinda. Dess oforutsigbarhet gav utrymme fér en
skildring av tillvaron som priglad av drama och extraordinira vindningar.

Kirleksrelationer visar ocksa att det inte 4r sjilvklart att en partner 4r en hjilpare.
Den kan mycket vil vara en central killa till konflikt och utgdra de hinder som
ska overvinnas. En partner kan mycket vil vara det som stir i vigen for att
kindisen ska uppna ett lyckligt liv och lugn och harmoni. Ett uppbrott kan
dirmed definiera nya utmaningar och markera nya kapitel i berittelsen om
kindisen.

Konstniren och forfattaren Carolina Gynning, 33, har tidigare berittat att
pojkvinnen och sambon Alexander Lydecker, 30, innebandyspelare - 4r hennes
livs kirlek. - Vi har gett oss fan pé att det hir ska fungera. Med Alexander far jag
vara stark, men han 4r ocksd tuff. Jag kan vara gipéig men han sitter starka grinser.
Det ir viktigt, jag har inte fitc de grinserna forut, har Gynning tidigare sagt till

154



Aftonbladet. Nu vintar paret barn tillsammans. (Gynning ska bli mamma

Aftonblader. 2011-11-27.)

I minga fall kan kidndisars partners fylla funktionen som hjilpare gentemot
externa hinder. Ett bra exempel pd hur partners stdttar varandra nir vardagen blir
till ett pdgiende drama ir Zelmerlows relation till Marie Serneholt, som nimndes
i forbigaende i forra kapitlet.. En partner méste alltsa inte vara ett hinder for att
vara en killa till dramaturgisk konflike.

Paret har varit p4 en flera veckor ling resa i semesterparadiset tobago vid Karibiska
havet i Sydamerika. Men nir Méns Zelmerléw, 24, och Marie Serneholt, 27, skulle
hem till Sverige stoppades de av askmolnet som foljde pd vulkanutbrottet pd
Island. (Méns & Marie askans offer - fast pA Tobago Aftonbladet. 2011-05-26.)

Under dren 2008-2011 var Mans Zelmerlow och Marie Serneholt ett par. Genom
deras relation fick publiken f6lja dem genom stora och smé hindelser. Serneholt
var pa egen hand en kind artist, tack vare hennes tidigare medlemskap i bandet
A-Teens. Paret visade sig regelbundet offentligt pa professionella medie-
framtridanden. Ofta aterfanns de vid varandras sida, sisom exempelvis
Zelmerlows programledande av "Melodifestivalen” eller "Allsingen” for att stotta
varandra infor utmaningen och dela triumfen.

Mans Zelmerléw och Marie Serncholt stdttar alltid varandras arbete pé plats. Men
i och med melodifestivalen missar Mans flickvinnens premiir av "Grease".
(Schlagern stiller till det for Méns och Marie - missar premiir Expressen. 2010-
02-04.)

Mans Zelmerléw och flickvinnen Marie Serneholt forenades i ett lingt kysskalas
bakom scenen efter sindningen. (KVALLENS Expressen. 2011-06-29.)

Nir de tllsammans kunde fira triumfer och stétta varandra genom svirigheter
kunde publiken se de yttre utmaningarna pd ett mer patagligt sitt. Serneholts
nirvaro erbjod en tydligare méjlighet till identifikation satillvida att det ir
timligen ldtt att tinka sig behovet av att ha nigon vilvillig i publiken vid en
premiir eller glidjen i att ha klarat sig igenom en forsta forestillning och kunna
dela den upplevelsen med nigon annan.

Kirleksrelationer fungerar som sirskilt bra exempel pa hur journalistik férvandlar
normala och alldagliga hindelser till kapitel i pagiende narrativ. Aven andra
hindelser, som exempelvis drogbruk, skonhetsoperationer eller instillda flygresor
pa grund av vulkanutbrott, fyller liknande funktioner. I framstillningen av
kindisen blir livet en rad extraordinira hindelser, dventyr, som staplas pa
varandra. Kindisens mondina vardagsliv portritteras inte regelbundet utan
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publiken far istillet f6lja de sma dventyren ging efter annan. Saledes konstrueras
narrativet om kéndisen inte som en lang kausal hindelsekedja utan som en rad
mer eller mindre sammankopplade utmaningar som kiindisen ging pa gang miste
tackla. Hindelserna ar riskfyllda och chansartade, men aldrig rutinmissiga.

Att krydda tillvaron med glamour

Kindisar syns pa spinnande platser, moter intressanta minniskor och har tillging
till attraktiva klider och accessoarer. Nir fantasieggande symboler kombineras
med den dventyrliga tillvaron 4r det inte konstigt att kiindisars tillvaro framstar
som glamourds. Glamour som begrepp betecknar en sirskild form av emotionellt
arbete som syftar till att skapa en euforisk kinsla av dtrd utan avundsjuka (Gould,
2005). Glamour ir en aspekt av berdttandet/interaktionen som syftar till att skapa
upplevelse av 6vernaturlig perfektion (jmfr. Thrift, 2008; Wilson, 2007).
Glamour kan ses som resultatet av att kindisen och berittandet spelar pa
publikens vilja till fantasi om att fi tillgang till det som kindisen har och ir.
Glamour ir det distanserade objektet som stimulerar och utléser betraktarens
fantasier, oavsett dess objektiva kvaliteter. Glamour ir en produkt av att kindisen
har hjilpt publiken att formulera en attraktiv fantasi. En enkel faktaruta tagen
frin en artikel om Gynnings sjilvbiografi Ego Gir/ kan exemplifiera hur hennes
person kan reduceras till en uppsittning enstaka attribut som var for sig kan
fungera utlésande for en fantasi:

CAROLINA GYNNING Alder: 27. Bor: Stockholm. Gér: Programledare i
"Forkvill" pa TV4. Konstnir. Bakgrund: Jobbat som modell sen hon var 16 4r.
Har gjort bland annat Playboy. Blev rikskindis efter vinsten 2004 ars "Big
Brother". Har haft konstutstillningar i Malmé och  Stockholm.
(Skandalblondinernas bekinnelser Expressen 2006-10-06.)

Exemplet ovan erbjuder en kort nedbrytning av Gynnings biografi. I den
forvandlas hennes bostadsort och hennes tidigare erfarenheter till kontextlosa
symboler som skvallrar om hennes person. De accessoarer, klidder, erfarenheter
som nimns, fungerar som oberoende symboler som pa egen hand kan utlésa
emotionella reaktioner. I forra kapitlet diskuterades hur Gynning 16ste upp
grinsen mellan sig sjilv och en text i syfte att gora den tillginglig fér den breda
publiken. Glamour fungerar pa ett liknande sitt, satillvida att det loser upp
grinsen mellan den fysiska personen och den bild som konstrueras av lisarens
inlevelseférmdga och fantasi. Nir publiken ser kindisen resa, gi pa fest, eller bada
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pa en strand kan det forstds som en uppsittning praktiker som fangar publikens
uppmirksamhet och sitter i ging publikens associationsférmaga och fantasi.

Carolina Gynning, 33, och Alexander Lydecker, 31, har &kt pa kirleksresa till Bali.
Paret, som vintar sitt forsta barn, tillbringar dagarna med sol och bad samt
lyxmiddagar pa stranden. (Gynning pa kirleksresa Expressen. 2011-12-27.)

Tillsammans med fotografier 4r den ovanstiende typen av notiser det som
vanligtvis associeras med skvallerrapportering: Det fungerar som ett utsnitt ur den
pagiende berittelsen om en av Gynnings kirleksrelationer (vilket 4r tydligt for
den som har kunskap om Gynnings kirleksliv). Den glamourdsa platsen Bali ar
egentligen inte central for narrativet, men skinker en inramning och kryddning
till kirlekslyckan. Med jimna mellanrum 4r till och med arenan berittelsens
huvudsakliga fokus och kindisen reduceras till bara en aktor pa den. Dessa idr
artiklar som vinder pd logiken och anvinder kidndisen for att bygga upp
attraktiviteten i evenemanget.

Tv-profilen Carolina Gynning och sambon Alexander Lydecker tittade pa
utstdllningen. (Fashionabel 20-arsfest Aftonbladet. 2011-05-05)

Fester som i det ovan nimnda exemplet (i det hir fallet en designers 20-
arsjubileumsfest) 4r arenor med starkt kontrollerad tillging kring vem som far
tilltride till dessa evenemang. Genom att nirvara i dessa sammanhang maste
personen vara nigon som tillhér kindiseliten. Men det ér inte bara platserna som
attraherar: Aven de personer som forekommer pi platserna ir en del i processen
att intressera publiken. De sociala nitverk en person har tillging till fungerar som
markorer for status, noterar Milner (2005, 2010). Han menar att status markeras
genom att kunna visa sin tillging till andra hdgstatuspersoner. Pé s sitt dr det
attraktivt att vistas pd premiirer, vernissager och andra evenemang. Den samlade
massan av kidndisar fungerar uppmirksamhetsskapande, vare sig det dr pa ett
jubileum for en klidesdesigner eller nir man gir i toga for atc sitta
uppmirksamhet pa Alzheimers sjukdom.

Bland kindisarna man kunde se i bara lakan fanns bland annat Carolina Gynning,
Peter Magnusson och Alex Schulman. (Gry ledde kindisar i toga-taget i kampen
mot Alzheimers. Aftfonbladet. 2011-05-08)

Rapportering av det hir slaget visar den intima relationen mellan symboler och
kindisen. A ena sidan fir en fest, en premiir eller en vernissage status av att
kindisar deltar i dem, & andra sidan fir kindisen status bekriftad genom att bli
inbjuden till arenor och evenemang dir andra kindisar deltar. Fér Gynning
spelade platser och arenor en sirskilt viktig roll i konstruktionen av berittelsen om

157



henne som levandes en glamourds tillvaro. Efter "Big Brother” férekom ofta
rapporter om hur hon festade pé Ibiza, hade bott i Milano, var hemma bland
bekanta i fashionabla stider runt Medelhavet, och hade bott i Paris. Den
dterkommande rapporteringen om hur Gynning festade pd sidana platser eller
besokte vinner pi olika platser fyllde funktionen att distansera henne frin ett
vardagligt Sverige-liv. Platserna antydde att Gynning hade tillgang till nigonting
distanserat och spinnande. Att Gynning inte "bara” var turist pd dessa platser
forankrade bilden av henne som extraordinir. Hennes tidiga liv som modell var
anvindbart satillvida att hon kunde anvinda sig en berittelse av hur hon skapat
ett ndt av relationer med andra kindisar som erkiinde hennes status som nagon.
Hennes sjilvbiografi beskrivs som en telefonkatalog med kindisar som hon har,
eller har haft, olika typer av relationer med.

Namedropping: Victoria Silvstedt, Olivier de Paris, Hugh Hefner, Bingo Rimér,
Dominika Peczynski. Carolina Gynning ir pifallande extrem och hégljudd som
person, men det ir inte boken. Den ir skriven pa ett 6dmjukt sitt, man blir inte
irriterad, utan kinner empati f6r Carolina och alla hennes katastrofala felsteg.
Smaskighetsfaktorn skjuter i topp. Det blir nistan overdos av privacy.
(Skandalblondinernas bekinnelser Expressen 2006-10-06.)

For att skapa framétrorelse och férindring i den stora berittelsen fungerade
Gynnings tidigare liv som ett sitt att etablera ett komplext forflutet som hon
distanserade sig fran. I sina sjilvbiografier (Gynning & Carlqvist, 2006, 2009)
kunde hon beritta om hur hon pa en strand pa Ibiza fick en ecstacy-tablett och
foljde med till en fest i ett hus dir kokain flédade; hur hon som modell bjods in
till Playboy Mansion eller fick betalt f6r att dansa pé en fest f6r en saudisk prins.
Genom att dppenhjirtigt prata om dessa saker i intervjuer byggdes bilden av
henne som en person som tidigare férde ett vilt och glamourdst liv.

Kokainfester, gruppsex, dtstorningar. Forfattaren, modellen, konstniren och fore
detta dokusapavinnaren Carolina Gynning, 32, har aldrig hymlat med sitt vilda
leverne. (Gynning: Jag var illa ute Aftonblader. 2011-04-13.)

Hennes tidigare vilda liv sattes upp som en ram som G6vriga samtida hindelser
kunde kontrasteras mot. Fér Gynning blev varje medialt framtridande nigot som
relaterade till hennes tidiga historia och kampen f6r att distansera sig frin den. De

visade hur hon lugnat ner sig och inte lingre enbart var en person som festade pa
Ibiza.

Aven for Zelmerlow spelade platser en viktig roll for den journalistiska
konstruktionen av personan. Men istillet for att konstruera en kosmopolitisk
vagabond, forstirkte de journalistiska skildringarna bakgrunden i Lund.
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Journalisterna anvinde sig av konnotationerna av den lilla skinska
universitetsstaden med arkaiska traditioner som fond nir man skulle konstruera
bilden av honom som lillgammal. Lund framstod som nagot annorlunda och
exotiskt, nir det som skiljer Lund frin Stockholm forstirktes. Aven om Lund och
Stockholm inte ligger sirskilt lingt frin varandra rent geografiskt finns en tendens
att journalister och medier tenderar utveckla en syn pa sig sjilv som tillvarons
centrum och det som inte 4r nirliggande som avvikande (Couldry, 2003). Det
personifieras genom idén att allt utanfér det mediala centrat (personifierat i
riksmedia av Stockholm) &r ndgot exotiskt. I rapporteringen av premiiravsnittet
av Allsing pa Skansen framstod det exempelvis som sirskilt exotiskt att Zelmerlow
sjong "Var ska vi sova i natt?” tillsammans med Lunds studentsingare. Aven om
Lund ir mindre av en avvikelse 4n exempelvis Paris eller Ibiza, verkade Lund som
en kontrasterande fond med smastadsliv, gamla anor och lite omoderna ritualer,
beteenden och praktiker. Trots sin unga befolkning beskrevs inte Lund som en
stad som foder kindisskap. Genom att spela upp kontrasten mellan Lund och
Stockholm f6rankrades transformationen som Zelmerléw genomgick. Hans rétter
mé vara frin den lilla akademikerstaden, men det var i Stockholm som
transformationen till kindis skedde.

Mins Zelmerlow foddes inte alls i Lund. Han foddes pa Skansen. (Malin Roos:
Kanonstart - men dumpa farbrorstilen Expressen. 2011-06-29.)

Liksom for Gynning har platser ocksé sin plats i byggandet av Zelmerlows status
som tillhorande en social elit. Efter att ett medieevenemang avslutats ir det vanligt
att en efterfest med deltagarna tar vid. Platserna dir de kiinda personerna samlas
fir dirmed en liknande status som platsen dir den goda stimningen frin
exempelvis en allsings-kvill eller "Let’s Dance”-final fortsitter. Vanligtvis dr dessa
platser (dven om det ligger i en stad som Stockholm) sddana att de fungerar som
avgrinsade zoner dit endast personer med en viss typ av social status har tillerade.
Pa sa sitt skapas en tydlig grinsdragning mellan vem som i4r inne och vem som ir
ute. Nir Zelmerlow fortsitter kvillen pd kindistita platser som alla inte har
tillgang till, limnas publiken med nyfikenheten vad som hinder inne pi det
kindistita stillet och den egna fantasin kan ta vid om allt det spinnande och
intressanta som sker dar.

Efter det traditionella minglet bakom scenen pd Skansen, gick Mins Zelmerléw
vidare till kiindistita Josefinas p& Djurgirden med ndgra vinner. (HYLLAS AV
ALLA Aftonbladet. 2011-07-06.)

Publiken fér vanligtvis inte detaljer om exakt vad som hinde pa festerna, men
ibland uppkommer enskilda observationer som ger stoff och stimulerar publikens
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fantasi. Det for in en rad motsigelser som antyder att det finns mer in vad
&
publiken ser nir Zelmerlow dr pd scenen.

Under Andra chansen var Mins Zelmerléw kung i baren och képte hotshots for
1500 kronor. Tavlingsproducent Christer Bjérkman ser inga problem med det
vilda festandet. - Det kan inte jag ha nigra synpunkter pi. Det fir de som
bestimmer ha. Det ir sjilvklart s& att det 4r skont att koppla av pa 16rdag kvill nir
sindningen ir 6ver, siger han. (Sprit, Vin och Tumult x SVT:s budskap: Mittligt
med alkohol x Verkligheten: efter-efterfester pd Christer Bjérkmans rum, galna
shotrace och fylla Aftonblader. 2010-03-12.)

Om Gynning distanserade sig fran site tidigare festliv, fungerade Zelmerlows
aktiva uteliv som ett sitt for journalistiken att skapa kontraster och nyansera
bilden av honom. Zelmerlow beskrevs ofta som trevlig, snill och s6t
svirmorsdrom, men i rapporteringen fran fester pa olika inneklubbar framtridde
ocksa en mer dventyrlig sida. Zelmerlow syntes pa fester med Guns 'n Roses och
Oasis, band som representerade en livsstil fylld av rock ’n roll, dventyrlighet och
alkohol. Som 6gonvittne berittade han om vad som hinde pa festen utan att ge
nagra direkta detaljer om hans eget deltagande.

"Let’s Dance"-vinnaren Mins Zelmerléw och "Big brother"-deltagaren Elita
Lotblad var med pa festen: - Det blev en jikla fest nir Axl kom. Han var omgiven
av en klunga blondiner och verkade verkligen trivas, berittar Mins. ("Det slutade
i katastrof™. Ace of Base-Ulf festade med Axl Expressen. 2006-06-28.)

Men inte bara enstaka fester erbjod méjlighet till exponering: Stora evenemang
som tennisveckan i Bastad erbjod tillfille att binda samma samtliga ovannimnda
faktorer. Zelmerlow fick dillfille att frottera sig med svensk kindiselit och
distansera sig fran sin persona som gullig eller gubbig. Det gav ocksi tillfille att
mota sin publik i ett semi-offentligt sammanhang. Tennisveckan gav sirskilt
mdjlighet att stimulera en sirskild del av publikens engagemang genom att spela
beachvolley och visa upp sin kropp.

Traditionsenligt for tennisveckan spelades kindisbeachvolleyn vid Skansenbadet
nedanfor Pepe;s Bodega i Bastad i gar. I solsken och hirlig stimning tringdes flera
tusen askddare runt planerna dir kindisarna duggade ditt. [...] Flest och hogst
skrik frin den kvinnliga delen av publiken fick Ola Svensson fran Idol. Han
spelade med Mans Zelmerléw, Viktor Akerblom och tv4:s Max Grinndal.
(Kvinnornas Idol het p& beachen Expressen 2006-07-13.)

Liksom accessoarer, platser och personer kan dven kroppen anvindas som ett
objekt som lockar, fascinerar och skapar dtrd och glamour. Det ska diskuteras i
nasta avsnitt.
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Kroppen och talet om kroppen

Den glamourdsa tillvaron byggs inte bara utifrin accessoarer eller andra
glamourdsa personer. En minst lika viktig byggsten ir kindisens kropp och hur
den representeras i bild, i skrift och i tal. I jakten pa uppmirksamhet finns
knappast ndgot bittre sitt att skapa engagemang 4n att visa upp kroppen. Om
kindisskap handlar om att bli omtalad, som Braudy (1997) foreslér, 4r exponering
av kroppen ndgot som nistan garanterat far folk att prata. En offentligt exponerad
kropp l6ser bokstavligen upp grinsen mellan privat och offentligt och erbjuder ett
enkelt sitt att skaffa sig uppmirksamhet och skapa engagemang. Det bjuder in
publiken till bide interaktion och identifikation.

VI SAG “Big brother’-vinnaren Carolina Gynning dansa och roa sig pi Linos
gayklubb i Stockholm férra 16rdagen. Hon var munter och sét i svart korsett och

rakfonat har. (Expressen VI SAG 2004-11-23)

Nir nagon visar upp sin kropp blir det en sjilvklarhet att den kroppen
objektifieras. Kindisars kroppar kritiseras, betraktas och bedoms med omdémen
som exempelvis “munter” eller 7s6t”. Det speglar en aspekt av
celebrifieringsprocessen nimligen att kindisen omvandlas till ett objeke eller ett
abstrakt allmingods. Individen blir till ett tecken som forhandlas offentligt och
forlorar dirmed en del av sin egen agens. En medierad kropp ir inte lingre en
tinkande och handlande individ. P4 sa sitt blir kroppen béde ett hinder och en
mojlighet for bide Zelmerlow och Gynning i deras arbete med att bygga
relationen till publiken.

Kroppen anvinds pé tva huvudsakliga sitt: For det forsta, dr kroppen, liksom en
accessoar, nagonting statiskt. Den dr nigonting en kindis visar och far reaktioner
pa. Liksom glamour ir ett objekt som stimulerar atrd ir kroppen nagonting for
publiken att interagera med. Den fungerar som en stimulus for emotionella
reaktioner i form av estetiskt tilltalande. Kroppen ir ett objekt som publiken kan
lockas av. Det andra sittet, dock, dr mer intressant fér detta kapitel. Sjilva
handlingen att anvinda sig av kroppen fungerar ocksd som ett sitt att positionera
dess dgare. I sin studie Heavenly Bodies visar Dyer (2004) exempelvis hur kroppen
symboliskt anvints som ett uttryck for att klistra pa beteckningar pa personer.
Dyer (2004) menar att kroppen nirmast fungerar som ett semiotiskt tecken som
kan lisas, vilket gor att de normer som existerar i vardagslivet influerar vad
publiken ser nir kroppen exponeras. Hur kroppen ser ut och anvinds i det
offentliga blir dirfor ett sitt f6r personen att kommunicera hur personan ska
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forstas. Forstaelsen av exponeringen kommer sittas i relation till den befintliga
forstaelsen av personen.

Att exponera kroppen ir att ge sig in i ett komplext spel i personabyggandet: Det
speglar en beredskap att goras till objekt och ge ifrdn sig en del av sin egen agens.
Nir kroppen exponeras blir publiken till voyeurer som distanserat betraktar en
kropp i rérelse. Det ppnar for frigan om man kan vara en stark personlighet, om
man samtidigt exponerar sin kropp som ett objekt? Om relationsbyggande utgir
fran ate stindigt Gverraska publiken och bygga pa dess befintliga kunskap framstar
det inte som sirskilt konstigt for en glamourmodell eller en tonarsidol att visa upp
sig. For en konstnidr eller en allsingsledare 4r det diremot inte sjilvklart att
uppvisandet av en kropp ir forvintat (och handlingen kommer dirmed att orsaka
en starkare reaktion). Det ir inte ens sjilvklart att de kommer ha kroppar som ir
intressanta eller attraktiva for publiken att betrakta.

Publikens roll som betraktare av kroppen idr en av de faktorer som reglerar
mojligheten att anvinda sig av sin kropp. Det dr svért att diskutera kroppen utan
att ta hidnsyn till vad Laura Mulvey kallade ”den manliga blicken” (Mulvey, 1975).
Mulvey menar att nir en kvinna avbildas dr den tinkta betraktaren frimst en man.
Resonemanget om vems blick som ser pd kroppen ir centralt for forstaelsen av
medieringen av kén och kropp. Den kvinnliga kroppen har traditionellt betraktats
frimst som ett objekt (av en tinkt manlig betraktare), medan den manliga
kroppen konnoterar ett kraftfullt subjekt (Nead, 1992). Men som Hirdman
(2002) visar finns ett komplext samspel mellan kroppen och blicken och hur
blicken pa kropparna kan fylla en lang rad funktioner. En man som portritteras
tittandes pa en manlig kropp fyller en annan funktion 4n en bild av en man som
har blicken pé en kvinnlig kropp. Pa samma sitt kan ocksd blicken in i kameran
fylla olika funktion: En man som fotograferas nir han ser in i kameran betrakras
som tittande pa publiken, men pa ett annorlunda sitt an om en kvinna ser in i
kameran. Hur kroppen skildras kan alltsd uttryckas som en fraga om vem som
betraktar vem: Ar det publiken som betrakrtar kindisens kropp, ir det journalisten
som betraktar kindisens kropp eller dr det kindisen som betraktar sin egen kropp?
Pa si sitt erbjuder journalistiken en komplettering av den fotografiska bilden
genom beskrivningar av situationen och talet om kropparna. Det gor att
skildringen ocksd kan leda publikens idéer eller lisning, i den ena eller andra
riktningen.

Kroppen ir ett verktyg som erbjuder bide mojligheter och svirigheter i ett
komplext spel om mgjligheten att ses som ett objekt eller som ett subjeke. Talet
om kroppen och blicken pa kroppen 4r dirmed en viktig del i relationsbyggandet.
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I de kommande avsnitten undersoks hur kropparna omtalas och om det erbjuder
mojligheter och hinder f6r Gynning och Zelmerlow.

Zelmerlow och majligheten att objektifiera kroppen

Zelmerlow 4r en mysig person, sot och lillgammal pi samma ging och han
trivselskrattar som om han inte gjort nigot annat i sitt liv. (Allsingskulturen har
kidnappats Svenska Dagblader 2011-08-13.)

For Zelmerléw fungerade kroppen som ytterligare ett verktyg for att kontrastera
och nyansera bilden av honom som sét, lillgammal och oskyldig. Att exponera
kroppen gjorde att han kunde omtalas som sexobjekt med uttryck som i citatet
ovan, eller saker som "Mums-Mins”. Aven om Zelmerléws kropp tidigare
exponerats, i samband med dans eller nir han spelade beachvolley, balanserade
talet om honom lings en fin linje mellan oskuldsfull och sexuell. Nir journalister
nirmade sig hans utseende férdes en viss sexuell dimension in i personan utan att
diskussionen f6r den skull riskerade att bli vulgir.

Ett bra exempel pa hur Zelmerlows kropp anvindes som en projektionsyta
aterfinns i Affonbladets fredagsbilaga “Klick” under en intervju med honom 2006-
02-10. I intervjun var han inte ett renodlat visuellt objekt utan snarast idén av en
kropp. Artikeln sitter den gossaktiga kroppen i centrum utifrin premisserna att
reportern har ett (fiktivt) forhillande med honom, och stiller fragor om deras
forhallande. Artikeln 4r rubriksatt med citatet: “Jag gir helt naken hemma” och
inleds med ingressen “Han tinder pd vita studentklinningar och gir med pa att
kallas “balladkungen”. I intervjun blev Zelmerlow till ett objekt for begir och atra
som fantasier kunde vivas kring. Genom att anspela pd etablerade forestillningar
om honom kunde han bdde agera som subjektet som bygger fantasin it askadaren,
samtidigt som han sjilv agerade akedr i den fantasin han skapat. Aven om svaren
ar lekfulla i den tinkta romansen skapar de utrymme for honom att vidareutveckla
den objektifierade personan.

Hur triffades vi?

“Pa en solig strand i solnedgéngen i Porec i Kroatien. Du lag och solade naken nir
jag och négra polare spelade beachvolleyboll och si hamnade bollen hos dig. Sa jag
tog mod till mig och gick bort och himtade bollen och ursiktade mig s mycket.
Och du fnittrade lite"

Vad hinde sen?

Jag frigade om vi skulle bada. S4 sen tog vi ett nattdopp.
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Nakendopp?

Ja, jag var tvungen att ta av mig klidderna for att det skulle bli sd jimlike som
moijligt.

Men vad fick mig att falla for dig?

Min litta syn pa saker och ting.

S det var inte din nakna kropp?

Jo, det kan det ha varit. Eller min fantastiska crawl.

Ar du bekvim naken?

Ja, vildigt bekvdm. Jag gar helt naken hemma s4 fort jag fir chansen.

Du blev ju kind som smér-Méns i "Idol". Hur tinker du sméra for mig?

Forst blir det en romantisk middag inne i byn i Kroatien och sen, helt plstsligt
kommer byns egna kindisband fram och kallar upp mig och s sjunger jag en

serenad for dig.” (Svenson, Aftonbladet klick s.47)

Zelmerlow anspelade pa flera saker som aspirerade till att stimulera fantasi och
lust. Férst och frimst den romantiska idén att de méttes pa en strand och att han
tog initiativet genom en gentlemannamissig ursikt. Han ir inte sjilvsiker utan
“tar mod till sig”. De tvd triffas genom en liten incident nir Mans spelar
beachvolleyboll.” Han antyder ocks3 sin viltrinade kropp i kommentaren att hans
fantastiska crawl kan ha varit det som fick reportern att falla fér honom.
Zelmerlow malar en bild med hjilp av symboler som beachvolley, hans fantastiska
crawl, och nakenbad i natten. Objektifieringen i skildringen kryddas samtidigt
med typiske maskulina aktiviteter som den romantiska middagen i vilken han
erbjuder reportern en spontan serenad. Aven om han ir en aktiv deltagare i
produktionen av fantasin gor han sig till ett objeke for ytterligare fantasier.
Publiken far alltsa mojligheten och stoff att fantisera om Méns som en sensuell,
littsam och rolig person som vore den perfekta pojkvinnen.

Genom att delta i leken skapar Zelmerléw en hybrid, en manlig gosse som ir
tillginglig for sexuella fantasier— en mumsbit. Att prata om sig sjilv pa det sittet
och leda in publiken i fantasin bygger ocksa forstaelsen att han ir bekvim med att
bli behandlad som ett objekt. Det legitimerar vidare att publiken kan konsumera
honom med blickar och med tankar. Mannen blir till en gosse som saknar egen

% En idrott som inte ir okind for sina estetiska undertoner. Beachvolley samlar solbrinda,
viltrinade och littklidda kroppar som observeras i rorelse.
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agens i sexualiteteten. Det dr ndrmast ett prepubertalt tillstind som handlar om
att idolen ska goras tillginglig for en publikens konsumtion sétillvida att den
objektifierade och demaskuliniserade mannen inte ir ett hot. P4 samma sitt som
den kvinnliga kroppen ir reglerad som ett objeke blir ocksd en demaskuliniserad
manlig kropp ofarligare att betrakta. For en manlig kindis blir det lukrativt att
kunna konstrueras som en hybrid mellan maskulint och feminint. For Zelmerlow
spelar kroppen en mindre central roll for hans verksamhet som kindis. Det dr en
mindre del av hans huvudsakliga sysselsittning, som artist. Nir Zelmerlow klir av
sig, bjuder ut sig och gor sig till ett objekt, bjuder han in till en liten avgrinsad
sfir mellan offentligt och privatliv som han kan hilla separat frin sitt offentliga
arbete.

Gynning och problemet med den objektifierade kroppen

Om Zelmerlow kan kliva ur sin sexualitet, neutralisera den och anvinda sig sjilv
som objekt for att bygga relationen med sin publik ar Gynnings relation till den
offentliga kroppen mer komplex. Hon bérjade sin karriir som glamourmodell.
Glamourfoto syftar till att géra kroppen till ett objekt for konsumtion genom att
visuella uttryck skapar kopplingar mellan stjirnans persona och sexuell
objektifiering (Willis-Tropea, 2011). Aven i deltagandet i ”Big Brother” fanns
element av objektifiering (jmfr analyskapitel 1), satillvida att hon var en av
deltagarna som hade sex framfér kameran och som rekryterades som en hiftig och
naturlig sexuell person. Narrativet om Gynning tar utgangspunke i att hon inte
sjalvklart 4r ett subjekt, eller en person med egen agens. Tvirtom har Gynnings
berittelse stindigt handlat om att sitta hennes kropp i centrum. Trots att hon
samtidigt som hon gjorde glamourmodelljobb hade vernissager eller
programledarjobb. For i en situation nir den kvinnliga kroppen exponeras i
offentligheten sker en symbolhandling: Det offentliga har traditionellt betrakrats
som en manlig sfir medan det privata ir en kvinnlig sfir (Nead, 1992). Helen
Davies (2001, 2004) noterar att nir kvinnan agerar som ett subjekt tenderar hon
att marginaliseras och osynliggoras. Det dr frimst i relation till en manlighet som
hon far sin status. Kvinnans plats 4r inte som egen konstnir utan ska fungera som
sallskap till det manliga geniet. Davies ser kulturproduktion som ett filt som
traditionellt starke priglats av en manlig homosocialitet. Nir den kvinnliga
kroppen exponeras ir det ett handlande som far konsekvenser av att kvinnan
samtidigt vill bli sedd som ett subjeke. I det offentliga dr den kvinnliga kroppens
traditionella roll frimst att vara ett distanserat objekt som blir betraktat.
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Gynnings situation kan kokas ned till féljande: 1) Som tidigare glamourmodell
har Gynning ett behov att férvandla sig fran ett objeke till ett subjekt. 2) I den
transformationen mdste hon bédde bli ett skapande subjekt samtidigt som hon
fortfarande kan gora utvik. For att det ska fungera krivs att kroppen betraktas som
ett verktyg som kan respekteras, hanteras och brukas av ett sjilvstindigt subjeke.
For Gynning ir svirigheten och utmaningen att hitta sitt att anvinda kroppen
(som ett objekt) utan att férlora den egna agensen, det egna handlingsutrymmet
eller kontrollen &ver sin egen framtoning. Hennes utmaning ir att samspela med
den journalistiken pa ett sitt som skapar en balanserad skildring. Den ska bade
bejaka modellen och hennes kropp utan att falla in i ett slentrianmissigt
objektifierande. Subjektet och objektet behdver balanseras och samexistera.

For Gynning var det nddvindigt att kommentera och forsvara varje modelljobb,
sarskilt ndr hon poserade naken. Hon poingterade ofta att modellandet sker pa
hennes villkor. Hon forsvarade sina utvik, satte dem i en kontext och forklarade
att hon gor det som en individ med egen vilja. Modellandet 4r ett hantverk i
hennes berittelse. Nir Gynning talar om sin kropp syftar hon inte till ett objekt.
Tvirtom diskuterade hon hur hon dr mycket mer 4n en kropp, trots att hon klir
av sig och later sig sjilv bli betraktad. Ett mycket patagligt exempel pa hur
problematiskt det kan vara att samtidigt vara ett objeke eller subjekt dr hur
Carolina Gynning hamnade i centrum i samband med ett utvik i tidningen Café
samtidigt som hon var programledare i TV4s Forkvill.:

Nu stiller "Forkvills" Carolina Gynning upp pd helnakna bilder i magasinet Café.
De bilderna har TV4 inga problem med. - Jag stér for bilderna till hundra procent,
siger Carolina. Carolina Gynning utses till drets kvinna i kommande numret av
Café, Sveriges storsta tidning f6r min. - Det kinns helt fantastiskt! Det maste vara
min skinska charm. Forhoppningsvis har de mirke att jag arbetat mig upp som
programledare under sisongen.

I Café stiller Carolina Gynning upp pa en rad avklidda bilder. P4 en bild poserar
hon helt naken. - Det var inget svért val. Jag stir for det till hundra procent,
fotografen var fantastisk och det hir ir ett seriost sammanhang. Tidigare i 4r
stingde TV4 av viderpresentatoren Tone Bekkestad efter att hon poserat i Slitz
med endast en kavaj pa éverkroppen. Men Carolina Gynning, som precis tackat ja
till en ny sisong av "Forkvill", kommer inte att drabbas av sidana dtgirder. - Det
hir 4r clearat med TV4. Hade de sagt nej hade jag inte gjort det, siger hon.
(Expressen Hon far visa sig naken TV4: Carolina ir inte samma sak som Tone
2006-12-12.)
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Till skillnad frin meteorologen Tone Bekkestad som stingdes av fran sin roll som
viderpresentator hade Gynning inga problem att fa tillstaind fran sina chefer att
gora ett utvik. Dir Bekkestad inte fick sexualiseras utan att riskera sin trovirdighet
i rollen som meteorolog kunde Gynning géra utvik utan att forlora sin roll som
programledare. Hennes kropp kunde exponeras eftersom det inte inkriktade pa
hennes position som populirkulturell programledare. Hon kunde samtidigt
fortsitta vara programledare i ett program som frimst riktas till kvinnor vars
innehall priglades av livsstils- och konsumtionsfragor. Nir Gynning talade om att
konstnidrlig produktion och exponering av kroppen som svirkombinerade
karridrer, visade hon med all 6nskvird tydlighet en medvetenhet om
problematiken att den producerande kvinnans kropp traditionellt inte har i
offentligheten att gora,

Manga tror att jag malar for att jag varit med i en dokusdpa men det ir nigot jag
alldd gjort. Efter Big Brother fick jag ut allt, total exhibitionism. - Men det gir
inte att vara pinuppa med stora brést hela livet. Nu kan jag koncentrera mig pd ett
helt annat skapande. (Expressen. Carolina ir iskall infor stora debuten. "Jag ir inte
ett dugg nervos — jag vet att det dr bra grejer”. 2004-12-11 .)

Kroppen ir stindigt nirvarande i talet om Gynning och hennes medierade
persona. Den representerar nigot som Gynning anvinder sig av och distanserar
sig fran. For Gynning fungerar inte exponering av kroppen som chockerande.
Hennes kropp har exponerats upprepade ganger och eftersom det inte sker ndgon
direke utveckling i samband med modelljobb kommer talet om hennes kropp att
mer syfta till att géra kroppen till ett subjekt snarare in att inbjuda till fantasi och
objektifiering. I relationen med publiken uppstir di en smirre paradox. Den
kvinnliga glamourmodellen var inte kontroversiell i utvikningssammanhang
eftersom kroppen ir ett renodlat objekt. Nir kroppen tar plats i offentligheten
som tillhérande en kvinnlig programledare och konstnir blir handlingen mer
kontroversiell. I samband med att hon aspirerade pa att kunna ses som en
producerande person eller som ett individuellt tinkande och handlande subjekt
blev den uppvisade kroppen till en anomali i det offentliga. Da blev det ocksd en
viktig utmaning f6r Gynning att forindra blicken pa kroppen. Istillet for att den
objektifierande blicken vilar pa kroppen f6rskét Gynning fokus fran kropp till det
hon gor och tillverkar. Hon transformerade sig frin ett objeke till ett subjekt
eftersom subjektet ar svarare att betrakra.
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Att skapa intimitet och tillit — personportritt

Om uppvisandet av kroppen, platserna och personerna fungerar som symboler for
kindisens extraordinira liv och journalistiska skildringar skapar attraktiv
spanning, ar tillit till att personen ar vad den utger sig for att vara det som skapar
en framgingsrik och hilsosam relation. Publiken méste kunna kinna sig trygg i
att den man ser ocksa dr den person som kindisen 4r nir kamerorna inte rullar.
Nir kindisen talar om drommar, férhoppningar och visioner ar det sista
byggstenen som skapar upplevelsen av att relationen ir intim. Nir kindisen
berittar om sitt livs historik, nutid och framtid trider relationens mer intima
aspekter fram. Aven om kindisarnas liv och egenskaper konstrueras som
extraordindra finns dir ocksd nigot ordinirt. Som publik kan vi forsta att de har
hem och relationer som férvanas och reagerar pd extraordinira hindelser precis
som vem som helst. Denna vixelverkan kan ses som en av de mest fascinerande
och motsigelsefulla delarna av byggandet av den parasociala relationen med
kindisen. Den glamourésa och extraordinira sidan som visas upp i form av klader,
kropp och socialt umginge ir bara en del av kindisen. Det bygger bilden av att
kindisen stindigt ir i rorelse, gor nya saker och aldrig fastnar i vardag, rutin eller
tristess. Det dventyrliga och det riskfyllda kontrasteras med personportrittet som
gor kindisen till en verklig person — som publiken kan nirma sig och lira kinna.
Liksom minniskor dr 4ven kindisar komplexa individer och ett lingsiktigt
fortroende 4r inte bara resultatet av enskilda hindelser. Personportrittet skapar en
mojlighet f6r kindisen att sjilv ligga till ytterligare lager av forstéelse for personen.
Det skapar en mojlighet att inte bara reagera pa saker kindisen gor och erbjuder
en mojlighet att skapa identifikation och ett intimt umginge pa distans.

Det journalistiska personportrittet dr en genre (eller kanske under-genre) som
sammanfattar vem personen ir, erbjuder en introduktion f6r de som aldrig hort
talas om kindisen och ger befindig publik ett tillfille att lira kinna personen
nirmare. I personportrittet finns en intimare och mer personlig ton som via
journalistens skildring ger publiken inblick i personens liv och hur det ér att vara
kindis. Journalisten agerar som stillféretridande fan och stiller fragor som fansen
vill eller beh6ver fa svar pa. Den sitter relationen med publiken i centrum och ger
kindisen majligheten att utveckla berittelsen om sig sjilv. Kindisen reflekterar
over sig sjilv i relation till den offentliga personan, sina ovanor och hur det
kommer sig att man ir den dir kidndisen som alla pratar om. Vanligtvis
sammanfaller personportritten med en medichindelse, sisom exempelvis infor
"Allsang pa Skansen”, "Melodifestivalen” eller "Big Brother”. Personportrittet
inleds ofta genom en kortare beskrivning av aktualiteten fér att motivera artikeln.
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Genom att bade ge detaljer om omstindigheterna som man triffas under och viva
in dem i historien skapar journalisten en férh6jd nirvaro gentemot publiken.

Den svarta spetsbehdn sticker fram mellan den generdst uppknippta visten. Det
dr meningen att s mycket som méjligt av den pakostade bysten ska synas. ("Jag 4r
inte en blst bimbo". Carolina ir Sveriges nya "Big brother"- Linda. Expressen
2004-01-30.)

Kindisens kinslor infor evenemanget, vilka inte alltid enbart ir positiva, far en
framtridande roll i den hir typen av texter. Kindisens arbete som diskuterades i
foregiende kapitel som en leende profession (jmfr. Hartley, 1992, 2008) kan i ett
personportritt presenteras som svart eller dngestfyllt. Framtridandena som ska ses
som ldtta och sjilvklara blir plotsligt till ndgot som upplevs som skrimmande.
Kindisen forklarar hur mycket arbete som liggs in i forberedelser, hur kul det ska
bli men ocksa hur svért det kan vara att sova infor ett evenemang, sirskilt om man
exempelvis samtidigt behover brottas med ett uppbrott eller liknande (se
exempelvis Zelmerlows berittelse infor programmen i Allsingen nir han var
programledare). Infor ”"Big Brother” sa Gynning att hon hoppades kunna visa att
hon inte var en bimbo:

— Nir jag 6ppnar dérren till huset tinker alla: "Jaha, dir var bimbon. Sitt dig
dirborta och hill kiften hela programmet”, haha. Men jag ir inte en blast bimbo,
utan jag har nigot annat ocksd. Det hoppas jag kommer att lysa igenom. ("Jag ir
inte en blist bimbo". Carolina ir Sveriges nya "Big brother"- Linda. Expressen

2004-01-30.)

Det viktiga i personportrittet dr hur dessa sma inblickar skapar forstielse for
kindisens motivationer, tankar och viljor och inbjuder till identifikation.
Kindisen blir till en mer minsklig person genom att publiken far en inblick i dess
osikerheter. Det dr dock inte alltid som resultatet av ambitionerna blir som
kindisen avsett: Gynnings beskrivning av sig sjilv som att folk skulle se att hon
inte var en blist bimbo, infor "Big Brother” blev inte det eftermile som hon tinkt:
Hennes sex i teverutan blev det bestdende minnet. Det dr den andra aspekten av
personportrittet: Det berittar ocksd personens historia, oavsett vilka drémmar
och ambitioner som fanns tidigare. Personportrittet skildrar vilka hindelser som
har format individen till den person den nu ir och vad det dr som publiken bor
kinna tll personen for. Efter sin "Big Brother”-vinst genomférde Gynning
konstutstillningen Ego under hosten 2004. Konsten hamnade dock i skymundan
for Gynnings renommé frin "Big Brother”, i vilket kontroversen med sex framfor
”Big Brother”s kameror dock fortfarande var mycket levande:
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Carolina Gynning ir mycket mer in Big Brother och sex infor dppen rida.
Mamma, Agneta Gynning, ir erkind skulptris med stora internationella
framgdngar. I morgon ir det vernissage for Agneta Gynnings nya utstillning "Liv"
pa Galleri Rénnquist & Rénnquist i Malmé. En minad senare dr det dags for
Carolinas temperamentsfulla oljemélningar pd samma galleri. Det finns en
gemensam nimnare i bddas konst: Nakna kvinnokroppar. Mjukt mot kaxigt - Men
vi dr olika, mammas skulpturer ir mjuka, hennes skapande mer som meditation,
siger Carolina om mammas klassiska figurer i brons och sten. Sjilv ir Carolina
véldsam, kaxig och mer vigad i sina malningar som nistan alltid forestiller nakna,
kurviga kvinnor. (Big Brother fick Carolina att g i mammas fotspir Expressen
2004-11-12.)

I exemplet ovan dr Gynnings historia nirvarande fran forsta raden. Artikeln
kontextualiserar Gynning utifrin vinsten och skandalen hon orsakade cirka sex
ménader tidigare. Det bor ocksd noteras att rapporteringen inte recenserade
kvaliteten pa Gynnings malningar', utan enbart rapportering infér vernissagen.
Produktionens kvalitet var mindre intressant i relation till att Gynning bytte spar
i sin karridr.

Flickan fran fina Falsterbo som gitt den andra vigen. Mamman erkind konstnir,
pappa tungt namn pd den sydsvenska modescenen. ("Jag ville ha dom storsta brost
som gick ...att f". Expressen 2004-11-14.)

I bida ovanstdende exemplen lyftes Gynnings mor, skulptrisen, fram som en
representant for Gynnings mer respektabla bakgrund. Att poingtera Gynnings
rotter i medelklassen dr ocksd ett sdtt att antyda att hon som klassresenir gjort en
resa ned i skandalens virld men nu édtergar dll den ursprungliga positionen. Det
ar fram for allt rorelsen mellan olika faser med olika kulturell status som star i
centrum for texten. Aven om Gynning papekar att hon stindigt malat signalerar
rapporteringen att det 4r den ovintade transformationen i sig som ir det medialt
intressanta.

Jag har malat i hela mitt liv, och har gitt pd konstgymnasium. Konsten har alltid
funnits dir. Sedan laser jag in mig i ett hus i tre ménader i "Big Brother" och da

19 En foreteelse som Gynning kommenterar i sina sjilvbiografier (Gynning & Carlqvist, 2006,
2009). Hon gor observationen att dven recensenten var mindre intresserad av
konstutstillningen och mer intresserad av henne som ”skandalblondin”. I Ego Woman
dterkommer Gynning till hiindelsen, d4 hon dven nimner journalisten vid namn. Journalisten
har under de dren gatt frin att vara en relativt obemirkt journalist till att vara en
mediepersonlighet pa egen hand. (Jimfor vikten av sociala associationer fran tidigare kapitel.)
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tror alla att det 4r hela mitt liv. Den hér utstillningen ger ett bittre helhetsintryck.
(Halla dir... Expressen 2004-12-12)

Den sista viktiga aspekten av personportrittet dr att kindisen kan formedla sina
drémmar om framtiden. Portrittet avslutas oftast med den brinnande fragan om
vad kindisen kommer gora efter att det hir projektet dr avslutat? Talet om
framtiden speglar ocksa att publikens férvintningar skapar ramar kring vad som
kindisen kan gora och inte gora utan att gora publiken besviken. Dirfor kan det
vara bra att offentligt reflektera dver nista steg.

Hur lingt vill du n&? - Jag vill stanna kvar i den hir branschen. Jag ilskar den, hur
konstig och ful den in kan vara ibland. En vacker dag kanske jag nir till en Bjorn
Skifs-niva. Det ir att sikta vildigt hogt, jag vet. Men tink att kunna ta v drs
semester och ind3 silja slut en turné nir man ir 50 eller 60 ir gammal. Det dr den
optimala drdmmen. (Affonbladet. Mans: Jag ska alltid gifta mig Zelmerléw tror pd
dktenskapet 2010-03-06.)

Pratet om kindisens drommar 4r ocksa ett sitt att forbereda publiken pé och silja
in nista projekt. For fortroendet i relationen 4r det viktigt att det finns en
omsesidig forstdelse pd hur relationen ska utveckla sig. Fortroendet byggs ur
kommunikation &ver vad framtiden kan erbjuda. For Zelmerléw ir talet om att
behalla malgruppen och 4nda géra nagot nytt ett 16fte dill publiken att han inte
kommer dndras radikalt utan att han kommer fortsitta utvecklas enligt samma
bana som han utvecklats. Han erbjuder stabilitet. Gynning 4 sin sida siger aldrig
exakt vad hon planerar, men siger samtidigt att hon kommer fortsitta visa att hon
dr vird att bli tagen pd allvar. Hennes lofte till publiken ar att hon kommer
fortsitta férindras och fortsitta kimpa for att bli nagonting annat. Zelmerlows
16fte dr baserat pa hans hantverk och hans historia. Gynnings lofte dr baserat pa
att hon har mer potential och kommer visa det.

Engagemang — triumfer och svarigheter som motiverar
relationen att fortsitta

Kindisar engagerar genom att sammanfoga ett offentigt privatliv och ett
offentligt professionellt liv. Ett aterkommande tema i de tidigare kapitlen har
genomgdende varit skildringar av hur kidndisarna 6vervinner svarigheter och
utmaningar. I arbetet med relationsbyggande ir det professionella framtridandet
skelettet som ligger till grund f6r berittelsen om personen. Hur Gynning och
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Zelmerlow agerar och fungerar i dessa sammanhang utgér basen till berittelsen
om deras karridrer och de offentliga framtridandena utgér den fond som alla
andra interaktioner och 6vriga texter om deras privatliv kommer speglas mot. Nir
den ovan nimnda skvallerrapporteringen i form av: berittelser om privatlivet; de
accessoarer de har tillgang till; de sammanhang som de syns i; de relationer de har
och inte minst talet om kroppen, fogas samman framtrider (i bista fall)
sammansatta personer av kott och blod som publiken kan relatera till. Gynning
och Zelmerléw inledde sina liv i offentligheten ungefir samtidigt och bada
borjade genom vinster i reality-program, men trots det skiljer sig deras berittelser
ganska radikalt 4t. Dessa berittelser kan brytas ned i det som Rein m.fl. (1997)
betraktade som de huvudsakliga byggstenarna i en kidndisberittelse genom att de
innehéller bade stora och smi utmaningar, kriser, hjilpare och klimax.

Den ena berittelsen handlar om en person som tack vare sin talang Gvervinner sin
inneboende lathet och skéordar framgangar pa framgangar. Zelmerlow var ”Idol”-
deltagaren, som blev flickidol, musikalartist och programledare f6r nigra av den
svenska televisionens viktigaste program: "Melodifestivalen” och "Allsang pa
Skansen”. Det var berittelsen om en pojke frin Lund som trots att han var bade
ganska lat, mesig och snill fann ett kall i dansen och musiken och lade landet och
den unga publiken under sina fotter som tonérsidol, programledare och artist.

Zelmerlows berittelse

Denna allroundtalang har den ovanliga egenskapen att han kan glida in i vilket
sammanhang som helst, han gor det vassa lite mjukare och det mesiga lite mer
edgy. (Ruggigt avslaget i Andra chansen Aftonbladet. 2010-03-07.)

Zelmerlows berittelse ar timligen linjir. Berdttelsen skildrar en person med stor
talang som genom arbete och mod vinner triumfer genom att stindigt drivas att
hitta nya utmaningar. Publiken l4r kiinna en person med talang och charm som
ir medveten om sina brister men som stindigt 4r beredd att arbeta med dem.
Samtidigt som Zelmerlow utgatt frin sin huvudsakliga kompetens, att dansa och
sjunga, har han byggt vidare pia dem genom programledandet av
"Melodifestivalen” eller ”Allsang pa Skansen”.

Nir det har funnits motstand har berittelsen vivts runt hur de 6vervinns. Han
vann "Let’s Dance”, deltog i melodifestivalen, samt tog 6ver programledarskapet
i "Allsing pa Skansen”. Inget av dessa uppdrag ir litta utan kriver bide talang
och arbete. De kriser som Zelmerléw tar sig igenom ir de egentligen ganska fa.
Det ir inte mycket externa faktorer som stdr i vigen for att Zelmerlow ska gora
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bra insatser. Istillet 4r det hans egna brister sisom exempelvis hans inneboende
lathet, hans tendens att hidnga pd Stureplan istillet fo6r att repetera, hans
somnbehov, samt hans nigot otrendiga gubbighet som maste dvervinnas. Aven
hans bakgrund i Lund har gjorts till ett litet exotiskt problem satillvida att det
upplevs som otrendigt. Naturligtvis fanns ocksa kirleksrelationer men dessa ir
sillan allvarliga problem. De kriser som Zelmerléw har hanterat har alltsd varit
hans egna inre problem, vilket gor hans kamp till en moralisk kamp.

Dir har funnits hjilpare i rader, sisom exempelvis flickvinner, gister och tidigare
programledare frin tidigare inkarnationer av Allsing pi Skansen eller
Melodifestivalen. Kamrater frin tiden i Lund och inte minst Zelmerlows mamma
har visat sig vara en klok mentor som stdttat honom i arbetet. I viss man kan man
ocksa notera att vissa journalister antyder att de sjilva spelat rollen som hjilpare.

Frin akademisk kondomklubb till superfolkkir. Sa forvandlade helyllepojken
Mans Zelmerléw allsdngen till trimmad centrifug. Jag minns honom som den dir
halvseriosa tonarskillen, som nog tyckte Stureplan var snippet coolare dn att 6va

in singen till Enrique Iglesias. (Fér forsta gngen fick jag mersmak. Afionblader. 2011-
06-29.)

Det jag alltid har gillat med Mans Zelmerlw 4r att han inte har litsas vara en cool
kille, jag tror precis som han att det 4r en fordel att inte vara "creddig" nir man
ska sjunga "Sjosala vals" med tvd miljoner tv-tittare. (Malin Roos: Kanonstart -
men dumpa farbrorstilen. Expressen. 2011-06-29.)

Faktum ir att Zelmerlow aldrig har varit ensam i sin kamp. Han har haft st6d
fran manga personer som varit beredda att stilla upp och offentligt stétta honom.
Han har haft coacher (sin danspartner i "Let’s Dance”). Han har haft flickvinnen
Serneholt, liksom tidigare programledare f6r ”Allsing pa Skansen” som offentligt
stottat honom infor hans olika framtridanden. Har dir funnits ndgonting som
misslyckats, har det oftast inte varit hans fel. Det har gjort att Zelmerléw aldrig
behove kimpa for att accepteras. Han har sjilvklart varit en del av etablissemanget.

Den okuvliga talangen, som Rein m.fl. talar om, har i berittelsen om Zelmerlow
varit den om férmdgan att etablera kontakt med en publik, personifierat som det
lite gossaktiga och bridmogna leendet. Oavsett om det giller "Melodifestivalen”
eller om det giller "Allsdngen” dr det den professionella charmen som framhalls
som talangen. Det har skapat en berittelse om en hantverkare som forfinat sitt
hantverk.
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Gynnings berittelse

Jag ilskar den dir allkonstnirsgenen som Gynning odlar, att hon végar ge sig pa

allt. (ALEX SCHULMANS FEM SKONASTE Afionbladet. 2011-04-08)"!

Den berittelse som vixer fram om Gynning ir betydligt mer eklektisk. Den
handlar om en person som kidmpar for att bli accepterad av etablissemang och
publik. Hennes komplexa karridr 4r lingt ifran si rak och linjir som Zelmerlows.
Istillet 4r det en berittelse fylld av ovintade vindningar och avkrokar. Gynnings
karriar kan sammanfattas genom den Gynningska paradoxen: Genom hela sin
karriagr har Gynning bide bekriftat och distanserat sig frin personan som
”Skandalblondin”. Gynning var en ”Big Brother”-vinnare, en si kallad
skandalblondin, som stindigt ifragasattes for sina stravanden att bli erkind som
ndgonting annat in en glamourmodell. I intervjuer och personportritt har hon
antytt att det finns ett storre djup i henne 4n vad som framkommer i handlingar
och mediala framtridanden. Hon har inte ndjt sig med att beskrivas som enbart
glamourmodell eller skandalblondin. Hennes karridr har skapat ett narrativ som
tar sin utgdngspunke i hindelser, handlingar och platser som skedde innan hon
blev tillginglig for publiken. Innan hon klev in i "Big Brother”-huset, berittade
hon hur hon arbetat som modell i Milano och Paris. Avsaknaden av detaljer
antydde ett glamour6st liv fyllt av fester och kindisar. Gynning gjorde redan fran
dag ett i "Big Brother”-huset en poing av att hon hade en bakgrund utanfor
Sverige. I en intervju infér sdsongen visade Gynning distans infor hela foreteelsen
genom att siga sig inte kinna till tidigare deltagare:

Den kurviga blondinen har redan pekats ut som Linda Rosings eftertridare. Men
Carolina ser oférstdende ut. - Jag vet inte vem hon ir. Jag bor inte i Sverige, jag
har bott i Paris det senaste dret. ("Jag ir inte en bldst bimbo". Carolina ir Sveriges
nya "Big brother"- Linda. Expressen 2004-01-30.)

Gynnings medverkan och goranden i ”Big Brother” har diskuterats mer ingaende
i tidigare kapitel men det kan noteras att efter vinsten borjade Gynning att agera
pa motsatta sitt mot vad som vanligtvis férvintas av en dokusapastjirna: Hon
undvek alla associationer med sitt tidigare liv som dokusépa-vinnare.

"Big Brother"-vinnaren Carolina Gynning skulle bli skandalmanagerns nya
dragpléster. Men hon vill inte arbeta for Michael Brinkenstjirna. — Jag vigrar aka
med pi hans slabbiga turné, siger hon. ("Jag vigrar dka med pa hans slabbiga

! Gynning och Schulman gav 2007 ut en bok med deras samlade mejlkorrespondens fran dret
20006.
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turné". Nu nobbar Carolina barshow ...efter "Big Brother"-segern. Expressen.
2004-05-12.)

I kontrast till ménga dokusdpastjarnor som direkt beger sig ut pd turnéer som
gistbartender eller liknande f6redrog hon att avvika och begav sig till Ibiza efter
att ha avslutat den stormiga relationen med Olivier de Paris som varit en féljetong
under den gingna sisongen. Nir Gynning dtervinde till Sverige var det med en
konstutstillning som 6ppnade tillsammans med sin mor, skulptrisen Agneta
Gynning. Under de foljande aren kom, i snabb takt, den sjilvbiografiska boken
Ego Girl, (2006) och direfter programledandet i Forkvill 2006 (som diskuterades
i foregiende kapitel). Hon var sporadisk kronikor i Expressen, samtidigt som hon
i perioder gjorde modelljobb. Under 2011 utékade Gynning sin verksamhet till
att dven innefatta skadespeleri som samma ar resulterade i ensembledramat
Blondie dir hon spelade en av de birande rollerna. Ovan nimnda aktiviteter dr
bara ett axplock av Gynnings aktiviteter under de undersokta dren men speglar
hur dessa episoder formar ett 16st och svargripbart 6vergripande narrativ dir det
enda sikra dr att nista kapitel kommer 6verraska. Den resa som hon gor tar
publiken genom olika glamorésa platser, med en historia om glamorésa personer
for att viva en berittelse som priglas av att det stindigt finns mer lager att ticka
av.

Har ju aldrig rikeigt tagit hennes konst pa allvar, har trott att det rort sig om en
narcissists sitt att skaffa sig innu en kanal. Men s4 sdg jag en intervju med henne i
Nyhetsmorgon dir hon visade upp sin konst och nu kan jag ju inte konst, men
vilka fina tavlor hon gjort. Alltsa, riktigt fina! Kul. (ALEX SCHULMANS FEM
SKONASTE. Afionbladet. 2011-12-02.)

Gynnings konstnirliga produktion skapade en form av legitimitet genom att hon
producerade artefakter som kan virderas oberoende av henne sjilv. Nir det géller
Gynnings konst 4r det den som orsakar den emotionella reaktionen, inte
noédvindigevis hon sjilv.

Om man, liksom med Zelmerléw, sammanfattar Gynnings narrativ genom att
identifiera de bestindsdelar som narrativet bestir av, kan det konstateras att det
huvudsakliga dramat som framtrider 4r Gynnings kamp mot etablissemanget for
att bli tagen pé allvar. Hon bérjade sin karridr i det offentliga som ett uttittat
objekt som kimpade for att fa agens och tas pd allvar. Hon bedrev kampen genom
att producera exempelvis malningar, design, programledarskap och forfattarskap.
Dir Zelmerlows narrativ handlade om sjilva utmaningen i att géra bra ifran sig i
olika roller, kom det huvudsakliga motstindet gentemot Gynning fran
etablissemanget som inte tog henne pé allvar. Det kan argumenteras for att de
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kriser som Gynning behévde hantera var framféralle i relation till andra
minniskor sisom det mindre lyckade samarbetet mellan programledarna i
"Forkvill”, pojkvinner som ville trycka ner henne eller kritiker som sagade henne.
Andra minniskor representerar oftast stérre problem och storre kriser 4n
exempelvis hennes bruk av droger eller tvivel pa sig sjilv. Hon siger exempelvis
att hon aldrig var ridd for missbruket, utan drogerna representerade en fas som
hon berittade om i efterhand nir hon tagit sig igenom den. Det ir inte heller
alltfér manga personer som offentligt gatt ut och stéttat Gynning. De som lyftes
upp var hennes mamma textilkonstniren, hennes kompis medieprofilen och
programledaren Carina Berg, men ocksi skribenten Alex Schulman och
glamourfotografen Bingo Rimér. De flesta pojkvinner spelade mindre roll for
Gynning som hjilpare. De representerade istillet mojlighet till uppseglande kris.
I ljuset av dessa hinder blir Gynnings obéjliga talang tydlig. Hon bir en ihirdig
seghet som fir henne att aldrig ge upp. Hennes talang utgérs av henne vilja att
alltid fortsitta kimpa oavsett om det leder till ny kritik och nya signingar. Hon
gor allt for att nd den sista beloningen — den offentliga acklamationen och
erkinnandet. Det 4r en berittelse som inte si mycket handlar om vad som hinder
i dag, det ir alltid viktigare med kommande hindelser, och 16ftet om nigonting
nytt och spannande.

Gynning och Zelmerléw kom frin tva olika hall och byggde sina relationer med
publiken pa olika sitt men det finns overgripande teman som i4r konsekventa i
berittelse om dem. Vad de gjort formar ett dvergripande narrativ som de kan ta
utgdngspunke i for varje ny sak de gor. Kommande stycke kommer peka pa att
trots skillnaderna mellan de tv4, finns det dterkommande gemensamma strategier
for hur de samspelar med journalistiken for att befista sig sjilva som legitima
kindisar och framsta som attraktiva for sina respektive publiker.

Sammanfattande kommentarer

Publiken 4r central for att f6rsta varfor kindisar skapas. Utan en stabil och varaktig
publik som kinner personen vil finns ingen kindis. Celebrifieringen far sin kraft
och sin energi utifrin den samlade ackumulerade mingd férstielse som bygger
upp relationen. For att det ska ske krivs att bade kindisen och publikens relation
till den framstir som intressant, attraktiv och engagerande.

Nir kindisen gor ett framtridande i en medietext konstrueras framtridandet
utifrin en journalistisk medielogik och ett litet utsnitt ur tillvaron, vilket ligger
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grund for hur en berittarstrukeur bildas. Dir finns stindigt en svarighet, ett
hinder eller annan konflikt som gér framtridandet engagerande (genom den
journalistiska skildringen och bearbetningen av konflikten). Varje medialt
framtridande priglas dirmed av en f6rhéjd spinning och avsaknad av vardag.
Aven triviala smasaker blir extraordinira pi grund av journalistens narrativa
behandling av dem. Journalistiken ligger grunden for en rad extraordinira
hindelser som sammanfogas till ett Gvergripande engagerande narrativ vilket utgor
kindisens karridr. Skvallerjournalistikens rapportering om hur kindisarna har
tillgang till exklusiva arenor och exklusiva personer fungerar som ytterligare
markorer for en extraordinidr livsstil. Genom rapporteringen far publiken
mojligheter att konsumera kiindisarna som objekt for fantasi, verklighetsflykt eller
inspiration, vilket producerar engagemang och investering i en fortsatt relation.

Kapitlet visar hur berittelsen ligger grund for relationen med publiken. Det
skapar ett stindigt pagaende dventyr: Den pagaende berittelsen skapar en lust att
folja vad som hinder hirnist. Stora delar handlar om att se hur kindisen klarar,
eller inte klarar, sina uppgifter. Dessa berittelser om kindisens stora eller sma
prestationer laser fast sin publik i relationen, oavsett hur mycket publiken vill
(eller inte vill) vara kvar i den, enligt den grundliggande idén att en kindis ar
nagon som blir omtalad och som ir det i egenskap av att vara i det offentliga
medvetandet. En celebritet, som skapar ett intressant och engagerande narrativ
laser publiken i sitt eget engagemang. Det gar inte avsluta relationen eftersom det
kriver att celebriteten utplanas ur publikens minne. Liksom en leverantor av en
tjanst enbart kan facilitera en upplevelse och upplevd kvalitet kommer kindisen
att existera som en potentiell upplevelse/reaktion i publikens huvud. Dirfor ir
kindisarnas relationer med publiken si intimt beroende av det pagiende
narrativet.

Formerandet av parasociala relationer spelar en viktig roll i kindisarnas roll som
forebilder. Det 4r i de berittelser och de relationer som formas som publiken far
en mojlighet att komma i kontakt med och knyta an till en specifik aspekt av det
utmejslade narrativet (och i forlingningen kindisen). I det hir finns frigan om
vad det ir for typ av berittelser som olika delar av publiken engagerar sig i: 1
grunden finns det ju en friga om huruvida det ir personen, eller det personen gor,
som publiken kommer att knyta an till, vilket kommer att utvecklas i nista kapitel.
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Medielogiker och kindisars karridrer

Vart och ett av de foregiende analyskapitlen har pa olika sitt visat hur olika
aspekter av journalistiken och celebrifiering hinger samman; de 4r resultat av att
publikens emotioner vicks. I de tidigare kapitlen har det kallats for
underhallningsarbete och har undersékts genom nirldsningar av hur kindisarna
skildras i olika situationer. Emotionella reaktioner ir flyktiga och de kindisar som
undersoks har byggt karridrer som stricker dver flera ar och ménga olika projekt
och interaktioner. I det foregiende kapitlet diskuterades hur kindisen och
journalistiken samverkar for att invitera publiken till att formera en langsiktig
relation med kidndisen och skapa nigonting som ir bestindigt och langsiktigt. I
detta kapitel  gar jag vidare med frigan om hur journalistiken och
medielandskapets olika arenor skapar villkor for kindisen att bygga sin lingsiktiga
karridr.

Pa samma sitt som celebrifiering ir resultatet av samspelet mellan kindisen och
dess omgivande mediala kontext dr en celebritets karridr ocksa resultatet av interna
och externa faktorer. A ena sidan drivs kindisens karriir av personens egna
drivkrafter, kompetenser och handlingar. A andra sidan ir karriiren beroende av
faktiska mojligheter att interagera publiken. Dessa externa faktorer utgérs av vilka
arenor och sammanhang som efterfrigar personen, dess nirvaro och dess
kompetenser. Hir dras celebrifieringsprocesserna ut till att inte enbart gilla en
kortare episod utan anvinds f6r att underséka de logiker och strategier som ligger
till grund f6r hur kindisarnas langsiktiga karridrer formeras.

I de tidigare kapitlen har kindisarnas strategier undersokts genom nirlisningar av
journalistiska skildringar vid specifika situationer. Detta kapitel kommer
diskutera celebrifiering pé ett makroplan som motet mellan de externa faktorer
som strukturerar villkor for en karridr och de strategier som kindisar anvinder for
att skapa underhallningsvirde. I de tidigare kapitlen har vi sett hur Gynning och
Zelmerlow i olika episoder har byggt upp engagemang hos sin publik genom olika
typer av mediala framtridanden. Vi har sett hur deras samspel med journalistiken
bygger forvintningar, faciliterar upplevelser och hur dessa upplevelser syftar till
att lasa publiken i sin egen emotionella investering i kindisen. I detta kapitel
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ligger jag fokus pa hur arenornas externa villkor méter interna strategier och hur
dessa férhandlas runt kiindisens karriir.

Det overgripande syftet med detta kapitel 4r darfor att belysa hur kidndisars
karridrer kan forstas utifran hur olika mediala arenor erbjuder méjligheter och
begrinsningar for att utdva arbetet och de strategier som brukas for att vara
engagerande och relevanta pé lingre sikt. I det hir kapitlet varieras en del av det
teoretiska ramverket satillvida att vi tidigare i huvudsak sett journalistiska
skildringar som invitationer till en delad verklighetsskildring. Detta kapitel
underséker hur de mediala arenornas logiker skapar villkor for kindisens
handlingsutrymme och dess framtridande, samt dven reglerar vilka journalistiska
skildringar som ar tillgingliga.

Karridrlogik — ett begrepp for att teoretisera karridrer

I det foregiende kapitlet diskuterades hur enskilda episoder linkas samman till att
bilda relationer mellan publiken och kindisen. Pa ett liknande sitt kan dessa
episoder fogas samman till en enhetlig sekvens och diskuteras utifrin begreppet
karriirlogiker (Bredin & Séderlund, 2013; Walker, 1976). Begreppet erbjuder en
mojlighet att underséka hur samspelet mellan individen och omgivningen skapar
strukturer for kindisarnas karriirer. Jag kommer forst inledningsvis beskriva och
utveckla begreppet for att direfter visa hur det kan appliceras for att analysera
likheter och skillnader mellan de tva fallens karridrer.

Karridrlogiker uppkommer i métet mellan externa och interna faktorer
(Brousseau m.fl., 1996; R. Larsson m.fl., 2001; R. Larsson m.fl., 2003; Rikard
Larsson m.fl., 2007). En karridr sker alltid i en kontext som bade skapar
mdjligheter och hinder for arbetstagaren. Pa sa sitt 4r kindisens mojlighet att
utdva sitt arbete eller "silja sin tjdnst” ett resultat av de dvergripande samhilleliga
och mediala logikerna kring produktion och distribution av kulturella texter.

Karridrens externa faktorer bygger pa en rad organisatoriska, ekonomiska, mediala
och sociala villkor. De innefattar exempelvis tillgang till arenor for interaktion
med publiken och efterfrigan pa specifika kompetenser. Den mest centrala
externa faktorn 4r av naturliga skil mediala arenor och deras inneboende logiker.
Pa sd sitt utgdr de egna akerer med egen agens som bygger upp (eller trycker ned)
kindisen. Arenornas logiker erbjuder de ramar som skapar den dramaturgi som
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de journalistiska skildringarna utgar fran nir de accentuerar de svarigheter, och
forstirker de triumfer som kindisen firar nir utmaningarna har évervunnits.

Karridrens interna faktorer byggs fran arbetstagarens inneboende motivation,
drivkrafter och kompetenser. Kindisens framgang i karridren ér ett resultat av hur
den anvinder sig av sina kompetenser for att interagera med publiken. Bland
interna faktorer aterfinns exempelvis rena kompetenser si som att underhalla sin
publik genom att sjunga, dansa eller programleda, men dir finns ocksé exempelvis
villighet till férindring och utveckling genom att préva nya utmaningar och hitta
alternativa karridrvigar. Kindisens drivkrafter speglar exempelvis en vilja att bli
bist pa det den gor, eller suget efter att ldra sig nya saker och anvinda dem for att

underhalla publiken.

Den kontext som kindisar rér sig i priglas av behovet att vara intressevickande
och i stindig férindring. P4 manga sitt paminner de om andra yrkeskategorier
som har det som Standing (2011) kallar prekidra karridirer. Dessa priglas av
avsaknad av traditioner, socialt minne eller kinsla av att tillhora ett hantverksskra.
De saknar ocksd tydliga etiska koder och normer som reglerar beteende,
reciprocitet eller en social identitet (se ex Arnold & Bongiovi, 2013; Chan, 2013;
Kalleberg, 2009; Standing, 2011). Till foljd av att arbetaren stindigt ir mellan
projekt hinner den inte skapa sig nagon yrkesidentitet. En rad studier har tidigare
pekat pé att karridrer inom kulturindustrierna till stor del priglas av ett proteiskt
eller ett prekirt tillstind (se ex. Deuze, 2007; Hesmondhalgh & Baker, 2010;
Morgan, Wood, & Nelligan, 2013; Nygren, 2008, 2012). Forskning om arbete
och arbetare inom kulturindustrierna brukar inte specifikt behandla kindisar. De
handlar oftare om mindre erkinda kreatorer eller personer som arbetar i team
bakom enskilda produktioner. Icke desto mindre kan den samlade bilden av hur
arbetet inom medieindustrierna fungera som en indikation pi att kindisarnas
karridrer f6ljer liknande logiker.

For urvalet av fallen till den empiriska undersokningen anvindes tvd idealtyper,
hantverkaren och potentialisten, personifierat av. Méns Zelmerléw som
hantverkare och Carolina Gynning som potentialist. Dessa typer illustrerar tva
huvudsakliga strategier, for att hantera skiftande villkor och skapa engagemang
hos publiken. Hantverkarens karridr 4r en relativt stabil karriir som utgar frin en
relativt stabil efterfrigan pa en person som framfér sitt hantverk for en publik.
Denne utgér frin en grundkompetens som sedan utvecklas och f6rfinas samtidigt
som den kompletteras med andra nirliggande kompetenser som forfinas. En
sddan karridr baseras pa tillgingligheten av arenor dir sidana kompetenser
efterfrigas. Potentialistens karriir dr desto mer episodisk till sin natur. Den priglas
av korta episoder som har lite eller inget med varandra att géra. Den baseras mer
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pa personens inneboende potential och formaga till anpassning for situationen
och den faktiska utmaningen. Dessa representerar ocksa tvé olika forhallningssitt
till hur man angriper problemet att skapa ett varaktigt virde for sin publik.

Interna faktorer — kompetenser och drivkrafter for att
underhalla

Mojligheten att underhalla och vara relevant dr avhingig av dels att kindisen har
egenskaper som gor dem intressanta och relevanta, dels att den har beredskap och
villighet att géra det som krivs for att vara intressant for en publik. I analysen av
kindisars arbete har tidigare begreppet underhillningsarbete anvints for att
diskutera de praktiker som skapar underhéllningsvirde eller engagemang. Dessa
har jag diskuterat som en form av emotionellt arbete. I analysen av de interna
faktorerna behdver man stilla frigan vad kindisen vill och kan gora for att skapa
engagemang hos publiken. Det producerade engagemanget kan brytas ned i tva
huvudsakliga typer: Dessa har tidigare beskrivits som parasocial identifikation
eller parasocial interaktion (jmfr. Cohen, 2009; Rosengren & Windahl, 1972).
Interaktion bygger pé reaktioner baserade pé en yttre handling; identifikation &r
niarmare knutet till de empatiska reaktioner som personen skapar.

Interaktion bygger pa de kinslor som uppkommer i métet med en text om
personen. Den parasociala interaktionen ir en distanserad betraktelse som sitter
publiken i en position dir den utifrin ser pi kindisen och dess handlingar.
Engagemanget blir dirmed en produkt av samspelet mellan aktéren och den
betraktande publiken. De reaktioner som uppkommer blir ett direket resultat av
vad den betraktade personen gor for att engagera. Den parasociala interaktionens
engagemang kommer ur publikens reaktioner pd exempelvis en sing, en dans eller
en underhéllande monolog eller hur publiken via medieringen betraktar en kindis
som beter sig illa pa krogen. Det kan alltsa gilla biade reaktioner pa journalistiska
skildringar eller direkta mediala framtridanden i radio, tv eller sociala medier.

Cohen (2009) beskriver hur identifikation bygger pa ett empatiskt inkidnnande
och skapandet av en kinsla som anspelar pi publikens vilja till empati med
kindisen. Identifikation kan beskrivas som att publikens kinslomissiga
engagemang syftar till att uppleva liknande kinslor som de som kindisen upplever
i en motsvarande situation. Det idr en process dir publiken fogar samman sin
kunskap om den omskrivne personen for att smilta samman identiteter och
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dirmed skapa en kinsla av att uppleva hindelsen utifrin den omskrivnes
perspektiv.

Potentialistens strategi — forindring

Gynnings huvudsakliga strategi har priglats av att hon anvinder sig av sin person
och livsstil f6r att skapa kinslor om sig sjilv. En central foreteelse i hennes karriir
har varit att hon ofta byter arena: Hon har varit modell, programledare, forfattare,
konstnir och skadespelare, men utan att nigonsin sluta vara Carolina Gynning.
Strategin bygger pa att hon som person kan fungera som engagerande foreteelse.

Den huvudsakliga kompetensen som potentialisten bygger sin strategi pa ir sin
formaga att anpassa sig till en given situation (Sennett, 2007). Det ir en idealtyp
som utlovar att den kan komma att producera en spektakulir upplevelse. Den tar
varje situation for sig och arbetar med den. Varje interaktion med publiken ir en
produke av potentialistens forméga till forindring. Eftersom identifikation dr
frimst kontextberoende och kriver att publiken kan relatera till den givna
situationen premierar det ett mer kortsiktigt engagemang som utgir frin
forvintningar pd vad som ska komma att hinda hirnist. Det gor att
potentialistens strategi stindigt pekar mot framtiden. Det syns inte minst i att
Gynnings karridr framférallt priglats av sin episodiska natur, dir hennes olika
projekt har haft lite eller inget med tidigare hindelser att géra. Hennes signum
har istillet varit att byta mellan olika filt, frin modellande till skonlitterire
skrivande, till design och maleri, till skadespeleri och musik, utan att fastna i ett
enda av dem

De drivkrafter som utmirker denna idealtyp fungerar i en kontext som priglas av
snabb forindring, dir det inte finns tid for individen att utveckla ett hantverk
(Sennett, 2007). Istillet behover individen bygga karridren pa sin formaga ate
anpassa sig och utveckla firdigheter wutifrin de skiftande externa
omstindigheterna. Det blir alltsi centralt for den enskilde personen att framhiva
sina inneboende egenskaper. An viktigare, personen behdver acceptera att den inte
kommer bedémas f6r vad den gor eller kan gora, utan f6r de potentiella saker som
personen kan komma att gora i en obestimd framtid. Fér denna idealtyp spelar
individens historia inte sirskilt stor roll. Istillet avgdr omgivande forvintningar
pa framtiden huruvida individen ir intressant och vird att satsa pa eller inte.

Det kriver att en potentialist har drivkrafter som piminner om en stindig
innovatdr. Personen behover rastlost soka och utforska sin omgivning. Den
beh6ver vara den kreativa entreprendren som varken ir bunden av tid eller
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geografi utan som lever sitt liv genom att hoppa frin projeke till projekt. For
individen krivs inte enbart potential, utan en vilja att spendera tid och energi for
att utveckla den inneboende potentialen. Eftersom karridren dr knuten till
enskilda projekt blir den episodisk. Infér varje episod behover individen utvirdera
forutsittningarna for och sjilv hitta et sitt ate tillféra projektet ndgot. Projekten
behover inte nédvindigtvis ha med varandra att gora utan snarare ir det faktum
att projekten inte ir likartade ndgonting som premieras. Individen avkrivs
obundenhet men ges ocksi majligheten att hoppa mellan projekt, stindigt vara i
rérelse och hitta nya méjligheter att 16sa de problem som varje nytt unikt projekt
har. Publikens engagemang ir beroende pa dess villighet att intressera sig f6r och
engagera sig i vart och ett av kindisens projekt och hur denne kastar sig in i nya
utmaningar och svérigheter.

Den stora nackdelen med denna flytande tillvaro dr att det blir svart f6r publiken
att hinga upp sin relation pa annat 4n att man inte vet vad som ska hiinda hirnist.
Pa samma sitt riskerar potentialisten att bli en flytande personlighet ddr det ér
oklart vad den kan eller inte kan. Sennett (2007) lyfter ett varnande finger for att
behovet att stindigt anpassa sig limnar individen i ett mycket utsatt lige satillvida
att en potentialist riskerar att férlora kontrollen 6ver sin egen tillvaro. Det beror
pa att kindisens tillvaro skiftar efter publikens intresse f6r kindisens person. For
att kunna méta ett skiftande intresse kommer allt att handla om det specifika
projektet och dess krav som inte sillan r extrema.

En nirliggande problematik ir att det blir betydligt mycket svirare att peka pa
den specifika kompetens som gor individen attraktiv i ett lingre perspektiv. Att
bedéma potential 4r betydligt svirare — det ér till och med svarare att uttrycka vad
det dr publiken de facto s6ker efter. Jimforbarheten nir det giller potential mellan
individer ir i stor utstrickning en bedémning som sker av en extern part — for
kindisar betyder det mediala aktorer eller publiken. Individen sjilv far dirmed
svirare att beddma sin egen potential — antingen bedéms man ha det eller si
bedéms man inte ha det. Individen fir ddrmed svirt att peka ut sin specifika
kompetens genom att peka pa styrkor och svagheter. Den objektiva beddmningen
av ett avslutat projekt kommer i skymundan f6r nista projekt, som ingen riktigt
vet vad det kommer kriva. Potentialisten ser inte tillbaka pa gardagen for att forsta
hur denne kommit tll den position den 4r i dag; den lever stindigt i
morgondagen.

Slutligen uppkommer en annan, mer allvarlig och &desdiger, aspekt: Ett
misslyckande betyder att personens egenskaper inte ricker till. Att fi hora att man
saknar potential 4r langt mer 6desdigert dn att man har presterat daligt. Det sker
en forskjutning frin en dilig insats i ett framtridande till att personen inte ricker
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till. Som visades i diskussionen om Gynnings insatser som programledare i
programmet “Forkvill” kom kritiken att sitta fokus pa henne som person och
hennes brister, snarare 4n hennes eventuella kompetenser som programledare. Att
inte kunna se till vad man har gjort och kunna peka pi det med en inneboende
stolthet gor att individen stindigt 4r utelimnad till andra att bedoma om man har
potential att fortsitta provas. Ingenting blir tillrickligt bra i sig sjilvt. Det 4r bara
bra nog for att kvalificera till nista runda av auditionen.

Hantverkarens strategi — stabilitet

For Zelmerlow har strategin for att skapa underhéllningsvirde i huvudsak varit
baserad pa ett kulturellt hantverk. Det engagemang han vicker har sina rotter i
framforandet av exempelvis egenskrivna singer, tolkningar av andras,
framforandet av en dans eller agerandet i musikaler. Zelmerlows strategi har byggt
pa att han skapar engagemang genom parasocial interaktion. Vad han gor ir
viktigare an vem han 4r. P4 sa sitt kan han ses som ett uttryck for idealtypen
hantverkaren.

Den grundliggande kompetensen utgir frin att hantverkaren hittat ett hantverk
som den ldr sig att gora battre 4n ndgon annan. Det behéver inte vara nagot
storslaget, utan ir en firdighet, eller uppsittning firdigheter, som personen évar
pa och som idr resultatet av ett idogt arbete. Sennett (2008) menar att
hantverkskunnande ytterst handlar om att ldra sig att gora ndgonting bra for dess
egen skull. Glidjen och stoltheten aterfinns i vetskapen att man kan gora
nagonting som nigon annan inte kan. Hantverket fungerar som ett sitt att virna
sin integritet, och sitt eget virde. Man kan ta ifrin individen frukterna av dess
arbete, men man kan aldrig ta ifrin den vetskapen om att den ir skicklig pa att
gora saker som att stida hus, stopa ljus, baka brod, sjunga sanger, dansa eller
recitera Shakespeare.

For en hantverkare blir den centrala drivkraften viljan och beredvilligheten att
utveckla hantverket. I sin bok the Crafisman for Sennett (2008, p. 20ff) en
diskussion kring den vanliga uppfattningen att det krivs omkring tio tusen
timmars arbete for bemistra ett hantverk. Hur mycket ir tiotusen timmar fragar
man sig kanske? Om man tinker sig att man ligger en konventionell arbetsvecka
pa fyrtio timmar och arbetar femtio veckor om éret, ligger man ned 2000 timmar
pa ett dr. Det betyder alltsd att det krivs ungefir fem ar av hért arbete for att hitta
sitt hantverk. D4 har man smitt alla sneda histskor, di har man spikat snett, dd
har man malat med fel grundfirg och spelat fel, falske och i otakt. D4 har man lirt
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sig hantverket s att det sitter i fingrarna eller i ryggmirgen. Det betyder dven att
det finns en samhorighet bland personer som gatt igenom samma plagsamma tio
tusen timmar. Den pligsamma processen att lira sig sitt hantverk skapar en
respekt for den som verkligen har gatt igenom hela resan. Resan som utgor den
hantverksbaserade karridren, paiminner om den resa en lirling gor till gesill och
sedan vidare till mastare. Hantverkaren har gjort misstag, lirt av sina misstag,
blivit bittre, gjort fler misstag och lért sig av dem.

Om man ska tala om resultatet av den hir strategin ir det att for en hantverkare
blir ett gott arbete resultatet av dennes ihirdighet, snarare 4n dennes inneboende
talang. Personen har gitt den langa vigen liksom si ménga andra foregingare. Det
gor hantverkskarridren linjir, varje del ar ett logiskt nista steg. Karridrens
utveckling 4r en konsekvens och reaktion pa det som kom tidigare. Det skapar en
viss troghet, eller en orérlighet i karridren som ocksa fyller funktionen att skapa
stabilitet. Mot bakgrund av det kan vi férstd Larsson m.fl. (2007) som kallar den
linjdra karridristen for arbetsplatsens (eller kanske snarare skraets) minne. For den
som ska ta del av hantverkarens prestationer finns en trygghet och stabilitet i att
veta var man har hantverkaren. Det férekommer inga tvira kast. Mojligtvis
breddar denne sin firdighetsrepertoar utéver det man redan kan men kirnan i
personens virde ir en forméga att producera nigonting. Det illustreras kanske
tydligast genom talesittet att skomakaren blir vid sin last.

Grejen ir ju att forsoka behdlla malgruppen som gillade mig tidigare och inda gora
nat nytt, nit som tilltalar de dldre. Ska man koncentrera sig pé radiohits, eller gora
en konstnirligt helgjuten platta? - Det dir 4r jittesvart. Men det méste gd att
kombinera de tvd virldarna. Och jag tror fortfarande att en liveorkester, med
riktiga ljud och instrument, tillfér mycket till musiken. Jag 4r ingen Amanda
Jenssen eller Markus Krunegird. Sin musik skulle jag inte kunna gora. Darfor
kinns storbandsfacket lockande. (Mans: Jag ska alltid gifta mig. Zelmerléw tror pa
dktenskapet. Aftonblader. 2010-03-06.)

Fordelen for hantverkaren ir att det dr forhillandevis litt att virdera arbetet,
satillvida att det 4r jimforbart med andra personers kvaliteter. Fran publikens sida
kan man jimfora tva framtridanden och peka pa likheter och skillnader mellan
dem och direfter siga vilken som ir bdst. Men samtidigt finns det ett drag av
statiskhet i hantverkaren. Sa fort ett framtridande ir gjort kommer det att
jimforas med andra framtridanden. Med risken att framtridandet inte lingre
lyckas engagera och siledes framstar som ointressant.
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Skillnaden mellan strategier: ”du var bittre f6rr”

Skillnaden mellan hantverkaren och potentialistens strategier kan illustreras med
ett uttalande som de flesta artister fruktar: "Du var bittre forr!” Pastdendet antyder
att man ir en foredetting vars bist fore-datum har passerat. Uttrycket kan
anvindas for att pavisa skillnaden mellan de tva logikerna. Det antyder nimligen
att man tidigare har gjort ndgonting som kan virderas och utvirderas i nigon form
av objektiva termer (och som varit bra). Uttalandet implicerar vidare att man har
gillat det personen producerade tidigare men att de senaste framtridandena varit
mindre lyckade. Frigan som uppkommer 4r dock, huruvida den fragan ir relevant
till en person vars hela karridr varit episodisk. Kan man siga ”du var bittre f6rr”
till en person som byggt sin karridr pa sin forméga att fordndra sig? Det ér ytterst
svart att siga en sadan sak till en person vars hela visen och karriir bygger pé en
frikoppling frin en linjir logik och fokus pé nuet och morgondagen.

Man kan siga, ”jag gillade dig i programmet X.” Men man kan inte siga, "du var
bittre forr”, till en person som inte har dstadkommit nagot forutom att synas i ett
medierat sammanhang. “Jag gillade dig i projektet X” uttrycker gillande for
personen, inte vad personen de facto gor. "Jag gillade att folja dig” eller jag gillar
din stil” 4r nigonting annat 4n “Jag gillade det du gjorde!” eller mojligtvis “jag
gillar det du gor!” Den episodiska logiken existerar idag och kanske dnnu mer,
imorgon. Den ir byggd pi ett stindigt nu, och en stindig nirmaste framtid. Den
episodiska logiken saknar langsiktighet. Det ir en idngslig och hastig, for att inte
siga nyckfull logik. En uppstillning i de tva logikerna kan géras enligt fljande:

Hantverk Potential

Linjirt Episodiskt
Externbedémt Intern bedémning
Statiskt, utvidgande Dynamiskt, flexibelt
Konkret Abstrakt

Bestindigt Flyktigt

Produkt Process

Innehill Form

Figur 7 De egenskaper som skiljer hantverk och potential
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Kulturella artefakter — ting som engagerar

Vad fyller egentligen hantverk for funktion nir det giller engagemanget? Vad
innebir det att sjunga eller dansa eller prestera en bok eller malning? I en sidan
process kommer engagemanget att knytas dll ndgonting utanfér personen.
Underhallningsvirdet externaliseras och fixeras i ett objekt som pa egen hand kan
engagera och beréra en betraktare. Att pa dessa sitt flytta fokus pa engagemanget
dr act skapa objekt som kan engagera och beréra en betraktare oberoende av
personen som skapar dem (jmfr. Frisby, 1991). Dessa skapade objekt kan
benimnas for kulturella artefakter. Dessa kulturella artefakter kan ta sig olika
uttryck, sitillvida att de i grund och botten ir objekt som pa ett eller annat sitt pa
egen hand ir storre dn personen som skapade objektet. Exempelvis kan en artist
skriva och framfora en lit, méla en tavla, eller dreja en skil som kan ha vicka
emotionella reaktioner. Objektet kan ocksa knytas till en 6verminsklig prestation
inom andra filt, ett mal, en straff, ett lingdhopp eller ett spjutkast kan fungera
som dessa objekt, eller kulturella artefakter. Den centrala skillnaden ir att den
kulturella artefakten kan beundras utan nagon direkt djupare relation (eller ens
intresse) for personen som utférde prestationen.

En kulturell artefakt dr per definition alltid historisk. Nir den ar gjord ér den skild
fran personen och kommer (potentiellt) kunna existera oberoende av personen for
tid och evighet. Nir artefakten 4r gjord spelar det inte nigon roll om personen
kommer fortsitta sin karriir eller avsluta den. Det spelar inte heller ndgon roll om
andra artefakter 4r av simre kvalitet. Publiken har fortfarande mojlighet att
atervinda till artefakten och fi nigon form av virde ur konsumtionen av den.

Zelmerléw har primirt lagt grunden for sin karridr genom att verka i olika former
av musik-relaterade evenemang, medan Gynnings karridr i mangt och mycket
handlat om att leverera loften om sig sjélv och ur dessa placera sig i en position
dir hon ocksd producerar text, skrivande, skadespelande, en musiksingel,
skadespelande, samt inte minst malande och design. I badas karridrer spelar
produktionen av kulturella artefakter en stor roll. Genom produktion av dessa
kulturella artefakter som framkallar reaktioner, blandat med sidant som
exempelvis reaktioner pa den individuella personen, byggs deras karridrer. Denna
observation blir viktig nir man bérjar fundera over karridrernas externa villkor.
Vilket utrymme finns att anvinda sig av kulturella artefakeer for att producera
engagemang. Vilka kompetenser efterfrigas, hur anvinder sig olika medieevent av
kulturella artefakter for att producera engagemang. Spelar de roll eller 4r det
nigonting som bara vissa kindisar kan anvinda sig av?
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Externa faktorer: arenor och efterfragan pa
kompetenser

Den viktigaste frigan om externa faktorer handlar om vilken efterfrigan som finns
pa de egenskaper eller kompetenser som kindisarna kan erbjuda. Varje medial
arena har sina egna logiker som skapar forutsittningar for olika typer av
underhéllningsarbete och som avgér vilka prestationer som journalistiken kan

skildra.

I detta avsnitt kommer vi kort att atervinda till de arenor som undersokts i de
foregiende kapitlen och diskutera hur de fungerar som arenor for vara fall att
utdva sina strategier. Andersson (2017) pekar pa att de uppmirksamhetsskapande
praktikerna ir ett resultat av en vixelverkan mellan individen och de omgivande
villkoren, frimst i form av medielogiker. (jmfr. David L. Altheide, 2004, 2013;
David L. Altheide & Michalowski, 1999). Medieevent formas av logiker som
formerar dess stil och utformning, utifrin format och genrekonventioner (Berglez,
2011). Medieeventens uppligg och logiker skapar olika efterfragan pé olika typer
av kompetenser, ambitioner och drivkrafter. De reglerar didrmed villkoren for
vilka typer av interaktioner som en kindis kan ha med sin publik.

Medieevent baserade pé hantverk

Det underhéllningsvirde som produceras i medieevent baserade pé interaktion
bygger pd exponering av kulturella artefakter. Bland dessa finns program som
"Allsaing  pa Skansen” eller “Melodifestivalen” dir produktionen av
underhallningsvirdet hinger intimt samman med kulturella artefakter. Det
engagemang som produceras bygger i huvudsak pa framférandet av exempelvis en
sing, en bok eller en roll. I forekommande fall (som exempelvis tivlingar som
“Melodifestivalen”) ir det centralt hur vil den kulturella artefakten konstrueras.

De kompetenser som sidana evenemang efterfrdgar utgir dirmed frin en relativt
enkel logik dir artisten/kindisen skildras i ett ssmmanhang dir denne utfér sitt
hantverk infér publik. Engagemanget kommer frin publikens intresse att se
hantverkaren géra nagot bittre 4n nagon annan. I centrum finns den person som
sjunger, agerar eller underhaller. Det innebir att personen innan evenemanget
maéste bevisa sitt hantverkskunnande fér att overhuvudtaget bli aktuell for
medieexponeringen. Artisten kommer in och framfér en sing eller deltar i en
sketch och fungerar dirmed i princip som en hyreshantverkare vars firdigheter
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anvinds for att tillfora innehall till evenemanget. Personen som sjunger laten ir
inte den centrala. I princip hade nigon annan med samma hantverkskunnande
kunnat gora motsvarande framférande'”. Framférandet hade kanske varit bittre
eller simre, men den springande punkten ir att det dr hantverket i framférandet
som ir det centrala.

Utrymmet for journalistiska skildringar i dessa arenor blir darfor nigot mer snivt,
men 4 andra sidan aningen mer férutsigbar. Publiken vet vad kindisen kan
komma att géra hirnist. Det innebir samtidigt att publiken har méjlighet att
relatera olika framtridanden till varandra och jimféra vilket som var bittre. Det
gor exempelvis det littare att avgora hur artistens rost utvecklats genom édren och
om denne sjunger bittre (eller simre) dn forr. Elementet av stabilitet medfor
risken att artisten blir forutsigbar (eller till och med trikig). Det finns en
begrinsad mingd saker man kan géra dir personen tillfér en del i ett program,
dven om kvaliteten i framtridandet 4r det centrala. For journalistiken finns darfor
en problematik, satillvida att hantverket dr statiskt: Det finns ingen dynamik,
ingen rorelse, i det forfinade hantverket. Nir artisten har bemistrat sjungandet
och publiken sett kindisen sjunga eller spela, vart ska man di ta vigen? Klarar
man inte att finga publiken med nigonting nytt, ir kindisen i en mycket
problematisk position.

Aven om utmaningen ir att vara frisch i publikens &gon, blir exponering inte
livsnédvindig for karridrens existens. I princip kan man vara hantverkare utan en
publik som ser eller hor. Karridren underlittas dock onekligen av medieringen
genom att publiken breddas och skildringen i press och/eller television blir ett
kvitto pa att man ir bra pa det man gér. Motivet f6r medieexponeringen blir nira
knuten till de aktiviteter personen gor, sdsom exempelvis en krogshow, en ny
skiva, en ny film, eller en folkparksturné. Men det 4r viktigt att komma ihag att
exponeringen inte utgdr essensen av karriiren. Aven om det ir ett evenemang som
de facto primirt handlar om att visa upp sitt hantverk — som exempelvis
melodifestivalen — fyller det en vidare funktion sétillvida att hantverkaren
marknadsfor sin produkt och sig sjélv for en vid publik. Framging 4r dirfor ett
matt pd hur vil hantverket utfors.

Utifran en sadan logik blir det tydligt hur evenemang som exempelvis
melodifestivalen fungerar. Det ir en tivling som — i sin tinkta idealform — 4r
baserat pé ett framtridande. Publiken réstar pd den bista melodin och det bista

12 Jimfor teaterscenen dir det alltid finns en ersittare for varje roll, i hindelse av att aktdren ir
indisponibel.
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framforandet”. Personen kan komma att f4 uppmirksamhet f6r sin tolkning av
en sang eller en pjis, eller sin prestation. Men det ir prestationen som har ett
varaktigt, och i nagon mén objektivt, virde som kan diskuteras inf6r, under och
efter evenemanget. Medieeventet fyller pé sa sitt en viktig funktion som medial
ekokammare och samlande social kraft som binds samman av hur den parasociala
interaktionen bygger pa den kulturella artefakten (sdngen, dansen, sketchen).

Medieevent baserat pa potential

Parallellt med medieevent som bygger pa hantverk finns ocksid medieevent som
sitter personligheter i centrum. Dessa bygger inte pa att personer kan nigonting
utan bygger istillet dramaturgin utifran hur personer anpassar sig till en helt ny
kontext som ir utanfor deras kontroll. Den viktigaste faktorn i dessa medieevent
ir hur de priglas av efterfrigan pd nyskapande, nytinkande och flexibla
personligheter. Pa sa sitt speglar dessa medieevent de prekira karridrernas logiker,
satillvida att de bygger en dramaturgi runt formbara personer och deras formaga
till anpassning. Eventen bygger pa att det finns tillgang till personer som flexibla
med: sina kompetenser (i meningen att de behover vara redo att bade lira sig och
avlira sig gamla vanor), sin tid (man ska alltid vara tillginglig) och sin geografiska
placering (man ska vara redo att flytta dit organisationen behover sin kompetens).
Dessa evenemang skapar en kort och massiv medieexponering, som ir relativt
snabbt dvergdende.

I programformat som exempelvis "Let’s Dance” eller "Idol” kan innehallet
skenbart uppfattas vara premierandet och firandet av hantverket (satillvida att
publiken far folja hur deltagarna lir sig ett hantverk). Men det ir ytterst fi av
deltagarna som kommer att fortsitta sina karridrer som dansare, simhoppare,
orkesterdirigenter eller stand up-komiker. Tvirtom prévar programmet
deltagarnas forméga till anpassning och formbarhet och kapitaliserar pa frigan
huruvida de har vad som krivs for att bli dansare, idoler eller simhoppare. Nir
projektet dr avslutat (nir sisongen 4r slut) kommer deltagarna att vara

13 Melodifestivalen har exempelvis experimenterat med att lata alla melodier sjungas av en och
samma artist/grupp for att sikerstilla att det inte blir orittvist beroende pa vem som framfér
den.

(https://web.archive.org/web/20160214043455/http://www.svt.se/melodifestivalen/om-
melodifestivalen/melodifestivalen-1965)
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avpolletterade och ointressanta, sétillvida att det kommer en ny sisong med nya
deltagare som provas om huruvida de har vad som krivs.

Den hir typen av event bygger den huvudsakliga dramaturgiska konflikten pa
utmanandet av deltagarnas formaga till anpassning och flexibilitet. Oavsett sina
tidigare kunskaper och hantverk kommer de pressas och testas lika obénhorligt
som sina medtivlare som sannolikt inte kan nagonting. I detta format ar
komikern, dansbandsmusikern och viderpresentatéren lika okunniga som
dokusapastjarnan och fotomodellen. Alla borjar pa noll och oavsett vad de kunnat
innan ir det inte till nigon hjilp nu. Publiken far f6lja individernas resa frin novis
till hantverkare, i komprimerat format och journalistiska skildringar av
framgdngar, motgingar och misslyckanden skinker programmet sitt dramatiska
virde. Att anvinda deltagare som redan ir kindisar skapar en form av latent virde
som bygger pa publikens relation med publiken. Det aktiveras i samband med att
programmet visar mindre aktiva kidndisar i nya kontexter. ("Nu kan vi se
komikern eller nyhetsankaret géra nigonting hen aldrig skulle ha gjort annars".)

Inom ramen for dessa format dr framging pa si sitt en friga om formaga till
personlig utveckling. De professionella dansarna, komikerna, musikerna eller
dirigenterna, fungerar som en form av hjilpredor, coacher eller partners — som
legitimerar framgangen (och/eller talangen i personen). Deras hantverk ir inte det
som stir i centrum, tvirtom ir det de som ir de storsta forlorarna. Hantverket
som de star for 4r inte det som star i centrum; det hirda arbetet som ligger bakom
utvecklingen av en firdighet reduceras till underhallning, en dramaturgisk
konflikt och en svarighet att 6vervinna — snarare 4n en lirdomsprocess eller virdet
i att gora nigonting bra for dess egen skull.

Bide Gynning och Zelmerlow aterfinns i dessa sorters evenemang i den tidiga
fasen av deras karridrer. Teveformat som "Big Brother” eller "Idol” kan ses som
en test av individens mediala potential. Hir visar potentiallogiken ett tydligare
uttryck satillvida att en individ inte kan gora en karridr som exempelvis "Big
Brother”-deltagare. Det dr en engingshindelse som tar slut sd smaningom. For
majoriteten av deltagarna kommer inte deltagande i en sidan reality-show att
revolutionera livet och/eller karridren, men méjligheten att bli “uppticke” finns
dir. For en mycket liten andel av deltagarna kommer det leda till en karriir som
mediepersonlighet. I frigan om en person har vad som krivs, vilken den
overgripande potentiallogiken handlar om, finns bade en naturlig dynamik och
en dramaturgisk konflikt som 4r mycket passande for teveformatet. Dir finns
fokus pi testandet av en persons potential och bedémande av personens
utveckling att dir finns en utveckling och krav pa flexibilitet.
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Inom ramen f6r denna typ av arenor finns en annan aspekt som dterfinns i
prekariatslogiken: Deltagarna limnar fullstindigt 6ver sitt liv i projektets hinder.
Produktionen kontrollerar och dominerar i stort sett alla aspekter av deltagarnas
tillvaro: Deltagarnas aktiviteter, deras tid, deras fysiska utrymme samt deras sociala
liv liggs i produktionens hinder. For program som ”Big Brother” ir den
fullstindiga kontrollen en del av programformatet, men dven i program som
”Idol” eller "Let’s Dance” finns den kontrollen mer implicit. Férment liggs fokus
pa att deltagaren ska trina och utvecklas for att gora goda framtridanden, men
personen som har andra ataganden eller ens andra intressen kan se fram mot att
hanas av andra deltagare och/eller av produktionen for att inte vilja ligga ned den
tid som krivs. Det vill sdga, det dr underforstite att individen inte har det som
krivs.

Formaten kapitaliserar pd drivkraften att exponeringen kommer leda till vidare
kindisstatus — antingen for helt okinda personer eller kindisar vars status har
klingat av. Det ir en form av audition f6r fortsatt intresse, eftersom deltagarna ér
utlimnade tll en publik som de inte direkt kan paverka eller se hur de har
resonerat. Publiken som rostar huruvida deltagarna ska vara kvar, agerar
indikatorer pd huruvida personen ir intressanta dven i andra kontexter. Reality-
shows fungerar alltsa som en péigiende audition for en medial karridr, dir
programmet soker att identifiera karaktdrer, eller personligheter, f6r andra
mediekanaler att reproducera. Programmet fyller funktionen att introducera eller
dterintroducera en person for publiken och testa huruvida personen ir tillrickligt
engagerande for att anvinda i andra mediala sammanhang.

Fragan om misslyckandet blir darfor intressant: For vad 4r egentligen att betrakta
som ett misslyckande? I en kontext dir kinda personer tas ur sina ordinira
kontexter och far gora extraordinira saker, blir ett misslyckande i ett framférande
inte lika fatalt. De kan rostas ut, men si linge de 4r underhallande blir de kvar.
For dven om det dr ett daligt framtridande ir hela poingen med att de ir
nirvarande i programmet samtidigt ett kvitto pa att de har lyckats pa ndgot sitt.
De har castats. De har potential att vara underhillande, men hantverket som de
facto utfors dr sekundirt. Fér kommande karridrer dr det dessa format som sitter
tonen for en stor del av karridren, trots att det inte finns nigonting reellt att bygga
vidare pa efter att formatet ir avslutat.

Event som fokuserar pa potential ldser deltagarna i ett kindisskapets prekariat.
Nir evenemanget ar avslutat finns ingenting varaktigt kvar. Den korta medie-
exponeringen kommer inte pd egen hand legitimera en okidnd person for en
varaktig status. Istillet uppkommer jakten pd nista medieexponering som kan
gora personen intressant for publiken. En kind person kan inte enbart hinga upp
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en lingvarig status pa ett framtriidande i en reality show. Publikens engagemang i
personen ir flyktigt och intresset falnar snabbt.

Att bryta det prekira tillstandet

En kindis karridr kan ddrmed ses som en stravan efter att bryta det prekira
tillstindet och fi en varaktig status. De olika episoderna utmynnar
forhoppningsvis i nigonting som r storre 4n den enskilde personen. Hir visar sig
engagemangets olika sidor. Ett engagemang som bygger pa identifikation eller
personen sjilvt tenderar att vara kortvarigt, medan en person som klarar av att
utféra extraordinira prestationer kan bli ihdgkomna f6r sin prestation. I nigon
mén priglas kindisstatus av ett flytande tillstind som kindisen vill fixera.

Den kulturella artefakten ir siledes en nyckel for att forstd hur kindisar strivar
efter att bryta det flytande prekira dllstindet. Den kulturella artefakten, som
stabiliserar karridren genom att de fixerar underhallningsvirdet i en text som kan
konsumeras gang efter annan, har férmégan att pa egen hand skapa en emotionell
reaktion i publiken. Det har varit centralt f6r Zelmerlow som anvint sig av sina
musikaliska kompetenser, sitt hantverk, for att skaffa sig nigonting konkret att
hinga upp publikens relation och férvintningar pa. Aven om hantverkaren ocksa
behover gé fran projeke till projekt och stindigt striva efter att anpassa sig till nya
forutsittningar 4r den stora skillnaden att hantverkaren har kontroll 6ver sin
produktion och grunderna f6r exponeringen genom hela sin tillvaro.

Aven Gynnings karriir har ocksa priglats av produktionen av kulturella artefakeer.
Frin sin debut i "Big Brother’-huset har Gynning producerat maleri, design,
sjalvbiografier, romaner, singlar och filmskadespeleri. Men f6r Gynning fyller de
en nigot annorlunda funktion i och med att de fitt mindre uppmirksamhet pa
egen hand och ofta ignorerats till fsrmén for att det ir Gynning som gjort dem'.
Icke desto mindre limnar de avtryck i hennes kidndisstatus. Pa sa sitt kan man
siga att Gynnings kindisstatus har koagulerat. Varje enskild episod (med
produktion av en kulturell artefakt i centrum) stabiliserar en liten del av den i
ovrigt flytande karridren. For varje artefake stelnar hennes flytande status nigot
och kan hingas upp pd titlar som skadespelerska, konstnir, eller forfattare. De

1 Ett exempel 4r att en sdkning i mediedatabasen retriever pa titeln pa hennes forsta skénlitterira
roman “Laura — flickan fran havet” generar 61 triffar dret den publiceras. En av dem ir en
recension som talar om sjilva boken.
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fixerar Gynnings tillvaro i medieexponeringen, satillvida att den inte enbart
behover handla om henne och hennes person. Bakom varje artefake finns en
prestation som ingen kan ta ifrin henne, dven om prestationen inte nédvindigtvis
bedéms offentligt. Publiken har indd en mojlighet att interagera med hennes
bocker eller hennes tavlor eller hennes design.

Vad ir prestation och framging?

Vilken 4r da den egentliga prestationen som hinger upp publikens engagemang
och kan skapa det bestiende virdet? Ar det att enbart vervinna sin egen lathet
och sina egna begrinsningar och producera artefakter som beror och engagerar
mer dn den tidigare artefakten? For en hantverkare 4r den fragan mycket enkel,
satillvida att den huvudsakliga karridrlogiken handlar om att fa tillging till
mojligheter att exponera sina artefakter f6r en publik och férhoppningsvisa skapa
mer och storre engagemang in exponeringen av den féregiende. Prestationen och
mittet pa framgéing blir direkt relaterat till den ovan nimnda processen. Fér en
renodlad potentialist blir frigan nigot mer komplex, sitillvida att det inte ar
sjalvklart vad prestation och métt pa framging bestar av. Potentialistens kulturella
artefakter, som sillan bedoms offentligt, star inte pa samma sitt i centrum for
karridren. Eftersom de mer fungerar som stabiliserande element, snarare 4n objekt
som ska njutas for sin egen skull, blir de mer symboler for potentialistens f6rmaga
att vara formbar fér ménga olika sammanhang. Det gor att potentialisten lever pa
sin forméga till innovation, trots staplandet av de koagulerade elementen.

Karridrlogiske later det som en anomali eller kanske till och med en paradox, men
att hilla sig kvar pd filtet 4r pa egen hand en prestation: Vid nigon punke blir
man en person som alla kinner till men inte kan forklara varfér man kinner till
personen. Bourdieu (1988) pekar pé att sociala filt som saknar tydliga sociala
strukturer eller virdering, delar den egenskapen att personer som lyckas halla sig
kvar pé filtet (6verhuvudtaget) fir en priviligierad status enbart genom
prestationen att inte bli utkastad”. For ett filt som har en sddan flyktig strukeur
som det mediala filtet 4r det onekligen sa att det krivs hért arbete for att behalla
positionen pa det. Framgéng blir da inte lingre ett métt pd objektiva prestationer

15 Bourdieus observation bygges primirt utifrdn studier av det akademiska filtet. Men kampen om
médjligheten att offentliggtra sina prestationer kan ses som gemensam for kiindisar och for
akademiker, vilket kan gora att observationen faktiskt kan betraktas som 6verforbar fran det
akademiska féltet till kindisfiltet.
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som kan jimforas och virderas. Snarare dr det genom att inte forlora sin plats pa
filtet som hennes framging miits i.

Potentialistens eventuella framging blir intimt férknippad med personen sjilv,
eftersom de kulturella artefakterna inte direkt utgdér den direkta basen for
karridren. Istillet kanske man kan drista sig till att argumentera att karridren i sig
sjalv dr en prestation. Det dr nimligen svart att peka pd var Gynnings stora
prestation ligger om man forsoker sirskilja den fran hennes formaga att stindigt
fornya sig. Snarare ligger prestationen i hennes formaga att vara en allkonstnir
som stindigt provar nya saker (skrivande av sjilvbiografier, skonlitteratur,
mélande, design, skddespeleri, musik eller programledande). Utifrin den
observationen kan man vidare reflektera 6ver kindisens funktion som férebild och
inspiratdr for sin publik. En hantverkare kan virdera sitt hantverk och visa pd hur
ihirdighet blir grunden for framging, medan en potentialists roll som forebild blir
mer en funktion av den stora berittelsen som formats. D4 blir frigan pa vilka sitt
deras olika prestationer virderas och artikuleras. Zelmerléw har exempelvis vunnit
Eurovision, medan Gynnings stora prestation ir mer forknippad med att hon
sedan 2004 har varit aktuell och i medias blickfing.

Gynnings prestation bygger pa publikens vilja till identifikation med hennes
kamp for att vara relevant. Den forebild som Gynning presenterar dr snarast
nigon som inte ifrigasitter det prekira systemet — utan utnyttjar det. Hon
representerar en person som stindigt dr beredd att anpassa sig till nya
forutsittningar och som, de facto, stindigt soker efter nya mojligheter att gora
nigonting nytt. Gynning producerade stindigt nya kulturella artefakter, vars
virde sillan omtalades eller recenserades. De holl henne relevant med nya projekt.
Hon var en person som representerade ett driv att prova nya saker, oavsett hur
framgéingsrikt eller inte, det féregiende projektet varit. Snarare 4r det girningen
att stindigt producera ndgonting nytt som varit hennes prestation. Hennes
prestation, att kimpa i motvind och vara den som envetet inte ger upp trots
offentlig kritik, kan publiken relatera till. Oriddd har hon pekat ut att allt ar
mojligt.

Genom att ha stridit mot omgivningens forsok att inte erkiinna Gynning for det
hon gjort (vilket diskuterades timligen omfattande i féregiende kapitel) har
Gynning visat stridbarhet och uthallighet. Hennes karridr har utspelat sig i ett
standigt underldge, dir tvivel och kritiska roster om att hon inte har pa filtet att
gora har betvingats. I termer av att férmedla virderingar och karridrmissiga ideal
som publiken kan identifiera sig med kan Gynnings karridr sigas personifiera
formagan att utan tvivel tro pa sig sjilv och sin potential och vara beredd att arbeta
hért fr det. Men utan att fi nagot direkt erkiinnande for det hon gjort. Det i4r en
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intressant paradox. Att identifiera sig med Gynning, 4r att identifiera sig med en
person som utkimpar en kamp mot ett system. Dir finns ett langtgiende virde
som den personen som stindigt dr en utmanare.

Sammanfattande kommentarer

Det hir kapitlet har undersokt kindisarnas karridrer som en serie arbetsrelaterade
episoder som far sin form frin a ena sidan drivkrafter och kompetenser och 4 andra
sidan mojligheten att omsitta kompetenser och drivkrafter i virdeskapande
processer. Kapitlet har diskuterat vilken stor roll samspelet mellan de mediala
arenorna och individernas prestationer spelar fér hur journalistiken kan skildra
dem.

Pa flera sitt har det hir kapitlet reflekterat 6ver en typ av uttryck som cirkulerar
friskt i det vardagliga talet om kindisar: "Idag behover du inte kunna nigonting
for ate bli en kindis”. Uttalandet ir inte reserverat fér populira diskurser utan
dterfinns dven i akademiska diskussioner som exempelvis Boorstins (1961)
definition: "En kindis ar ndgon som ir kind for att vara kiind”. Kapitlet har pekat
pa att kompetens inte dr en nddvindighet, utan kan ersittas med potential till
kompetens. Kapitlet har nirmat sig problemet hur villkoren for karridren speglar
overgangen frin ett modernt till senmodernt samhille och hur dessa kan ses i
relation till uppmirksamhets- eller medielogiker. Det far konsekvenser for vad
som krivs for att vara engagerande som kindis och jag tinker nu reflektera lite i
vart de hir konsekvenserna kan leda.

De processer som pekats ut i kapitlet pekar pd att hantverk blir dll en férsumbar
resurs och att idén om hantverket reduceras till att bli nigonting som vem som
helst kan ldra sig. Som en naturlig konsekvens blir fallenhet eller talang viktigare.
Idén om att det krivs hart arbete och tid for att bli bra pa nagonting undermineras
av savil kindisar som stindigt lever pd sin potential utan att producera nagonting
utanfdr dem sjilva, liksom av en medielogik som premierar individuell potential
framfor hantverk. I ett lingre perspektiv finns en risk att medielogiker fungerar
forstirkande och legitimerande av en logik som pétalar att vem som helst kan bli
vad som helst: Bara man har dillrickligt mycket potential. Couldry (2008)
diskuterar vikten av att férsta hur medielogiken aterspeglar det Gvriga samhillets
logiker nir det férindras. Risken #r att det som utkristalliserar sig 4r ett
paradigmbygge som endast gagnar systemet, snarare in individen. Kindisarna
som deltar i dessa program och format fungerar paradigmbyggande sétillvida att
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det episodiska, med korta avgrinsade episoder som inte har med varandra att gora,
ar dterkommande och naturligt.

Medielogiken i sin potentialform, fungerar som legitimerande av anvindandet av
individer som tillginglig (och forbrukningsbar) arbetskraft med drommen om
kindisstatus som en form av morot. De bygger pa efterfrigan av en strém av
personer som soker och vill vara med, men dir ytterst fo har mojlighet att
kapitalisera pa sitt temporira kindisskap. Dessa blir oftast till det Rojek (2001)
kallar "celetoider”. Dessa personer fir en kort period med kindisstatus for att
sedan forsvinna ut, nir de misslyckas att bygga vidare pa det intresse som
genererades i de medieevenemang som de deltagit i.
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Avslutande kommentarer

Nu ir det dags att avrunda undersékningen och reflektera 6ver vad man kan ta
med sig frin undersokningen av de journalistiska processer som forvandlat en ung
kvinna i en reality-show till bloggare, designer, konstnir, forfattare och poddare
och en ung talangfull singare till en folkkdr artist, skidespelare och
programledare?

Efter att ha undersokt de mediala processer som celebrifierat Carolina Gynning
och Mans Zelmerléw kommer jag hir peka ut nagra sirskilt viktiga slutsatser och
gora nigra avslutande kommentarer. Kapitlet inleds med en sammanfattning av
den empiriska undersckningen, dess utgingspunkter, material och metodologi
och hur avhandlingens forskningsfragor besvaras.

Sammanfattning av undersokningen

Avhandlingens 6vergripande fragestillning har varit "Hur skapar journalistiken
forutsiteningar for konstruktionen av kiindisar?” I undersokningen har jag forst
och frimst lutat mig teoretiskt pi Bengt Nermans (1973) tes om att journalistik
ar en handling dir en journalist skildrar och iscensitter verkligheten som den ser
den. Foljaktligen, argumenterar Nerman, bor journalistik ses som en handling dir
journalisten inviterar en ldsare att dela en verklighetsupplevelse. En grundfriga
har dirmed varit hur kindisen och journalistiken samspelar for att skapa en
verklighetsupplevelse som publiken kan dela, dir kindisar har en speciell form av
informell social status. For att besvara den 6vergripande fragestillningen har jag
brutit ned den i fyra delfrdgor som undersoks och besvaras i varsitt analyskapitel:

e Vilka ir de mest framtridande genredragen f6r kindisjournalistik?

e Hur anvinds kindisjournalistik for att skapa engagemang for olika
medieevenemang?
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e Hur byggs relationer mellan publiken och kindisen genom
journalistiken?

e Hur paverkar mediala arenors inneboende logiker mojligheten att
utforma karriirer?

Det forsta analyskapitlet undersdkte kindisjournalistikens —Gvergripande
genredrag. Tidigare forskning, som exempelvis Gripsrud (1992), har
argumenterat for att kiindisjournalistik 4r en melodramatisk genre som fokuserar
pa det emotionella och personmaissiga. For att ytterligare nyansera forstielsen av
kindisjournalistik har jag i min analys utgitt frin genre-begreppet, som utifrin
Fiske (1987) forstds som ett kontrakt mellan publik och skribent f6r hur en given
text ska forstas utifran bland annat innehall, stil och form. I kapitlet undersékte
hur genrens konventioner kommer till uttryck i den journalistiska skildringen i
form av tonalitet, sprakdrike, Omsesidig forforstielse och dramaturgi.
Inledningsvis undersoktes dirfor journalistiken runt de tvd programmen “Let’s
Dance” och ”Big Brother”, de tvd program i vilka Zelmerléw respektive Gynning
fick sina stora publika genombrott. Genrekonventionerna studerades genom en
nirlisning av de berittarmissiga funktionerna premiss, aktorer, sprakdrike och
plotter som de formulerats av Silverblatt (2007).

En f6rutsitening for ate kiindisjournalistiken ska kunna fungera ir att journalisten
konstruerar en verklighet med konsekventa interna logiker och strukturer som
berittandet och lisandet kan forlita sig pa. Fiske argumenterar for att narrativ
utformas utifrin samspelet mellan en syntagmatisk dimension — som innefattar
regler om orsak och verkan — och en paradigmatisk funktion — principen om att
narrativ konstrueras genom en illusion om att samtliga delar som presenteras i
texten har nin form av betydelse.'® Den forsta frigan handlar dirmed om hur
dessa funktioner kommer till uttryck inom journalistiken runt "Big Brother” och
”Let’s Dance”. Jag urskilde tre huvudsakliga konflikter som tillsammans utgér den
narrativa grund som rapporteringen vilar pa.

De dramaturgiska konflikterna utgoér den huvudsakliga premissen eller, om man
sa vill, de explicita spelregler som styr programmet. Utifrdn dem fir programmet
sin grundliggande dramaturgiska berittelse: Vad maste man goéra for atc klara
uppgiften? Premisser stipulerar vilka utmaningar som madste 6vervinnas for att ga
segrande ur den enskilda deltivlingen och i slutindan hela tivlingen. Inom ramen

16 Jamfor principen om Chekovs gevir: Om publiken ser att det hinger ett gevir pa viggen forvintar den sig
att vapnet spelar en roll i det dvergripande narrativet. Lite skimtsamt brukar det séigas att om vapnet inte
4r avfyrat innan berittelsen nr sitt slut kommer publiken att bli besviken.
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for de yttre villkoren far dramat ocksé en etisk/moralisk dimension. Det ricker
inte enbart att fa flest roster. Det handlar ocksd om att kimpa vil. I en tivling
som "Let’s Dance” finns det gott om goda tvior och treor i form av deltagare som
pressat sig bortom sina grinser for att ge publiken en show och som av den
anledningen f6rtjanar att uppmirksammas och berommas. Motsatsen ir de
talangfulla som latar sig, men 4dndd presterar utmirkt. Fran journalistikens
synvinkel 4r den huvudsakliga fragan vad som krivs for att vara en virdig vinnare.
En andra central narrativ konflikt dr normkonflikten. Den uppstar i huvudsak
genom att de normsystem som giller inom olika program var tydligt klargjorda
fran dag ett. Dessa presenteras av bade journalisten och evenemangets olika
aktorer och fyller funktionen att sikerstilla att deltagare har en korreke attityd.
Genom att skildra hindelserna som en fraga om hur personerna forhaller sig till
normerna kan journalisten (och narrativets olika aktorer) diskutera om en vinnare
ar virdig eller om nagon annan fortjinat segern dnnu mer. Nir en aktor bryter
mot dverenskomna normer eller regler pa ett eller annat sitt blir det ocksé en killa
till spanning och sjilva avvikandet frin spelets regler blir en hindelse for
journalistiken att fokusera pa. Med jimna mellanrum kommer individer ihop sig
och det uppstar en personkonflikt. Journalistiken kan di ocksé skildra killan «ill
personkonflikten — vilket inte sillan 4r just en friga om hur nigon brutit mot
programmets normer. De tre konflikterna ligger till grund for olika typer av
gestaltningar och samspelar med hindelser som behandlas som vore de viktiga
trots att de dr relativt triviala. En stukad fot ar kanske inte en olycka som kommer
forindra livet for en person, men som kan fi stora konsekvenser for méjligheten
att tivla. De forhéjda kiinslorna over triviala saker speglar hur den journalistiska
skildringen konstruerar en verklighet dir allt handlar om kampen att fa vara kvar
i tvlingen till sista akten.

I "Let’s Dance” utgjordes narrativets premiss av sjilva tivlingsformatet och de
explicita och implicita kraven att var och en av deltagarna forvintades stilla om
sina liv och offra bade fysisk och mental hilsa for att ge publiken en show samt
visa de professionella dansarna i juryn att man hade det som krivdes for att vinna.
Den journalistiska skildringen skapade ett mikrokosmos eller, om man sa vill,
illusionen av ett universum, dir det enda deltagarna fokuserade pa var nista dans.
Eftersom rapporteringen nistan uteslutande fokuserade pd hur deltagarna
dansade, trinade och rehabiliterade skador fick lisaren intrycket av att "Let’s
Dance” var allt deltagarna levde for. I "Big Brother” diremot saknades en tydlig
utmaning bortom prestationen att inte bli bortrostad. Istillet riktade
journalistiken in sig pa hur aktérernas inneboende relationer och kinslor speglade
hur pass intresserade och engagerade deltagarna var av att vinna. Rapporteringen
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diskuterade dkthet och hur lingt man kunde gi for att kunna visa publiken att
man hade det som krévdes.

Den mest framtridande slutsatsen att ta med sig frin kapitlet dr att den
melodramatiska tonen inte ir ett sjilvindamal utan en naturlig konsekvens av de
tre konflikternas inre samspel. Inom ramen for den dverenskomna premissen — i
”Let’s Dance” fall att man maste lira sig dansa professionellt och pressa sig bortom
sin egen férméga — blir da strdvan efter att inte gora publiken, juryn och sig sjilv
besviken uppslukande. For att bibehilla 6verenskommelsen att premissen spelar
roll utgar skildringen frin att allt 4r beroende av att nista deltivling blir en
framging. Det ir i ljuset av det som de starka kinslorna, de stora orden och den
ensidiga fokuseringen pa nista framtridande bor forstas. Det 4r virt att notera att
de tre konflikterna aterkommer 4ven i andra sammanhang. I de féljande kapitlen
aterkommer de som det grundfundament pa vilket narrativ konstrueras. De tre
konflikterna kan siledes 6versittas till tre fragor:

e Vad ska goras? (Dramaturgisk konflike)
e Hur ska det goras pa bista/ritt site? (Normkonflike)

e Vilka i4r aktorerna och hur 4r deras inneboende relation?
(Personkonflikt).

Analysens andra kapitel byggde vidare pa slutsatserna fran forsta kapitlet och
undersékte hur journalistiken anvinder de avtickta genrekonventionerna for att
skapa uppmirksamhet och engagemang for olika medieevent. For att undersoka
dessa processer analyserades rapporteringen kring programmen ”Allsing pa
Skansen” och “Forkvall” for vilka Zelmerlow respektive Gynning var
programledare. I kapitlet betraktades medieevent som hindelser som produceras
i ett medium i syfte att re-medieras i andra (Dayan & Katz, 1992; Hill & Palmer,
2002). Analysen tog avstamp i hur journalistikens huvudsakliga uppgift ir att
hjilpa publiken att fa klarhet i foljande tre fragor:

e Vad ir det for evenemang som publiken ska fa uppleva?

e Vilken upplevelse kan publiken forvinta sig? Hur ska det kinnas att vara
med?

e Hur ska publiken tolka det evenemang den har upplevt? Hur ska det
kinnas efterae?

I detta kapitel undersoktes journalistiken runt Zelmerléw och Gynning nir de
ikldder sig rollen som programledare. I analysen visades hur journalistiken 16ser
upp grinsen mellan personens egenskaper och programmets innehall och gor
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programledaren till en symbol som publiken kan anvinda for att férhandla sina
forvintningar pa programmet. Genom att anvinda sig av publikens befintliga
forforstielse av programledaren kan dennes personlighet och egenskaper fungera
som ett l6fte om vad publiken kan forvinta sig. Mans Zelmerlow skulle
exempelvis forkroppsliga “Allsaing pd Skansens” premiss om en medierad
gemenskap, medan Carolina Gynning férvintades personifiera en glamourds
urban vininna i "Forkvill”.

En annan aspekt av den journalistiska iscensittningen 4r hur programledarens
prestation omvandlas till en friga om hur vil underhillningsarbetet ska komma
att utforas. I kapitlet visade jag hur journalistiken forlitar sig pa de tre fragorna
"vad ska goras”, "vem ska gora det?” och 7vilka hinder stir i vigen for att
genomfora det” for att skriva informativa och engagerande texter om det
kommande programmet. Rapporteringen skapar dirmed férutsittningar for att
publiken ska kunna engagera sig i programledarens egen upplevelse av de olika
konflikterna. Journalistiken skildrar bide hur programledarna 4r medvetna om
hur de ska personifiera premissen (dramaturgisk konflikt) — och talar girna om de
hinder som finns for att de ska kunna 6vervinna dem (hur ska det goras pa bista
sitt). En intressant detalj 4r att publiken som ska underhéllas istillet blir det hot
och den svarighet som maste 6vervinnas. Dir deltagarna i program som "Let’s
Dance” och "Big Brother” hade en extern utmaning eller andra deltagare att
overvinna ir nu den huvudsakliga svirigheten att leverera en upplevelse till
publiken. Det som skulle kunna kallas f6r journalistisk promotion av programmet
handlar helt enkelt om att gora programmets genomférande till en konflikt som
ska 6vervinnas.

I det tredje analyskapitlet diskuterades arbetet med att bygga relationer med
publiken och férhoppningsvis uppna status som folkkdir, vilket kriver betydligt
mer in enstaka framtridanden. Kapitlet undersokte hur journalistiken faciliterar
en lingsiktig celebrifiering och argumenterade f6r att den 4r en konsekvens av i
huvudsak tvd aspekter av lopande journalistisk rapportering. Forst visade
genomgangen hur enskilda journalistiska texter vivs samman till ett 6vergripande
narrativ om kindisen och dess liv. Direfter lades fokus pa hur en parasocial
relation (jmfr. Giles, 2002; Horton & Strauss, 1957) vixer fram. Jag
argumenterade direfter for att varje enskild text i den l6pande rapporteringen
bidrar dll att en relation vixer fram i take med att publikens ackumulerade
kunskap om kindisens privatliv utvecklas. Det 4r dock en relation som utformas
av narrativa logiker — eftersom i princip varje interaktion innefattar en utmaning,
en konflike eller en triumf. Varje interaktion avslutas ocksd regelmissigt med en
overgripande friga om vad som hinder hirnist.
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Vidare visade analysen hur intimt férknippad den l6pande sekvenseringen av
hindelser 4r med mojligheten att skapa glamour. Narrativet och den
dramaturgiska bearbetningen gor att tillvaron som den beskrivs av journalister
alltid kommer att ha ett visst matt av dventyr och spinning. Det journalistiska
narrativet blir en utgingspunkt som publiken kan bygga sin bild av kindisens
vardagsliv frin. Har aktualiseras Isers (1972) begrepp lebrstellen, medvetna glapp
i texten som kan fyllas igen med hjilp av ldsarens fantasi. Kindisjournalistikens
episodiska natur gor att varje enskild del blir ett betydelsefullt bidrag till det
overgripande narrativet. Men vad som hinder mellan de 4ventyrliga episoderna
limnas till lisarens fantasi — som kan gora tillvaron dnnu mer spinnande in de
faktiska hindelserna.

Det fjirde och sista analyskapitlet angrep problematiken pé vilket sitt olika
mediala arenor skapar villkor for kindisens majlighet att géra karridr. Analysen
byggde pd Sennetts (2007) tankar om kapitalism i den sena moderniteten. I
kapitlet utvecklades idén att dven kindisar har prekira karridrer, inte olikt andra
osikra arbeten (jmfr. Standing, 2011) eftersom det intresse och engagemang som
kindisar skapar dr av timligen flyktig natur. Direfter reflekterades Gver olika
forutsittningar och strategier for att bryta det prekira tillstaindet och skapa en
langsiktigt hallbar kindisstatus. Kapitlet diskuterade vidare hur olika mediala
arenor dikterar villkoren for hur ett framtridande kan se ut, vilket utrymme
kindisen dirmed har for att underhilla sin publik och i férlingningen vilka
journalistiska skildringar som kan goras utifrin arenan och framtridandet. Ett
program som “Let’s Dance” dir alla deltagare 4r noviser som ska lira sig dansa har
ett annat forhdllningssite till hantverket 4n Melodifestivalen som bygger pé att
deltagare ut6var ett hantverk de forfinat under ling tid. Jag diskuterade vidare hur
viktigt hantverket 4r for att kunna producera kulturella artefakter (sasom
exempelvis en sing, ett framtridande, ett konstverk) som kan beréra publiken mer
in en ging, vilket 4r en nyckelfaktor fér mojligheten att bryta den prekira
situationen.

Kindisjournalistikens sirskilda genredrag

Avhandlingens 6vergripande slutsats 4r att kindisjournalistik, liksom annan
journalistik, maste forstds utifran dess syfte att skapa uppmirksamhet och
engagemang for texten i sig, dess innevarande personer och de sammanhang de
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frekventerar. Jag har visat hur journalistens arbete for att facilitera celebrifiering
utgdr frin dessa huvudsakliga fragor:

e Vad ska goras?
e Vem ska gora det?
e Vilka hinder star i vigen for att det ska kunna utforas?

Dessa fragor utgor basen i journalistens verktygslida for att skapa intresse for
personen och dess tillvaro: Med hjilp av dem kan en analys for att studera hur
samspelet mellan journalistiken och den skildrade personen skapar ett narrativt
mikrokosmos fyllt av stora och sma dramaturgiska konflikter som personer
overvinner och kan hyllas for. Genren skapar ett sammanhang dir kindisar
omskrivs utifrdn sina prestationer (hur sma de 4n ir). Journalisten skapar
forutsiteningar for att publiken ska kinna empati och med hjilp av sin egen
fantasi delta i det hindelseforlopp som leder fram till att kiindisen 6vervinner
formulerade utmaningar. Journalisten kan dirmed visa hur de 6vervinns och
bygga en pigiende berittelse om en extraordinir tillvaro som publiken kan dela
upplevelsen av.

En nyckel till atc forstd kindisjournalistikens genrekonventioner aterfinns i
genrens sirpriglade stilistik. I min undersokning av genren, dess drag och
konventioner har jag strivat efter att gi bortom det som Gripsrud (1992) lite
raljant beskrev som en emotionellt &verlastad genre som sitter kinslor och
minniskor i centrum, for att visa deras funktioner. I unders6kningen har jag visat
hur texterna om kindisar och deras framtridanden ofta beskrivs i rubrikerna med
stora ord som vicker nyfikenhet och eggar fantasin, samtidigt som texterna i sig
ofta ir sakliga eller till och med prosaiska. Genren faciliterar celebrifiering genom
att 1) vicka engagemang, utifran skildringar som prioriterar det emotionella, 2)
ofta skildra sina objekt i extraordinira situationer och inte minst 3) kommunicera
en stark kdnsla for ritt och oritt i dessa hindelser. Det melodramatiska
uppkommer genom en generds anvindning av starka kontraster: Aktorer
presenteras som antingen hjiltar eller skurkar, tillvaron skildras som vore den fylld
av dventyr, svarigheter och moraliska 6verviganden kring ritt och fel. Inte minst
genom en stindigt nirvarande tematik av ”Vem fortjinar sin celebritetsstatus och
vilka handlingar legitimerar den?”.

Slutligen kan det ocksé noteras att genren priglas av en uppluckrad grins mellan
offentligt och privat. Privatlivet 4r inte enbart en privat sfir, utan fyller funktionen
att erbjuda en kontext som tillater publiken att bygga idén om kindisens tillvaro
som spannande, extraordinir och fylld med prestationer. Celebritetens sociala
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status 4r avhingig av att den ocksd reproduceras som ett stindigt pagiende
glamourést dventyr. En konsekvens av att allt i privatlivet kan anvindas ir att
kindisens utseende, sociala relationer, hilsa och ohilsa eller kroppar kan
diskuteras och kommenteras pa ett sitt som inte tillits inom andra genrer. Det
overordnade i gestaltningen ir att om det gor karaktdren intressant och spinnande
fyller det en funktion bland andra. Det uppluckrade och offentliga privatlivet ar
frukten och resultatet av de 6vervunna prestationerna. Det ligger grund for ett
intresse och 16fte for ett intresse for individen och dess prestationer i den
ordningen.

Ar celebrifiering resultat av prestationer?

En klassisk diskussion inom forskningsféltet om celebriteter dr huruvida man kan
skapa en kindis ur ingenting. Fragan har diskuterats utifran det som kallas for
Pygmalion-principen (Rein m.fl., 1997; Rein m.fl., 1987). Idén att det finns
kindisar som inte fortjinat sin status ir djupt inbyggd i samtalet om kindisskap.
Som diskuterades i inledningskapitlet finns den sa lingt tillbaka som Daniel
Boorstins (1961) gamla beklagande av att en kindis 4r nigon som ir kind for att
vara kind. Aven Rojeks (2001) typologi av kindisar speglar en idé om att man
kan diskutera kindisar som en dikotomi mellan personer som gor “riktiga”
prestationer och de som enbart far sin status genom massiv medieexponering.

Fragan ir i sig inte orimlig: P4 basis av de medie-event som undersokts dir fallen
fick sina forsta riktiga skriverier kan man kanske friga sig om 100 dagar i ett hus
utan att bli bortvald, eller en danstivling dir icke-dansare viljer vinnare, ir en
limplig grund for kindisstatus. An viktigare, idén om att det finns personer som
ar kiinda for att vara kiinda implicerar ocksa att det finns méinga kiindisar som har
status trots att de inte dr intressanta. Det gor det befogat att fundera 6ver en del
antaganden om celebrifieringsprocessen och dess innehall.

Utifrdn min undersokning framstir celebrifiering som ett resultat av att publiken
lases fast i sitt eget (positiva eller negativa) emotionella engagemang for kiindisens
prestationer. Celebrifieringsprocessen bor dirmed forstis som att publiken och
kindisen 6msesidigt bygger en parasocial relation. Celebritetstatusen uppstar nir
kindisen ir si etablerad i publikens minne att den inte lingre kan férneka sin
kunskap om personen. Det gor att kindisens sysselsittning dr av mindre betydelse:
Om det idr en prestation som kan anvindas for att engagera, kan den betrakras
som legitim.
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Kindisjournalistik har egenheten att den bide konstruerar och rapporterar frin
sin egen verklighet. De arenor som kindisar framtriader pa, paverkar vilken typ av
celebritetsstatus som kan konstrueras. Skildringarna stiller fraigor om kindisskapet
och den status som skapas men endast om arenorna f6rst har etablerats som viktiga
och engagerande.

P4 sd sdte blir det naturligt att celebrifieringen uppkommer ur konstruktionen av
kontexter dir det 4r en prestation virdig celebritetsstatus att exempelvis intervjua
intressanta personer i direktsindning frin Stockholm central, eller spela beach-
volleyboll i Bastad. Inom den verklighet som journalistiken konstruerar 4r det de
facto en prestation nir Gynning infor sin skddespelarinsats i Jesper Gantlands film
Blondie arbetar for att gora sig av med sin dialekt och lir sig att prata den
stockholmska karaktiren krivde. Hir bakas dramaturgin ihop med publikens
forforstaelse om hennes sirpriglade och framtridande dialekt och skapar en text
som dr mer intressant 4n vad det vore att bara konstatera att Gynning skulle vara
med i filmen. Kvaliteten pd prestationerna blir dirmed mindre intressant, men
prestationen star fortfarande i centrum som utgangspunkt for rapporteringen.

Nir journalistiken rapporterar om celebriteter som vore de hogstatuspersoner sitts
en spiral i rorelse. Kindisars sociala status kommer ur, och legitimeras av, deras
formaga att vicka engagemang och eftersom de skapar engagemang ir de legitima
att rapportera om. I inledningskapitlet diskuterade jag hur det farligaste en publik
kan siga om en medietext 4r "jag bryr mig inte om vad som hinder med dessa
minniskor.” I en medieekonomi som bygger pd engagemang utplinas grunden
for kindisskapet mycket effektivt nir publiken siger ”jag bryr mig inte.” Eftersom
journalistiken konstruerar deras status behover den betraktas som en aktiv aktor
satillvida att den fungerar som den link som gor att en person kan hitta sin publik.
Det hir i sin tur leder oss in pé frigan om vi lever i ett celebritiserat samhille?

Journalistiken och samhallets celebritisiering

Lever vi i ett samhille ddr celebriteter 4r viktigare 4n tidigare? I inledningskapitlet
diskuterades de Gvergripande idéer som forts fram av forskare som haller kindisar
och deras plats i samhillet som ett utmirkande kulturellt drag fér var samtid
(Driessens, 2013a; Furedi, 2010; Marshall, 1997; Penfold, 2004; Van Krieken,
2012). Idén om celebriteternas plats i samhillet och hur forskningen ska nirma
sig dessa har dock diskuterats av sociologer under stora delar av 1900-talet (jmfr
ex. Alberoni, 1962; Mills, 1971). Fér medieforskaren ir frigan snarast vad som ar
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honan eller 4gget eftersom den hinger samman med att det senmoderna samhillet
priglas av en lingtgaende medialisering (Gillberg, 2014; Hjarvard, 2008a, 2008b;
Hjarvard & Nybro Petersen, 2013). Si vad kom egentligen forst? Ar kindisar
viktigare eftersom medier spelar en storre roll eller tvirtom?

Kindisjournalistikens innehdll och former ir egentligen fullstindigt naturlig i ett
medialiserat samhille som priglas av kamp om publikens uppmirksamhet, nir
formagan att skapa engagemang ir direke relaterad till social status. Genren har
verktyg for att forvandla triviala hindelser till betydelsefulla element. I ett
medialiserat samhille med méinga olika aktorer fungerar journalisten forklarande
och formande for forstaelsen av hur texter ska lisas och forstis. Kindisar 4r akedrer
som binder samman sociala medier, radio, teve och tryckt press och agerar med
lika stor sjdlvklarhet i ett medium som ett annat.

Aven om den hir avhandlingen inte ska ses som en manual fér hur man skapar
kindisar, har den identifierat ett antal praktiker och logiker som inte ir exklusiva
for kidndisar utan ocksd aterfinns i reality-serier, hos influencers och pa sociala
medier — utan journalisten som mellanhand. Nir tillgingen till sociala meder
bryter upp publiken skapas en majlighet for kindisen att g runt “gammelmedia”
(television, radio, press) och kommunicera direkt med publiken. Dock blir
eventuella celebrifieringsprocesser ndgot mer komplexa for kiindisen sétillvida att
den sjilv méste kunna skapa, iscensitta och ta ansvar for sin berittelse och
innehallet i sina kanaler. Ansvaret att iscensitta narrativet pa ett engagerande sitt
faller ocksa pa kidndisen nir journalisten inte lingre agerar mellanhand (som i
fallet med exempelvis influencers). Forskare méste ddrfor ha en grundliggande
forstaelse for grepp, topoi och uppligg frin journalistiken for att kunna utveckla
kunskapen om dessa nir de ateranvinds i exempelvis sociala medier, renodlad
promotion eller reality-program

Utan att alltfor mycket ta stillning till Driessens’ péastaende att celebriteter ir
viktigare i dag 4n tidigare, kan man konstatera att tillgingen till mediala arenor
gor det enklare for politiker, journalister, forskare, forfattare, foretagsledare, eller
kockar att etablera relationer till en publik och dirmed fa ett visst métt av status
som liknar den som vanligtvis tillskrivs konventionella kindisar. Ju fler aktorer
som skapar engagemang i det offentliga och samlar fanskaror, desto viktigare blir
det att noggrant studera de grepp som anvinds for att mobilisera sin publik och
vicka dess engagemang.
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Vad kan medieforskare lira av att studera
kindisjournalistik?

Det hir ir en avhandling om kindisjournalistik som kommit att handla om
mycket mer 4n bara Méins Zelmerléw och Carolina Gynning. Slutligen vill jag
dirfér nirma mig frigan vilka lirdomar som denna undersokning generat som
kan vara 6verforbara till annan forskning om journalistik.

Inledningsvis 4r det limpligt att papeka att skandinaviska medielandskapet
historiskt 4r djupt priglat av ett public service-ideal (Norgaard Kristensen &
Riegert, 2017) och dir ligger antagligen en del av forklaringen till varfor det
fortfarande 4r relativt ovanligt med forskning om kulturjournalistik,
sportjournalistik eller ndjes- och kindisjournalistik. I det stora dversikesverket
Handbok i journalistforsknings forsta upplaga nimns exempelvis varken kultur-
eller populirkulturell journalistik som filt (Karlsson & Strombick, 2015), trots
att nojesjournalistiken 4r ett komplext och spinnande filt dir journalisten
stindigt pendlar mellan funktioner som rapportor frain och konstrukedr av
hindelserna. Denna avhandling har pekat pa nyttan med att inte enbart se till vad
som skildras utan argumenterar istillet f6r nyttan att nirma sig journalistikens
kirna — berittandet och hur det sitter upp ramar for forstielsen av verkligheten
och att gora det med en genre som ofta ir nagot forbigangen.

Det kan vara lockande att se journalistik som en sirling bland journalistiska
genrer, trots att den i hog grad underkastar sig samma strukturer och strategier for
att engagera lisare som vilket annat berittande medium som helst. Journalister
inom alla omraden anvinder sig av stilgrepp som att till exempel ligga sdrskild
emfas pé svirigheter som ska dvervinnas eller metaforiska krig som ska bekéimpas.
Sidana grepp hjilper journalisten att hitta ingangar till hindelseforlopp, men
innebidr ocksa att denne limnar en neutral skildring och forlitar sig pa ldsarens
vilja och formaga att med hjilp av sin egen kunskap och fantasi fylla de sma
lehrstellen som uppstar.

Genreanalys visar sig sirskilt anvindbar vid analyser av journalistiska
hybridformer. Nir journalistiska genrer muterar och normer, former och
konventioner dndras, krivs en analytisk verktygslida som kan hantera de nya
spelreglerna. Nir journalistiska hybrider uppstar 4r det ldttare att se vilka regler
som etableras, vilka gamla regler som bryts samt vilka regler som blir irrelevanta.
Nyhetskulturer och journalistiska genrer 4r stindigt i férindring och kriver att de
analytiska verktygen utvecklas. Att applicera genreanalys kan vara ett sitt for
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forskaren att préva dem och hitta gemensamma drag. I tidigare kapitel har jag
exempelvis antytt att sport- och kindisjournalistik har en hel del gemensamt
satillvida att bida genrerna anvinder sig av liknande tekniker for att konstruera
narrativ och skapa engagemang, men vad hiinder om man applicerar motsvarande
tankegingar pd andra genrer? Hur skriver exempelvis ekonomijournalister om
olika hindelser och evenemang inom sin sfir? Hur portritteras foretagsledare,
finansidrer och borsanalytiker? Finns en motsvarighet med hur sportstjirnor eller
kindisar skildras som antingen vinnare eller forlorare, hjiltar eller skurkar? Vilka
grundliggande explicita och implicita premisser lutar sig journalistiken pa? Frigan
kan stillas tll savdl politisk journalistik som ekonomijournalistik eller
vetenskapsjournalistik.

Genreanalysen sitter journalisten i centrum av hindelseférloppet istillet for att
betrakta journalisten sisom rapporterandes fran ett utifrinperspektiv. Ett
genreanalytiskt perspektiv gor det naturligt ate stilla fraigor om de narrativa val
journalisten gor utifrin samspelet med ldsarna och deras eventuella forforstielse.
Det 6ppnar dven for mojligheten att betrakta journalistik som komplext,
relationellt och emotionellt snarare 4n enbart informations-6verférande och
rationellt. Journalistik 4r en praktik som inkluderar en kinslomissig dimension.
Genom att ta det i beaktande ges en mojlighet att vetenskapligt undersoka bade
etablerade genrer och helt nya.
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Introduction

Celebrities are important actors in a mediatized society. They provide a pinch of
spice into our everyday lives. Through journalistic portrayals, the audience can
follow them through big and small, wins and losses, triumph and defeat. Their
lives may seem glamourous or shallow, but they are never boring. To the media
researcher, they are an intrinsic part of a mediatized society and therefore an
interesting phenomenon to use as the basis of a doctoral thesis.

Celebrities are actors in a society where in a nutshell, their status is built on being
well-known and talked about — as Braudy (1986) puts it. Their celebrity status is
a direct result of their ability to create attention and engagement. Within this
study, I investigate the interplay between journalists, celebrities, and the audience
as they cooperate to produce the strange and particular social status that is
celebrity.

Aim and Research questions

The thesis investigates celebrities as persons who enjoy a distinguished kind of
social status based upon their ability to be known. This process of attributing such
social status to a person is called celebrification (Driessens, 2013a, 2013b; Jerslev,
2014). Itis an ongoing mediated process where the individual is transformed from
an ordinary person into a celebrity. The main aim for the thesis is to unpack
celebrification processes and understand the role of the journalist, and their
strategies and tools, as the facilitator of the celebrification process. In this sense,
the role of the journalist is analyzed as a facilitator of a worldview and someone
who provides the celebrity with a possibility to maintain that particular kind of
social status.
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Empirical cases

The empirical cases studied in the thesis are two multifaceted Swedish celebrities.
The singer, dancer, actor and host Madns Zelmerlow and the equally multi-faceted
painter, designer, author, actor, singer, and glamour model Carolina Gynning.
The research follows the trajectories of the individual careers of these two
celebrities. They were chosen as they represented two archetypes of celebrities: the
potentialist and the craftsman respectively. These ideal types were constructed
based on Richard Sennett’s work on capitalism in late modernity (2007, 2008).

Mans Zelmerlow represents the ideal type of the craftsman. He is a celebrity whose
claim to fame is rooted primarily within his artistic craft. He has a background as
a singer and dancer. In addition, while hosting television shows such as Allsing pi
Skansen or The Eurovision song contest, his activities are always based on
craftsmanship as an entertainer, be it on stage or screen. Carolina Gynning on the
other hand, is more of a celebrity chameleon. Representing the ideal type of the
potentialist, she started out as a glamour model, participated in reality shows like
Big Brother and Let’s Dance. Throughout her career, she has transformed herself
over and over again, doing appearances as a painter, a designer, a novelist, a model,
an actress, a blogger and television host among other things.

The empirical cases represent two distinct types of celebrities with different types
of careers, which allows the analysis to pinpoint similarities and differences in the
journalistic portrayal, and in celebrities’ strategies to create attention, engagement
and finally, facilitate celebritisation.

Theoretical points of departure

Within the thesis, I use the concept of celebrity as a particularly fluid form of
social status based on mediatized attention and engagement. Celebrities are
considered a powerless elite, as understood by Alberoni (1962) and further
influenced by Milner (2005, 2010) and Rojek (2001), celebrity status has been
treated as a fluid kind of status group. Status groups are understood as a system
of high-status individuals enjoying particular kinds of social privileges, the most
notable in the case of celebrities being the access to media arenas.

The main theoretical understanding of journalism stems from Nerman (1973)
who conceptualized journalism as a mediatized invitation from the journalist to
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the audience, to share a worldview. The interaction between journalist and reader
is seen as an ongoing mediatized process where each journalistic text is understood
as one person’s mediation of the worldview — the text representing an invitation
to share that worldview: The journalistic representation or depiction of reality.

Finally, I have conceptualized the actions of celebrities as emotional work, as
theorized by James (1989) and Hochschild (2012). They suggest that the use of
one’s own emotions as a means to influence others’ emotions should be seen as
productive labor. This idea has been further developed in Tyson Smith’s (2008)
work on professional wrestling where the performer uses a broad spectrum of
emotions to guide the audience along and facilitate attention and engagement.
Each performance and appearance by the celebrity is an opportunity to create that
kind of interaction with the audience.

The journalistic portrayal of the emotional work is what celebrity processes are all
about. By portraying the celebrities and employing celebrity journalism genre
conventions, the journalist can build an interesting and exciting narrative for the
audience, creating and facilitating para-social relationships in the process.

Method

The thesis’ main method is case study method. The two cases are used to bring
nuance and reassess theoretical assumptions. The empirical cases were chosen on
basis of their representation of the idealtypes “the craftsman” and “the
potentialist”. They were constructed based on the work of Sennett, and represent
two distinct types of celebrities. The craftsman draws their celebrity status from
the trained ability to perform some kind of artistic craft (singing, dancing, acting
and so forth). The potentialist draws their claim to fame on being an interesting
personality who is able to perform many different tasks within many different
contexts — the distinguishing feature of the potentialist is the ability to adapt to
any given context.

The empirical investigation entailed the collection of material from two morning
papers and two tabloid papers. The material covers three empirical periods
representing three stages of the celebrity cases’ careers. In total, 343 (Gynning)
and 365 (Zelmerlow) articles and notices respectively, from the two major
Swedish tabloid papers (Expressen and Aftonbladet) and the two major morning
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papers (Svenska Dagbladet and Dagens Nyheter) made up the corpus for the

analysis.

The material was analyzed through genre analysis. I employed tools suggested by
Fiske (1987), Todorov (1976; 1969) and Silverblatt (2007) among others. They
were used to uncover genre conventions, the level of intertextuality within the
material and the stylistic practices within the genre. By applying the concepts of
journalistic genres, I have been able to uncover how the conventions and norms
of the genre are negotiated when the journalist portrays the celebrities with the
audience in mind. Furthermore, I have been able to show how the genre
conventions are utilized in order to facilitate celebrification in different contexts
and stages of the celebrities’ careers.

Analysis and conclusions

This section is a summary of the most important findings in the study. Each
chapter addressed one research question. The findings are presented in relation to
the research questions.

Research Question 1: “What are the distinguishing
features of the genre of celebrity journalism?”

The central norms and genre conventions come from the genre’s function to both
report about and construct celebrities. The genre defines its own reality by
employing a distinct melodramatic style, mixing strong emotions and a strict
journalistic reporting style, borrowing stylistic elements from both hard and soft
news. The journalistic reporting tends to focus its stories on how celebrities
approach and overcome obstacles. The genre is heavily concerned with how
celebrities earn their status. It depends on characters that want something, who
are prepared to face and beat different obstacles in order to obtain or achieve it. It
is also a genre depicting actors as the heroes and villains of the narrative —
depending on who you are rooting for. It is a genre where the celebrity is the
depicted object of the journalistic reporting, as well as a byproduct of the coverage.
The journalist both narrates from, and constructs, a reality filled with actors who
have an extraordinary social status. This is accomplished through a strong
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empbhasis on the moral journey of the characters or actors. These are strong-willed
persons who face their obstacles in order to obtain their status, and through hard
work and unbending talent they can earn the status of celebrity.

Research Question 2: “How are the genre conventions
used to provide interest and engagement in media
events?”

Within the chapter, I turn my attention to how the studied celebrities become
television shows hosts, and how they are utilized to create attention and
engagement for their shows or events. Here, I was interested in how their personas
are used and depicted by journalism before, during and after an event.

The journalistic reporting surrounding a media event (or show) is structured to
be a rallying point for the audience. The journalists employ the melodramatic
aspects of the genre when presenting the media event, by portraying it through
the eyes of the host. As such, the hosting of the media event becomes a challenge
to overcome. The journalism surrounding media events ask three key questions:
What should be accomplished within the event? Who is going to do it? What
obstacles need to be overcome in order to do it? By answering these three
questions, journalists are able to construct an appealing narrative about the
televisions hosts’ struggle to deliver a performance to the audience. The audience
therefore gets an opportunity to be engaged and interested in not only the event
itself, but in the hosts’ behind-the-scenes struggles; before, during and after the
event. Furthermore, when performing as hosts, celebrities are not only understood
as a person or a host — they become emblematic of the event itself. The journalistic
depiction tears down the distinction between the person and event and transforms
the image of the celebrity into a symbol for the event itself. Through the
melodramatic aspect of the genre, journalists construct the audience as the main
challenge and obstacle to overcome. The melodrama emphasizes the actors’ desires
and needs as the center of the narrative, in order to facilitate the audience
engagement.
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Research Question 3: “How do journalists facilitate
relationships between the celebrity and the audience?”

This was investigated through an analysis of the corpus as a whole. By viewing
each journalistic text as a mediated micro-interaction between the celebrity and
the audience, I was able to show how the different texts link to each other into an
ongoing meta-narrative. Each interaction is treated by the journalistic injection of
drama, adventure and glamour.

This is an effect of the journalistic treatment of any kind of performance, where
each appearance is adapted and transformed into a narrative structure, with each
text focusing either on a challenge to overcome, or the celebration of the overcome
challenges. Consequently, the journalist creates an environment wherein each
time the celebrity interacts with the audience, it is within this exciting adventure.
In the depicted lives of celebrities there is always an exciting challenge to overcome
and best. Consequently, celebrity life always has a certain degree of the
adventurous, in the sense that it is unpredictable and always interesting, and most
importantly: never mundane and/or boring. Through this ongoing depiction of
the adventurous and glamourous lives of the celebrity, the journalist invites the
audience to participate in an appealing and ongoing narrative, with countless
challenges, twists and turns.

Research Question 4 “How do mediatized arenas
contribute to the career logics of celebrities?”

In order to understand the logics of careers, media arenas are vital for providing a
stage, for the celebrities to perform and meet their audience. However, each
celebrity has a mix of strategies at hand depending on internal and external factors.
This determines the logics and trajectories of the careers. Within the chapter, 1
investigate how the logics of media arenas provide opportunity for the celebrities’
careers.

The analysis built on Sennett’s (2007) understanding on capitalism in late
modernity. The chapter analyzed the career logics of celebrities. Celebrity status
is fickle, since the attention and engagement celebrities create within an audience
tends to be fluid. The chapter went back to the ideal types of the craftsman and
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the potentialist and analyzed the interplay with different mediated arenas, as the
cases tried to transform their fluid celebrity status into something more stable and
less precarious. This requires keeping up a sustained engagement and attention.

The craftsman relies on abilities of an honed artistic craft (singing, dancing,
comedy acting etc.), where the performance can engage on its own, regardless of
the audience relationship with the person. The potentialist relies more on inner
charisma and the inherent ability to adapt to any kind of situation: Without
practice they are still used and called upon to act as hosts, actors, models etc. The
two different strategies create different careers trajectories. The craftsman gains a
more stable career, but is reliant on arenas that premier craft specifically. The
potentialist’s path is more unpredictable, yet relies on differing and changing
arenas, which they are able to navigate. Both career types essentially need to find
ways to create long-term career stability. In order to do so, celebrities usually rely
on different ways of crafting cultural artifacts or associate themselves with
products that can engage independently of the person, such as books, clothing
design, wine brands etc.

Contribution to knowledge

The most important contribution to knowledge of this thesis is that celebrity is a
consequence of performance — not promotion. From time to time the idea that
celebrity status is the result of promotion surfaces. Often this is reflected in cliché
sayings such as “today, everyone can get famous for fifteen minutes” or “celebrities
are just known for being known”. These are oversimplifications that this thesis
challenges. Rather, its suggests that celebrification is the by-product of successful
emotional labor in which celebrities manage their emotions in order to facilitate
engagement for individuals, and the contexts they appear in. The analysis suggests
that celebrity status is the result of performances emphasized by the journalistic
treatment of those performances.

By portraying celebrities as actors with desires within melodramatic narrative
frameworks, celebrity journalism facilitates a belief in them as persons whose
social status rests on their involvement in a melodramatic narrative. By portraying
them as extraordinary actors with a desire to accomplish and overcome obstacles
to fulfill a dramatic conflict, journalists create an appealing and engaging
narrative, inviting the audience to participate in the mediated existence of
celebrities.
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Even though the thesis should not be considered a manual for how to create
celebrities, it has identified practices and logics that are important to anyone who
wants to engage an audience and facilitate celebrification. They are not exclusive
to journalists, but are readily available to influencers, bloggers and vloggers that
bypass journalists. By employing logics that can engage the audience and provide
an ongoing narrative, for example influencers can emulate the mediated processes
on social media.

Finally, genre analysis has proven to be a very useful tool to create an
understanding of the interplay between journalist and its readers. It puts the light
on the mutual understanding of the writer and its audience of how these
performances, reporting and stylistic practices should be interpreted. The study
of genre conventions provides an opportunity to uncover the discursive
negotiation between reader and journalist. It also allows the researcher to put the
journalist in the center of actions, as they work to create the worldview where
celebrities have extraordinary social status.
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