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TikTok ar en av samtidens framsta lekplatser. Vad som helst
och vem som helst kan hitta en malgrupp. TikToks popularitet
har inte gatt obemarkt forbi, vare sig i forskningen, politiken
eller i den offentliga debatten. P& bara ndgra ar har appen vuxit
till en av varldens popularaste och mest omdebatterade digitala
plattformar. Den ar medskapare till populérkulturella trender
med stor paverkan pa andra plattformar och kulturella
branscher. P4 manga satt utgor TikTok sinnebilden av dagens
globaliserade masskultur.

| den har boken narmar sig ett antal kulturforskare fenome-
net TikTok for att férsta vad plattformen berattar om dagens
samhalle, vilka funktioner den har for identitetsskapande
och gemenskap, samt vilka behov den tillfredsstaller hos
anvandarna. Vi intresserar oss for bade smala nischer och
breda trender. Vi fragar oss hur plattformens genomslag kan
forstas i relation till dess algoritmer och tekniska lésningar.

Boken fokuserar pa TikTok som motesplats dar kulturella
fenomen och praktiker uppstar, utvecklas, korsas och sprids,
samt later sig studeras. Plattformens heterogenitet aterspeglas
i kapitlen, som behandlar generationskonflikter, ljudmem,
musikbranschen, halsotrender, bokkultur, “dark academia”,
akademisk prekaritet, far, radioaktiva samlingar, man med
maskiner och medelalders kvinnors sexualitet. Boken riktar sig
bade till dig som férundras 6ver fenomenet TikTok i allmanhet
och till dig som har ett sarskilt intresse av de specificiteter,
nischer och gemenskaper som beskrivs i de olika kapitlen.
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TikTok som kulturellt fenomen

Sara Tanderup Linkis och Gabriella Nilsson

Nir vi skriver den hir boken i borjan av 2025 framstdr Tik Tok som samtidens
frimsta lekplats, en karnevalistisk mix av humor och allvar. Appen har pa bara
ndgra ar vuxit till en av virldens populiraste och mest omdebatterade digitala
plattformar. Den ir (med)skapare till flera av de stdrsta populirkulturella tren-
derna och utgér pa ménga sitt sinnebilden av dagens globaliserade masskultur,
med stor paverkan pi andra plattformar och populirkulturella branscher (se
t.ex. Abidin och Kaye, Kirrholm samt Reuter i denna volym). Samtidigt ér
TikTok hem f6r smala nischer, communities och identitetsskapande — vad som
ibland beskrivs av anvindarna som TikToks olika "hérn”. Ett bestdende in-
tryck av TikTok ir att vad som helst och vem som helst verkar kunna rymmas
och hitta en malgrupp. Kanske kan det karnevalistiska tonliget pa TikTok
forstas i Michail Bachtins mening (2007), som en plats dir normer, hierarkier
och roller kastas om och dir karnevalens sprak, skrattet, fir en omstortande
kraft? Den hir boken fokuserar pa den kulturella dimensionen av TikTok: pa
appens funktion som métesplats dir kulturella praktiker, fenomen och gemen-
skaper uppstar, utvecklas, korsas och sprids, samt inte minst, liter sig studeras.
Boken riktar sig bade till dig som férundras 6ver fenomenet TikTok i allmén-
het och som har ett sirskilt intresse av de specificiteter, teman och nischer som
beskrivs i de olika kapitlen.

TikTok 4gs av det kinesiska bolaget Byte Dance och introducerades pa
visterlindska marknader 2017, ett ar efter att den kinesiska motsvarigheten
Douyin introducerades i Kina och Indien. Appen lanserades initialt med
fokus pd musik och dans, och vixte snabbt nir den kort efter lanseringen
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slogs samman med den bland barn och unga redan populira musikappen
Musical.ly. Innehéllet pa Musical.ly, som helt och héllet bestod av anvin-
dare som mimade och dansade till musik, kom linge att prigla innehillet
pa TikTok och paverkade inte minst vuxenvirldens syn pé plattformen
som en plats for barn som dansar (Kaye, Zeng och Wikstrom, 2022).
Under pandemiaren 2020-2021 kom TikTok att fa en delvis ny betydelse.
Populariteten vixte drastiskt i bide ekonomisk och vardaglig mening (Bof-
fone, 2022, Schellewald, 2023) och sa gjorde dven anvindarbasen. Nya
aldersgrupper och kategorier av anvindare kom att paverka, och bredda,
det innehill som producerades. For kulturarbetare vars arbetstillfillen for-
svann under pandemin, sisom skddespelare och musiker, blev TikTok en
ny scen och en killa till forsérjning. Fér manga blev TikTok en plats dir
kinslor av frustration éver rumslig och ekonomisk begrinsning under pan-
demin, kunde bearbetas. I Moa Eriksson Krutrdks kapitel beskrivs exem-
pelvis hur juniora forskare bearbetade frustrationen 6ver forsvarade kar-
ridrmojligheter genom att skapa och dela humoristiska mem som gestal-
tade deras livssituation. Aven om dans och musik fortfarande spelar en
central roll pa TikTok, och ljudens betydelse kanske 4r det som mer 4n
nagot annat skiljer TikTok frin andra plattformar (Kaye, Zeng och Wik-
strom, 2022, Abidin och Kaye samt Reuter i denna volym), synliggor
Gabriella Nilsson och Janicke Andersson i sitt kapitel om hur generation
gors pa plattformen, att alla &ldrar nu figurerar som anvindare av TikTok.
Vissa menar till och med att TikTok "aldras” snabbare 4n andra plattfor-
mar, att den snabbare dn andra plattformar har attraherat dldre anvindare
(Broderick, 2024). TikTok har hirmed vuxit till att bli ett centralt fenomen
i den samtida populirkulturen, med stark paverkan p4, och i samverkan
med, kulturer och branscher dven utanfor den digitala sfiren.

P4 den sé kallade "for dig”-sidan (FYD, For You Page), som méter anvin-
daren nir appen 6ppnas, serverar algoritmen en salig blandning av innehall:
dansvideor, politiska inligg, sminktips, tiggeri, boktips, cosplay, husrenove-
ring, debatt, stidvideor, skvaller, hantverkstutorials, generationsstrider, flir-
tande, triningstips, roliga kattvideor, livemusik och matlagning. Aven om
ménga innehallsgenrer, sisom “unboxing”, "tutorials”, "hauls”, "storytime”,
"mukbang”, "gamingvideor”, "restocking”, "asmr”, “get ready with me” och
"vlog” m.fl., kiinns igen frin andra digitala plattformar de senaste decen-
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nierna, 4r den stora variationen vad giller teman, genrer och format nagot
som utmirker TikTok. I flédet varvas om vartannat korta ljud- och bild-
mem med lidngre videor for historieberittande och livesindningar.

Att beskriva eller sammanfatta innehallet pd TikTok ter sig nirmast
omgjligt. Innehallet framstar som nebuldst, komplext och hogst subjek-
tive, vilket visar sig i bokens olika kapitel dir forfattarnas egna méten med,
och upplevelser av, TikTok kommit att prigla deras forstielser, definitioner
och beskrivningar av plattformen, samt inte minst deras metoder. Efter-
hand som anvindaren tittar pa och interagerar med innehillet (gillar, delar
eller kommenterar) smalnar det av dill sin karaktdr och anpassar sig till
anvindarens intressen (och i det hir fallet forfattarnas forskningsfokus).
Genom att svepa uppét med tummen over skdrmen styr anvindaren fl6-
det. Utan aktiv rorelse spelas samma video upp géng pa ging och tolkas av
algoritmen som en preferens som far konsekvenser f6r framtida tittande.
Efterhand kan innehallet bli s& smalt att hornet man befinner sig i framstér
som en sirskild avdelning av TikTok, nagot som kanske ir fallet for vissa
av anvindarna pa #BookTok som figurerar i tvd av bokens kapitel (se Lin-
kis samt Kérrholm). Liksom i andra digitala medier kan anvindarna ham-
na i “tunnlar” av innehill, eller vad som i debatten ibland kommit att
benimnas “asiktskorridorer”. Men med hjilp av algoritmens rekommen-
dationer pé for dig-sidan, och den sirskilda "rekommendationslogik” som
priglar funktionerna pd TikTok (se Abidin och Kaye) ir det emellertid

mojligt att iterigen vidga intresset mot nya omraden.
g g g y

TikTok under debatt

TikToks popularitet har inte gitt obemirke forbi, vare sig i forskningen eller
i den offentliga debatten. Plattformens huvudsakligen kinesiska dgarskap i
kombination med dess uttalade fokus pd barn och unga har bidragit till att
forma dess kontroversiella image. Krav pd forbud av TikTok har horts i flera
linder, dven i Sverige, dir debattorer menat att plattformen utgér ett hot mot
demokratin genom aggressiv insamling av personlig data” (Rennéus Guthrie
och Oksanen, 2023, se éiven Aberg, 2024). En stor del av debatten om TikToks
vara eller inte vara har handlat om plattformens geopolitiska betydelse i for-
hillande till frigor som datasikerhet och unga anvindares integritet och ut-
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satthet for otillborlig paverkan (ett tema som delvis dterkommer i Kristofer
Hanssons kapitel om TikTok-trenden Hot Girl Walk). Det var bland annat
dessa frigor som debatterades nir TikTok stod i fokus for en utfragning i den
amerikanska kongressen i november 2023 (Lin och de Kloet, 2023). Kritiken
mot TikTok har inte bara handlat om att plattformen samlar in data om sina
anvindare, utan om att dessa data kan anvindas politiskt, som ett verktyg for
den kinesiska staten att fa strategiskt och ideologiskt inflytande i USA (Gray,
2021). I april 2024 beslutade kongressen att TikTok fick till den 19 januari
2025 att hitta en amerikansk dgare — om sd inte skedde skulle appen forbjudas
i USA. Fortfarande efter att datumet passerat utan férindring av dgarstruk-
turen stod det inte helt klart vilka konsekvenser beslutet skulle fa. Efter en 16
timmar ling nedstingning av appen var de amerikanska anvindarna tillbaka
i flodet, tillsammans med en uppsjé av hypoteser rorande vilka férandringar
nedstingningen medfort. TikToks globala “image” firgas i hog grad av dessa
geopolitiska farhdgor, som bara blir starkare i en tid som generellt priglas av
vixande geopolitiska spianningar (Lin och de Kloet, 2023).

Den befintliga forskningen om TikTok har kretsat kring liknande teman.
Fragestillningar har handlat om vilka konsekvenser en kinesiskigd plattform fir
for dagens digitala kultur och samtida ”plattformssamhille” (van Dijck, Poell
och De Waal, 2018). TikTok beskrivs som ett uttryck for en ny fas av internet-
globalisering (Lin och de Kloet, 2023, s. 1526) genom en ¢kad plattformisering
fran Kina (Craig m.fl., 2021, Lin och de Kloet, 2023). Ett argument i den hir
diskussionen 4r att plattformar i Kina, sisom Douyin och i forlingningen Tik-
Tok, blir sarskilt motstandskraftiga genom att de inte bara méter krav i form av
kommersiella intressen och anvindarnas preferenser, utan dven behover anpassa
sig till reglering fran de kinesiska myndigheterna. Lin och de Kloet drar slutsat-
sen att ”[k]inesiska plattformar verkar ha utvecklat ett mer avancerat system for
intikesgenerering, innehéllsmoderering och algoritmisk drift som dvertriffar sina
visterlindska konkurrenter nir de gir in pa den globala marknaden” (2023, s.
1525, var dversdttning). Som ett resultat, tinker man sig, skapas plattformar som
ar srskilt konkurrenskraftiga pa den globala marknaden, samtidigt som de utgor
ett hot mot datasikerhet och personlig integritet och representerar en ny form
av plattformsimperialism (Lin och de Kloet, 2023).

TikToks vixande popularitet bland vitt skilda anvindargrupper har folj-
akdligen lett till en geopolitisk oro i vistvirlden. Precis som andra digitala
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plattformar ir TikTok en plats dir politiska asikter yttras och sprids, och
ridslan f6r hur demokratiska val paverkas av politiska agendor och platt-
formsforetagens asiktsstyrning i digitala medier 4r inte ny. Oro for bris-
tande datasikerhet, krinkningar av den personliga integriteten och politisk
paverkan har funnits och finns 4ven i relation till andra sociala medieplatt-
formar (jfr Willim, 2019). Samtidigt tycks olika plattformars laddning,
sasom i det hir fallet TikToks kontroversiella image, kunna fluktuera. Trots
hot om férbud i USA bara ndgra méanader tidigare, infor det amerikanska
presidentvalet hosten 2024, kom TikTok att fa stor betydelse f6r demokra-
ternas valkampanj, genom att kampanjorganisationen snabb drog nytta av
oberoende TikTok-anvindares produktion av politiska humor-mem och
TikTok-ljud i en "memifiering” av kampanjen for att nd nya viljargrupper
(figur 1, @mari_luna__, 2024), inte minst TikTok-generationen Genera-
tion Z (Kalinauskas, 2024).

TikTok 4r inte bara Kina, plattformisering och politisk maktkamp.
Exemplet fran den amerikanska valrs-
relsen 2024 synliggér den roll TikTok
spelar for kulturell mediering och hur
plattformen anvinds "demokratiskt” av
sina anvindare. Mediet formas av dem
som anvinder plattformen — minniskor
fran olika linder, i olika 4ldrar och med
olika intressen som skapar, tar del av och
inspireras av innehallet. Som Lin och de
Klot sammanfattar det: "Det som defi-
nierar en plattform ir inte si mycket

B CapCut - Testa den hiir mallen

dess geografiska ursprung som den cir-
Mari la Enfermera - 7 . PO TS
kulation av kulturer som den méjliggdr

(Lin och de Kloet, 2023, s. 1529, vir
#harris2024 #coconut #kamala . . .
FYRESL  Oversittning). Det finns en uppenbar
' risk med den ensidiga kritiken av Tik-
Tok att plattformens verkliga funktion
som intermedial, global gemenskap for-

loras ur sikte. Med den hir boken vill vi

komplettera det geopolitiska perspekti-
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vet med anvdndarnira empiriska undersokningar av plattformens kultu-
rella betydelser. Vi vill alltsd bidra till att utveckla kulturvetenskapliga
perspektiv i forstielsen av TikTok.

Varfor studera TikTok?

Vad innebir det att studera TikTok ur ett kulturvetenskapligt perspektiv? I
den hir boken innebir det att vi i ett tvirdisciplindrt sammanhang av fors-
kare fran forlags- och bokmarknadskunskap, digitala kulturer, etnologi,
konsthistoria och visuella studier, antropologi och musikvetenskap, nirmat
oss TikTok som ett kulturellt fenomen som formas i samspelet mellan an-
vindarna och plattformens tekniska forutsittningar i det samtida sociala,
kulturella och politiska sammanhang vi befinner oss i. Med ett undantag ir
bidragen skrivna av svenska och danska forskare, manga av dem verksamma
vid Institutionen f6r kulturvetenskaper vid Lunds universitet. Dirmed kan
boken ocksi sdgas representera en svensk eller nordisk syn pd TikTok, utan
att detta nodvindigtvis innebir att det material vi studerat ir svenske eller
nordiskt. Tvirtom, som framgér av flera av kapitlen, r de trender, nischer
och gemenskaper som vixer fram pé TikTok ofta grinsoverskridande i bok-
stavlig mening, sa till vida att de enkelt och i hog hastighet sprids 6ver na-
tionella och sociala grinser. Av den anledningen blir det inte meningsfullt
att forsoka peka ut en specifike svensk eller nordisk TikTok-kultur.
Befintlig forskning om TikTok kommer till stor del frin discipliner si-
som medievetenskap och plattformsstudier, vilka, som beskrivits ovan, inte
sillan haft ett (kritiske) fokus pa plattformisering som globalt fenomen,
liksom pa de Gvergripande geopolitiska konsekvenserna av appens fram-
gang (t.ex. Gray, 2021). Ett kulturvetenskapligt fokus innebir tvirtom en
orientering mot anvindarperspektivet och ett inkinnande forhallningssitt
till de lokala och globala vardagskulturer som vixer fram i och kring platt-
formen. Bland andra Boffone (2022) och Lin och de Kloet (2023) efterlyser
(och representerar) ett sadant perspektiv i Tik Tok-forskningen. Lin och de
Kloet argumenterar fér behovet av att ”fora in kulturstudier i plattforms-
studier for att belysa de livliga kulturella praktikerna, den vardagliga esteti-
ken och den relaterade maktdynamiken som TikTok driver” (2023, s. 1530,
var oversittning). Ett sidant perspektiv aterfinns exempelvis inom digital
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antropologi saisom den kommer till uttryck i Crystal Abidins omfattande
forskning, exempelvis i hennes och Bondy Valdovinos Kaye kapitel om
ljudmem i den hir boken. Det dr ocksi ett perspektiv som boken i sin
helhet omfattas av.

Boken innehaller bade kapitel vars huvudfokus 4r plattformen TikTok
i sig, TikTok som kulturell foreteelse, och kapitel som anvinder innehallet
pa TikTok som en killa till material for att studera bredare kulturella fe-
nomen och praktiker. Oavsett vilket innebir valet att vinda forskarblicken
mot TikTok att vi tillskriver plattformenen viss kulturell tyngd som
meningsskapare i en samtida kontext. Detta skulle kunna problematiseras
mot bakgrund av plattformens unga alder och den digitala kulturens all-
minna snabbhet och flyktighet (Broderick, 2024, Yallop, 2021). Varfér
studera TikTok, en plattform som pa méinga sitt 4r mindre etablerad 4n
andra sociala medieplattformar, sisom Facebook, Instagram och Twitter/X?
Som enligt den allminna uppfattningen framstir som mindre serids? Vars
varumirke bade ir kontroversiellt och férknippas med tramsig underhall-
ning och 7silly fun” (Schellewald, 2023)? Som kanske ar bortglomd (eller
forbjuden) innan den hir boken ens nétt lisaren?

Vi menar dock att TikTok 4r intressant just for azt plattformen ir all
detta. Eftersom TikTok ar mindre etablerad dn de andra, Silicon Valley-
baserade plattformarna, eftersom den fortfarande 4r "emergent” (Boffone,
2022:4), framvixande, och dess kulturella status och funktion fortfarande
forhandlas och utvecklas, kan TikTok tillhandahilla ett ramverk for kul-
turell innovation och nya kulturella praktiker som motsiger eller nyanserar
den etablerade mainstreamkulturen i sociala medier och digital kultur i
allminhet (Boffone, 2022). Vissa gir si lingt som att hivda ate TikTok
stiller det vi vet om digitala kulturer och sociala medier pa anda, inte minst
spelreglerna for monetisering av digitalt innehall (Yallop, 2021, jfr Nilsson,
2023) men dven mer allmint hur innehillet i digitala medier ska se ut. I
Abidins och Kayes bidrag argumenterar de exempelvis for att TikToks
fokus pa ljud bidragit till en "vindning mot det hérbara” (en audial turn)
som brutit den sedan decennier invanda prioriteringen av det visuella och
bilden som primirt meningsbirande medium.

Ertt sdtt att forsoka karaktirisera Tiktok r, som nimnts inledningsvis, att
framhalla plattformens karnevalistiska drag, dir normer f6r vad som kan
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beskrivas, vem som far synas och hur nigot ska gestaltas verkar forlorat sitt
sjalvklara inflytande Gver anvindarna pé ett sitt som skiljer sig frin andra
plattformar. TikTok dr mer av en lekplats 4n ett professionellt eller socialt
nitverk (LinkedIn, Facebook), ett offentligt och politiskt debattforum
(Twitter/X) eller ett estetiserat personligt skyltfonster (Instagram, Pinte-
rest). Hirmed inte sagt att inte dessa aspekter ocksd gir att finna pa pad
TikTok. Istillet har prestigelosheten, det oblyga hirmandet och skrattet (jfr
Bachtin, 2007), en sjilvklar plats. Allt ir méjlige pa TikTok. Flodet framstir
ofta som en enda lang varité. Andra forskare har pa liknande sitt forsoke
begreppsliggora innehallet pa TikTok med ord som rétt, autentiskt och
fanigt (Lin och de Kloet, 2023). TikTok ir en feelgood-plats for eskapism
och underhéllning (Schellewald, 2023), det 4r plattformen som &terfor det
skojiga till sociala medier (Roose, 2018). Andra ord for att beskriva flodet
skulle kunna vara kaotiskt eller osorterat: langa berittelser, korta mem,
dansvideor, stillbilder till musik, livesindningar — allt kommer om vartan-
nat, huller om buller pa anvindarens for dig-sida. Aven om andra plattfor-
mar till f6ljd av konkurrensen om anvindare ppnat for liknande innehalls-
genrer — kanske allra tydligast nir det kommer till Instagrams kortvideofor-
mat “reels” — skiljer TikTok fortfarande ut sig genom att den stora variatio-
nen av innehall kan skapa 6verraskningar som i sin tur okar viraliteten.
Ate TikTok fatt funktionen som 2020-talet frimsta globala lekplats kan
delvis forklaras av "timing”. Det dr inte sannolikt att genomslaget for platt-
formen hade blivit sa stort och brett utan de rumsliga restriktionerna
under covid-19-pandemin, vilket méinga TikTok-forskare konstaterat.
Schellewald framhéller att TikTok blev en plats for eskapism och under-
hillning helt enkelt for att virlden behévde en sidan avslappnad plats
under pandemin. Medan andra sociala medier redan hade etablerat sina
(mindre karnevalistiska) funktioner, som en plats att dela nyheter (Twitter)
eller halla kontakt med vinner och bekanta (Facebook), blev TikTok plat-
sen att fly dill f6r underhallning (Schellewald, 2023). Ett exempel pé detta
beskriver Gabriella Nilsson i sitt kapitel om hur medelalders- och ildre
kvinnor dterupptickte sin sexualitet i motet med en ung manlig TikTo-
kare under pandemin. En bred underhallningsgenre pd TikTok 4r annars
vad som pa svenska skulle kunna betecknas som tillfredstillelseinnehall”.
Via hashtaggen #satisfaction drar videor och livesindningar med innehall

14



TIKTOK SOM KULTURELLT FENOMEN

som grisklippning, grovstidning, pormaskklimning och mattvitt stora
publiker. I Charlotte Hagstréms kapitel anknyter videor om sn6rdjning
och annat systematiskt arbete med stora maskiner till den hir genren. For
tittaren bestar tillfredstillelsen i att se hur nagot oordnat, stokigt, smutsigt
och 4ckligt blir rent, frischt och ordnat, ett behov som sannolikt inte var
mindre under pandemins kaos.

Som beskrivits ovan kunde TikTok delvis ersitta livescener for kultur-
arbetare, men 4ven det stora antalet "vanliga minniskor” som 6vergick frin
att vara passiva anvindare till att sjilva producera innehall pa TikTok, kan
forklaras av nedstingningen av manga samhillen i virlden under pandemi-
aren. Innehdllet pd TikTok som det ser ut idag, exempelvis det "autentiska”
uttrycket som foljer av att videor ofta filmas i minniskors vardagsstokiga
hem, kan sigas ha formats av behov och férutsittningar under pandemin.
Hemma var en enda platsen dir innehéllet kunde produceras.

TikToks framgang kan 4ven forklaras av plattformens tekniska mojlig-
heter och dess algoritm, som enligt Bhandari och Bimo (2022) och andra
frimjar ett fokus pa relaterbarhet. Barta och Andalibi (2022) forklarar
exempelvis TikToks relaterbarhet med att den av manga uppfattas som ett
mer intimt rum in andra sociala medier genom méjligheten att anvinda
pseudonymiserade anvindarnamn, vilket 6ppnar for att anvindaren po-
tentiellt agerar mer drligt eller spontant (Barta och Andalibi, 2022, Schel-
lewald, 2023). For flera av kvinnorna i Gabriella Nilssons kapitel var
denna méjlighet en forutsittning for att de skulle vaga ge sig hin at sina
sexuella kinslor pa TikTok.

Den rekommendationslogik som Abidin och Kaye beskriver i sitt kapi-
tel dr central for hur TikTok fungerar. P4 for dig-sidan serveras, eller "re-
kommenderas” anvindare ett innehall baserat pa deras personliga prefe-
renser och intressen snarare dn pd sociala nitverk och redan etablerade
sociala cirklar, som i andra sociala medier (Bhandari och Bimo, 2022,
Schellewald, 2023). Men appen ger dven rekommendationer till den som
vill producera eget innehdll genom uppmaningar som “anvind det hir
ljudet”, "anvind den hir mallen”, "anvind det hir filtret” eller "skapa en
duett med den hir videon”. Hirigenom skapas paradoxalt nog bade likhet
och komplexitet — en mangfald av anvindare i olika dldrar, fran olika
linder och sociala kategorier producerar “samma” innehall. En av TikToks
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styrkor dr den globala gemenskap som skapas av att anvindare i olika fy-
siska och sociala miljéer “hdrmar” varandra genom att f6lja TikTok-
trender, vilket vi ska aterkomma till nedan. Aven méjligheten att sinda live
pa TikTok har bidrag till genomslaget, inte minst under pandemin (se
Nilssons samt Hagstroms kapitel).

Nir TikTok introducerades ridde osikerhet kring hur plattformen skul-
le kunna anvindas for att tjina pengar — den saknade inledningsvis de
mojligheter till annonsforsiljning och marknadsforingssamarbeten som
kommit att kinneteckna influencers anvindning av plattformar som Insta-
gram och YouTube (Nilsson, 2023, 2024). Olivia Yallop beskriver hur Tik-
Tok forindrade influencer-branschen inte minst genom att virdet av en
organiskt upparbetad foljarbas under minga ér, liksom sjilva definitionen
av viralitet, devalverades av Tik Toks masspublik dir "vem som helst” kun-
de fa miljontals likes 6ver en natt (2021, s. 10). Nu, nagra ar senare, dter-
finns samma méjligheter till reklamsamarbeten pd TikTok som péd andra
plattformar, men monetisering av innehallet sker dven genom den gavo-
ekonomi som ir tekniskt méjliggjord och pabjuden under livesindningar
(se Nilssons kapitel), och genom TikToks s kallade "creator fund”, en
modell f6r TikTok att ge framgéngsrika skapare ekonomisk ersittning for
innehaéllet baserat pa tittarnas engagemang (jfr Kaye, Zeng och Wikstrém
2022). Det ir inte ovanligt att skapare som samlar in pengar till vilgs-
rande dndamal, eller for den delen till sin egen husrenovering, uttryckligen
ber tittarna att gilla, kommentera och se klart hela videon, for att dirige-
nom oka ersittningen fran TikTok.

TikToks genomslag ar alltsa konsekvensen av ett samspel mellan timing,
nya tekniska méjligheter och ekonomiska férutsittningar. Hur linge Tik-
Tok kommer att forbli relevant ir omojligt att uttala sig om. Kanske har
storhetstiden redan passerat nir den hir boken kommer ut, men genom
att undersdka samtidens Tik Tok-kultur eller kultur pa TikTok, hir och nu,
kan vi bidra till digitala kulturstudier med fokus pa hur kulturella prakti-
ker utvecklas i ett samspel mellan teknik, anvindare och olika sociala sam-
manhang.
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TikTok-kultur, memifiering och

social kreativitet

Det kulturvetenskapliga perspektivet inkluderar studier av TikTok som kul-
tur i sig. Hér avser vi de estetiska uttryck, sociala monster och anvindarbe-
teenden som, inte minst, appens tekniska forutsittningar méjliggor och
frimjar. Kort sagt bestar innehallet pd TikTok av en kombination av rérlig
bild (eller filmade stillbilder) och ljudsekvenser. Skaparen kan anvinda sitt
eget ljud, t.ex. genom att sjilv prata, eller genom att ladda upp annat ljud,
sdsom musik, i appen. Anvindaren kan dven vilja andra skapares ljud och
ljudmem ibland efter en direkt rekommendation i appen. Som Abidin och
Kaye samt Reuter visar i sina kapitel, dr ljudens funktion i innehéllet pa
TikTok helt avgérande for plattformens genomslag och nuvarande form.
Nir TikTok introducerades var videolingden begrinsad till mycket korta,
slagkraftiga och humoristiska videor, vilket dven det bidrog till att TikTok
skilde ut sig frin andra plattformar som grogrund for memifiering (Lin och
de Kloet, 2023, 5. 1530). Sedan dess har méjligheten till lingre videor 6ppnats
och aktivt marknadsforts av TikTok, vilket 6kad andelen videor som inne-
héller berittelser frin anvindarnas liv och vardag, si kallad ”storytime”.

Vi har inledningsvis framhillit det osorterade, komplexa och karneva-
listiska i flodet pa TikTok. Men om det dr ndgot som kan sigs kianneteck-
nande for plattformen, ir det hirmandet som kulturell praktik, nagot vi
vet ir grunden for all social gemenskap, kultur och identitet. TikToks re-
kommendationslogik uppmuntrar till iteranvindning, upprepning och
imitation, vilket kan forklara plattformens ledande position i skapandet av
virala "trender” pa internet. I Kristofer Hanssons kapitel utgér exempelvis
trenden Hot Girl Walk en utgangspunke for analysen. Aven den oinsatta
har sikert hort talas om foreteelsen “TikTok-trender” men det kanske inte
ar helt tydligt vad som avses eller hur trenderna frimjas av tekniska funk-
tioner pd TikTok. Trenderna kan besta av dteranvindandet av ljudsekven-
ser, reproducerandet av ljud och bild-mem, eller aterkoppling till popu-
lira diskussionsteman som blir virala. De tekniska funktionerna i TikTok,
som att "tagga” andra anvindare, eller att skapa innehall genom att klippa
in delar av andra anvindares videor via funktionerna ”stich” och ”duett”,
understddjer hirmande och interaktion mellan anvindare. Nir fler och
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fler skapare uppmirksammar och bérjar anvinda samma ljud, eller ”sticha”
samma video, skapas en trend som vixer exponentiellt.

De kanske mest kinda trenderna ir TikTok-danser med global sprid-
ning. I dagens stadsmiljéer dr det inte helt ovanligt att savil barn som
vuxna ses spela in TikTok-danser. Det dr genom dessa danser som super-
stjarnor pd TikTok, sdsom Charli D’Amelio med sina éver hundra
miljoner féljare, vuxit fram. Men trender kan ocksa handla om att en viss
fraga eller ett visst dilemma aterkommande diskuteras, sisom blev fallet
under véren 2024 di frigan “man or bear?” besvarades i video efter video
och frammanade en stark kinsla av kvinnogemenskap samtidigt som de
retade upp “manosfiren” pa TikTok: Om en kvinna 4r ensam i skogen,
skulle hon foredra att méta en bjorn eller en okind man? (Det enhilliga
svaret bland kvinnor pa TikTok var bjorn). I Nilsson och Anderssons ka-
pitel om “generationsinnehallet” pa TikTok beskrivs hur trendande stit-
ches pé ett liknande sitt bidrar till att frammana generationsgemenskap.

Vi vill redan hir ge ett illustrerande exempel frin viren 2024 pa hur en
viral trend skapas och samtidigt visa hur TikTok i sjilva sin grundform ir
intermedial. Trenden startade med att de tyska musikerna Bodo Wartke och
Marti Fischer publicerade en video dir de pé ett skimtsamt sitt rappade till
tungvrickarramsan "Barbaras Rabarberbar”. Videon blev snabbt populir och
fick stor spridning. Ljudet frin videon lanades direfter av tva unga kvinnor
som anvinde det till en danskoreografi (se @steph_who). Aven dansen
spreds snabbt over TikTok och hirmades av vitt skilda kategorier av anvin-
dare. Olika kén, aldrar och yrkeskategorier — piloter, busschaufforer och
sjukskéterskor — kunde nu ses dansa koreografin till ljudet av Bodo Wartke
och Marti Fischers rapp. Privatpersoner dansade i sina hem, olika yrkesgrup-
per dansade pd sina arbetsplatser, skolklasser pa skolgirdar — och Halmstads
kommun framfér kommunhuset. For den som ville lira sig dansen erbjods
danstutorials. Aven animerade versioner av dansen producerades, liksom
videor med dansande djur. Genomslaget blev dnnu storre, kanske uppnaddes
sjdlva klimax av trenden, nir Wartke och Fischer sjilva uppmirksammade
forekomsten av dansen och producerade en ny video dir de dansade dansen
samtidigt som de rappade. Nya videor skapades hirefter kontinuerligt dir
olika dansare klipptes samman till linga collage av dansen som illustrerade
ett nitverk av global spridning (figur 2, @x.pressuser, 2024).
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Ganska snart 6ppnade trenden for nya
inriktningar av innehdll. En sidan var
spraklig och handlade dels om att anvin-
dare sjilva provade att rappa till ramsan,
antingen genom att mima till den eller
spela in sin egen rost, dels om att rappa
ramsan pd andra sprik idn tyska — det
visade sig att Barbaras Rabarberbar fung-
erar som tungvrickare dven pa sprik sa-
som engelska, svenska och norska. En
annan inriktning var nya, mer elabore-
rade musikproduktioner av ramsan, ofta
utan Wartke och Fischers roster och i
andra musikgenrer 4n “skojig rapp”, sa-
som techno eller hardrock. Musiker gjor-
de duetter med varandra dir de spelade
rappens musik pa olika instrument. Yt-

terligare en inriktning var bakvideor, dir
skaparna bakade rabarberpaj till ljudet av
Wartke och Fischers rap.

Det tycks inte finnas nagra granser for vilka uttryck en trend kan ta sig,
eller for vilka anvindargrupper den kan kinnas relevant — vilket vi menar ar
vad som kinnetecknar TikTok och delvis skiljer sig fran andra digitala platt-
formar. Exemplet ovan illustrerar hur TikTok genererar social kreativitet,
kreativitet som kollektiv process, dir anvindare samspelar, upprepar, imite-
rar, bekriftar eller till och med parodierar varandra. Kreativitet pa TikTok,
skriver Lin och de Kloet, kinnetecknas av att vara social, populir, distribu-
erad och avgrinsad (2023). Istillet for att fokusera pa originalitet och den
enskilda skaparen ir fokus pa TikTok typiskt sett innovation genom imita-
tion och gemenskap. Detta 4r emellertid inte alltid helt oproblematiskt nir
det kommer till fraigor om upphovsritt och monetisering av innehéllet, vil-
ket Abidin och Kaye aterkommer till i sitt kapitel. Inte alla musiker uppskat-
tar att sekvenser fran deras musik anvinds som mem i olika obskyra horn av
TikTok. Men samtidigt visar Reuter i sitt kapitel att ménga musikkarrirer
tvirtom inletts med att korta ljudmem blivit virala pa TikTok.
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Nisch-kultur, amatorism och

TikToks paverkan offline

Som vi beskrivit inledningvis riktar algoritmen anvindaren mot olika
nischer eller hérn av TikTok. Ofta namnges dessa horn humoristiskt ge-
nom att nischens fokusomride kombineras med efterledet Tok i TikTok,
saisom "MomTok”, ”CleanTok” eller ”SoberTok”. De medelilders kvin-
norna i Nilssons kapitel beskrivs ofta befinna sig pi "CougarTok” och for
unga boklisande kvinnor dr "BookTok” en sjilvklar nisch, vilket bade
Kirrholm och Linkis aterkommer till. Genom att innehallet p4 anvinda-
rens for dig-sida baseras pé algoritmens tolkning av personliga preferenser,
blir innehillet, menar Schellewald (2023), en reflektion av anvindarens
sjalvbild snarare 4n en 6ppning till andra manniskors virldar. Plattformen
blir med Boffone "en kritisk plats fr att forma och utféra gemensamma
identiteter och kulturer runt om i virlden” (Boffone, 2022, s. 4, vir éver-
sittning). Sa tillvida kan TikToks olika horn fungera som platser for iden-
titetsskapande och kulturell gemenskap. I flera av kapitlen har férfattarna
dragit nytta av mojligheten att studera dessa mer allména kulturella proces-
ser med hjilp av TikTok som killa till empiriskt material. I dessa kapitel
fungerar TikTok som ett fonster dir det gir att fi inblick i anviindarnas
vardagsliv och identitetspraktiker. Maskulinitet (Hagstrom), élder (Nils-
son och Andersson) och sexualitet (Nilsson) dr nagra av de sociala katego-
riseringar som diskuteras och problematiseras i boken med utgingspunkt
i det innehall som formar olika TikTok-hérn. Livet som firbonde (Peker)
eller akademiker (Eriksson Krutrok) dr andra identiteter som ryms och kan
studeras pa TikTok. Men i TikToks hérn ryms inte bara olika identiteter
utan dven nischade intressegemenskaper och subkulturer. I Fannie Frede-
rikke Badens kapitel om uran och radioaktiva féremal framstir intressege-
menskapen som formas kring samlandet av dessa foremal som oerhért
smal och nirmast obskyr, i motsats till den breda, om 4n delvis konade,
intressegemenskapen pd BookTok. Lite mer nischad framstir gemenska-
pen som formas genom preferensen fér "dark academia” i savil inredning
som lidsning, och som Kirrholm studerar i sitt kapitel.
Anvindargemenskapena stér i centrum pa TikTok. S4 till vida kan platt-
formen (4n sa linge) sigas ha ett fokus pd amatdrkultur som skiljer sig fran
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mer professionaliserade plattformar som Instagram och Youtube. Alla har
fortfarande tilleride till lekplatsen TikTok — dir kan minniskor diskutera
farskotsel och bocker, samla radioaktiva foremil och spela livemusik utan-
for de mer professionaliserade och kommersialiserade systemen och insti-
tutionerna. Denna sida av plattformen kan relateras till den klassiska idén
om deltagarkultur som Henry Jenkins (2006) forde fram redan i digitali-
seringens optimistiska barndom i borjan av millenniet. Jenkins sag internet
som en mojlighet att etablera en kultur dir den enskilde anvindaren gavs
en rost och dir den kulturella dynamiken, den gemenskapsorienterade,
medskapande, sociala kreativitet som vi, med Jenkins, annars kiinner frin
fankulturer och underjordiska miljéer, fick stor spridning (Jenkins, 2006).
Det gir forstds att problematisera dessa optimistiska forestillningar och
lyfta fram hur alla inte deltar aktivt, och hur deltagande och social kreati-
vitet ocksd kommersialiseras och kontrolleras av stora medieféretag som
tjanar pengar pa klick eller exponering — dven pa TikTok. Icke desto min-
dre dr TikToks amatorkulturer intressanta i en bredare diskussion om ap-
pens kulturella betydelse. Om trender och kultur pa TikTok typiskt sett
uppstar underifrin, initierade av amatdrer och vanliga anvindare och
drivna av social kreativitet, vad hinder di nir samma trender och kulturer
nar utan for TikTok och paverkar kulturen i stort? Genom synen pa Tik-
Tok som en eskapistisk feelgood plats (Schellewald, 2023) ligger det nira
till hands att se plattformen som en plats dér varje nischkultur fungerar
som en intim bubbla fér anvindare att métas och odla sina gemensamma
specialintressen i ett avskilt horn av internet, langt frin den fysiska verk-
ligheten. Men plattformen 4r ocksd vird att studera eftersom den samspe-
lar med och paverkar kulturen utan fér TikTok. Kanske aterspeglas denna
paverkan tydligast i det skimtsamma pastdendet "TikTok made me do it”
som figurerar bade som hashtag och videogenre, och speglar hur plattfor-
men péverkar anvindarnas beteende utanfér plattformen, vad vi lyssnar
pa, vad vi dter, vad vi ldser, hur vi trinar och si vidare (Boffone, 2022).
Minga foretag har forstite TikToks genomslagskraft och drar nytta av de
populira nischerna pa TikTok fér att marknadsféra sina produkter. De
populira stidvideorna pa CleanTok som omfattar videor av stidning i hem-
met, men i synnerhet grovstidning i si kallade "hoarder houses”, har fitt
producenter av stidmaterial att sponsra populira anvindare med produkter
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och sedan referera till TikTok pa produk-
terna ("As seen on #cleantok #satisfac-
tion”, figur 3, foto Gabriella Nilsson).

Cif Clasnboret
| toughon dirt ard kind {
home

Flera av antologins bidrag kretsar

kring hur innehill och trender pa Tik-
Tok, pd samma sitt som CleanTok for
producenter av stidmaterial, paverkar

kulturindustrier, produktion och forsilj-
ning av kulturellt innehall utan for
plattformen. Mest uppenbart giller
detta musikindustrin till f6ljd av Tik-
Toks status som en ljud- och musikba-

serad plattform (Reuter), men dven bok- B
. . . igur 3

industrin, dir det idag knappast gir att

g in i en bokhandel eller ett bibliotek

utan att métas av rekommendationer frin Booktok (Linkis) och dir nya
litterdra genrer vixer fram, delvist initierat av ldsargemenskaper pa platt-
formen (Kirrholm). Det ar viktigt att framhélla hur ace TikToks kultu-
rella inflytande ofta skir tvirs 6ver traditionella medier och kulturindu-
strier, sasom nir forsiljningen av viss musik okar efter att en lit forekom-
mit i en tv-serie som omfamnas av en stor fankultur pa TikTok. S& blev
fallet med Kate Bushs lit "Running up that Hill” som plétsligt blev popu-
lar efter att den anvints i tv-serien Stranger Things, och f6r musiken i tv-
serien Wednesday som diskuteras i Reuters kapitel.

Medan det alltsd dr mojligt att se ett patagligt inflytande frin TikTok i
kulturlivet utan for TikTok, belyser vissa bidrag ett mer subtilt utbyte mel-
lan TikToks digitala sfir och den fysiska "offline”-virlden. TikToks rykte
som plats for eskapism innebir inte bara en flyke in i skirmen, utan kan
ses i en uttalad lingtan efter det icke-digitala livet: allt frin analoga bock-
er till landiv med farskotsel eller livet som maskinforare langt uppe i de
norrlindska skogarna. I linje med TikToks fragmenterade uttryck och f6r-
mdga att rymma nischkulturer innefattar plattformen ocksa motkulturer
mot det digitala i sig, och mot den snabbhet eller volatilitet som ofta for-

knippas med TikTok sjilv (se t.ex. Linkis™ kapitel).
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Metodologiska och etiska 6verviganden

Kapitlen i den hir boken ir baserade pa forskning i form av digital etno-
grafi (Pink m.fl., 2016). Etnografi har en lang historia som metod inom
imnen som etnologi och antropologi, samt under senare decennier mer
bredare inom sambhillsvetenskapliga och humanistiska discipliner. Som
Cocq och Liliequist (2024) formulerar det handlar det etnografiska kun-
skapsanspriket om att ga pd djupen i en friga och visa pa dess komplexitet.
I takt med framvixandet av internet i allminhet och digitala medier i
synnerhet har intresset for de kulturella processer och praktiker som sker
online vuxit. Olika begrepp for att beskriva insamlandet av empiriskt ma-
terial pa nitet har provats, det kanske mest kiinda ir begreppet “netno-
grafi” (Kozinets, 1997). Med digital etnografi avser vi i den hir boken
forfattarnas olika metodologiska angreppssitt for att ringa in och synlig-
gora sivil de specifika kulturella praktiker som TikToks tekniska format
fraimjar, och de mer allminna kulturella praktiker som framtrider savil
online som offline, men som later sig studeras synnerligen vil pa TikTok.
For vissa av forfattarna dr ett forskningsfokus pé digitala kulturer aterkom-
mande, medan det f6r andra dr nytt att bedriva forskning “pa nitet”.
Gemensamt for alla forfattare 4r den fascination for plattformen som vi
upplevt och upplever.

Samma skil som gor TikTok till en sjilvklar plattform f6r kulturstudier
komplicerar ocksa dessa studier. Fr hur bedrivs forskning pa en plattform
som s tydligt anpassar sitt innehall till den enskilda anvidndaren och den-
nas intressen? Hur kan forskarens subjektiva fascination for vissa aspekter
och kulturella uttryck pa TikTok, en subjektivitet som frimjas av algorit-
men, omvandlas till forskningsresultat? Hir 4r ett reflexivt forhallningssitt
viktigt, dar forskaren stiller kritiska frigor sisom varfor jag ser det jag ser,
varfor jag gor de urval jag gor och pa vilket sitt min nirvaro i det digitala
rummet paverkar det som sker. Hagstrom diskuterar i sitt kapitel den ut-
maning det inneburit att som forskare delta i livesindningar med enbart
ett fatal deltagare som dessutom verkar kinna varandra. Noterade de att
hon var dir? Spelade det nagon roll for deras interaktion?

Nir ett urval av algoritmstyrt digitalt innehall ska studeras blir forska-
rens situering viktigare in nagonsin. Att forska pa TikTok ir definitivt inte
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ett "God trick” i Donna Harraways mening (1988). Nir Harraway talade
om God trick pa 1980-talet var det som en kritik av synen pi den vita
vetenskapsmannen som objektiv och forskningsresultaten som oberoende
av hans utgdngspunke i virlden — idén om att kunskapen bara “kom” till
honom som om den var given av gud, helt oberoende av hans kén och
position i en kolonialistisk virld. Med begreppet situerad kunskap
problematiserade Harraway detta antagande och menade det alltid beho-
ver synliggoras att forskarens blick inte bara riktas 70 ndgonting utan har
en uppenbar utgingspunke i forskaren sjilv, den utgér frin forskare. Vem
forskaren ir i analysen av algoritmstyrt innehdll paverkas av forskarens
tidigare digitala synlighet och val. Mer specifikt innebir detta att algorit-
men forvisso kontinuerligt “trinas” till att anpassa innehéllet mot forfat-
tarnas respektive forskningsintressen, men att innehallet som presenteras
for oss ocksd paverkas av véra privata intressen och identitetsmarkorer. P4
sd sitt blir urvalet av algoritmstyrt digitalt material mojligen dnnu mer
”subjektivt” dn vad som ir fallet i annan kvalitativ forskning. Det 4r inte
en slump att just dessa forfattare kommit att studera just dessa hérn av
TikTok. Sa linge forskaren forhéller sig till detta faktum pé ett medvetet
och forskningsetiskt korrekt sitt innebir subjektiviteten inte nddvindigt-
vis ett problem — etnografisk forskning handlar om att med utgingspunkt
i smd datamingder och specifika exempel 6ppna for en fordjupad forstd-
else av kulturell komplexitet (jfr Cocq och Liliequist, 2024), inte om att
skapa verifierbarhet och generaliserbarhet. Inte desto mindre 4r det viktigt
att paminna ldsaren om att TikTok, pa samma sitt som andra digitala
medier, 4r i stindig rérelse. Den beskrivning av Tik Tok som gors i den hir
boken utgor ett utsnitt och en 6gonblicksbild, samtidigt som de grundlig-
gande kulturella processer vi observerat kan ses som mer stabila Gver tid.
Slutligen vill vi siga ndgot om det forskningsetiska forhallningssitt som
priglat forfattarnas arbete. I arbetet med boken som helhet, liksom med
de enskilda kapitlen, har forskningsetiska frigestdllningar varit centrala.
De forskningsetiska kraven ir i grunden desamma for forskning pa mén-
niskor via internet som nir det giller annan forskning (Vetenskapsradet,
2024). Cocq och Liliequist menar att digital etnografi i stor utstrickning
handlar om att resonera med etiken i forgrunden (2024). I vilken man ar
det etiskt forsvarbart att beforska ett digitalt innehall som inte har skapats
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for vetenskaplig analys, dven om det ir offentligt tillgingligt? Vilket for-
hallningssitt bor tas i relation till informerat samtycke?

Innehéllet pa TikTok ir forvisso offentligt tillgingligt, men ill foljd av
det manga ginger amatoristiska och autentiska uttrycket i smala nischer
pa plattformen, kan forskaren kinna tveksamhet inf6r hur analysen av ett
material som framstar som “pseudo-offentligt” eller ”semi-privat” (AoIR,
2012) ska kunna goras pa ett etiskt forsvarbart sitt. Att en person uttalar
sig offentligt i sina videor pa TikTok ir inte nédvindigtvis detsamma som
att personen bor betraktas som en offentlig person (Williams m.fl., 2017).
Att TikTok-videor 4r offentligt tillgingliga innebir inte att innehéllet, frin
ett forskningsperspektiv, inte indi ska behandlas som kinsligt.

Hirmed inte sagt att TikTok-videor per definition 4r autentiska och
innehallet kinsligt bara for att de ser si ut. Emma Maguire (2018) argu-
menterar tvirtom for att synen pa sjilvbiografiskt berittande i digitala
medier som “sanningen om en person”, och att denna person dirfor dr
sarbar och i behov av sirskilda forskningsetiska forhallningssite till de
“kinsliga personuppgifter” som framkommer i innehéllet, 4r bade férlegad
och delvis sexistisk eller alderistisk. Hon menar att vuxenvirldens (och
forskarsamhillets) beskyddande attityd frintar unga kvinnor deras agens i
digitala medier sisom skapare och upphovspersoner till digitalt innehll
pa samma sitt som sjilvbiografiskt berittande i andra, mer etablerade me-
dier. Ett forskningsetiskt forhallningssite till innehall i digitala medier be-
héver ta bada dessa perspektiv i beaktande.

I den hir boken betraktar vi skaparna av innehall som upphovspersoner,
varfor de i vissa kapitel fall behover nimnas vid (anvindar)namn. Deras
innehall ses inte som direkta representationer av dem som privatpersoner,
utan som kulturella iscensittningar och kulturella artefakter dir vi som
forskare inte har nigon méjlighet att beddma sanningshalten i det som
berittas. Vi menar i enlighet med Maguire (2018) att autenticitet pa Tik-
Tok, liksom i andra digitala medier, i stor utstrickning 4r ett berittartek-
niskt grepp dmnat att vicka intresse hos en publik, varfér det forsknings-
etiska forhallningssittet behover anpassas fran fall till fall snarare 4n vara
ett grundantagande om att innehéllet dr privat. Nir vi har reflekterat 6ver
i vilken utstrickning materialet i de olika kapitlen kan betraktas som of-
fentligt, har vi stillt frigan vilken forvintan om offentlighet skaparna av
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innehall pa TikTok sjilva kan antas ha (Vetenskapsradet, 2024). De ska-
pare som refereras till i den hir boken har alla offentligt tillgingliga, manga
ganger officiellt verifierade, och i flertalet fall internationellt spridda Tik-
Tok-konton. De flesta videor har minga tusentals, ibland miljontals vis-
ningar. Flera av skaparna forsorjer sig helt eller delvis pa innehallet pa sina
konton. Vi menar att de har hdg forvintan om, och insike i, att deras
innehall 4r offentligt. Nir det kommer till de réster som hors i kommen-
tarsfilten har forfattarna valt att forsvara eftersokbarheten genom att inte
avsldja anvindarnamn och, i de fall det varit majligt, inte ge referenser till
de specifika videor som kommenteras.

I God forskningssed 2024 (Vetenskapsradet, 2024) beskrivs de skil da det
inte 4r méjligt eller rimligt att inhdmta samtycke, sdsom dé riskerna dr smé
och hindren for att inhdmta samtycke ir stora. Vad giller riskerna med
forskningen kan det konstateras att flertalet av kapitlens forskningsomra-
den inte har behandlar fragestillningar av kinslig, problematisk eller ens
privat art. De flesta kapitel behandlar innehall som dir skaparen talar uti-
fran sin yrkesroll (gravmaskinist, forskare, firbonde, musiker) eller om
skaparens fritidsintresse (bokldsning, musik, samlande), inte om skaparens
identitet, individualitet eller privatliv. Hirmed inte sagt att skapare inte
ibland kommer in pa frigor av mer privat art i innehllet, men det har inte
varit forskarnas avsikt att undersoka detta med hinvisning till en specifik
skapares personuppgifter. Tre av kapitlen rymmer forskningsfrigor av po-
tentiellt mer kinsligt slag, nimligen hilsa, sexualitet och dlder. Att vide-
orna handlar om potentiellt kiinsliga imnen innebir emellertid inte att de
ir kinsliga for skaparna sjilva. Aven i dessa fall dr innehillet kopplat till
deras forsorjning aningen utanfor eller i digitala medier, inte till deras
person eller privatliv. Dessa studier har dessutom godkints av etikprov-
ningsmyndigheten.

Vad giller hindret fran att inhimta samtycke kan det betraktas som
mycket stort i flertalet fall. Manga skapare i digitala medier far dagligen ta
emot hundratals kontaktforfrigningar fran foljare, foretag och andra in-
tressenter. Att i det ldget nd fram med en friga om samtycke ir inte att
betrakta som rimligt (Lindgren och Eriksson Krutrok, 2024). Istillet for
som privatpersoner, har deras videor klassificerats som officiellt tillging-
liga, upphovsrittsskyddade visuella artefakter att jimfora med andra po-
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puldrkulturella gestaltningar i rérlig bild, inte som kinsliga personupp-
gifter. I boken aterges bilder ("skirmdumpar”) av TikTok-videor med
hinvisning till Lag om upphovsritt till litterira och konstnirliga verk (SFS
1960:729, SFS 2005:359). I upphovsrittslagen medges att offentliggjorda
konstverk far aterges i anslutning till texten i en vetenskaplig framstillning
som inte framstillts i forvirvssyfte om atergivningen sker i dverensstim-
melse med god sed och i den omfattning som motiveras av indamalet. Det
vill siga i likhet med citatritten, som gor det mojligt att fritt citera kortare
stycken ur skyddad text, stadgas i 23§ upphovsrittslagen en ritt att “citera”
offentliggjorda konstverk. Endast skirmdumpar av videor som uttryckli-
gen beskrivs i text har inkluderats i boken, bilderna utgor alltsa en del i
den vetenskapliga analysen och fungerar inte enbart som illustration. Ur-
valet av bilder har gjort med respekt for skaparens integritet.

Genomgang av kapitel

Boken inleds med de kapitel som avhandlar fenomen pa TikTok och Tik-
Toks kulturella uttrycksformer. Direfter foljer kapitel som fokuserar pa
TikToks kulturella betydelse och TikTok som material for att forstd och
analysera samtidiga kulturella fenomen, identiteter och subkulturer. Det
ska dock sigas att dessa perspektiv ocksé gér in i varandra, och kapitel som
primirt anvinder TikTok som material kommer ocks3 att belysa plattfor-
mens kulturella betydelse och vice versa.

TikTok som en plattform dir sjalvpresentation och (kollektiva) identi-
teter dr i forhandling 4r ett dterkommande tema. Gabriella Nilsson och
Janicke Anderssons bidrag, som inleder boken, ir exempel pd detta. Nils-
son och Andersson tar utgidngspunkt i begreppet generation och underso-
ker hur olika generationer presenterar sig sjilva och andra generationer pa
TikTok. TikTok presenteras ofta som en plattform for de “unga”, den si
kallade generation Z, men Nilsson och Andersson visar hur 4ven andra
generationer gor intdg pé plattformen. Harmer blir det tydligt hur studien
om TikTok hjilper till att forma generationsdiskurser och identiteter.

TikTok ér frin borjan en plattform associerad med musik och ljud och
boken inleds med tva kapitel som undersoker denna dimension och som
didrmed vinder blicken mot appens tekniska férutsittningar och digitala
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uttrycksformer. Crystal Abidin och Bondy Valdovinos Kaye undersoker
memifieringslogikerna férknippade med TikTok med fokus pa ljudmem
och hur plattformen ir associerad med en vindning mot det horbara.
Baserat pa tva fallstudier visar Abidin och Kaye hur ljudmem anvinds for
att representera identitet pa plattformen. Anders Reuter underséker mer
specifikt hur TikToks uttrycksformer, memifiering och den sociala kreati-
viteten som nimnts ovan paverkar musikkulturen pa och kring plattfor-
men. Reuter analyserar bland annat fenomenet Bloody Wednesday och
han belyser hur musikkulturen pa TikTok priglas av kortformatet: musik
i korta bitar, som blandas och anvinds om och om igen over olika genrer
och medier. Samtidigt framhaller han hur TikTok inte bara formar musik-
anvindning pa plattformen utan dven musikkulturen utan for TikTok.
Dirmed visar han hur appen ir med och potentiellt férindrar musikbran-
schen och villkor f6r musikproduktion i en digital kultur.

TikToks kulturella betydelse lyfts ocksa fram i flera andra bidrag. Kristo-
fer Hansson undersoker i sitt kapitel Tik Tok-trenden “Hot Girl Walk” som
ett exempel pa hur plattformen formar ungas kommunikation och ideal
kring hilsa. Hansson kopplar detta till férestillningen om social mobilise-
ring och lyfter fram hur trenden — dir unga kvinnor promenerar samtidigt
som de kinner sig hot” (snygga/sexiga) — sprider sig utanfor plattformen.

Ett annat centralt exempel 4r TikToks paverkan pd den samtidiga bok-
kulturen — och bokmarknaden. Sara Tanderup Linkis skriver om bokgemen-
skapen BookTok pa TikTok och hur appen formar hur anvindare liser och
diskuterar bocker. Linkis visar hur BookTok-gemenskapen omfamnar den
digitala plattformens mojligheter och logiker och samtidigt innehéller mot-
stind eller en motkultur till det digitala, genom ett fokus pa det laingsamma
och analoga som forknippas med bocker och “bookishness”. Sara Kirrholm
skriver ocksd om bokkulturen pd TikTok. Konkret undersoker hon fenome-
net dark academia, en TikTok-trend eller estetik som enligt Kirrholm fir
status av en litterdr genre genom bokgemenskapen pé plattformen och allt-
sd uppenbarligen kommer underifrdn, frin anvindarna sjilva, till skillnad
frin genrer definierade av litterira institutioner.

Forestillningen om TikTok som en plats f6r motkulturer och motstind
mot etablerade kulturer eller strukturer kan dven ses hos Moa Krutrok, som
i sitt kapitel undersoker hur unga forskare, och sirskilt kvinnliga forskare,
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anvinder TikTok som ett forum for att diskutera och vidra oro kring yrkes-
val och osikerheten i den tidiga akademiska karridren. Har lyfts TikTok fram
som ett forum dir en mer irlig och potentiellt morkare sida av det akade-
miska livet visas fram och diskuteras, i motsats till andra sociala medier dir
sjalvpresentation eller sjilvpromovering blir centralt. En annan subkultur 4r
i fokus i Gurbet Pekers bidrag som handlar om kulturen kring far- och far-
uppfodning, som finns pa TikTok. Peker beskriver hur firdgarna, igen ofta
unga kvinnor, navigerar mellan ett "frontstage” och “backstage” beteende
och mellan férestillningen om att vara "uppkopplad” och *frinkopplad”. A
ena sidan representerar deras far-videor det stindigt uppkopplade livet, dir
vardagen med faren dokumenteras och delas. A andra sidan finns det ocks3,
i den digitala representationen av farkultur och bygdeliv, en lingtan efter det
frinkopplade livet — pd samma sitt som det finns lingtan efter lingsam lis-
ning och tryckta bocker i BookTok-kulturen.

En potentiellt mer problematisk sida av TikTok lyfts fram i Fannie Frede-
rikke Badens bidrag om personer som samlar in radioaktiva fé6remél och
dokumenterar samlingarna pa plattformen. Baden diskuterar de etiska pro-
blem som uppstir i detta sammanhang. For hur ska man hantera potentiellt
olagliga och farliga metoder som dokumenteras och hajpas pa plattformen?
Vilket ansvar har plattformen och vilket ansvar har anvindarna?

Minga bidrag analyserar kulturer som domineras av unga kvinnor: det
finns ett tydligt genusperspektiv i bide Krutroks och Pekers kapitel, ddr unga
kvinnor anvinder plattformen for att gi emot normer och etablera sina
identiteter, medan unga kvinnor ocksi dominerar t.ex. BookTok-miljoer.

De tva sista inldggen i antologin problematiserar pd olika sitt bilden av
TikTok som ett forum frimst for unga kvinnor. Gabriella Nilsson under-
soker hur medeldlders kvinnor uttrycker sin sexualitet och dlder pa Tiktok,
i relation till deras engagemang i fankulturen kring modellen/TikTok-
influencern William White. Samtidigt som TikTok f6r Nilsson ger en
inblick i dessa kvinnors liv, bidrar kapitlet ocksa till att problematisera
bilden av TikTok som en plattform f6r unga. Charlotta Hagstrom rikear
slutligen ett fokus pa hur TikTok ocksa innehéller diskurser och kulturer
centrerat kring maskulinitet och min. Sirskilt undersokar Hagstrom Tik-
Tok-material producerat av min som kér maskiner i norra Sverige och
dokumenterar livet med dessa maskiner. Hagstrom visar hur TikTok blir
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utgdngspunkten for en mer komplicerad bild av dessa min eftersom ma-
terialet fran plattformen inte bara representerar maskulina stereotyper utan
ocksa nyanserar dem genom bilder av min som dr mer dn sina maskiner.

Individuellt belyser antologins bidrag olika subkulturer, olika sitt att
anvinda TikTok, i olika horn av modern kultur, relaterade till olika iden-
titetspraxis, genusdiskurser och olika kulturella former och praktiker. Till-
sammans belyser de forhoppningsvis ocksa komplexiteten i TikTok som
kulturellt fenomen och i dagens digitala kultur.

Referenser

@mari_luna__ (2024). My cats are better drivers than me, 27 juli 2024, www.tiktok.
com/@mari_luna__/video/7396283967403724078.

@x.pressuser (2024). Réponse 4 @steph_who___ you do ¥ ¥ ¥ in tiktok world, 26
april 2024, www.tiktok.com/@x.pressuser/video/7362130019092581665.

AolR, Association of Internet Researchers (2012). Ethical decision-making and internet
research: recommendations from the AoIR ethics working committee (Version 2.0).

Bachtin, M. (2007). Rabelais och skrattets historia: Frangois Rabelais verk och den folkliga
kulturen under medeltiden och rendssansen. Gribo: Anthropos.

Barta, K. och Andalibi, N. (2021). Constructing authenticity on TikTok: social norms
and social support on the "fun” platform. Proceedings of the ACM on Human-Computer
Interaction, s, s. 1-29.

Bhandari, A. och Bimo, S. (2022). Why’s everyone on TikTok now? The algorithmized
self and the future of self-making on social media. Social Media + Society, 8(1), s. 1—11.

Boffone, T. (red.). (2022). TikTok cultures in the United States. New York: Routledge.

Broderick, R. (2024). Tiktok is for millennials, it turns out. Garbage day, 26 februari
2024.

Cocq, C. och Liliequist, E. (2024). Digital ethnography: a qualitative approach to digital
cultures, spaces, and socialites. First Monday, 29(5), s. 1-13.

Craig, D., Lin, J. och Cunningham, S. (2021). Wanghong as social media entertainment in
China. New York, NY: Palgrave Macmillan.

Gray, J. E. (2019). The geopolitics of "platforms”: The TikTok challenge. Internet Policy
Review 10(2), s. 1—26.

Harraway, D. (1988). Situated knowledges: the science question in feminism. Feminist
Studies, 14(3), s. 575-599.

Jenkins, H. (2006). Convergence culture: where old and new media collide. New York: New
York University Press.

Kalinauskas, A. (2024). Trump is plain "weird”: how Kamala Harris’ meme-fied cam-
paign is leveraging social media and Gen Z culture. The Conversation, 1 augusti 2024.

30



TIKTOK SOM KULTURELLT FENOMEN

Kaye, D. B. V,, Zeng, J. och Wikstrom, P. (2022). TikTok: creativity and culture in short
video. Cambridge: Polity.

Lin, J. och de Kloet, J. (2023). TikTok and the platformisation from China: geopolitical
anxieties, repetitive creativities and future imaginaries. Media, Culture é‘Sacz'ety, 45(8),
S. 1525—1533.

Lindgren, S. och Eriksson Krutrok, M. (2024). Researching digital media and sociery. Lon-
don: Sage.

Maguire, E. (2018). Girls, autobiography, media: gender and self-mediation in digital econo-
mies. London: Palgrave Macmillan.

Nilsson, G. (2024). Set in motion: paradoxical narratives of becoming swedish digital
media influencers. Gender, Work and Organization, 31(2), s. 337-352.

Nilsson, G. och Ode, A. (2024). Nistan jobb? Betydelser av kon, plats och tid i den limi-
nala tillvaron som influencer. Tidskrift for genusvetenskap, 44(1-2), s. 103-123.

Pink, S., Horst, H., and Postill, J. (2016). Digital ethnography: principles and practice.
London: Sage.

Schellewald, A. (2023). Understanding the popularity and affordances of TikTok through
user experiences. Media, Culture & Society, 45(8), s. 1568-1582.

SES 1960:729. Lag om upphousriitt till litterira ock konstnirliga verk.

SES 2005:359. Lag om dndring i lagen (1960:729) om upphovsritt till litterira och konstnir-
liga verk.

Rennéus Guthries, A. och Oksanen P. (2023). Tiktok — ett hot mot svenska demokratin.
Aftonbladet, 28 mars 2023.

Roose, K. (2018). TikTok, a Chinese video app, brings the fun back to social media. New
York Times, 3 december 2018.

van Dijck, J., Poell, T. och de Waal, M. (2018). The platform society: public values in a
connective world. Oxford: Oxford University Press.

Vetenskapsridet (2024). God forskningssed 2024. VR240s.

Williams, L. M., Burnap, . och Sloan, L. (2017). Towards an ethical framework for pu-
blishing Twitter data in social research: taking into account users’ views, online context
and algorithmic estimation. Sociology, 51(6), s. 1149-1168.

Willim, R. (2019). Fran insyn till insikt: digital kultur och transparensens estetik. I
Hoég, V., Kirrholm, S. och Nilsson, G. (red.) Kultur X: 10-talet i kulturvetenskaplig
belysning. Lund: Lunds studies in Arts and Cultural Sciences 24, s. 45—60.

Yallop, O. (2021). Break the internet. London: Scribe publications.

Aberg, A. (2024). Olika ssikter bland partierna om TikTok-forbud i Sverige. Dagens Are-
74, 25 Mars 2024.

31



32



Gora generation pa TikTok.
Boomers, Generation X,
Millennials och Generation Z

Gabriella Nilsson och Janicke Andersson

TikToks algoritm styr effektivt anvindaren mot olika "hérn” av plattformen
dir innehall produceras som informerar, underhaller eller skapar gemenskap
for olika grupper. Bland de manga hérnen pa TikTok kan anvindaren méta
och ta del av produktionen av ”generationsinnehall” — berittelser om Boo-
mers, Generation X, Millennials och Generation Z — som vicker intresse
genom att likheter och skillnader framhévs mellan minniskor fodda i olika
tidsperioder, olika generationer. Ett exempel 4r en humoristisk rapp-video
av skaparen Amber Unavailable.

My name is Gen Z, it’s all about me. What would I ever do in life without
technology? Don’t know my gender, but still on Tinder. What sort of
bathroom do I use, God I surrender.

My name is Gen Y, Millennial that guy. I'm having way too much anxiety
to even try. Got that side part for sure. Let’s go House Gryfhindor. I still
can't keep a job and I'm like 34.

My name is Gen X. I've got a complex with speaking to the manager, that’s
disrespect. We sort of got the jump of having stomachs pumped. The war
on drugs was not enough, you know we voted Trump.

My name is Boomer, we were consumers. And left the world in disarray
for all you losers. Go fight our fires, while we retire, which is a luxury that
youll never acquire. (@amberunavailable, 2023, figur 1)
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I rappen far tittaren ta del av stereotypa E—

generationskaraktiristika som forvintas
vara roliga genom den igenkdnning som
skapas. Generation Z ir sjilvupptagna
och lider av kénsdysfori, Millennials har
standig dngest och ett dverdrivet Harry
Potter-intresse, Boomers har konsume-
rat sonder jordklotet men ligger ansva-
ret i hinderna pa yngre generationer.
Stereotyperna kan uppfattas stimma
overens med verkligheten eller framsta
som obefogade pahopp — i exemplet
ovan upprordes Generation X i kom-
mentarsfiltet over att tillskrivas Donald
Trump-sympatier — men oavsett vilket
tycks generationsinnehéllet fungera som
en humoristisk grund for sjilvforstielse
och identitetsskapande.

Den digitala kulturproduktionen i
sociala medier har successivt kommit att betraktas som en virdefull ingang
till ace studera identitetsskapande (Andersson m.fl., 2011, Zeng och Abidin,
2021). I det hir kapitlet fungerar generationsinnehallet pa TikTok som en
sidan inging. Beroende pa vilka digitala funktioner plattformarna erbjuder,
och vilka normer som formas kring innehéllet, skapas skilda férutsittning-
ar for identitetsskapande. I jimforelse med plattformar som Facebook och
Instagram framstar TikTok bade som mer diversifierad, genom den stora
variationen av uttrycksformer, genrer och format som stdds av plattformen,
och mer likriktad, eftersom en central del av innehéllet 4r anvindare som
hirmar andra anvindare — som foljer TikTok-trender och anvinder TikTok-
ljud (jfr Abidin och Kaye i denna volym). Ofta ir det TikTok som uttryck-
ligen forslar ljuden och ger stdd for spridningen med hjilp av algoritmen.
Vi haller det f6r sannolike att de digitala férutsittningarna pa TikTok under-
lattar och forstirker de identitetsprocesser som generationsinnehallet sitter
i rorelse. Vem som helst kan beritta om sin barndoms lekar, visa fotografier
av tidstypiskt mode, skimta om forlegad teknologi och mima till populira
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lattexter fran forr och sedan lata igenkinningen utvecklas ytterligare genom
att snarlika berdttelser delas av andra skapare eller bekriftas genom fler ex-
empel i kommentarsfilten. Plattformen mojliggor f6r manniskor att genom
mingden upprepningar forma en generationsgemenskap kring en viss defi-
nition av uppvixten och virldens beskaffenhet.

I det hir kapitlet underséker vi hur generationsinnehillet pa TikTok
fungerar som ett sitt att uttrycka, forklara och bearbeta upplevelser och
erfarenheter av alder och dldrande, livshindelser, historiska skeenden och
samhillsforindringar. Vi intresserar oss for vilka grunddrag och teman som
lyfts fram for att beskriva generationerna, vilka forklaringsmodeller som
anfors och vilka tidstypiska rekvisita som anvinds. Vi undersoker ocksa
vilka normsystem som aktiveras i innehallet for att frammana konflikter
mellan generationer.

Generation pé TikTok

Det sociologiska begreppet generation har utformats for att kategorisera
grupper av minniskor demografiske i relation till kronologiska tidsintervall
och historiska kontexter (Mannheim, 1970 [1952]). I synnerhet historiska
hindelser och erfarenheter under uppvixttiden antas forma en generation
och bidra till generationsspecifika karakteristika i form av virldsbild,
normsystem och beteendeménster (Bristow, 2024).
Generationsinnehillet pd TikTok relaterar pd olika sitt till den socio-
logiska definitionen av begreppet och de (populir)vetenskapliga kategorise-
ringarna av olika generationer, inte minst genom anvindandet av vedertagna
benimningar som ger en indikation om vilket samhille som antas ha priglat
dem. Benimningen Boomer, frin Babyboomer, berittar om stora barna-
skaror under en period av tillvixt och vilmaende. Bokstaven X i Generation
X symboliserar det obestimda, forlorade och inklimda hos generationen.
Millennials ger konnotationer till idéen om fin de siécle — den sekelslutsang-
est, nervositet och livsleda som observerades vid forra sekelskiftet.
Begreppet generation har emellertid linge kritiserats for att bidra till for-
enklingar och reproducerandet av stereotyper (Bristow och Kingstone, 2024,
Lyons, 2020, Ng och Indran, 2022). Vi menar till exempel att generationer,
inte minst synen pa generationer och deras funktion i samhillet, forindras
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over tid. Hirutover behover forestillningar om att minniskor ir lika bara
for att de 4r fodda i samma tidsperiod problematiseras mer allmint, t.ex. i
relation till sociala kategorier som kén, klass, etnicitet och sexualitet, ndgot
som helt uppenbart inte gors i generationshornet pa TikTok.

I det hir kapitlet anvinds generation i ett konstruktivistiskt perspektiv
som innebdr att generationsidentiteten betraktas som relationellt och
situationellt konstruerad. Generation betraktas som nigot som gors i varje
specifik kontext, i det hir fallet pa TikTok, genom utsagor, iscensdttningar
och attribut i métet med andra anvindare och aktuella TikTok-trender.

Vi menar att generationsinnehéllet, liksom kommentarsfilten, fungerar
som arenor dir individuella minnen, erfarenheter och upplevelser, relateras
till, och forklaras av, 6vergripande fenomen som historiska hindelser, tids-
anda, sociala fakta, politiska skeenden, konjunkturer, samhillsférindring,
tidstypisk materialitet och teknologisk utveckling. Hirigenom upplevs det
individuella livsloppet som delat med vissa, med en namngiven generations-
gemenskap, och dtskilt fran andra generationer. I digitala medier &stadkoms
gemenskap inte sillan genom att appellera till kinslor av nostalgi (Ma m.fl.,
2022). Populirkulturella referenser och piminnelser om bortglémd mate-
rialitet dr effektiva tillvigagdngssitt for att ateruppvicka minnen av vad som
anses ha priglat generationen. Kinslor av nostalgi till trots innefattar berit-
telserna ofta inslag av humor, ironi, sjilvdistans och samhallskritik.

Gorandet av generation pa TikTok kan ses som en form av "generations-
kodning”, ett begrepp som lanar sin innebord fran Clary Krekulas begrepp
”alderskodning”. Clary Krekula (2009) beskriver dlderskodning som ett
tillskrivande av betydelser och attribut till en viss grupp ménniskor baserat
pa deras dlder, en atskillnad mellan vad som 4r normalt och avvikande i
olika &ldrar. P4 motsvarande sitt kan generationskodning beskrivas som
att virldsbild, normsystem och beteendemanster tillskrivs grupper baserat
for forestillningar om generationstillhérighet.

I begreppet dlderskodning ligger ett perspektiv pd make som dven det
lanas till var anvindning av generationsbegreppet och synen pa hur gene-
ration och alder hinger samman. Krekula menar att i ett samhille som
organiseras hierarkiske utifrin en dldersmaktordning kommer vissa alders-
kategorier (sisom “ildre” eller “tondringar”) att bli sirskilt synliga, eller
“markerade” som hon formulerar det, genom att de framstills som proble-
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matiska och i behov av samhillets st6d pa olika sitt, medan andra (sisom
"vuxna’) forblir osynliga eller "omarkerade” da de utgor normen i samhil-
let. P4 motsvarande sitt blir generationer markerade och omarkerade
beroende pa generationsmedlemmarnas alder. Som vi ska se dr gorandet
av generation del i en forhandling om makt och position i samhillets
ildersordning, inte sillan uttryckt i form av generationskonflikter (jfr
Bristow, 2019, Ng och Indran, 2022).

Generationskonflikter pa TikTok

Generationsgemenskap gors, precis som alla andra identitetsgemenskaper,
i stor utstrickning i relation till andra generationer (Hylland Eriksen,
2004, Lovgren, 2009). Likhet inom gruppen gérs genom att pavisa skill-
nader hos andra grupper. En 6vervigande del av generationsinnehillet
utgors dirfor av jimforelser mellan generationer, sdsom sketcher som visar
hur olika generationer hanterar vardagliga situationer.

En konsekvens av hur identitetsgemenskap gors ir att generationskon-
flikter och berittelser om generationssplittring 4r vanligt fdSrekommande i
innehallet, sisom mellan Boomers och Generation Z (Lyons, 2020). Boo-
mers 4r sirskilt utsatta for kritik och generationsinnehallet kan s till vida
ses som ett sammanhang dir andra generationers upprordhet mot det liv
Boomers anses ha levt och den virld de antas ha skapat bearbetas (jfr
Bristow, 2019, Ng och Indran, 2022). Att tala om generationskonflikter
framstar i sjilva verket som ett sitt att rikta kritik mot individers och grup-
pers olika synsitt och virderingar, liksom mer allmint att fora fram sam-
hillskritik, pa ett mindre kinsligt sitt (Bristow och Kingstone, 2024).
Intergenerationell politik (Zeng och Abidin, 2021) framstidr som mindre
problematisk och orovickande @n andra politiska meningsskiljaktigheter
och diskrimineringsgrunder. Ibland glider generationsmotsittningar emel-
lertid over i mer allmint formulerade motsittningar mellan “yngre” och
7dldre”, vilket synliggor att gorandet av generation dr férbundet med
gorandet av alder och den aldersmaktordning som samhillet organiseras
utifran (Krekula m.fl., 2018).

Produktionen av innehall med fokus pa generationsskillnader och gene-
rationskonflikter behover ocksé forstés i relation till de logiker som giller
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for synlighet i den digitala ekonomi som TikTok utgdr, och som vissa ska-
pare ir beroende av f6r sin forsérjning (jfr Nilsson, 2023). Polariserade bud-
skap och kategoriseringar som enkelt kan sammanfattas med en hashtag och
hirmas i trender med viral spridning okar genomslaget. Berittelser som
reproducerar generationsstereotyper och frimjar generationssplittring gyn-
nas av algoritmen, vilket ger skaparna ett ekonomiskt incitament att produ-
cera sidant innehill. I kommentarsfilten problematiseras ibland den bild
som skaparna av generationsinnehdll ger av olikheter och konflikter som en
effeke av algoritmen. ”You're too online if you think that there’s a ‘gen z and
millennial conflict’, it’s literally just a symptom of social media”. Ménga,
savil skapare som tittare, ir medvetna om att stereotyper och konflikter 4r
konstruerade, men inte desto mindre tycks de fylla en viktig funktion for
sjalviorstielse och identitetsskapande — inte minst en humoristisk sadan.

TikTok som empiriske falt

Sedan TikTok lanserades under mitten av 2010-talet och beskrevs av vux-
envirlden som en plattform for barn som dansar, har den successivt vunnit
acceptans bland fler aldersgrupper. En kraftig 6kning av anvindningen
bland Millennials har noterats pé senare ar och TikTok anses dldras snab-
bare 4n andra plattformar (Broderick, 2024). Detta till trots pagér fortfa-
rande en diskussion om for vem det ir legitimt att vistas pa TikTok. Platt-
formen ir fortfarande starkt generationskodad och antas domineras av
Generation Z (Ma, 2024). ’Gammal” pa plattformen ir den som ir f6dd
fore slutet av 1990-talet, enligt ett trendande TikTok-ljud 2023.

Alla generationer forekommer som producenter av generationsinnehill,
men pd olika sitt och i olika omfattning. Endast en handfull av de videor
vi tagit del av har skapats av Boomers, vilket kan tolkas som att de i min-
dre utstrickning befinner sig pa TikTok 4n andra generationer. Merparten
av innehallet produceras enligt vir bedomning av personer som identifierar
sig som Generation X eller Millennials. Medan Generation X foretradesvis
tycks producera videor som berittar om den egna generationen, produce-
rar Millennials dven videor om andra generationer — i synnerhet om éldre
generationer som Boomers och de yngre Generation Z. Att Millennials
dominerar produktionen av generationsinnehall kan delvis forklaras av
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okningen TikTok-anvindare som tillhor generationen, men det kan ocksd
ha att gora med att frigor om generation och dlder upplevs vara sirskilt
relevanta for personer i 30—40-arsaldern — den alder som Millennials befin-
ner sig i just nu.

Kapitlet bygger pa ett empiriskt material i form av TikTok-videor som
producerats for att handla om generation, antingen en specifik generations-
karaketiristik, en jimforelse mellan flera generationer eller en konflikt mellan
tvd generationer. Vissa skapare har helt och hallet dedikerat sitt TikTok-
konto till produktionen av generationsmaterial, medan andra till synes
slumpvis kommer in pd dmnet genom att folja en pigiende TikTok-trend.
Videorna ir vanligen taggade med den eller de generationer som gestaltas,
exempelvis genom hashtags sisom #boomer, #millennialmom eller #genx-
trauma. Aven kommentarsfilten till dessa videors har undersokes dversiktlige.

Materialet har samlats in genom daglig si kallad "lurking” pa TikTok
under 2023. Lurking kan beskrivas om en form av observation dir den som
observerar medvetet ror sig i periferin av sociala situationer (jfr Strickland
och Schlesinger, 1969). Det r en observationsform som limpar sig sirskilt
vil for att studera offentliga handlingar och beteenden — sdsom dem som
sker pa digitala plattformar som TikTok och de innehéllsgemenskaper som
formas dir. Mer konkret har lurkingen i den hir studien utgjorts av en
vixelverkan mellan allmint scrollande i vira egna for dig-fléden, malin-
riktat s6kande via hashtags samt regelbundet tervindande till relevanta
konton och deras kommentarsfilt.

Négra av de bdde manliga och kvinnliga skapare som vi ofta atervint till
ir Slim Sherry (@therealslimsherri), Kelly Manno (@kellymanno), Nicole
Story Dent (@nicolestorydent), The Holderness Fam (@theholdernessfa-
mily), Ben Askins (@ben.askins), Krian Bearney (@krianbearney), Mark
Billet (@markbilletr4), 8os Deennice (@8osdeennice), Dr Eliza Filby
(@eliza_filby), Barclay (@genxbarclay), Red Choi (@readchoi), Jake Lam-
bert Comedy (@jakelambertcomedy), Kirsten Marie (@callmekristenma-
rie), John Kotrides (@genxjono), Boomer in a Bubble (@pinkynel), Cruz
(@champagnecruze) och Amber Unavailable (@amberunavailable). Dessa
skapare ir inte resultatet av ett aktivt urval och ska siledes inte anses re-
presentera generationsinnehéllet. Snarare behéver forfattarnas situering
tydliggdras vid anvindandet av algoritm-genererat material — vi tillhér
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bida aldersgruppen som kategoriseras som Generation X och vi har anvint
vara privata TikTok-konton i materialinsamlingen. Inte desto mindre ger
de konton vi atervint till en indikation om bredden av innehallet.

Genremissigt liknar materialet ovrigt innehall pa TikTok. Det utgors av
alle frin elaborerade sketcher till musikvideor, historieberittande (story-
time), korsreferenser till andra kreatdrers innehall (stitches eller duetter),
reaktionsvideor och mimande till trendande TikTok-ljud i form av tal eller
musik. Vi har inte kommit i kontakt med livesindningar med fokus pa
generation. Innehallet 4r i stor utstrickning producerat i en nordameri-
kansk kontext, men 6versittbarheten av beskrivningar och exempel till
andra nationella kontexter sisom den svenska ir ofta sliende och sannolikt
en forklaring till innehéllets genomslag.

Analysen har syftat till att ge en samlad 6versikesbild av vilka forestall-
ningar och teman som framtrider i materialet som helhet, inte att gi pa
djupet i analysen av enskilda exempel. Nir vi i kapitlet anvinder begreppet
berittelse, och talar om olika generationsberittelser, ar det den oversikts-
bild vi fatt genom analysen av generationsinnehéllet pa TikTok som avses.
Berittelserna omfattar manga olika genrer och skapares produktion. Refe-
renser till skapare forekommer bara nir deras innehall lyfts fram som ett
specifikt exempel. Nir citat frin kommentarsfilten inkluderats i kapitlet
har skribentens namn utelimnats av forskningsetiska skil.

Boomers

Med benimningen Boomer, fran Babyboomer, avses allmint generationen
fodd under efterkrigstidens rekordar pa 1940- och so-talen, en tid som
priglades av kraftig ekonomisk tillvixt, stark framtidstro och stora barna-
skaror (Kingstone och Bristow, 2024). Nir linderna i vistvirlden utveck-
lades till vilméiende konsumtionssamhillen 6ppnades ekonomiska majlig-
heter for individualism, sjilvstindighet och sjilvforverkligande. Livet in-
fluerades av helt nya foreteelser som hobby, charter och populirkultur
(Lofgren, 1985). Ungdomarna pa 1960- och 70-talen kom att kallas "rock’n
roll-generationen” eller ”68-generationen” och de forblev evigt unga och
rebelliska 4ven in i vuxen alder, berittas det i populirvetenskapliga kate-
goriseringar av generationen (Gernier, 2018). Nir de borjade ga i pension
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pa 2010-talet var det fortfarande frihets- och ungdomsmetaforer som prig-
lade berittelsen — som pensionirer grinslade de sina Harley Davidssons
och styrde ut mot en ny frihetstid (Nilsson, 2013).

Det dr emellertid inte denna positiva framstegsberittelse som dominerar
berittelsen om Boomers i generationsinnehéllet pd TikTok. Tvirtom ir en
Boomer den anti-figur gentemot vilken de andra generationerna positio-
nerar sig. Boomers beskrivs i generationsinnehéllet vara fér manga, for
individualistiska, ha f6r mycket makt och alltfor konservativa virderingar.
Hirigenom har de traumatiserat sina barn och exploaterat jordklotet, tycks
en samstimmig slutsats vara i innehallet. Generationen ir alltsd starke
markerad som icke-normativ och avvikande i negativa termer (Krekula,
2008). Da Boomers sillan sjilva producerar generationsinnehall pa TikTok
star den negativa berittelsen om dem ofta oemotsagd. Om Boomers egna
roster undantagsvis hors 4r det i form av videoklipp som hidmtats frin
deras medverkan i andra medier. Deras roster anvinds da tagna ur sitt
sammanhang for att illustrera just hur egoistiska och konservativa de ir.

Denna berittelse ligger i linje med hur Boomers beskrivs mer allmint.
Forskare som Zeng och Abidin (2021) och Bristow (2024) har uppmirk-
sammat att vistvirlden idag tycks priglad av ett "anti-boomer sentiment”,
en “boomer blaming”. Frasen Ok Boomer” som fick globalt genomslag
under 2010-talet signalerar en ny syn pa generationen som ignorant, domi-
nant och fortryckande, men innehall taggat med #OkBoomer och liknan-
de har ocksa problematiserats i forskningen som varande alderistiskt (Meis-
ner, 2021, Bristow, 2024). Boomer har blivit ett aldersstereotypt skallsord
som utan att ifrigasittas anvinds for att blockera dldres réster och perspek-
tiv fran att horas. Det framstér dven i vart material som legitimt att produ-
cera ett humoristiskt innehall som kidnnetecknas av alderism. Sammantaget
tycks skaparna av generationsinnehdll mena att Boomers, av skilda anled-
ningar, fortjanat den kritik och det f6rl6jligande som riktas mot dem.

Nir Boomers gestaltas som generation i ett humoristiskt innehall, base-
ras humorn pa deras forestillt forlegade forhillningssite till yrkesarbete,
okunskap om barns kinslomissiga behov, brist pa insikt om klimatkrisen
och oférméga att forstd sig pa ny teknik. Sirskilt sketcher om olika gene-
rationers syn pé arbete fungerar som ett effektivt sitt att koda Boomers pé
stereotypa sitt, det vill siga linka olika beteenden, normer och forhall-
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ningssitt till generationen och markera
vad som ir normalt och avvikande. Med-
an andra generationer i sketcher om ar-
betslivet "forstar” att arbetet inte 4r allt i
livet, har Boomers fortfarande en live to
work-mentalitet” och ger sig ivig till ar-
betsplatsen med storsta entusiasm.
”What a great day to go to the office,
can’t wait to use that printer again” ut-
brister Boomern i en av skaparen Cruz
ménga videor pi samma tema (@cham-
pagnecruze, 2024, figur 2).

Att forhallningssittet dr hopplost for-
legat bekriftas av tittarnas egna exempel
i kommentarsfilten. ’Omg the boomers
in my office seriously love being at work

» »

at 8.30 am.” "Legit a boomer lady at

work saves everything to print until her

‘in office’ day. She gets in at 6 am so she

can print everything in silence”. Entusiasmen, tidpunkten och anvindan-
det av skrivaren signalerar hir ett underforstdce utdaterat beteende som
innebir att Boomers ofrankomligen ges positionen gammal i negativ be-
mirkelse.

Berittelsen om Boomers i generationsinnehallet kan ses som en del i en
aktiv nedmontering av generationens makt i samhillet, en nedflyttning av
generationen i aldersmaktordningen, frin den omarkerade aldern vuxen till
den markerade éldern gammal (jfr Bristow, 2024). Som gammal med min-
dre makt blir generationens virderingar, tolkningsféretride och syn pa
virlden illegitima och m&jliga att kritisera. Detta synliggor att generations-
identitet ofrinkomligen har stark koppling till dlder och den makt som
tillskrivs olika dldersgrupper, men ocksi med vem som berittar berittelsen.

Kiénnetecknande for generationskodningen av Boomers ir att beskriv-
ningen inte hirrér frin personer som sjilva ir fédda under 1940- och
so-talen, utan frin deras barn och barnbarn. Generationens funktion i
innehallet pa TikTok ér inte att frammana identitet och gemenskap bland
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generationslikar, utan att gestalta ett tydligt markerat "dom” for andra
generationer att forhilla sig till i sitt identitetsskapande. I en tid priglad
av boomer blaming hade begreppet Boomer sannolikt inte kunna fungera
som samlingspunkt for identitet och gemenskap dven om personer tillho-
rande generationen producerat innehall pa TikTok.

Generation X — de vilda barnen

TikTok-berittelsen om Generation X, generationen som lanar sitt namn
frén titeln pa Douglas Couplands bok frin 1991 om den forlorade genera-
tionen, ir nistan helt och hillet en berittelse om barndomen och om hur
det var att vixa upp under 1970- och 80o-talen. Kinnetecknande dr att berit-
telsen ir sjilvbiografisk — Generation X har, till skillnad fran Boomers, tolk-
ningsforetride over sin berittelse pa TikTok. Ingen annan generationsberit-
telse framstar som s entydig som Generation X berittelse, vilken nirmast
formar en egen genre. Barndomen berittas fram med hjilp av listor med

attribut (typiska omstindigheter, foremil
a och erfarenheter), tinkta att vicka for-

“oljer Fordig
OMETE EOT LIS

: undran eller forskrickelse, som bildsatts
med bleknande firgfotografier och ofta
presenteras till toner av tidstypisk hird-
rocksmusik (jfr @8osdeennice, 2024, se
figur 3). Ett entydigt och medvetet "forr i
tiden” framtrider i berittelsen vilket syn-
liggor att malgruppen delvis 4r yngre ge-
nerationer.

I centrum stir Boomer-férildrarnas
fysiska och mentala frinvaro, berittelsen
tar form runt ett tomrum. Nytt for tiden
under barndomen var tvi forvirvsarbe-
tande forildrar varfor Generation X som
barn kom att kallas ”nyckelbarn” — de

J1alljud - BOsdeennice - 8

L

mottes inte av en vuxen nir de kom hem

fran skolan utan laste upp sjilva med
Figur 3 egen nyckel runt halsen. Begreppet nyck-
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elbarn, som nir det myntades andades en kritik mot kvinnors frigérelse och
intdg pi arbetsmarknaden och i retrospektiv dven kan problematiseras fran
ett klassperspektiv (for vilka barn var det nytt att mamma forvirvsarbeta-
de?), fungerar pa TikTok som exempel pd Boomer-forildrarnas forsum-
melse.

Hemmet var inte en plats for lek under Generations X barndom. Barnen
forvintades vara borta frain hemmet till dess att middagen serverades pa
kvillen, berittas det. Middagen i4r klar om atta timmar, ga ut och lek till
dess, kunde en Boomer-mamma typiskt siga enligt humormaterialet pa
TikTok. Aldre syskon forvintades ta hand om de mindre barnen och det
ir ett dterkommande skidmt att forildrarna inte hade en aning om var
barnen holl hus. I undertexten till en sketch om Boomers forildraskap
fragar sig skaparen Kirsten Marie (@callmekirstenmarie, 2023):

Why does it feel like Boomers always have stories like "We lost little Jimmy
for a day but found him sleeping in the neighbor’s doghouse’ or something
along those lines.

Nordamerikanska TikTok-anvindare refererar skrattande till klipp frin ett
”public service announcement” som sindes i TV pa 1980-talet dir kiinda
musiker och skadespelare liste upp budskapet "It’s 10 pm. Do you know
where your children are?” (t.ex. @kellymanno, 2023a). Yngre tittare for-
skricks i kommentarsfilten 6ver den svarta humorn: And you're proud of
this? The fact your parents had to be reminded just shows how bad they are
and shouldn’t have had kids.” Generationskodningen av Boomers som indi-
vidualistiska och sjilvupptagna i kombination med en 6verdriven arbetsmo-
ral dr alltsd en underforstidd grundforutsitning for berdttelsen om Genera-
tion X. Gemenskapen inom Generation X gors i relation till den tydligt
markerade Boomer-generationens brister, brister som ocksi fungerar som
”selling points” for att skapa uppmarksamhet och engagemang pé TikTok.
Ett till synes positivt tema i berittelsen om Generation X, men som under-
forstatt ocksa dr en konsekvens av forildrarnas upplevda férsummelse, 4r barn-
domens karaktirsdanande, vilda lek. Generation X beskriver sig nostalgiskt
som den sista fria och bekymmerslosa bardomsgenerationen, en beskrivning
som tydligt lanar drag frin bade civilisationskritik och normativa forestill-
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ningar om den goda barndomen (Miinger, 2000). Aterkommande i innehl-
let dr berittelser om hur leken pa 1970- och 8o-talen var fri och icke-kurerad
av vuxenvirlden. Vanliga attribut for att gestalta friheten ir bildcollage av
stora barngrupper som fotograferats utomhus med cyklar och skateboards
utan att vuxna syns i bild. Andra attribut 4r berittelser om hur barnen nir de
blev hungriga dt bir frin buskarna i tridgarden och nir de blev torstiga drack
vatten frin vattenslangen. Endast solnedgingen, eller mamma som ringde i
en klocka, fick barnen att vinda hemat, enligt dessa romantiska berittelser
som helt saknar klassperspektiv (vilka barn hade en tridgard med barbuskar?).

Ett aterkommande inslag i generationsinnehallet 4r jimforelser av lekplat-
ser da och nu. Nir barn idag ramlar ner frin klitterstillningen dr underlaget
gjort av mjukt gummi — Generation X ramlade pa grus och asfalt, berittas
det till fotografier av gungstillningar placerade pa asfaltunderlag och barn-
cyklar som ligger slingda pé grusplaner. Férvinande manga berittelser nim-
ner den hoga rutschkanan i metall som orsakade brinnskador sommartid.
Inget annat féremal tycks frammana sidan igenkinning hos Generation X,
oavsett nationalitet, som denna rutschkana.

Olyckorna under den fria leken var ofrinkomliga, men, vittnas det
skrattandes om i kommentarsfilten, de var inget forildrarna tycks ha tagit
notis om. "Almost cut my finger off with a circular saw and on the way to
the hospital my mom swung by the post office so a bill wouldn't be late”.

En funktion som dessa berittelser fyller 4r att utgdra nostalgiskt laddad
rekvisita for gorandet av generation. En forestilld gemenskap baserad pa
liknande minnen formas hirigenom (Anderson, 1996), inte minst genom att
de autentiska fotografier som anvinds for att bildsitta berittelserna liknar
tittarnas egna fotografier. Men en minst lika viktig funktion forefaller vara
att vicka forundran eller forskrickelse hos yngre anvindare pa TikTok for att
dirigenom fi okat genomslag och spridning av innehéllet pa plattformen.
Leken pa 1970- och 8o-talen var fylld av faror som ter sig otinkbara idag.
Barnen cyklade utan cykelhjilm, tjuvrokee cigaretter i sjudrsaldern, klattrade
pé tak, hittade porrtidningar i skogsdungen, lekte med smallare, badade
nakna och hoppade studsmatta utan skyddsnit. Sjilva "galenskapen” i den
med nutida 6gon betraktad alltfor fria barndomen och bristfilliga fordldra-
skapet pd 1970- och 8o-talen blir uppseendevickande, underhillande och
humoristisk — siledes vil limpad for algoritmen pa TikTok.
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Inte bara leken var farlig for barnen pa 1970- och 8o-talen. I retrospek-
tiv framstér hela livssituationen, si som den berittas fram pa TikTok, som
farlig och tidens naivitet som hipnadsvickande. Naiviteten 4r ett centralt
tema i generationskodningen och anvinds ofta som utgingpunkt i humor-
materialet. Attribut som solsvedda barnkroppar med blisor pa axlarna,
barn som ligger och sover i bakrutan pd bilen under fird, barn som i alla
sammanhang andas in forildrarnas cigarettrok, gestaltas i innehéllet, dter-
igen i form av filmade fotografier. Attributen fingas upp och forstirks av
tittarnas egna exempel i kommentarsfilten.

I told my dad while he was smoking in the car that his smoking stunk. He
told me to stop breathing.

My mom was using gas to take paint off a window. She had it in an apple
juice can. I drank it. She smoked all the way to the hospital. Lol.

Med likhet som utgingspunkt nirmast tivlar tittarna om att bricka var-
andra med det ena mer forskrickliga minnet 4n det andra (jfr @kelly-
manno, 2023c).

We didn’t have the shoulder straps on our seat belts... If we were in the
front seat, mom used her right arm if she had to stop fast.

I was with my mama and she went around a curve too fast, the door ope-
ned and I went out while still holding on. She never slowed down.

Hir blir tittarnas bidrag till generationskodningen och gorandet av Gene-
ration X tydligt. Genom att addera sina egna erfarenheter till berittelsen
om Generation X bidrar de till kinslan av likhet och férestilld generations-
gemenskap. Generation blir en mojlig grund for sjilvforstdelse, identifika-
tion och identitetsskapande.

Humor och nostalgi till trots, berittelsen om Generation X ir ofran-
komligen en implicit kritik av fordldragenerationen. Skaparna dterkommer
ofta till att de tvingades vixa upp och ta ansvar allt for tidigt i livet, att de
tvingades bli vuxna redan i tioarsildern”. I generationsinnehéllet skimtas
om allt fran fysiskt och psykiskt véld till daglig kinslomissig forsummelse.
Skaparna skrattar nir de berittar att de aldrig hade en vuxen som lyssnade,
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stillde fragor, beromde, visade sympati, plastrade om, gav omsorg eller
kirlek. Att tinka sig nagot sidant av en Boomer later sig inte goras, ir alla
overens om. I kommentarsfilten skymtar ett underliggande trauma, men
det vidrors endast med ironi och svart humor. ”We all have such dark
humor about our traumas and others think ‘what is wrong with you pe-
ople?” Lol.” Generation X riktar sillan explicit kritik mot Boomer-forild-
rarna utan nojer sig med att konstatera faktum — de var inte nirvarande.
”Gen X — ‘It is what it is’ ... my life mantra”.

Det kanske vanligaste attributet for att koda Generation X dr som "6ver-
levare” av barndomstrauman, men istillet f6r att fokusera pa traumats
negativa konsekvenser i livet framhalls det i kommentarsfélten som karak-
tirsdanande. "I don’t think trauma is the right word for gen x experiences
they are just character building experiences.” Efter att ha hirdats i decen-
nier av skrubbsar, brinnskador, passiv rokning och kinslomissig forsum-
melse formades en sirskilt sjlvstindig och stark vuxengeneration, berittas
det (@kellymanno, 2023b). Generation X ir en generation som kan Gver-
leva apokalypsen. "Perpetual survival. Still doing it. Better find yourself a
Gen X if the apocalypse actually does come.”

Att barndomstraumat inte fatt svirare psykologiska konsekvenser for-
klaras av att psykisk ohilsa som fenomen inte fanns nir Generation X
vixte upp. Istillet trycktes det daliga maendet tillbaka och byggde karaktir.
Hir gir det att ana en implicit kritik mot yngre generationer som ses som
alltfor kinsliga, en kritik som anvinds for att skapa gemenskap kring, och
uppvirdera, den egna tuffa och taliga generationsidentiteten.

Generation X — en omarkerad alder

I tidigare berittelser om Generation X, sisom i Couplands bok, har gene-
rationen framstillts som den forlorade generationen, som skuggad av Boo-
mers eller inklimd mellan Boomers och Millennials (Katz, 2017). Overlev-
nadsberittelserna pa TikTok kan i det hir perspektivet ses som en slags
revansch. Som Fagel Fenix har Generation X, som nu ir i vre medelildern,
gatt ur askan i elden och ateruppstatt som starka, miktiga och sjilvstin-
diga — narmast skrickinjagande, bekriftar andra generationer imponerat i
sina berittelser om Generation X. "We're ignored. That’s literally what Gen-
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X stands for, no one even noticed us until we were adults.”

Hir blir det dterigen tydligt att &lder inverkar pd gorandet av generation.
Istillet for att flyteas ner i dldersmaktordningen som Boomers, upplever
sig Generation X ha flyttats upp. Sannolikt kan alla generationer framstd
som starka, miktiga och sjilvstindiga i 50-60 arsildern, en period i livet
da mycket fallit pa plats vad giller ekonomi, karridr, familjeliv och identi-
tet. "I'm just now coming out of survival mode. I'm processing, my kids
are grown. And I have ZERO Fs to give.”

Att 6vre medelaldern 4r en maktposition, en omarkerad alder, syns i
materialet genom att alder som social kategori framstir som oproblematisk
for Generation X. Det ir ofarligt att skimta om tilltagande 4lderskrimpor
eller att beritta om hur det var forr i tiden. Positionen som gammal gors
ofta i innehéllet, men ir fortfarande en tillging och en styrka, inte ett hinder
som for Boomers. Nu dr det Generation X som ir evigt unga” med ”ZERO
Fs to give” infor dldrandet. Det ir tydligt att Generation X i stor utstrick-
ning har 6vertagit den dominerande position i samhillet som Boomers ti-
digare hade, en dlderspriviligierad, normativ position som gor att generatio-
nen hamnar i déda vinkeln, utom kritik (Krekula, 2008, Ng och Indran,
2022). Detta blir inte minst tydligt genom att dvriga generationer sillan har
nigot att invinda mot den sjilvf6rstielse som Generation X ger uttryck for
pa TikTok, sasom gors mot Boomers genom alderistiska stereotyper. Gene-
ration X har tolkningsféretride 6ver sin egen generationsberittelse, ett tolk-
ningsféretride som (dnnu) inte ifragasitts av yngre generationer. I ett tren-
dande ljud pa TikTok 2023 stiller Bryan Lee, en ung man tillhérande Ge-
neration Z, likt barnet i Kejsarens nya klider, den uppenbara frigan "Who
let GenX of the hook? Why aren’t we talking shit about those guys?” (@
bryaninheelee, 2023)

I en uppsjo av stitches, videoreferenser till Bryan Lees friga, forsvaras och
motiveras Generation X ritt att slippa kritik, bade av dem sjilva och av andra
generationer (jfr @genxjono, 2023). Generation X har varit med om si myck-
et i livet att de fortjinat att fi vara i fred menar vissa. De ir s tuffa och far-
liga att ingen vagar ge sig pi dem, menar andra. Ovriga generationer skriver
alltsd (an sa linge) under pa Generation X overlevnadsberittelse och beféster
ddrmed generationens, eller snarare aldersgruppens, maktposition i samhillet.
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Millennials och tidsandan

Millennials anvinder sig innu mer 4n Generation X av tid och tidsanda i
generationskodningen. De framstiller sig mer 4n andra som "barn av sin
tid” — men hirmed avses inte nédvindigtvis historisk tid utan nirtid.
Tidstypisk teknologi, tidstypiskt mode, tidstypisk musik, tidstypisk kultur
och hindelser som intriffat vid en viss tid ges avgorande forklaringsvirde
i generationsberittelsen, men inte som for Generation X, for att beritta
fram ett forr i tiden utan som del i en berittelse om nuet. Samtidigt ar
onskan att fortfarande ses som unga och i framkanten av utvecklingen
tydligt i innehallet. Kanske ir det en forklaring till att Millennials tagit sa
stor plats pa TikTok?

Medan Generation X innehéll genremissigt kan kategoriseras som sjilv-
biografiskt berittande (s.k. storytime), férvisso med en humoristisk un-
derton, producerar Millennials nistan uteslutande ett uttalat humorin-
nehall — ofta rena sketcher dir de jamfor generationerna och i synnerhet
driver med sig sjilva. Den humoristiska berittelsen om Millennials 4r helt
och hallet deras egen.

I generationsberittelsen om Millennials, f6dda under 1980- och 9o-talen
och tondringar runt Millennieskiftet, ingir som en viktig bestindsdel att
de hade samma forildrar som Generation X. De var smasyskonen som
Generation X beskriver att de tvingades passa under dagarna av utomhus-
lek och de delar didrfér minga vilda barndomsupplevelser. “We were also
kinda feral with boomer parents, haha”. Nir Millennials berittar om sin
barndom pa TikTok knyter de ofta an till Generation X berittelse pa det-
ta sitt, genom tilligget "vi ocksd”. Men som vi ska dterkomma till fram-
hiver de dven likheterna med Generation Z och ser sig girna som deras
ildre syskon.

Det som forenar generationsberittelserna om Millennials och Genera-
tion X dr upplevelsen av Boomer-férildrarnas forsummelse. Men en avgo-
rande skillnad mellan hur dessa upplevelser beskrivs ir att de hirror frin
olika decennier. Trots att generationerna ir syskon beskriver Millennials
sin uppvixt som priglad av hindelser som omdefinierat virden pa ett helt
annat sitt in Generation X, sisom terrorattacken 9/11 2001. Millennials,
framhiller de sjilva, hade forsummande férildrar i en tid priglad av
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finanskris, hudcancer och barnporr. Berittelserna placeras alltsd in i och
ges mening i relation till tva forestillt olika tidsliga kontexter — en naiv,
ofarliga och bekymmerslés tid pa 1970- och 8o-talen respektive en forin-
derlig, farlig och hotfull tid pa 1990- och 2000-talen.

Boomers och Generation X tycks ha delat uppfattningen att utomhus-
miljén i grunden var trygg — i Generation X berittelse dterfinns inga inslag
av ridsla — medan Millennials ger uttryck f6r en annan uppfattning. De
var forst ut pa internet, fore sina forildrar och storasyskon, och motte
ensamma ett lagldst land dir de fick lira sig vad vita skapbilar som stod
parkerade betydde. Boomer-forildrarna svarade inte upp mot den hot-
fulla tidsandan med 6kad nirvaro och kinslomissigt engagemang, lyder
berittelsen som reproduceras i kommentarsfalten. “Things were just star-
ting to change but my boomer parents weren’t changing with them. Lol”.

Millennials — angest och dngslighet

Ett grundliggande attribut i generationskodningen av Millennials 4r deras
utsatthet. Om Generation X beskriver sig sjilva som overlevare for att de
trycke tillbaka minnet av kinslomissig forsummelse, bar Millennials sitt
trauma utanpa kroppen. "The anxiety and paranoia of millennials are on
another level seriously. Lol.”

Ett dterkommande tema i generationsinnehallet 4r att Generation X och
Millennials har hanterat sina liknande barndomserfarenheter pé vitt skilda
satt. Generation X rycker pé axlarna i tystnad, Millennials uttrycker angs-
lighet och pratar ppet om sitt daliga miende, skimtas det. ’T just love to
complain about everything, even the smallest little thing” sidger en Millen-
nial i en sketch av Cruz (@champagnecruze, 2023), sjilv Millennial. De
begrepp och diagnoser som introducerats under deras uppvixt, saisom pa-
nikdngest, anorexi och utmattningssyndrom, blir karaktiriserande attribut
for generationen. Dessa attribut syns ocksé i andra sammanhang dar Mil-
lenials karaktiriserats som narcissistiska, littkrinkta ”snowflakes” tillho-
rande "the Me Me Me Generation” (Little och Winch, 2024).

Trots att generationskodningen i stora drag innebir frammanandet av
en offerroll, tycks offerrollen uppfattas som en accepterad och, inte minst,
humoristisk grund fér generationsgemenskap och identitetsskapande. Pa
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motsvarande sitt som det i Generation X:s kommentarsfilt tivlas om vem
som blivit mest hirdad av sina svira barndomsupplevelser, tivlar Millen-
nials skimtsamt om vem som blivit mest traumatiserad. Att vara dngslig,
osiker och lida av dngest genomsyrar generationsidentiteten och anvinds
ofta som attribut i sketcher som jaimfér de olika generationerna for att
skapa igenkinning. "Millennials having the need to vent, get iced coffee,
and play music. How is this so accurate?! Hahahaha.”

Millennials 4r den férsta generation som har vuxit upp med internet, de
ir den forsta generationen “digitalt infddda” (Prensky, 2001, Scholz, 2019).
Hur internet och sociala medier priglat deras uppvixt pa ett genomgri-
pande sitt 4r dirfor en central omstindighet i generationsberittelsen. Ett
stdende skdmt 4r arte tillgingen till nya skriftliga kommunikationsformer
sasom sms, chat och blogg under uppvixten i kombination med den grund-
liggande dngsligheten lett till att Millennials inte klarar av verbal kommu-
nikation. I en sketch ska en Millennial bérja arbeta som telefonférsiljare och
uppmanas av sin arbetsgivare att ringa en kund (@nicolestorydent, 2023a).

I can't do that, physically’.
"You can't do what?’

‘Pick up the phone and call anyone. Can I just text them instead?’.

I kommentarsfilten bekriftas bilden av Millennials sirskilda telefonskrick,
deras #phonecallanxiety.

Ett annat aterkommande tema dir dngsligheten framstills sirskile tyd-
ligt 4r forildraskapet. Millennials dr 6verdrivna och osikra forildrar som,
skimtas det, inte vigar fatta det minsta beslut om sina barn utan att frst
ha diskuterat frigan med andra forildrar pé ett internetforum. Forkla-
ringen till dngsligheten soks ofta i den egna barndomen och de forsum-
mande Boomer-forildrarna. I materialet frameridder tva yteerligheter i sy-
nen pé forildraskap. Medan Boomers inte hade en aning om var barnen
holl hus pa dagarna, planerar Millennials upplevelser och pysselaktiviteter
till varje vaken minut av barnens liv, bekriftar kommentarsfilten. "Mil-
lennial mum here...with 87 activities planned ...kids still bored and still
complaining. I'm reverting to boomer parenting cause I am done.”
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Som beskrivits ovan dr Boomers sillan
talande subjekt i generationsinnehillet
pa TikTok, men nir det kommer dill frd-
gan om deras yngsta barns forildraskap
syns ett undantag i form av kritik mot

dngsligheten som anses skapa en genera-
tion av odrigliga, kinsliga och bortskim-
da barn — generation Alpha. Skaparen
Boomer in a bubble (@pinkynel, 2023, se
figur 4) exemplifierar detta i en video om
det, enligt henne, 6verdrivna sitt pa vil-
ket Millennials packar lunchlddor at sina
barn, hennes barnbarn. I lidor med
manga olika fack ryms stor variation och
mingder av gronsaker och firska bir.
Som jimforelse visar hon hur hon sjilv
packade lunch dill sina barn - en enkel

trekantsmacka i en plastpase. Vatten

Figur 4

fanns att tillgd i skolans dricksfontiner.

Exemplet ska indikera ett mer sansat forildraskap dir kontentan ir att
det inte 4r konstigt att Millennials tycker det 4r jobbigt att vara forilder
ndr de 6verdriver allt pd detta sdtt. Hir blir det emellertid tydligt att Boo-
mers saknar tolkningsforetride pa TikTok. Millennials och Generation X
slar enat tillbaka i kommentarsfilten. Med Boomer-férildrarnas forsum-
melse i minnet pdminner de om hur det faktiske varit. ”Get real. We pack-
ed our own lunches”. Aven om Generation X och Millenials siger sig ha
paverkats pé olika sitt av att vixa upp med Boomers som forildrar kan
bida generationerna enas om att Boomers inte har mycket att komma med
nir det handlar om barnuppfostran. "Gen x here, boomers should retire
from giving patenting advise all together”.

Millennials och 4ldrande

Millennials, som nu ir i 30-40-arsaldern, befinner sig i en uppenbar alders-
kris. Angest och dngslighet genomsyrar dven deras forhallningssicr till dlder
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och aldrande. De accepterar inte att positionen gammal pa TikTok omfat-
tar dem. Temat i en stor del av humorinnehallet dr dérfér forviningen de
kinner nir de inser att andra, yngre generationer, inte lingre betraktar dem
som unga. De skidmtar dterkommande om att de fysiska konsekvenserna
av dldrandet stir fo6r dorren, men pa ett Gverdrivet sitt som snarast ska
signalera att det 4r lingt kvar till dess.

Ett stéende skimt som framstir som en besvirjelse 4r att Millennials
tillimpar en annan tiderdkning 4n andra generationer. Med hjilp av "mil-
lennial-matte”, ett begrepp som trendade pd TikTok under 2023, riknar
de fram att 1990-talet alltid dr for tjugo dr sedan, det vill siga relativt
“nyligen” (jfr t.ex. @jennaabarclay, 2024). P4 sd sitt aldras varken de sjilva
eller deras tidstypiska attribut i form av digital teknik, mode eller musik-
smak. Ett bryskt uppvaknande far de dérfor nir de i affirer ser att barn-
och ungdomens klider, leksaker och tekniska utrustning benimns "retro”.
Skaparen Nicole Story Dent har en lang serie humorvideor dir hon chock-
at far syn pa klider och andra féremél som historiserats pa detta sitt. I en
video uppticker hon att dockor i 9o-tals-
utstyrsel kallas “historiska dockor”
(@nicolestorydent, 2023¢, se figur 5). I en
annan video ser hon maskeradkostymen
”90-talet” hinga bredvid 6o-, 70- och
8o-talet. ”Stop attacking us, its too soon”,
reagerar hon (@nicolestorydent, 2023b).

Humorinnehéll som detta kan tolkas
som att generationsidentitet och aldersi-
dentitet har glidit isir och satt genera-
tionsidentiteten i gungning. Till foljd av
ildrandet 6verensstimmer inte lingre
generationsidentiteten som Millennials,
vilken ir starkt férknippad med ung-
dom, med ilders-identiteten. Om Gene-
ration X kan sigas har landat i en entydig
generationsberittelse som inte ifraga-
sitts, befinner sig Millennials en fas i livet

di generationsberittelsen behdver om-
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formuleras. Hir ingar att omdefiniera generationens position i samhillets
dldersmaktordning och hitta sin plats, eller roll, i samhillet. Som smasys-
kon till Generation X stod Millennials i skuggan som barn och gor det
fortfarande sedan Generation X overtagit makten i samhillet fran Boo-
mers. Samtidigt har den yngre generationen, Generation Z, visat sig bra
pa att hivda sina rittigheter. Var ryms Millennials i detta skifte, frigas det
i innehallet.

Generation Z — katter i minsklig

skepnad

I generatonsberittelsen pé TikTok figurerar Generation Z som barn till
Generation X, fédda under decennierna runt millennieskiftet (jfr Kings-
tone och Bristow, 2024). I en omfattande egen genre med f6rildrahumor
skimtar Generation X om hur det ir att leva med tonaringarna i Genera-
tion Z. I sjilva verket berittas berittelsen om Generation Z oftare av nagon
annan in av dem sjilva. Karakdiristiken 4r dirfor ofta negativ och linar
ibland drag frin en mer allmin berittelse om bristerna hos ”dagens ung-
dom” oberoende av generation (Frykman, 1988). P4 samma sitt som Boo-
mers ir Generation Z séledes en tydligt markerad generation. Men karak-
tiristiken 4r samtidigt exotiserande pd ett sitt som ger en antydan om
avund hos Millennials och stolthet hos Generation X. I en video av Jake
Lambert Comedy som jimfér hur olika generationer forhaller sig till att
ta en tupplur beskrivs Generation Z "betrakta livet som nagot som avbry-
ter tuppluren” tvirtemot dvriga generationer som ser tuppluren som i
olika grad omoraliskt och pé olika sitt forsoker dolja att den tas.

Gen Z see napping as their basic human right and can and do nap whene-
ver they feel like it because gen z is basically, as far as I can tell, cats in
human bodies. (@jakelambertcomedy, 2023)

Berittelsen om Generation Z pa TikTok lanar drag frin hur generationen
beskrivs i medierna mer allmint — som lata, bortskimda och skeptiska
personer som ignorerar samhilleligt etablerade normer, sdsom skénhetsnor-
mer eller en traditionell arbetsmoral (Scholz, 2019). Nir 6vriga generationer
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e ligger tid pa skdnhetsrutiner och mode-
riktiga klider, gar Generation Z ut i jog-
gingbyxor. Nir 6vriga generationer gir
till arbetet ligger Generation Z hemma i
soffan med en skél chips och kollar pa
tecknad film, skimtar skaparen Krian
Bearney (@krianbearney, 2023, se figur
6). Jobbdatorn star 6vergiven i utkanten
av bilden trots ett pagiende Teams-mote
(jfr @champagnecruze, 2023), men Ge-
neration Z bryr sig inte om att bli avske-
dade, de har antagligen redan sagt upp sig
och stuckit pa semester.

I berittelsen om Generation Z ir det

[ 0815 | Replying (6" @ wolfmilk
| #genx #millennial #boo... Visa mer b

tydligt att attribut som framstills som
B Spellista « 1M+ 2 » Spela upp himist

generationstypiska och centrala fér gene-
L)

rationskodningen Gverlappar typiska al-

Figur 6 derattribut sisom beteenden som vanli-

gen tillskrivs tonaringar. Det aterstér att
se om joggingbyxor och tecknad film ir centrala generationsattribut fort-
farande i medelaldern eller om generationsidentitet och ldersidentitet
hamnar i kris, som beskrivits i relation till Millennials ovan.

Nir en forklaring ska ges till varfor Generation Z blivit som de blivit,
hinvisas aterigen till férildragenerationens agerande. Men den hir gingen
ir det inte Boomers som ir forildrarna utan Generation X, som efterstrivat
att gora allt tvirtemot de egna kinslomissigt forsummande férildrarna och
som sett till att barnen fitt sina rittigheter och sitt minniskovirde stindigt
proklamerat. Det "karaktirsdanande” i att ramla pa grus, som lyfts fram i
den egna generationsberittelsen, ir inte en erfarenhet som Generation X
onskat sina barn. Nir de ramlat frén klacterstillning eller cykel har forild-
rarna sett till att de skyddats av cykelhjilm och ett mjukt lekunderlag av
gummi. Internettillvaron har kringgirdats av aldersgrinser, forildrakontroll
och porrfilter. Som kontrast till sina egna Boomer-férildrar har Generation
X hovrat 6ver sina barn varje sekund av deras liv. Berittelsen om Genera-
tion Z handlar dirfor ocksa om hur de har blivit curlade under uppvixten
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och fortsitter att strykas medhdrs upp i vuxen alder. Som en konsekvens,
menar vissa, har Generation Z blivit alltfér kinslomissigt inriktade. Detta
uttrycks inte minste genom dterkommande skimt om att hela generationen
har kénsdysfori. Har dr det tydligt att generationsberittelsen korsas av en
storre samtida transfobisk diskurs.

Berittelsen om Generation Z utgr ofta just frin deras annorlunda syn pa,
och forhallningssitt till, arbete. De andra generationerna beskrivs i olika
utstrickning forhélla sig till en traditionell arbetsmoral med tydligt avgrin-
sade arbetstider och arbetsplatser. Aven om deras instillning till arbete skiljer
sig at i humorinnehallet, dir Boomers som vi visat ovan gir till jobbet med
overdriven entusiasm och Millennials slipar sig ut genom dérren pa morgo-
nen (jfr @krianbearney, 2023), har de gemensamt att de accepterar de grund-
liggande premisserna for arbetslivet, vilket Generation Z inte tycks gora.

I sketch efter sketch gor Generation Z allt annan in att arbeta under
arbetstid — och om arbete sker 4r det i alla fall inte pa arbetsplatsen. I en
sketch om vad olika generationer siger under en anstillningsintervju de-
klamerar Generation Z sjilvsikert:

I will not be going into the office. The office just grosses me out, like, I
would literally work form anywhere but the office. And also I am just here
for the paycheck. (@champagnecruz, 2023)

For Generation Z ir idealet snarare att tjina pengar utan att befinna sig pa
arbetsplatsen — att arbeta fran kaféer, flygplatser och badstrinder, eller i alla
fall liggandes i soffan i hemmet — och varfor skulle de inte, menar skapare
som Ben Askins, Dr Eliza Filby och andra Millennials vars innehall 4r in-
riktat mot att forsvara unga? Pandemin i borjan av 2020-talet har visat att
den digitala tekniken och nya former for digitalt entreprendrskap gjort det
mojligt att tinka f6rsorjning pa nya sitt. Generation Z ir inte lata, de har
bara fler mojligheter, men ocksa fler utmaningar, att dverviga an ildre ge-
nerationer hade, ir slutsatsen i mycket av innehallet (jfr @donnellycss,
2023). Vi far inte glomma att Generation Z ocksé 4r "Generation Greta”
(efter klimataktivisten Greta Tunberg).

Ben Askins ir en av dem som utgdr frin en tinkt generationskonflike i
sina videor dir han ofta tillbakavisar Boomers kritik av Generation Z —
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"Do GenZ actually have things worse than Boomers? This is how the
prices of various essentials stack up vs the average salary both today, and
in the 19705, ir undertexten till en av hans videor (@ben.askins, 2023).
Hir och i ménga liknande videor framstiller han Boomers som en genera-
tion som haft det forspént i livet pa ett sitt som ingen generation, varken
fore eller efter dem haft eller kommer ha. Budskapet r att Boomers inte
forstar hur litt de haft det i livet, med god tillging till jobb, billiga bosta-
der och fritt fram att exploatera jordklotet. Aterigen blir det tydligt hur
berittelsen om en generation ir en forutsittning for berittelsen om en
annan — hur motpoler mellan generationer forstirks och genom att de
skapar engagemang gynnas av algoritmen pa TikTok. Hir blir det dterigen
viktigt att reflektera dver om grunden for olikheten verkligen ir skilda
generationskarakdtirer eller om epitet som lathet och maktfullkomlighet
snarare har att géra med generationernas aktuella position i aldersord-
ningen?

Generation Z:s "storasyskon”

Som beskrivits ovan tycks Millennials generationsidentitet befinna sig i
kris. De tillhor en ungdomsgeneration men ar inte lingre unga — i alla fall
inte i jimférelse med Generation Z. Millennials, som “4gt” internet och
sociala medier genom sin nirvaro pa plattformar som Instagram och You-
Tube, utmanas nu av TikTok-ungdomar fran Generation Z. En stor del av
innehéllet utgors dirfor av Millennials som framhiver likheterna mellan
generationerna, inte minst den delade erfarenheten som “digitalt infodda”
(Prensky, 2001). Vi dr ocksa bra pa sociala medier och det var inte vér ge-
neration som forstorde jordklotet, tycks Millennials huvudbudskap il
Generation Z vara. I sjilva verket borde Generation Z vara tacksamma mot
Millennials som gatt fére och banat fér vig (jfr @davecolumbo, 2023).
"Millennials walked on Instagram so Gen Z could run on TikTok” (@ili-
zas, 2023).

Som ett sitt att gora ung dlder framstiller sig Millennials girna, nagot
motsigelsefullt, som Generation Z:s storasyskon. "I dont know why 20
year olds like to call us 30 year olds old, because its like 'Hun, were gonna
be in the same retirementhome one day, so shut your mouth and I'll see
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you at bingo, bitch” menar Joel Wood i en video dir han ifrdgasitter
Generation Z:s avstindstagande frain Millennials (@joelmwood, 2023).
Den eventuella oenigheten mellan generationerna blir frin Millennials
perspektiv ett syskonbrdk. Men Generation Z, sisom skaparen Graislinn,
ser inte likheterna utan uppmanar Millennials att "vixa upp” och bete sig
som vuxna. Millennials 4r bara pinsamma nir de framhirdar i sitt intresse
for katt-videor, Harry Potter och vampyrserien Twilight (@graislinn,
2023). Skaparen Zerowoolfe beskriver konflikten pi f6ljande sitt:

The Gen Z Millennial generational conflict is based around the younger
generation being like: ‘Please stop talking about star wars and Harry Pot-
ter, you're fucking 40. Just start acting your age. Jesus Crist.” And the older
generation being (said in a nervous tone) “The kids don’t like my jeans’. (@
zero_woolfe, 2023)

Hir tillskrivs Millennials 4terigen attributen dngslighet och bekriftelsebe-
hov — men inte som nigot humoristiskt utan som négot pinsamt. Om
Generation Z ser sliktskap med Millennials ar det snarare som pinsam
moster dn cool storasyster. Den ildre generationen framstir som obénhor-
ligt irrelevant hos den yngre, ett tillkortakommande som erkinns i kom-
mentarsfilten. "I think it’s so cute how millennials love gen z but they are
so embarrassed by us”.

Avslutning

I det hir kapitlet har vi befunnit oss i generationshérnet pa TikTok for att
undersoka hur generation gdrs pa ett sitt som skapar gemenskap och/eller
synliggdr motsittningar. Vi har intresserat oss for vilka teman och attribut
som lyfts fram for att beritta om olika generationer, vilka forklaringar som
anfors till skilda handlingsménster, beteenden och virderingar samt vilka
tidstypiska rekvisita som aterkommer. P4 ménga sitt pAminner berittel-
serna pa TikTok om hur generationerna beskrivs i andra medier och i
populirvetenskap — inga radikalt annorlunda teman framtrider utan eta-
blerade stereotyper reproduceras. Snarare ar det upprepningen — sdsom hur
generation gors, eller kodas genom TikTok-trender och i kommentarsfilten
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— som ir av betydelse hir. Det ekonomiska incitament pa TikTok som bi-
drar till att ett visst innehdll produceras och fir genomslag foljer samma
logik som identitetsskapande — det skapar gemenskap genom stindigt inne-
slutande och utestingande, vi och dom. Sé till vida 4r Tik Tok en arena som
limpar sig vil for att synliggora hur identitet och maktordningar gors pa
individniva.

Som vi visat formas generationsinnehillet av vilka generationer som pro-
ducerar berittelserna — vid tiden f6r den hir studien huvudsakligen av Ge-
neration X och Millennials. Dessa generationer har tolkningsféretride bade
over sina egna och andras generationsberittelser och det 4r ofrinkomligt att
negativa stereotyper tillimpas mer om "de andra” in om "oss”. Men innehal-
let formas ocksa av vilka generationer som anses ha relevans for att forstd
helheten av generationernas inbérdes forhdllande till varandra. I virt mate-
rial 4r det Boomers, Generation X, Millennials och Generation Z som utgér
den intergenerationella viv vars generationsberittelser dr insnirjda i, och
forutsitter, varandra. Vi har beskrivit att varken Generation X eller Millen-
nials generationskaraktiristika hade varit méjliga utan den stereotypa berit-
telsen om Boomer-forildrarna. Berittelsen om Boomers anvinds som for-
klaring till 6vriga generationers handlingsménster, beteenden och virde-
ringar. Samtidigt 4r tvd andra levande generationer utelimnade ur den inter-
generationella viven och tycks sakna forklaringsvirde i generationsinnehallet
pa TikTok. Den ena ir Generation Alpha, som 4dnnu inte har fatt relevans
som gorare av generation i innehdllet pa TikTok, men som férekommer i
periferin av berittelsen som Millennials barn. Den andra ir den sa kallade
“tysta generationen” f6dd innan andra virldskriget. Med ett annat tolknings-
foretride 6ver Boomers berittelse hade kanske den tysta generationen getts
ett viktigt forklaringsvirde i rollen som Boomers forildrar? Oavsett vilket dr
det viktigt att komma ihdg att den intergenerationella viven ir en tillfillig
bild av hur generationerna férhaller sig till varandra i en viss tid och som en
konsekvens att generationskarakeiristiken alltid 4r rorlig materia. For Mil-
lennials innebir detta, som vi sett, att en konflikt mellan alder och genera-
tionsidentitet framtrider i materialet. "Ungdomsgenerationen” har inte hit-
tat sin plats sedan Generation Z fick intergenerationell relevans.

Vad som allra tydligast framtrider i materialet 4r intersektionen mellan alder
och generation. Denna intersektion innebar mer konkret att generationskarak-

59



GORA GENERATION PA TIKTOK

tiristiken forindras i takt med att generationsmedlemmarna &ldras. Men den
innebir dven att gérandet av den egna generationen och f6rhallningssittet till
andra generationer ir tydligt kopplat till samhillets aldersordning, det vill siga,
ar en friga om makt. Markerade generationer som "gamla” Boomers och "ung-
domar” i Generation Z kan legitimt kritiseras p dldersstereotypa och alderis-
tiska sitt, medan omarkerade “medelélders” Generation X befinner sig i déda
vinkeln for kritik genom sin position som den generationen med mest make i
samhillet just nu. Att negativt laddade karaktiristika borjar tillskrivas en gene-
ration synliggor en nedflyttning i aldersordningen, sisom skett med Boomers.
Den Boomer-blaming som ir kinnetecknande for generationsdebatten idag
(Bristow, 2024, Zeng och Abidin, 2021) dterfanns inte for tiotalet ar sedan nir
Boomers som nyblivna pensionirer styrde ut mot en ny frihetstid (Nilsson,
2013). P4 motsvarande sitt ser vi tendenser i materialet att Generation X stir
infor en maktforskjutning — i videor skapade av Generation Z klumpas Boo-
mers och Generation X ibland samman som de "gamlingar” pa vilka virldens
olika utmaningar och problem kan skyllas. An har Generation X méjligher att
kraftfullt tillbakavisa en sidan sammanblandning, men det r sannolike sd att
de om bara ett fatal &r kommer ha svérare att vinna gehér for sin generations-
berittelse. Istillet kommer de att forstds och forklaras pa helt nya sitt.

Fran ett perspektiv pd make blir talet om generationstillhérighet proble-
matiske eftersom generation inte automatiskt kopplas till ridande make-
ordningar. Vi har sett i generationsinnehéllet pa TikTok att omstindighe-
ter som kon, klass, etnicitet och sexualitet helt osynliggors — kanske for att
ett forenklat innehall gynnas av algoritmen. Men 4ven den uppenbara
intersektionen mellan generation och dlder underkommuniceras. Snarare
blir att kategorisera, forl6jliga och kritisera generationer ett sitt att dolja
aldersstereotyper och alderism — ett sitt att gora alder i sken av generation.

Referenser

@amberunavailable (2023). Roll call, 2 april 2023, www.tiktok.com/@amberunavailable/
video/7217263750041144622.

@ben.askins (2023). Do GenZ actually have things worse than Boomers? 25 augusti 2023,
www.tiktok.com/@ben.askins/video/7271309206467235104.

@bryaninheelee (2023). 90s best decade prove me wrong, 7 april 2023, www.tiktok.
com/@bryaninheelee/video/7219228227020147973.

60



GORA GENERATION PA TIKTOK

@callmekirstenmaire (2023). Why does it feel like boomers always have stories like “we
lost little jimmy for a day but found him sleeping in the neighbor’s doghouse” or so-
mething along those lines, 17 juli 2023, www.tiktok.com/@callmekristenmarie/vi-
deo/7256802695586073899.

@champagnecruze (2024). It’'s company policy...Which one are you? 1 april 2024, www.
tiktok.com/@champagnecruze/video/7352931859468242222.

@champagnecruze (2023). If we were being honest in interviews & —Which one are you?
1 november 2023, www.tiktok.com/@champagnecruze/video/7296526971238944031.

@davecolumbo (2023). 39/m/NYC #millennial #millennialsoftiktok #9os #9oskids
#aging, 31 augusti 2023, www.tiktok.com/@davecolumbo/video/7273516222468279598.

@donnellycss (2023). GenZ are not lazy, they simply have different opportunities, 30
november 2023, www.tiktok.com/@donnellycss/video/7307324789801094432.

@genxjono (2023). #stitch with @bryaninheelee, 11 april 2023, www.tiktok.com/@
genxjono/video/7220804093294611758.

@graislinn (2023). Millenials, 9 september 2023, www.tiktok.com/@graislinn/vi-
deo/7276947794324131115.

@ilizas (2023). Millennials walked on Instagram so Gen Z could run on TikTok, 13 sep-
tember 2023, www.tiktok.com/@ilizas/video/7301012249202740510.

@jakelambertcomedy (2023). A bit about napping, 26 augusti 2023, www.tiktok.com/@
jakelambertcomedy/video/7271625654729280801.

@jennaabarclay (2023). Millennial math 22?2, 16 januari 2024, www.tiktok.com/@jennaa-
barclay/video/7324834471969082666.

@joelmwood (2023). Don’t call me old unless you're under 18, 8 november 2023, www.
tiktok.com/@joelmwood/video/7299111479066856736.

@kellymanno (2023a). Replying to @Crystal Tapps, 4 maj 2023, www.tiktok.com/@kel-
lymanno/video/7229408520616152366.

@kellymanno (2023b). This may be the first time anyone has checked on us in 5o years,
15 juni 2023, www.tiktok.com/@kellymanno/video/7244930383421148462.

@kellymanno (2023c). I could barely get through these, please keep them coming, 16 juli
2023, www.tiktok.com/@kellymanno/video/7256536516363636014.

@krianbearney (2023). Generations going to work, 16 september 2023, www.tiktok.
com/@krianbearney/video/7279484576182045998.

@nicolestorydent (2023a). My brother and I used to fight over who had to be the one to
order pizza. This is my nightmare, 15 april 2023, www.tiktok.com/@nicolestorydent/
video/7222337503393484074.

@nicolestorydent (2023b). A Millennial Horror Story, 4 oktober 2023, www.tiktok.
com/@nicolestorydent/video/7286114032447229226.

@nicolestorydent (2023¢). Violence was chosen, 7 oktober 2023, www.tiktok.com/@
nicolestorydent/video/7287037776908799278.

@pinkynel (2023). Millennial parenting versus Boomer parenting — its way harder! Heres
one reason why, 20 juli 2023, www.tiktok.com/@pinkynel/video/7257885041324330286.

61



GORA GENERATION PA TIKTOK

@8osdeennice (2024). Reasons growing up in the 8os felt like freedom, 20 mars 2024,
www.tiktok.com/@8osdeennice/video/7348518751249206571.

Anderson, B. (1993). Den forestillda gemenskapen. Goteborg: Daidalos.

Bristow, J. (2019). Stop mugging grandma: the "generation wars” and why Boomer bla-
ming won't solve anything. New Haven: Yale University Press.

Gernier, A. (2018). Baby Boomers: time and ageing bodies. Bristol: Policy Press.

Hylland Eriksen, T. (2004). Rétter och fotter: identitet i en forinderlig tid. Nora: Bokforla-
get Nya Doxa.

Katz, S. (2017). Generation X: a critical sociological perspective. How did Generation X
come by its name, where does it stand in the sociocultural realm, and why do we label
generations? Generations. Journal of the American Society on Aging, 41(3), s. 12-19.

Krekula, C., Nikander, P. och Wiliriska, M. (2018). Multiple marginalizations based on
age: gendered ageism and beyond. Ayalon, L. och Tesch-Rémer, C. (red.). Contem-
porary perspectives on ageism. New York: Springer International Publishing, s. 33—s0.

Lyons, S. (2020). Baby Boomers, Gen X, Millennials and Gen Z labels: necessary or
nonsense? 7he Conversation. 11 mars 2020.

Lévgren, K. (2009). Fyrtiotalist, so-plussare, mappie: om alderskategorisering i reklam
och populirpress. Jonsson, H. (red.). Aldrande, aldersordning, dlderism. Linképing:
Linkdping University Interdisciplinary Studies.

Ma, Z., Song, L., Zhou, J., Chong, W. och Xiong, W. (2022). How do comeback korean
pop performers acquire audience empathetic attachment and sustained loyalty? Paraso-
cial interactions through live stream shows. Frontiers in Psychology, 13 (865698), s. 1-14.

Ma, Y. (2024), TikTok influencers: how age affects popularity. SHS Web of Conferences,
185 (03007), s. 1-5.

Mannheim, K. (1970). The problem of generations. Psychoanalytic Review, 57(3), s. 378—404.

Meisner, A. B. (2021). Are you OK, Boomer? Intensification of ageism and intergenera-
tional tensions on social media amid COVID-19. Leisure Sciences, 43(1—2), s. 56—61.

Miinger, A-C. (2000). Stadens barn pa landet: Stockholms sommarlovskolonier och den mo-
derna vilfirden. Linkdping studies in arts and science, 208. Linkdpings Universitet.

Prensky, M. (2001). Digital natives, digital immigrants. On The Horizon, 9(s), s.1-6.

Ng, R. och Indran, N. (2022). Hostility toward Baby Boomers on TikTok, Gerontologist,
62(8), s 1196-1206.

Broderick, R. (2024). TikTok is for Millennials, it turns out. Garbage day, 26 februari
2024.

Strickland, D. och Schlesinger, L. (1969). "Lurking” as a research method. Human Orga-
nization, 28—(3), s. 248—250.

Turner, J. C. (1975). Social comparison and social identity: some prospects for intergroup
behaviour. European Journal of Social Psychology, 5(1), s. 1-34.

Zeng, ]. och Abidin, C. (2021). "#OkBoomer, time to meet the Zoomers”: studying the
memefication of intergenerational politics on TikTok. Information, Communication &
Society, 24 (16), s. 2459—2481.

62



Ljudmem, 6ronmaskar och
mallbarhet. Den audiella
vindningen pa TikTok

Crystal Abidin och Bondy Valdovinos Kaye

Det stora genomslaget for ljudmem pé TikTok 6ppnar for en audiell vind-
ning — en “audial turn” — p4 internet.! Pa TikTok 4r ljudmem intimt f6r-
bundna med ljudens textur och det krivs ofta finurlighet och humor for
att avkoda dem. Skapare pa TikTok anvinder sig inte sillan av lattexter nir
de berittar en historia, t.ex. genom att poingen i en video uttrycks av en
viss textrad i liten. Ofta anvinds en melodis musikaliska och rytmiska
utformning f6r att komplettera videons bildinnehall och till att féra hand-
lingen framat genom férindringar av takt och tonart. Ett exempel 4r nir
en villjudande melodi 6vergir till ”déligt blockflojtsspelande” for ate il-
lustrera sarkasm eller parodi i berittelsen. Genom ofta aterkommande
latval stromlinjeformas innehéllet pa TikTok och riktas av algoritmerna
mot olika "silor” (Abidin, 2021). Férutom att iteranvinda och remixa ex-
terna ljudsekvenser och musik sker interaktion genom att TikTokare an-
vinder andra skapares ljud (t.ex. ndgot de sdger) som ljudmallar i egna
videor via funktionerna ”duett”, "stitch” eller "anvind ljud” (se figur 1, ’'m
An Accountant).

1 Texten har tidigare publicerats pa engelska i Abidin, C. och Kaye B. V. (2021). Audio
memes, earworms and templatability: the ”aural turn” of memes on TikTok. C. Arken-
bout, J. Wilson och D. de Zeeuw (red). INC Reader #15 Critical Meme Reader: Global
Mutations of the Viral Image. Amsterdam: Institute of Network Cultures, s. 58—68.
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Vissa skapare har sirskilda konton de- ¢ S

ikerade till att generera orginalljud som
d d 8 & Jud Innehaller: I'm an
Accountant

andra kan anvinda som ljudmallar i sina
0 Rocky Paterra + Folj

videor (Valdovinos Kaye, 2020). Andra
forsoker tvirtom hitta strategier for att

P 365 Onginalljud av: Rocky Pat_.

undvika att deras ljud kapas och anvinds © iog ispotty  [3 Lagg il Favoriter
som ljudmallar i o6nskade sammanhang. ==

n . . ° Orbiginad et
I det hir kapitlet presenterar vi tvi exem-  [esSintng

pel som representerar de hir bdda forhall-
ningssitten, Absofactos "Dissolve” och
Rocky Paterras "I'm An Accountant”.
Hirigenom vill vi forsta vilken roll mem
spelar for utdvandet av tonvikteri (tone
policing) och for iscensittandet av medie-
rade identiteter.

Att undersoka dronmaskar

Figur 1

Anda sedan vi borjade studera TikTok

och skriva artiklar och bécker i amnet har gamla vinner tagit for vana att
komma fram till oss och friga: "Vilken ir den dir TikTok-ldten som gir
~~osammanhingande gnolande och fingertrummande- -? Snilla, jag mas-
te fa veta titeln eller artisten”. Ofta har vi precis studerat TikTok-videor
dir laten forekommer och kan identifiera vinnernas 6ronmaskar. Andra
ganger kvarstar frigetecknen.

Ljud ir sirskilt limpade som medium f6r att skapa mem. Olikt andra
former av media tenderar ljud att fastna pa hjirnan som éronmaskar som
gar pa rundging resten av dagen. Vi gnolar och trummar omedvetet pa latar
under bussresan, i foreldsningssalen, nir vi star och diskar — kanske till vir
omgivnings stora fortret. Som Tik Tok-forskare med tidigare liv som musiker
— Crystal som orkesterslagverkare och Bondy som jazztrummis — bade fas-
cinerar och terroriserar ljuden oss. A ena sidan forundras vi dver TikTokares
talang och kreativitet nir de anvinder ljud pd de mest nyskapande sitt for
att formedla en miingd olika budskap. A andra sidan har véra vinner tillde-
lat oss rollen som Minskliga jukeboxar™ tack vare TikTok.
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TikTok &r en unik plattform nir det giller att utforska hur ljud blir till
oronmaskar och direfter till mem. Plattformen gor det méjligt for skapare
att ateranvinda befintliga ljudfiler i nya videor med nagra fa knapptryck
(Kaye m.fl., 2020). Anvindarna kan soka i videoarkiv for att se hur andra
skapare pa ett kreativt eller subversivt sitt har atervunnit specifika ljudklipp
i egna berittelser. En tjuvtitt i meddelandehistoriken mellan oss forfattare
avslojar ordkneliga delade videor med trallvinliga litar och andra former av
ljudklipp som blivit mem p4 TikTok. Flertalet av dessa atf6ljs av véra spon-
tana kommentarer som synliggor hur de algoritmiska rekommendationerna
pa vara "for dig”-sidor skapar slumpmissiga ssmmantriffanden ("Herre jik-
lar! Jag sag precis den ocksi!”), berittar om floden 6ver plattformar som
tyder pé att ett TikTok-mem 4r pd vig att nd nista virala nivd ("Den hir finns
pa reddit nu ocksd!”) och uttrycker vira kinslor infor dessa ljudmem sisom
utbildade musiker och TikTok-entusiaster ("Den hir gav mig en stroke...”,
”Fattar inte varfor mina 6ron tinglar?”, ”Jag alskar TikTok 4eva <37). Det hir
fick oss att bli intresserade av att forsta varfor ljud var en sa stor del av virala
videor och hur TikTok prioriterar ljud 6ver det visuella.

Mallbarhet pa TikTok

Begreppet “mallbarhet” (templatability) har myntats av sociala medier-
forskarna Leaver, Highfield och Abidin (2020). Begreppet beskriver hur
plattformsspecifika normer som tillimpas av “elitanvindare” (t.ex. influen-
cers) och algoritmiska rekommendationssystem (som frimjar de hir nor-
merna genom att prioritera innehdllet sd att det dyker upp i andras fldden)
samspelar i att generera en stor mingd innehall som ir estetiske likartat
(Lever m.fl., 2020). Det hir samspelet mellan anvindare och plattform
leder till att vissa estetiska val, sitt att skapa innehall pd, och strategier for
att dra till sig uppmirksamhet, kommer att fungera som mallar f6r innehal-
let pa plattformen. Mallarna formas och forstirks bade av plattformens
automatiserade rekommendationer av populirt innehall pd anvindarnas for
dig-sida, och av att anvindare, i ett forsok att stryka algoritmen medhirs,
tar till sig rekommendationslogiken och ligger upp ett likartat innehdll. Act
forbli synlig pa plattformen, bade f6r det minskliga 6gat och f6r maskin-
ogat, innebir en komplex dans fér anvindarna. Mallarna paverkas ocksa av
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plattformens monetariseringsmodeller, bide genom att anvindare med re-
klamsamarbeten anvinder populira mallar for att tjdna pengar och genom
att sponsrat innehall som genererar reklamintikeer at plattformarna fir en
framskjuten placering. Mallar ger anvindaren ett visst métt av kreativ agens
ndr det giller att vilja vilket slags manus de vill inférliva eller basera sitt
innehall pd, men samtidigt begrinsar de originaliteten.

Begreppet “kringskuren kreativitet” (circumscribed creativity) har myn-
tats av digitala medier-forskarna Kaye, Chen och Zeng (2020) for att be-
skriva denna begrinsning. Begreppet utvecklar idén om mallbarhet genom
att synliggora de aspekter av plattformens utformning som ytterligare be-
grinsar originaliteten i det innehéll som skapas, sisom direkta uppma-
ningar (call to action) frin andra anvindare eller forslag pd innehdll frin
plattformen sjilv. Exempelvis kan enskilda skapare sigas kringskira krea-
tiviteten hos andra anvindare genom att be dem skapa innehill utifran en
mall de forsoker lansera, sdsom att bjuda in andra att delta i dansutma-
ningar. Pi motsvarande sitt kringskir TikTok kreativiteten genom att fore-
sla sitt att interagera via ett brett utbud av plattformsfunktioner som f6r-
enklar samspelet mellan anvindare och plattformar (Galloway, 2004).

Flera av TikToks funktioner kan sigas kringskira kreativiteten — indirekt
inte minst genom huvudgrinssnittet fér visningar, den sa kallade for dig-
sidan, och dess underliggande rekommendationsalgoritm. Mer specifikt sker
detta genom funktioner som duett och stitch, vilka pa olika sitt later anvin-
daren skapa egna videor med utgangspunke i klipp frin andra skapare, eller
funktionen anvind ljud, som innebir att anvindare pé ett enkelt sitt kan
importera ljud fran en video till en annan (Kaye m.fl., 2020). Férekomsten
av de hir funktionerna uppmuntrar pa ett outtalat sitt till en viss sorts
kreativitet genom att underlitta den, men uppmuntran kan ocksa vara ut-
talad, sa som nir skapare ber andra anvindare "géra en duett med den hir
videon” eller "anvinda det hir ljudet”. Kringskuren kreativitet tar mem-
mallarna ett steg lingre genom att direke eller indirekt driva anvindare till
att skapa mem baserade pa populira mallar (Kaye m.fl., 2020). Den begrin-
sade originaliteten till trots, frimjas anviindare som vill 6ka sin synlighet av
mallbarhetselement och kringskuren kreativitet genom att det blir littare att
navigera bland aktuella trender. Mallarna kan ta sig allehanda form och ut-
tryck men dr framfor allt litta att komma ihdg och att dterskapa (Lever m.fl.,
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2020). Populira mallar f6r mem har gemensamma egenskaper som att de ir
humoristiska, enkla, replikerbara, lekfulla och framstills med vanliga anvin-
dares roster (Shifman, 2012). Det hir 4r praktiske for skapare som har svart
att komma pa nya originella idéer till videor eller som vanligtvis inte ligger

upp innehall.

Den audiella vindningen i mem

Det som gor mallbarheten och den kringskurna kreativiteten pd TikTok
sarskilt intressant 4r att den ofta dr ljudbaserad. Det ir ljud och ljudspér
som rekommenderas och som fungerar som organiserande princip for hur
innehillet utformas och mem blir till (Abidin, 2021). Vi menar att detta
tyder pd att memekologierna pa internet tagit en audiell vindning. Tradi-
tionellt har forskare som studerat mem fokuserat pa deras visuella format,
vanligen uttryckt som video, bildmakro, bild, piktogram eller textbaserade
mallar. Sittet vi hittar mem pa har ocksé forst och frimst varit visuellt:
samlade under en viss hashtag, i en viss grupp, pd en viss sida eller spridda
via tidsberoende trend-listor pa olika plattformar.

Men i det spektakulira utrymme som TikTok utgér kan mem tvirtom
sigas ha tagit en audiell vindning som prioriterar det horbara framfor det
synliga. Vad som talar for detta ir, for det forsta, att mem pa TikTok primart
sorteras och organiseras i kataloger for ljudklipp som ir tillgingliga for an-
vindarna via funktionen anvind ljud. Hirigenom kan skapare dteranvinda
ljudmallar i en ny visuell framstillning eller "béttra pd” sin kreativa remix
av ljud via volymjustering, ytterligare dialog och dylikt. Ljudbaserade
metagenrer skapas genom trendande uppmaningar som “Put a finger down
if you are X7, "Tell me you are X without telling me you are Z” och "Hey
yo, X check”. I varje mem-trend, liksom i varje variation pa och mutation
av mem-trenden, avgor det specifika tonfallet och rostregistret, tillsammans
med den ackompanjerande musikens (om sddan finns) atmosfir och stim-
ningslige, hur memet ska besvaras. Ljudmem som innefattar ord eller lattex-
ter utgdr en mojlighet for TikTokare att samspela med eller omtolka ldtarnas
eller ljudklippens innebord och bilda praktikgemenskaper med grupper av
minniskor som relaterar till memets budskap (Kumar, 2015). Genom att
omtolka eller forindra innebérder kan TikTokare anvinda ljudmem till att
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utvidga deras relaterbarhet i ovintade riktningar (Katz och Shifman, 2017).
Till sitt visen aterspeglar ljudmem péa TikTok bokstavligen en “pop-
polyvokalitet” eller ett "popkulturellt gemensamt sprak som underlittar ett
méngsidigt engagemang av méinga roster” (Milner, 2023, var 6versittning).

Inom medie- och kulturstudier talar vi ofta om en “vindning” (jfr ex. den
sprakliga, visuella respektive emotionella vindningen, 6. a.) nir den hir ty-
pen av forandringar sker: en skarp sving i skifte av fokus eller tonvike, en
kraftig 6kning av nigots synlighet eller en vixande betydelse av nagots inver-
kan. Denna definition ringar in hur centralt ljud blivit genom TikTok. Tren-
dande ljudmem blir inte bara virala pd TikTok, de befists som kultur dven
utanfor TikTok. De slar rot pa andra sociala medier (i synnerhet pa Instagram
tack vare dess TikTok-lika Reels-funktion), i andra digitala medie-
kulturer (sirskilt inom marknadsf6ringsinnehall for varumirken som rikear
sig till en yngre publik) samt i vardagsspraket (under vart filtarbete och i vara
intervjuer stotte vi pa yngre personer som ofta pratade i “TikTok-kod” som
ett sitt att uttrycka sig i vardagliga sammanhang). Vi skulle vilja g sa langt
som att hivda den ljudbaserade memifieringen pa TikTok, med sina lokala
kommunikationsmallar, estetiska principer, register och tongangar har blivit
en ny social praktik pa sociala medier i stort.

Absofactos Dissolve

Mem ir flexibla (Shifman, 2013) objekt i vilka varianter, remixar och skif-
tande meningslager kan biddas in. For ljudmem intensifieras detta till foljd
av de omfattande mojligheterna att komplettera eller kontrastera ljud och
bild. Men vad hinder nir mem fir laddade inneb6rder och mérka underlig-
gande budskap som ogillas av upphovspersonen till det innehéll som mixas
om? Anvindningen av musikern Absofactos (Jonathan Visgers) lat Dissolve
frin 2019 synliggér hur spinningar och komplikationer kan uppsta nir upp-
hovsperson, memskapare och andra anvindare pa TikTok utkimpar en drag-
kamp om dgaransprik och odnskad anvindning (Abidin, 2021).

Dissolve laddades upp pa TikTok 2019, utan Absofactos kinnedom, som
ljudmemet "original sound — SunriseMusic”. I Absofactos original aterspeg-
lade liten forhillandet mellan ett dlskande par med refringen I just wanted
you to watch me dissolve/Slowly/In a pool full of your love/”. Under 2020
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niddes Absofacto av meddelanden fran fans och anvindare pd TikTok som
oroligt berittade att ljudmemet anvindes som ackompanjemang till videor
som innefattade antydningar om sexuellt vald och incest, videor med sé kallad
”pappa-dotter-POV” (Point Of View, en vanlig mem-genre pa TikTok, 6.a.)
Absofacto vinde sig till TikToks sikerhetsteam for att fa ljudet borttaget, men
vidjade ocksd dll sina foljare pa TikTok. I en video berittade han att liten
blivit "kapad av en franstétande pappa-dotter-POV-trend” och bonfoll fol-
jarna att ridda laten genom att anvinda ljudet i videor med annan inneb6rd
for att ddrigenom motverka genomslaget for den negativa anvandningen.

Absofactos vidjan kan ses som ett frsok att utéva tonvikteri och synlig-
g6r hur membkulturens otyglade nitverksoffentlighet (boyd, 2010) limnar
upphovsmakare med ytterst begrinsad kontroll 6ver hur deras innehall be-
arbetas, anvinds och sprids. Samtidigt fick Absofactos rop pa hjilp gensvar
i form av alternativa forsoke till "kapning” av anvindare som medvetet tit-
tade pd videor ddr ljudmemet anvindes pa ett mindre problematiske sitt, i
syfte att hoja deras engagemangsgrad. Forhoppningen var att kunna drinka
ut videorna med pappa-dotter-POV i fldet pa TikTok. I en video tackar
Absofacto olika grupper pa TikTok for att de genom att anvinda ljudmemet
bidragit till att dterta berittelsen. Agerandet understryker att memoffentlig-
heter ir sociala praktiker (Ask och Abidin, 2018) som grundar sig pa samar-
betet mellan memskapare och olika publiker. Aven om Absofactos vidjan
till TikToks sikerhetsteam inte verkade ha fatt gehor lyckades hundratals
anvindares samordnade anstringningar till slut urvattna memstrémmen
tillrickligt for att ljudmemet inte lingre enbart skulle vara forknippat med
negativt laddat innehall. Trots att mem tidigare visat sig vara ett gemensamt
verktyg for etablerande av normativitet (Miller och Sinanan, 2017) dr den
hir fallstudien en lektion i hur moral och tonligen stindigt kan utmanas,
omformas eller korrumperas.

Rocky Paterras 'm An Accountant

Ytterligare ett exempel pd hur en lat anvinds som ljudmall pa TikTok 4r
Rocky Paterras ldt 'm An Accountant fran 2020 (figur 2, @rockysroad,
2020). Lattexten ir en enkel och rittfram skildring av Paterras liv som skade-
spelare och musiker i New York:
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I'm a struggling actor but if I'm asked by a stranger what I do /

I usually end up telling a lie because there’s just too much to get through /

I don't want to go through the motions of saying that auditioning is a full-
time job / I'd rather smile and simply state that I have a full-time job /

As an accountant /

Laten ir en klagosing Gver Paterras ménga och langa frustrerande samtal

med vinner och familjemedlemmar som har svért att forstd arbetssituationen

for en skidespelare och singare pa Broadway. Texten erbjuder ocksa en enkel

vigledning f6r andra som befinner sig i Paterras situation och som letar efter

ett smidigt sitt act undkomma fragan ”Vad jobbar du med?” Om nagon

frigar och du inte vill forklara, svara bara ”Jag ir revisor” s ir problemet lost!

Nog kommer vil ingen med en massa foljdfrigor om ett s vardagligt jobb

som revisor?

Paterras originalljud fungerar som
mem-mall for ate det 4r roligt, enkelt och
relaterbart (Shifman, 2012). Den bultande
basen och de minimala melodislingorna dr
tillrickligt minnesvirda for att fungera
som 6ronmask, men mallen innehéller
ocksa triffande repliker i form av en dialog
mellan “revisorn” och personen som stiller
for ménga fragor. Dialogen gor det méjligt
for andra som anvinder memet att skapa
olika visuella framstillningar av vad deras
“revisorsjobb” verkligen innebir. Trots att
den ursprungliga versionen handlar om
teatervirlden formedlar lattexten ett bud-
skap som gar att relatera till f6r de som
arbetar inom en mingd okonventionella
yrken som kan vara knepiga att forklara
for andra. (Bekinnelse: som unga Milleni-
als som forsérjer sig pd forskning om so-
ciala medier r det betydligt littare att siga
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till dldre sliktingar pa stela familjesammankomster att vi dr “revisorer” pa
universitetet 4in att forklara att vi fir betalt for att studera TikTok-mem...).

En grupp som snabbt omfamnade ljudmemet I'm An Accountant var
sexarbetare pa TikTok. Aven om inte sexuellt innehall far publiceras pa platt-
formen (TikTok 2020), anvinder sexarbetare ibland TikTok till att mark-
nadsfora sina profiler pd andra plactformar. Kortvideoformatet pa TikTok
anvinds som visitkort som leder foljare vidare till andra plattformar dir
mojligheterna till monetarisering 4r fler (Mehta och Kaye, 2019). I s kallade
SEW-videor (Safe For Work) pa TikTok dir de presenterar sig eller ger en
glimt av vilken typ av innehéll de erbjuder, lockar de intresserade tittare till
NSFW-plattformar (Not Safe For Work). Att vara sexarbete pd nitet kan
leda till obekvima frigor frin vinner och familjemedlemmar, inte minst for
dem som startade en Only Fans-sida under pandemin for att fi ekonomin
att gd ihop. Med ljudmallar som 'm An Accountant kan TikTokare presen-
tera sin inkomstkilla pa sina egna villkor. Genom att mima till ljudet blir
det mojligt for sexarbetare att iscensitta arbetet pa ett gitfullt sitt kombine-
rat med egna lekfulla, kreativa och tvetydiga visuella framstillningar. Memet
tar ndgot skambelagt och gor det lekfullt och fanigt, samtidigt som det dr
tillrickligt vagt for att mojliggora ett férnekande. En ytterligare bonus ir att
mallen ir ett effektivt verktyg for att marknadsféra sig och fa fler foljare pa
andra NSFW-plattformar (Onidaba, 2020).

Avslutning

Inom stora delar av den befintliga memforskningen finns en tendens att
fokusera pd memens visuella element. Visuella mem har visat sig frimja
gemenskap (Miltner, 2014) och identitetsbygge (Kanai, 2016), hantera syn-
lighet (Ask och Abidin, 2019) och bidra till sociala férindringar (Mina,
2019). Ljudkomponenten i internetmem har bara givits ett perifert fokus
(Shifman, 2013), trots att nigra av de stérsta memtrenderna under det
senaste decenniet till stor del har forlitat sig pa den virala potentialen hos
dronmaskar och latar som fastnar, sisom Harlem Shake (Soha och McDo-
well, 2016) eller den 6kinda Rickroll (Milner och Phillips, 2014).
TikToks plattformsfunktioner gor det litt att anvinda ljud pd ovintade
vis, sarskilt nir de mobiliseras som en trend. Detta trots att det vanligaste
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sittet att tillgodogora sig innehall pa TikTok 4r via den algoritmiskt styrda
for dig-sidan och blotta mingden innehall gor det svért att soka efter spe-
cifika ljud eller videor. Snarare uppticks nya ljud, 6ronmaskar eller ljud-
mem spontant genom att de 4r omedelbart tilltalande och litta att kinna
igen f6r en bred publik. Detta sker utan anstringning da TikTok kringskar
kreativiteten for anvindare och gor ljud likvirdiga med visuella effekter
sasom filter och hashtags genom funktionen anvind ljud. Hirmed upp-
muntrar plattformen starkt anvindare att anvinda ljud pa samma kreativa
sdtt som andra typer av effekeer.

Liksom f6r andra former av viralt innehall kan mem forlora kopplingen
till sina upphovsmakare (Soha och McDowell, 2016). Skapare pa TikTok
for allt oftare en dragkamp 6ver dgarskap till och idébildning kring mem,
vilket skiljer sig frin den tidigare synen pa spridbarhet online, en av de
visentliga komponenterna for framgingsrika mem (Jenkins, Ford och
Green, 2013). Memskapare pd TikTok ansluter sig ddrmed till den vixande
skaran av kreatorer pa nitet som vill bli tillskrivna upphovsritt och fi erkin-
nande for sina idéer (Meese och Hagedorn, 2019) sirskilt i de fall ljuden
som anvinds ar mer personliga, sisom nir ndgons rost dteranvinds i efter-
foljande videor — vilket gors med nagra enkla knapptryck i appen.

Den audiella vindningen i memvirlden bygger pa ett format som till
sin natur fortfarande 4r multimodalt. Korta videomem pé TikTok skapar
ofta komiska effekter som fastnar i medvetandet tack vare en kombination
av de tre elementen ljud, bild och text. Det ir de olika lagren av ljud eller
oronmaskar som ger ett unikt och varaktigt intryck genom att gora korta
videomem spridbara och tolkningsbara. Samtidigt dr det viktigt att beakta
ljudmemens skadliga potential, sisom att ljuden blir virala utan att de
ursprungliga upphovsmakarna far tillrickligt erkinnande eller att nagons
rost anvinds till mobbing eller trakasserier. Men riskerna till trots dr det
tydligt att ljudmem 4ven kan frimja spirande musikers karridrer, genom
att de drar nytta av memen for att inleda samarbeten eller skapa professio-
nella méjligheter i musikbranschen.

Om en 6ronmask fran TikTok skulle ha satt sig pa hjirnan 4r du vilkom-
men att hora av dig sd att vi, i vetenskapligt syfte, kan fa dela din borda.
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Musik i moduler. TikTok, det
korte videoklip og hyperlytning

Anders Reuter

Indledning

Vores traditionelle forstdelser af populermusik bliver lige nu udfordret af
en rekke fundamentalt nye praksisser. Det gor de bl.a. fordi digitale plat-
forme i stigende grad strukturerer og disponerer de netverk, der former
vores kulturelle produktion, distribution og reception (de Kloet et al.,
2019, Helmond, 2015, van Dijck et al., 2018). Sagt pd en anden made bliver
menneskelig tanke, adferd, organisering og udtryk tilpasset en ny logik,
der ndrer, hvordan kategorien kultur bliver praktiseret, oplevet og forsta-
et (Striphas, 2015, s. 396). Dette gelder ogsd musik og maske sarligt po-
pulermusik. For denne nye kontekst for populermusik udfordrer ikke
bare gengse skel mellem producent og forbruger, amatgrer og professio-
nelle, men ogsa helt centrale parametre som hvad der udger et musikalsk
verk, dets ophav og hvordan vi lytter til det.

Musikindustrien har for veret frontlgber i digitale udviklinger — det
gelder f.eks. (ofte ulovlige) peer-to-peer netvark som Napster og stream-
ingplatforme som Spotify (Watson og Leyshon, 2022), og det gelder ogsd
TikTok. Den kinesiske platform voksede ud af appen Musical.ly, hvor
brugere kunne uploade lipsync-videoer, og den er pa kort tid blevet en helt
central akter i musikindustrien, hvor hits, musikalske fznomener og nye
artister opstar ofte uden for traditionelle praksisser og magtstrukturer i
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branchen. Nowak og Morgan (2021) kalder disse nye praksisser et nyt
moment i digitaliseringen af musik.

Dette pavirker ogsé den musik, der bliver lavet. Jeremy Wade Morris
(2020) beskriver de nye platformeffekter, der opstar, nar kulturelle produk-
ter bliver optimeret for optimal synlighed og cirkulation pa platforme.
Anne Helmond (2015) skriver om at gore indhold "platform ready”, og
denne udvikling har skabt, hvad Zhang og Negus (2021) kalder platform-
musikere.

Forskning i relationen mellem musik og TikTok har ofte fokuseret pa
de mere gkonomiske og brancheorienterede konsekvenser af denne udvik-
ling (Abidin, 2020, Coulter, 2022, Lin et al., 2023, Whateley, 2022, Zeng
og Abidin, 2021). Ligeledes findes der generelt et tiltagende fokus pd kon-
sekvenserne af streaming af musik og herunder spergsmal vedrerende f.eks.
kuratering, fellesskaber, lytning og aflonning af artister (Bonini og Mag-
audda, 2024, Drott, 2018, Hesmondhalgh, 2021, Johansson, 2019, Kiberg,
2023, Leijonhufvud, 2018, Maase og Spilker, 2022, Morris et al., 2015, Prey,
2019). Mens det er vigtigt at understrege, at der ogsé er store dele af den
globale populermusik, der lever lykkeligt uden relation til TikTok og plat-
formiserede virkeligheder (vinylsalget er f.eks. stigende — hvilket dog ogsa
kan vare en modreaktion til netop digitaliseringen), sa er det pifaldende,
hvor lidt musikvidenskabelig forskning, der fokuserer pa, endsige inddra-
ger, TikTok. For hvad sker der med musikken, og hvordan lytter vi til den
i denne nye kontekst?

En ny generation af forskning er dog heldigvis begyndt at bygge bro
mellem TikTok, digital medievidenskab og musikvidenskabelige problem-
stillinger for at begynde at svare pa disse spargsmal (f.ecks. Abidin og Kaye,
2021, Collie og Wilson-Barnao, 2020, Kaye, 2022, Kaye et al., 2021,
Muchitsch, 2024, Pitre, 2023, Radovanovié, 2022, Sot, 2022, Vizcai-
no-Verdd og Abidin, 2021, 2022). Med udgangspunkt i det virale fenomen
Bloody Wednesday og artisten PinkPantheress som cases vil jeg i dette
kapitel forsege at bidrage til dette nye perspektiv ved at undersage, hvor-
dan populermusik indgar i denne nye type kulturproduktion. Jeg vil gore
det ved at introducere to nye gensidigt relaterede begreber. Det forste er
modulet. Hvor traditionelle populeermusikalske formater som albummet,
singlen og senest playlisten er rent auditive, er modulet bl.a. karakteriseret
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ved at vare et kortere stykke lyd, der nemt kan rekonfigureres intermedialt.
Med andre ord bliver lyd og musik som modul hele tiden potentielt nyt
materiale i nye sammenhange, som brugere nemt selv kan skabe. I forlen-
gelse af dette diskuterer jeg, hvordan udtryk og intimitet forhandles og
foreslér i slutningen af kapitlets anden del begrebet hyperlytning. Det gor
jeg for at indfange, hvordan det korte videoklips modulare karakeer for-
drer en ny slags opmarksomhed, som med udgangspunkt i populeermusik
kan pendulere fra passiv adspredelse til affektuelle kroge af spektakulert
indhold eller medieret intimitet.

Musik i moduler

Karakteren Wednesday havde i den populere Netflix-serie af samme navn
fra 2022 en dansescene i det fjerde afsnit. Et klip fra scenen gik viralt pa
TikTok, men det var ikke med den oprindelige musik i serien (sangen
?Goo Goo Muck” af bandet The Cramps fra 1981). I stedet var det med en
”sped up” version af Lady Gagas "Bloody Mary” fra 2011. Kombinationen
af den nye og hurtigere Gaga-sang og seriens dansescene blev nu kaldt
Bloody Wednesday, og det blev et fenomen pé TikTok, at brugere uploa-
dede korte videoer med sig selv, der udferte seriens dansetrin til Gagas
pitchede musestemme — ofte med dertilhorende udkledning. Den fiktive
Wednesday-karakter havde i samme periode en profil pa Twitter (for det
blev X), hvor hun ogsi kommenterede p fenomenet. Lady Gaga svarede
(se figur 1), for hun selv klaedte sig ud som Wednesday-karakteren og ud-

Lady Gaga &
@ladygaga

Slay Wednesday! 2% You're welcome at Haus of Gaga anytime (and bring
Thing with you, we love paws around here %3)

WednesdayAddams Bl @wednesdayaddams - Dec 1, 2022

| see you doing my dance moves to @LadyGaga’s Bloody Mary. | understand
she is followed by little monsters. | approve.

Figur 1
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forte de virale dansetrin fra serien. Cirklen blev komplet, da sped up-
versionen af Bloody Mary i 2023 blev brugt i Netflix’ annoncering af Wed-
nesday-seriens anden sason.

Bloody Wednesday er forst og fremmest et eksempel pd, hvordan mu-
sikbaserede virale fenomener ofte sker pd tvers af platforme og kunstarter.
Men det er ogsa et eksempel pé, hvordan konkrete funktioner og praksis-
ser fra TikTok er i centrum for en ny tilgang til indhold og kulturproduk-
tion. Det gelder "playback speed”-funktionen, men det gelder mere fun-
damentalt den @ndring, der gor, at alt indhold hele tiden potentielt kan
indgd i nye intermediale relationer omkring det korte videoklips format.

TikTok og dens brug har pavirket konkurrerende platforme som f.eks.
YouTube, Instagram og Facebook, der alle har implementeret lignende
funktioner med korte videoklip. Derudover eksisterer Tik Tok generelt i en
okologi af en lang raekke af beslegtede apps. Platforme opererer sjeldent
alene, men i forbindelse med andre platforme athengigt af sammenhan-
gen. Dermed fér platforme selv en moduler karakter, da man som bruger
kan prioritere, integrere og justere brug af indhold i forhold til ensker og
behov. Bloody Wednesday er et eksempel pa et fenomen, der blev viralt
ikke bare ad flere omgange, men ogsa via en lang rekke specifikke platfor-
me, brugere og kunstarter (musik, serier, dans, udkledning). Et nyt slags
verk tog form pa tvers af TikTok, Netflix og Twitter, fiktion og virkelig-
hed, den fysiske verden og online-verdenen, samt ikke mindst professio-
nelle og amatorer.

Juan Bermudez (2023) beskriver denne nye infrastrukeur af (ofte ama-
torskabt) kulturproduktion: ”Amateur short music videos that move
through YouTube, TikTok and Instagram show how this everyday multi-
media musicking has produced new audiovisual forms based on interdi-
sciplinary networks of creativity and practice” (s. 191). Man kan sige, at
denne udvikling blot sker i forlengelse af den deltagerkultur, man ofte
forbinder med web 2.0, hvor indhold bliver (co-) produceret af brugere
(Jenkins, 2006, Langlois, 2013). Men med TikTok og dens integration med
andre platforme bliver produktion, distribution og reception foldet sam-
men pd nye og mere spontane og intermediale mader, nir nyt indhold pa
tveers af lyd og billede kan skabes med et finger-swipe.
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Rekonfigurerbare modulare
enheder

Det kan man f.eks. med funktionerne duet og stitch. Her kan man kom-
binere en eksisterende video med én, man selv laver, ligesom andre kan
stitche med din video, hvis du giver tilladelse til det (duet afspiller indhol-
det side om side, mens stitch afspiller dem en ad gangen). Ofte vil bruge-
re direkte kommentere "make this a sound” til et opslag, hvis der er et
potentiale for brug af lyden i en ny sammenhang (Radovanovi¢, 2022, s.
s5). Det er altsd en dben, umiddelbart endelgs, samarbejdende, kreativ
proces, hvor indholdsprogression som Bloody Wednesday-fznomenet kan
folges gennem forskellige iterationer skabt af forskellige brugere (O Toole,
2023). Lyd — om det er eksisterende musik eller brugerskabt til situationen
— bliver en ”ready-made” komponent (Savic, 2023, s. 3184). I det perspek-
tiv er TikTok én stor remix-maskine af audiovisuelt indhold, der er klar til
at blive brugt i nye sammenhange, faciliteret og gjort nemt via appens
funktioner. Om disse funktioner skriver Raffa og Pronzato (2021): "one of
the clearest manifestations of the modular nature of today’s music culture
seems to be the extensive use of assisted compositional techniques” (s. 308).
Nir audiovisuelle videoer spontant kan adskilles til deres grundleggende
ingredienser, der s kan tilpasses og integreres pa ny, bliver rekonfigurer-
bare modulre enheder den nye skabelon.

Det korte videoklip indgar som en modular enhed i stremmen af ind-
hold, men i modsztning til mere traditionelle sociale medier kan bruge-
rens flow pa TikTok skifte fra passiv observation til aktiv rekonfiguration.
Musik opnar dermed en dobbelt funktion som bade passiv afspilning og
samtidig potentiale for spontan transformation, nir det med det samme
kan fungere som kilde til nyt indhold. Med et par swipes bliver traditio-
nelle barrierer mellem forbrug, produktion og socialitet oplost. Uanset om
det er et beat, en melodi, et hook eller bare en sjov lyd bliver det alt sam-
men potentielt til bidder af lyd. De korte lydklip er enheder, der alle rum-
mer potentiale for nye intermediale forbindelser. Musik bliver en samling
af adskilte dele, der alle potentielt er klar til indholdsintegration med andre
kunst- og medieformer. Populeermusikkens traditionelle formater som al-
bummet og singlen er med andre ord blevet suppleret med en kortere
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version i form af modulet. Og dette er pd TikTok med til at gore indholds-
produktion til en uformel leg, der er tilgengelig for de fleste — amatorer
savel som professionelle.

Moduler produktion

Denne modulere praksis er dog pa sin vis ikke ny for hverken computer-
programmering eller elektronisk musik. Lev Manovich (2001) beskrev for
over tyve ar siden modularitet som et af fem hovedtrek ved nye medier,
og bade elektronisk musikproduktion og Tik Toks funktioner kan fortolkes
som en naturlig forlengelse eller méske ligefrem opfyldelse af dette. Eeks.
kan analog lydsyntese og lydprocessering hores og forstas som moduler af
funktioner, der gensidigt pavirker hinanden. Det kan méske virke kontra-
intuitivt at kalde TikToks decentraliserede redigering af eksisterende ma-
teriale for kultur- eller kunstproduktion, men pd sin vis er det en praksis,
der pi forskellige méder forbinder sig til centrale dele af nyere populer-
musikhistorie- og @stetik. Hiphop-teoretiker Joseph Schloss (2004) beskri-
ver f.eks., hvordan hiphop er baseret pa det, han kalder "flipping” (s. 163).
Det er en sample-astetik, der ikke handler sa meget om, hvad man sampler,
men derimod om méden, hvorpa man ger det. Det er med andre ord den
processuelle beherskelse af teknologi og intertekstuelle rekonfigurering af
eksisterende materiale, der er kunsten. Det samme kan man sige om re-
mixes eller mashups i elektronisk musik eller — i et lidt sterre perspektiv
— den vestlige klassiske musiks historie, hvor melodisk materiale fra iser
middelalderens kirkemusik blev genbrugt, men samtidig var med til at
udvikle den tonalitet, vi stadig bruger i dag.

Modularitet bliver dog den helt centrale praksis i digital musikproduk-
tion. Ikke bare fordi en computer- eller telefonskaerm i sig selv kan ses som
moduler, men fordi den modulere konfiguration bliver det centrale kom-
positionsverktej i den elektroniske musikkomposition, der danner gro-
bund for nyere musiksoftware (Reuter, 2022). Musikproduktionsforskeren
Mike D’Errico (2022) skriver: “The ‘discretization’ of digital audio produc-
tion into modular ‘objects” has allowed for new forms of computational
thinking to influence electronic music composition” (s. 97). Der ligger
altsa allerede i digital musikproduktion en central modularitet, der er ba-
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seret pd computerprogrammering sivel som musikprogrammering. At en
platform som TikTok fortsetter denne modulere opdeling af lydligt ind-
hold kan maéske ligefrem ses i forlengelse af en mere grundleggende digi-
tal udvikling i populermusikproduktion.

Fra et andet perspektiv kan det modulere som kompositionspraksis des-
uden forstds som en videreforelse af iser popmusikindustriens made at
producere pa musik pa. Forskellige samlebandslignende arbejdsdelinger af
kompositionsprocessen har eksisteret gennem popmusikkens historie, hvor
forskellige dele af musik er blevet produceret og sat sammen med bidrag
fra forskellige mennesker med specialiserede funktioner (f.eks. melodi,
tekst, arrangement etc.). Det gelder alt fra starten af 1900-tallets Tin Pan
Alley-kompositioner i New York, til 1960ernes Motown-musik i Detroit,
og det er er i dag grundprincippet i global popproduktion (Seabrook, 2015).

Men pé TikToks samlebind af producenter og modulare klip flyder alt
mere frit som information — konstant disponibelt for alle som segbart
indhold og klart til at blive rekonfigureret pa ny. Appen opfordrer endda
brugeren til selv at (gen)anvende lyd. Det er organiseret og forbundet, men
samtidig — som Bloody Wednesday — uforudsigeligt, decentraliseret og ofte
black-boxed, nir det kommer til at gennemskue ophav og akterer.

Algoritmisk synastesi

Modulets korte format, dets natur og brug udfordrer dermed ogsé traditi-
onel musikalsk opbygning, narrativitet og dynamik, nér indhold og me-
ning konstant skeres op og intermedialt rekonfigureres. For modulet er
netop optimeret til at blive rekonfigureret enten via tilfgjelsen af effekter
eller nye sammenhznge. Disse er ofte visuelle, og derfor er man nedt il
at forstd, hvordan bide modulet og det auditive indhold pa TikTok fung-
gerer intermedialt pa tvars af sanser. Det bliver ofte fremfert, at TikTok
— i modsetning til beslegtede sociale medier som Instagram, Facebook, X
eller Reddit — skiller sig ud ved at lyd og musik er dens omdrejningspunkt
(Cliff, 2020, Coulter, 2022, Toscher, 2021, Whateley, 2022). Der er ligefrem
blevet argumenteret for, at musik har forrang over billeder (Abidin, 2020,
Vizcaino-Verdi og Abidin, 2022). Problemet og udfordringen ved TikTok
er, at alles startside — den sakaldte “for you”-page — er individuel, ligesom
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éns brug, flow og prioritering af lyd versus billeder vil vare individuel. Men
visuelle og auditive elementer fungerer netop i kraft af hinanden pa TikTok
— ofte lige frem som bevidste kontraster. Sagiv et al. (2012) argumenterer
for, at der findes et szrligt synastetisk kunstnerisk potentiale i intermedia-
le veerker (synastetisk forstdet som samsansning, hvor en stimulans i en
sans medferer en anden stimulans i en anden sans). De beskriver en algo-
ritmisk synastesi, som “multimedia works in which sound or image share
either computational process or data source” (Sagiv et al., 2012, 5. 296).
Bloody Wednesdays sammensmeltning af medier, kunstarter og sanser kan
forstis som et eksempel pa algoritmisk synastesi, hvor elementernes kom-
position hele tiden genforhandles og sammensmeltes i TikToks algoritme.
Med andre ord rummer intermediale og digitale varker en serlige kraft via
deres algoritmebaserede sammensmeltning af sanserne. Det er denne kraft,
som TikToks rekonfigurerende modularitet skal forstis som en del af.

Medieret intimitet

Lad os vende os mod et andet eksempel: artisten PinkPantheress, hendes
brug af TikTok og helt specifikt en video, hun lagde op den 29. janauar
2021. Det kan vere svart helt at se, hvad der foregir pa videoen: man ser
musikudstyr pa et skrivebord og en kvinde, der i baggrunden synger i en
mikrofon, mens teksten ”day 11 of posting every day bc i have nothing else
to do @” fylder det meste af billedet (se figur 2, @pinkpantheress, 2021).
Et lydkort (af det billige marke Focusrite) ligger med filtrede kabler pa
bordet, hvor lidt af en laptop lyser op med et stykke syntetisk stof liggen-
de i forgrunden. Musikken i det 12 sekunder lange klip bestar hovedsage-
ligt af loopede elektroniske trommer. To keyboardakkorder kerer i ring (fra
Satie’s "Gymnopédie No.1r”), mens en luftig vokal starter med "It’s 8 o’clock
in the morning” hen over de hurtige trommer.

Engelske Victoria Beverley Walker var 20, da hun under pandemien
begyndte at uploade korte videoer med skitser til sange pa TikTok. Hun
valgte profilnavnet "pinkpantheress”, da hun elsker Pink Panther-filmene,
og "pantheress” var taget (Greenwood, 2021, Mamo, 2021). Med "I need
to find new lyrical content” opfordrer hun nederst i videoen brugere til at
komme med forslag til tekst. Klippet har i skrivende stund fiet nasten
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200.000 likes og 4869 kommentarer. En
stor del af dem resonerer med folgeren,
der i en kommentar skriver "Bruhhh plz

day 11 of posting a make a Spotify or a SoundCloud bae
song every day bc i ;
& have nothing else to

plzzzz P'm trying to play this on replay +7
” (den kommentar har fiet
14.800 likes).

Walker fik hurtigt over en million fel-

do @

gere, profilnavnet blev til et kunstner-
navn, og de 12 sekunder i videoen blev til

nummeret ~Pain” (2021). Det varer 1:38,

@ o N hvoraf de forste 1:08 er baseret pa det

I need 1 find new lyrical centent #1yp #love Fforyoupage

samme loop fra TikTok-videoen, for det

1 pain « G

Figur 2 som en slags outro gentager det samme,

men nu “sped down” til et langsommere
tempo og en lavere tonchgjde. Nummeret har i dag over 8oo millioner
afspilninger pa Spotify, og PinkPantheress er en global popstjerne, der
turnerer over hele verden.

TikToks umiddelbare meget malbare effekt er i forste omgang, at num-
re bliver kortere (Chen, 2024). Dette passer ogsa pa PinkPantheress, men
umiddelbart mere interessant er det, hvordan form bliver moduler og
formled laves, si de kan fungere i et kortere videoformat i dialog med
andet indhold eller andre kunstformer som f.eks. dans. I kontrast til mere
traditionel sangskrivning med udviklingsbaserede fortalleforlob og dyna-
miske kontraster er PinkPantheress’ numre ofte baseret pd én enkelt idé,
én stemning, ét beat. P4 den made skriver de sig mere generelt ogsé ind i
en genremessig udvikling i poppens inklusion af hiphop og elektronisk
musiks praksisser, hvor loop-baseret programmering er det kompositoriske
udgangspunkt. Pinkpantheress’ numre er desuden som regel baseret pi
loops af breakbeats i hojt tempo a la drum and bass og 2-step garage, men
med hendes tette, luftige, nasten henslengte vokal, henover.
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Det private, det offentlige og det
hjemmegjorte som @stetisk strategi

P4 den méde er hendes musik i kraft af det hoje tempo og den modulere
kompositionsmetode som skabt til TikToks flow af korte klip. Samtidigt
rummer hendes vokal og teksterne en intimitet, som har vaeret med til at
skabe hendes mange folgere. Nedbrydelsen af skellet mellem producent og
forbruger, artist og fan er som navnt ikke ny, men som PinkPantheress
viser, s ligger der i brugen af TikTok ofte en begyndende oplesning af
distinktionen mellem modtager og afsender. Nar PinkPantheress indram-
mer sin musikalske aktivitet som kedsomhed, spejler hun ikke bare en
hverdagssituation, men ogsé den folelse mange folgere kan have, nir de
scroller gennem TikTok. I stedet for et idoliseret blik ind i en uopnaelig
livsforelse, setter hun sig metaforisk ved siden af sine fans og inviterer dem
inden for i sin intimsfere. Hun inviterer dem endda til at kommentere og
chatte med sig omkring sin nye musik og udfordrer traditionelle opdelin-
ger mellem musiker og fan.

Opdelingen mellem det private og det offentlige er tidligere blevet dis-
kuteret af alt fra Aristoteles til Hannah Arendt (1958) til Jiirgen Habermas
(1991, opr. 1962). Populermusik har pi sin vis altid varet baseret pa en
tilsvarende blanding af henholdsvis det private i form af f.eks. det intime
i en sangers stemme, og s det offentlige i form af det optagemedie, der
tingsligger og masseproducerer den til et publikum. Netop populermusik
rummer méske mere end andre kunstarter et szrligt potentiale for det
intime eller forhandlingen af det, hvilket igen er forbundet med den tek-
nologi, der formidler intimiteten. P4 samme méde som Dubrofsky og
Ryalls (2014) beskriver en social medie-adferd, de kalder "performing
not-performing”, sa kan dette rum forstds som et iscenesat ikke-iscenesat
rum. PinkPantheress leegger ikke skjul pa, at det er produktionsrum, hvor
musikken ikke bare bliver lavet, men hvor folgere ogsé kan give feedback
og (fa folelsen af, at de kan) péavirke musikken. Men det er ogsi et promo-
veringsrum, der brander PinkPantheress via netop nzrhed og et (umiddel-
bart) umedieret blik ind i hendes privatsfere.

Nick Prior (2018) skriver, hvordan amaterproduceret musik har fiet meget
lidt akademisk opmerksomhed (s. 343). Det kan undre, nir man tenker p3,
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at nye platforme fungerer netop som digitale mellemled (Gillespie, 2010)
mellem amatgrer og professionelle, frivillige og medarbejdere, anonyme bru-
gere og sjerner (van Dijck, 2009, s. 53). Raffa og Pronzato (2021) argumen-
terer for, at vi gennemgar en gradvis afprofessionalisering og spredning af en
amatgrismezastetik (s. 308). Sporgsmalet er, om det hjemmegjorte og det
umiddelbart umedierede egentlig udelukkende kan ses som amatgrisme.
Granserne mellem folgere, fans og publikum flyder sammen, og pi den
méde reprasenterer TikTok en ny type af promovering for artister, og balan-
cen mellem digital selv-branding og autentisk oprigtighed er hirfin (Rauch-
berg, 2022, Sobande et al., 2023). En del af denne balancegang er baseret p4,
at man pa TikTok ofte — i modsatning til f.eks. Instagrams mere formelle,
polerede og kuraterede indhold — giver et indtryk af oprigtig og uformel
interaktion (Rauchberg, 2022). Men som afsender/artist kan man med det
samme male graden af succes pa indhold i form af likes og interaktion. Der-
med kan man hele tiden tilpasse bdde adferd og indhold i overensstemmel-
se med, hvad der giver storst og bedst respons.

PinkPantheress’ musik er bemarkelsesverdigt uredigeret, effektlos og ra.
Hvor pop traditionelt er baseret pa kunsten at skabe og forme lyd pé nye og
vellydende mader, sa er produktionen i Pain (og resten af PinkPantheress’
numre) karakteriseret ved at lyde ubehandlet og ligefrem generisk. Beatet i
Pain lyder som den slags, der folger med gratis musik-software som Garage-
band under sikaldte "type beat”-betegnelser som f.eks. 2 step eller UK Ga-
rage. Hendes korte numre rummer meget fa elementer (ofte et loopet beat,
en synth-bas, en synth-melodi og vokal), og der er brugt f& herbare effekter.
Med vokalen som undtagelse er der f.eks. brugt bemarkelsesverdigt lide
rumklang i hendes produktioner. Dermed ligger de fleste lyde fladt og frem-
me i mixet, blottet for den rumlige iscenesattelse og dynamik, der normalt
er i centrum for popmusikproduktioner. Her ligger hendes vokal lys og
luftig og med en afslappet og nasten distanceret melankoli, der stér i kon-
trast til det programmerede beats hgje tempo og torre lyd.

Hvor andre musikalske genrer som punk eller trap hiphop ogsa dyrker
det rd og maske lige frem subversive i forhold til etablerede praksisser og
@stetikker, sd er det her en brobygger til en intimitet, der er baseret pd den
intermediale invitation ind i et iscenesat ikke-iscenesat rum. Det rd, hjem-
megjorte og uprofessionelle begynder dermed at lyde som en bevidst aste-
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tisk strategi. Det nzre og uformidlede kan maske hores som en serlig
*TikToket” platformeffekt, der her manifesterer sig som popmusik. Kon-
trasten mellem det hoje tempo i de programmerede trommer og den ne-
sten distancerede vokal kan ligefrem lyde som oplevelsen af, at man ikke
kan folge med — at man mentalt kobler ud af for mange informationer pi
for kort tid. Pa den méde kan nummeret forstis som om det pa paradoksal
vis bide rummer en spejlen af og en afstandstagen til den kultur, det er
fodt af: et modulert bombardement af konstant ny information pé bekost-
ning af sammenhangende mening.

Ambivalent intimitet

De tidligere beskrevne klynger af platforme opererer altsa i relation til
hinanden, hvilket kraever, at man som bruger navigerer og forstir deres
individuelle fordele og ulemper. P4 den made kan de bruges i overensstem-
melse med, hvad man seger — det vere sig synlighed, kontakt eller bare
fellesskab (Madianou og Miller, 2013). Det kan virke paradoksalt, men
algoritmestyrede sociale medier har en serlig evne til at skabe en folelse af
at vere forbundet med andre (Natale og Treré, 2020). 1 forlengelse af
TikToks eksplosive vakst under pandemien er iser intimitet blevet frem-
havet som et serlig potentiale ved platformen ($ot, 2022). Jodi Dean
(2010) beskriver, hvordan tiltrekningen ved sociale medier maske umid-
delbart kan feles som almindelig kommunikation, men i virkeligheden er,
hvad hun kalder en "circulation of affect ... The system is intense; it draws
us in. Even when we think we aren’t enjoying, we enjoy” (s. 21). Collie og
Wilson-Barnao (2020) ser det sarligt i TikTok: "TikTok and the kind of
creative labour encouraged by its affordances and algorithmic curation are
typical of online culture in so far as it is driven by the circulation of affect,
spectacle and the experiential” (s. 184). Abidin og Kaye (2021a) beskriver
endvidere, hvordan lyd har en serlig intim karakeer, der kan satte sig pa
hjernen, og det er denne “earworm”-kvalitet, der er en del af TikToks
fastholdelse (se ogsd deres kapitel i denne udgivelse).

I forlengelse af den udtryksmassige ambivalens er det interessant at
bemarke, at der synes at vare opstiet en kategori af iser unge kvindelige
artister, der har etableret deres karrierer via iser TikTok, som netop dyrker
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denne ekspressive ambivalens og intimitet med tet vokal og filterskabt luft.
Udover PinkPantheress har navne som f.eks. Olivia Rodrigo og Bella Po-
arch etableret musikkarrierer pa TikTok. Poarch har, i skrivende stund, den
mest likede video pa TikTok nogensinde (hvor hun lipsync’er til sangen
”M to the B” af Millie B) og er den 3. mest fulgte person pi platformen.
Poarch er altsd gdet fra at lipsynce til en karriere baseret pé ikke bare sang,
men sange med ofte intime og personlige emner som f.eks. nummeret
”Living Hell” (2022), der handler om hendes barndomstraumer. Med plat-
formiserede musikere som Poarch og PinkPantheress kan man pé den ene
side sige, at det maske mere end nogensinde er den personlige identitet,
der er i centrum. Men omvendt er den sociale kontekst ikke stabil pa
samme made som tidligere. Den bliver hele tiden genforhandlet og indgar
i nye intermediale sammenhange, hvor netop ambivalente udtryk hersker

og veksler fra videoklip til videoklip.

Hyperlytning

Denne destabilisering og ambivalens kan maske ogsi spores i, hvordan
man lytter pa TikTok og mere generelt i vores sikaldte platformssamfund.
Det er selvfolgelig ikke muligt at sige noget entydigt om, hvordan alle
lytter, men flere af de faktorer, jeg her har beskrevet kan siges at tilsige
nogle serlige lyttemetoder. Det galder f.eks. det modulare, intermediale,
non-narrative, samt altsd den udtryksmassige ambivalens, der er en del af
TikToks swipe-and-scroll brug. For at beskrive denne nye lytning tager jeg
her inspiration fra N. Katherine Hayles, der i 2007 beskrev en serlig slags
hyperopmarksomhed: "Hyper attention is characterized by switching
focus rapidly among different tasks, preferring multiple information
streams, seeking a high level of stimulation, and having a low tolerance for
boredom” (Hayles, 2007, p. 187). I forleengelse af Hayles beskriver littera-
turforskeren Inge van de Ven (2023) ogsd en ny form for hyperlesning.
Dette er en ikke-linezr méide at lese pa, hvor man i modstning til ner-
leesnings vedholdende og fokuserede opmarksomhed hurtigt skimmer
eller scanner en tekst (s. 188). Hun skriver endvidere, at skermbaseret l-
seadferd ogsa er karakteriseret ved "browsing, keyword spotting, one-time
reading, and selective reading” (ibid.).
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Der er selvfolgelig en forskel pd tekst og lyd — de har f.eks. forskellige
temporaliteter og materialiteter — men det giver mening at kalde den lyt-
ning, der foregar pa korte videoklip-baserede sociale medier for en hyper-
lytning. Netop fordi den fungerer i kraft af hurtige skift mellem interme-
diale moduler af information fordrer det en serlig type opmarksomhed,
der bryder traditionelle forstielser af indhold og udtryk ned i et flow af
hele tiden nyt indhold, der griber éns opmarksomhed. Bloody Wednes-
day-fenomenet gjorde dette ved at anvende allerede kendt materiale og
indhold, som det sa lavede et spektakel ud af at rekonfigurere pa nye mi-
der. PinkPantheress gjorde det via en serlig medieret intimitet, der stikker
ud i et hurtigt og adspredt flow af konstant nyt indhold.

Jeg bruger her bevidst ordet lytning til at beskrive denne praksis for at
placere lyd og musik som det centrale medie, der bade organiserer, affek-
tuelt pavirker og dermed fastholder brugen af kort klip-baserede platforme
som TikTok. Det visuelle element skal dog ikke glemmes, for det er ogsa
her, at hyperlytning adskiller sig fra rent auditive lyttemetoder. Det gaelder
fx multitasking eller — mere konkret — det udbredte fenomen, der ofte
bliver kaldt two-screening eller multiple screening, hvor man felger med i
flere skeermes indhold pa samme tid. Hvor musik eller lyd kan legge sig i
baggrunden, mens man f.eks. leser, fordrer hyperlytning en serlig slags
opmarksomhed, hvor man til dels er fokuseret og til dels ikke er det.

Det interessante i kombinationen mellem det modulere, den tvetydige
intimitet og hyperlytning, ligger i, at der pa trods af alle disse umiddelbart
distancebleendende og distraherende opmarksomhedsniveauer samtidig lig-
ger en serligt affektuel krog i netop lyd og musiks rolle. Der er altsd nogle
underbevidste felelser pa spil, nar vi fodrer os selv med spektakulere og in-
time videoer, og her har lyd en serlig kraft til at pavirke og fastholde os.

Konklusion

En artikel i Wired beskriver en “enshittification”-proces, som platforme gér
igennem, nar de gir fra at fokusere pd brugerne til annoncererne (Doctorow,
2023). Sagt pa en anden made er der en tendens til, at friskt og godt indhold
langsomt bliver erstattet af middelméadighed og reklamer. Det er svert at

sige, hvad der kommer til at ske med TikTok. Maske vil appen udvikle sig
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pa nye mader, maske vil lovgivning stoppe platformen helt eller delvist, eller
miske vil den bare miste sin popularitet blandt de toneangivende unge, der
soger ikke bare nyt indhold, men indhold serveret pa en ny made. Uanset
hvad, sa er platformen lige nu i centrum af en global platformsgkologi, der
undergdr en udvikling, der er sver at se til ende. Men selv hvis TikTok
forsvinder i morgen, sa er der intet, der tyder pa, at de praksisser og forma-
ter, den har veret med til at skabe, forsvinder lige forelobig.

Jeg har prevet at besvare nogle af de spergsmal, der rejser sig omkring,
hvordan TikTok er med til at prege moderne populermusik, samt de
méder, hvorpa vi lytter til den. Jeg har fokuseret pa det modulere, inter-
mediale, synzstetiske og non-narrative ved det korte klips format og her-
under serligt, hvilke praksisser TikToks brug tilsiger. Jeg har argumenteret
for, hvordan dette peger pa en ny type hyperlytning, der kan karakteriseres
som intermedialt adspredt og sporadisk fokuseret, hvilket mine eksempler
ogsd kan ses som eksempler pd. Bloody Wednesday’s kombination og re-
konfigurering af kendt indhold og materiale kan rive én — kortvarigt — ud
af passiviteten, og ligeledes kan PinkPantheress ses som en reprasentant
for en ny belge af medieret intimitet, der ogsa kan fungere som en sarlig
auditivt baseret affektuel krog i hyperlytningens flow. Her er populeermu-
sik central, og her er TikTok central for populermusikken. Det virker
derfor som et relevant projekt for musikvidenskaben at undersege, hvor-
dan musik indgar i denne udvikling og ikke mindst, hvilke konsekvenser
det har. Jeg har forsegt at pege pa nogle udviklinger, der som sagt ikke skal
forstas som en omkalfatring af alt, vi kender til. De skal forstds som en ny
retning, der er begyndt at have konkrete indvirkninger pd nogle helt cen-
trale musikalske parametre.
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Hot Girl Walk pa TikTok.
Promenader, hilsotrender och social
mobilisering i sociala medier

Kristofer Hansson

Ar 2021 publicerade den amerikanska Tik Tok-kreatren Mia Lind en video om
att gd ut och g (@mia_lind, 2021). Detta
var mitt under covid-19-pandemin och
minga minniskor runt om i virlden for-
sokte bryta sin isolering genom att bland
annat motionera utomhus. Videon hand-
lade inte bara om att g ut och gi i stdrsta
allménhet utan ungefir en halv minut in i
videon presenterade Lind ett budskap om
hur promenaden skulle ga till. Den skulle
for det forsta genomforas utomhus och
helst stricka sig over fyra engelska mil (cir-
ka 6,4 kilometer). For det andra skulle
@ crrokt. Groon Screen ¢ fokusunder promenaden enbart riktas mot
Mia Linctikiot Girl Walks % tre teman: (1) Vad du ir tacksam fér, (2)
dina mél och hur du ska uppna dem samt
(3) hur snygg och sexig ("hot”) du 4r. Lind
benimnde promenaden "Hot Girl Walk”.
Det blev snabbt en trend pé TikTok.

Figur 1
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I den forsta TikTok-videon ér Lind inte sjilv ute och gir, utan sitter i en
bil och spelar in sin video. Hon fingar tittares intresse genom att se rakt
in i kameran samtidigt som hon med glad och energisk rost forkunnar sitc
budskap. Budskapets betydelse forstirks av kroppsspriket, sasom att hon
accentuerar de tre fokusomridena under promenaden med tre fingrar (fi-
gur 1, @mia_lind, 2021), samt att de beskrivs i text som ticker skirmen.
P4 detta sitt blir Linds TikTok-video inte bara ett rorligt medium, utan
kombinerar skriftliga inslag som férmedlar det budskap hon vill framf6ra
(jfr Kahn och Kellner, 2004, Faltesek m.fl., 2023).

Linds video blev snabbt viral och skapade en TikTok-trend dir framfor
allt unga kvinnor laddade upp egna videor av nir de var ute och prome-
nerade, som de taggade med #HotGirl Walk. Fenomenet vixte och det tog
inte ling tid innan andra medier plockade upp trenden och rapporterade
om den. Som en konsekvens av uppmirksamheten kunde Lind dven om-
sitta konceptet Hot Girl Walk i ett féretag och som idag finns pd hemsidan
hotgirlwalk.com (jfr Metro Mode, 2022, Wallgren och Mobarke, 2022).

Det hir kapitlet tar sin utgangspunkt TikTok-trenden Hot Girl Walk for
att undersoka hur sociala medier anvinds fr att kommunicera normer och
ideal som ror synen pa kropp, vilbefinnande och hilsa. Hot Girl Walk har
valts som exempel eftersom det ir ett fenomen som inte bara vill formedla
hilsoinformation i form av envigskommunikation, utan 6nskar skapa en
social mobilisering for fysisk hilsa och mental styrka bland frimst kvinnor.
Den sociala mobiliseringen bygger p4 att andra anvindare foljer Linds ex-
empel och sjilv laddar upp sina promenader pa TikTok. Samtidigt dr det ett
fenomen som fatt spridning utanfor TikTok och dess budskap har formed-
lats pi andra medieplattformar och nyhetskanaler pd internet. Syftet med
kapitlet dr att undersoka vilka kulturella normer och ideal som férmedlas pa
TikTok och andra medieplattformar genom fenomen som Hot Girl Walk.

TikTok som studieobjekt

For att frsta hur normer och ideal om kropp, vilbefinnande och hilsa skapas
och formedlas pa TikTok ska jag hir presentera en teoretisk begreppsapparat.
TikTok har snabbt kommit att utvecklas till en central pdverkansfaktor inom
en mingd olika omriden (Guinaudeau, Munger och Votta, 2022), kanske
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srskilt for yngre personer (Schwedel, 2018). Hautea har tillsammans med
sina kollegor beskrivit TikTok som ett nav f6r anvindares — kreatorers — sjilv-
uttryck samt som ett viktigt sitt att bedriva social aktivism och skapa med-
vetenhet om frigor som berdr dem sjilva (Hautea m.fl., 2021). Det ir inte
nédvindigtvis enbart TikToks och andra plattformsforetags algoritmer som
styr vad som blir centrala frigor eller trender pa plattformen, utan det kan
forstis som omsesidigt mellan anvindarna och algoritmerna (Cotter, 2019,
Siles, Valerio-Alfaro och Meléndez-Moran, 2022).

Inom forskning om sociala medier har skapandet av denna sociala aki-
vism kommit att benimnas gestikulir aktivism (gesticular activism), prak-
tiken att synliggdra och skapa viralitet f6r att na ut med ett budskap (Lee
och Abidin, 2023, Zhao och Abidin, 2023). Tillvigagingssittet kan handla
om bild- och ljudval, bruket av filter och digitala effekter eller liknande. Det
finns ménga sitt att studera den gestikuldra aktivismen, som till exempel att
fokusera pa bildmediet (Askanius och Uldam, 2011, Faltesek m.fl., 2023),
textens betydelse i formandet av en diskurs (Kahn och Kellner, 2004) eller
hashtagens funktion for att finga upp och sprida fenomen (Clark, 2016).

P4 sociala medier ar just hilsa ett omrade dir det inte dr ovanligt att
social mobilisering uppstir, dven om det inte alltid diskuteras i form av
hilsa. Det kan till exempel handla om att medvetandegora psykisk ohilsa
i samhillet (Koteyko och Atanasova, 2018, Wickstrom och Lind, 2024),
driva mer kroppspositivistiska frigor (Vandenbosch, Fardouly och Tigge-
mann, 2022) eller andra teman dir kreatoren onskar social forindring.
Genom att utifrdn ett forskningsperspektiv kategorisera dessa skilda feno-
men som hilsofenomen, kan vi undersoka vad som kommit att paverkat
bide produktionen av innehall och hur detta innehall konsumeras pa
plattformar likt TikTok (Guinaudeau, Munger och Votta, 2022). Utveck-
lingen av sociala medier gor att vi behover stilla frigan om vilken form av
informell och institutionell makt som finns pa TikTok och andra plattfor-
mar och som fir minniskor att kopiera varandras hilso-beteenden (Wu,
Taneja och Webster, 2021). Med andra ord pa vilket sitt individer blir en
del av flédet i en specifik trend kring hilsa.

For att undersoka TikTok med fokus pd normer och ideal kring hilsa
har metoden varit att f6lja TikTok-trender som innehiller vad som kan
klassificeras som ett hilso-tema. Utifrin en mingd olika hilso-trender har
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Hot Girl Walk valts ut for att undersékas nirmare i detta kapitel.! Anled-
ningen till valet 4r att trenden har en tydlig agenda att skapa en social
mobilisering fr kvinnor med fokus pé deras fysiska och mentala hilsa,
samt att det finns relativt mycket sidoinformation att analysera (se t.ex.
Metro Mode, 2022, Wallgren och Mobarke, 2022, hotgirlwalk.com, 2024).
Informationen innehéller ménga olika perspektiv pa hur normer och ide-
al kring hilsa framstills.

En hilsoparadox

Det verkar finnas en hilsoparadox inbyggd i méinga av de budskap som
sinds ut pé sociala medier som till exempel TikTok. Samtidigt som de kan
utgora en viktig plattform for att skapa medvetenhet kring hilsa ur en
mingd olika perspektiv framstills de ofta ocksd som en fara i sig sjilv.
Innan jag dterkommer till Hot Girl Walk ska jag borja med att belysa
denna hilsoparadox. Under hésten 2023 valde 42 amerikanska delstater att
stimma foretaget Meta for att dess plattformar Facebook och Instagram
skadade, menade man, unga minniskors psykiska hilsa. Framfor allt hand-
lade stimningen om att plattformarnas algoritmer gér unga minniskor
beroende. Forst ut att rapportera om stimningen var New York Times den
24 oktober (Kang och Singer, 2023), men redan samma dag kunde nyheten
lisas pd de flesta svenska nyhetstidningars hemsidor:

Meta har anvint ny, kraftfull, teknik f6r att locka, engagera och slutligen
fingsla unga och tondringar, gir det att ldsa i stimningsansékan. Delstaterna
menar att motivet ir att maximera fdretagets vinst och att Meta, upprepade
ganger, har vilselett allmidnheten om farorna med sina plattformar. De menar
4ven att Meta, som 4ger Facebook och Instagram, har dolt hur man "utnyttjar
och manipulerar sina mest sirbara konsumenter”. (TT 2023)

1 De TikTok-videor som studerats betraktas inte som en sann representation av indi-
viden, utan TikTok-kreatdren blir hir “skidespelare” som skapar ett medialt material pa
en social medieplattform. De uppgifter som presenteras pa plattformen ska dirfor inte
betraktas som kinsliga personuppgifter.
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De mest sarbara konsumenterna framstills hir vara unga och tonaringar
som sociala medier antas utnyttja och manipulera, nigot som 4ven forsk-
ning pa omridet pekat mot (Bdnyai m.fl., 2017, Buda m.fl., 2020). I jimfo-
relse med andra linder har Sverige linge haft en liberal instillning till an-
vindningen av sociala medieplattformar, men i samband med stimningen
menade en representant for Folkhilsomyndigheten (den svenska myndighet
som har i uppdrag att frimja folkhilsan) att "klart ar att TikTok, Youtube
och Instagram ir designat for att vara si beroendeframkallande som majligt
— och foretagen tjanar pengar genom att silja annonser och samla in data
om anvindarna” (Oberg, 2023). Den 2 september 2024 indrades kursen i
Sverige da Folkhilsomyndigheten presenterade riktlinjer f6r hur mycket
skirmanvindning barn och ungdomar bér ha (Folkhilsomyndigheten,
2024). Talet om den sirbara TikTok-anvindaren och rikdinjer som dessa
synliggor den hilsoparadox som innebir att plattformar som TikTok 4 ena
sidan kan anvindas f6r att mobilisera individer och grupper i samhillet for
bittre hilsa, och 4 andra sidan i sig sjilva antas utgora en hilsofara. Hotet
frin plattformarna anses ligga i den “kraftfulla teknik” som 4r konstruerad
pé ett sddant sitt att konsumenten ska stanna kvar och fortsitta konsumera
innehéllet och dirigenom bli en lagvarvig skirmanvindare.

En annan del av kritiken handlar om att innehillet anses reproducera
ouppnaeliga skonhetsideal, vad som ovan benimns som att algoritmerna
“manipulerar” det budskap unga méter pé sociala medier. Manipulationen
kan f6rstas som att en del av innehillet kommer fran kreatorerna sjilva
som viljer att framstilla sig sjilva och sitt liv pa ett idealiserat sitt. Men
det handlar ocksd om utveckling av teknologi i form av sé kallade skén-
hetsfilter som “férbéttrar” hur individen ser ut i det digitala innehallet.
Dessa forbittringar ir teknologi som bygger pé stereotypiska ideal om
skonhet som kan vara svira, om inte oméjliga, att uppna.

Fenomenet Hot Girl Walk kan delvis ses som en motstindshandling mot
den form av stereotypisering som pagér pa TikTok och andra sociala me-
dier, genom att malet med promenaden ir att aktivt vélja tankar som ir
positiva och stirkande snarare 4n att lata sig nedslas av skeva budskap i
sociala medier. Aven om Lind i sin originalvideo frin januari 2021 patalar
promenadens positiva inverkan pa den fysiska hilsan dr det framfor allt den
mentala hilsan och motstandskraften mot ouppnaeliga ideal som ir i fokus
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for Hot Girl Walk. Den fysiska hilsovin-
sten dr viktig, men, betonar Lind samti-
digt som hon teatraliskt pekar med finger
och ett stort réte "BUT” syns dver skir-
men (figur 2, @mia_lind, 2021), "det 4r
vad du gor pa din Hot Girl Walk som
betyder nigot” (forfattarens Gversitt-
ning). Promenaden och dess hilsoforde-
lar ska alltsd inte betraktas som huvudsyf-
tet med videon, utan snarare handlar den
om att frammana ett budskap dir Lind
onskar att unga kvinnor ska bryta ett
monster av negativa tankar i sina liv.

Att Hot Girl Walk blev en trend pi
TikTok kan ses som ett exempel pa en
gestikuldr aktivism med mojlighet att

sprida alternativa ideal pa TikTok (Lee
och Abidin, 2023, Zhao och Abidin, gy,

2023). Vi kan naturligtvis ifrigasitta om

det 6verhuvudtaget ar mojligt att utmana de algoritmer som anses nega-
tiva for unga (jfr Guinaudeau, Munger och Votta, 2022) och pa si sitta
skapa alternativa bilder for hur unga kvinnor ska vara (Hautea m.fl., 2021).
Men vad jag velat peka pd genom att synliggdra hilsoparadoxen i sociala
medier 4r att hilsobegreppet, liksom hur god hilsa frimjas, ar ndgot hete-
rogent och i stindig férindring.

Ett heterogent hilsobegrepp?

Ett heterogent hilsobegrepp ir inte nytt for var tid med sociala medier. I de
flesta samhillen, ocksa historiskt, har det ofta funnits en heterogenitet kring
frigor som ror synen pé vad god hilsa 4r och vad individen bor gora for att
uppna detta. Under andra halvan av 1900-talet kom den medicinska veten-
skapen och dess tillhérande praktik i form av sjukvérd att vixa sig stark och
bli den aktdr som i méngt och mycket hade tolkningsféretride 6ver fragor
som rorde hilsan. Men det har alltid funnits andra kunskapssyner som ut-
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manat detta tolkningsforetride. Ett exempel 4r den alternativa medicinen
och hur dess aktorer kimpat for att fi legitimitet i Sverige under 1900-talet
(Motzi, 2014). Genom sociala medier har en global och folklig arena 6ppnat
sig for manga minniskor, vilket mojliggér att en mingd olika hilsobegrepp
kan skapas och spridas i samhillet. TikTok-videor som taggas med #Hot-
GirlWalk 4r exempel pé hur hilsoideal och hilsonormer skapas och sprids.
Fenomen som detta har genom plattformen méjlighet att snabbt bli en
global trend vilket innebir att normer och ideal kopplade till en viss typ av
hilsa snabbt kan f spridning i stora delar av virlden.

Gar vi tillbaks till Linds TikTok-video (@mia_lind 2021) ir innehallet i
de forsta tjugo sekunderna en form av hilsoinformation som likstaller hilsa
med en person som ir smal. Lind antyder att det dr ndgot hon blivit till f5ljd
av vissa handlingar. Videon inleds med att Lind utgir frin mem-mallen
"How I went form this to this”, ett vanligt sitt att pa TikTok att gestalta
positiv livsstilsforindring. Samtidigt som hon i ord och text, som visas dver
skirmen, uttrycker ”If you wanna know how I went from this”, filmas tva
ildre stillbilder som forestiller Lind i ett kroppsligt tillstind (en viss vikt)
som hon, underforstatt, inte 6nskar vara i. Direfter foljer tre bilder av Lind
dir hon minskat i vike, varav en ir en helkroppsbild i bikini. Sekvensen, som
ir 6ver pad sex sekunder, utgdr inledningen pa Linds forklaring till denna
kroppsliga transformation, nimligen Hot Girl Walk. P4 sa sitt har videon
ménga likheter med hilsoperspektiv pa sivil sociala plattformar som i mer
traditionella medier som handlar om att kvinnor frimst ska ta ansvar for sin
hilsa genom att forbli smal (jfr Hirdman, 2001).

I nista sekvens vinder sig Lind delvis mot att det 4r viktminskning som
ir sjilva podngen. Som jag nimnt ovan papekar hon att det finns minga
hilsofordelar med att promenera, inte bara en kroppslig transformation
och viljan att bli smal. Hir klipper hon in en skidrmbild som ser ut att vara
himtad frin en hilso-app i Linds mobiltelefon (figur 3, @mia_lind, 2021).
Genom skirmbilden fir tittaren veta att en promenad pi en timme och
arton minuter som Lind gitt har resulterat i en forbrukning av 340 kalo-
rier. Vi ser dessa siffror samtidigt som Lind poingterar de medicinska
fordelarna med att promenera.

Aven denna sekvens tar bara nigra sekunder men bidrar till att retoriske
synliggora att promenaden inte bara handlar om viktnedging. Aven om vi
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inte hinner lisa av siffrorna, bilden ar [ R
f17:53

uppe i knappt fem sekunder, sa far siff-
rorna en egen make att formedla trovir-
dighet till det Lind sidger om promena-
dens hilsoférdelar (jfr Hansson, 2020).
Den uppmirksamme kan ocksa se att
Lind hinvisar till en annan hilsotrend, -
nimligen den sociala mediekindisen
Lauren Giraldos 12-3-30 trining. Detta dr
en trend med fokus pa promenad, men
dir utdvaren ska gi pa lopband och dir
lutningen pa lopbandet ska vara 12 %,
hastigheten 3mph (4.8 km/h) och aktivi-
teten ska vara i 30 minuter. Den gestiku-
lira aktivism (Lee och Abidin, 2023,
Zhao och Abidin, 2023) som Linds video

ar ett uttryck for, dir synlighet och vira-

litet 4r centrala element, bestar alltsa av Figur 3
flera olika retoriska bestindsdelar som

har satts ihop av Lind p4 ett kreativt sitt — frin vilkinda mem-mallar och
koppling till andra kidnda personligheter i sociala medier till traditionella
markorer for trovirdighet, sasom siffror, i det hir fallet himtade frin en
hilso-app.

Det ir tydligt att Lind knyter an till en traditionell forestillning om
hilsa som synliggor ett ideal ddr kroppen ska vara smal och dir det finns en
norm som siger att det dr unga kvinnors ansvar att nd detta ideal (jfr Alft-
berg och Hansson, 2012). Det ir ett ideal som handlar bide om kvinnans
utseende och pd medicinska forestillningar om att smalhet och motion har
hilsoférdelar. Men att Linds budskap 4r mer komplext 4n s framgér av den
tydliga markering hon gor med ordet BUT som lyser rott pa skirmen. Hur
ska detta BUT f6rstas i relation till den forestillning som precis malats upp?

Samtidigt som promenaden placeras in i en traditionell hilsodiskurs, an-
vinder Lind sig av denna diskurs for atct medvetandegora tittaren att hennes
onskan ir en mobilisering f6r mer dn enbart kroppslig hilsa. Tik Tok-videon
kan pé detta sitt liknas vid andra former av social mobilisering dir kreatéren
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onskar medvetandegérande kring till exempel psykisk ohilsa eller kropps-
positivistiska fragor (Koteyko och Atanasova, 2018, Vandenbosch, Fardouly
och Tiggemann, 2022). Fér Lind handlar det om de tre teman att fokusera
pd under promenaden som beskrivits tidigare i kapitlet och som syftar till
att frimja den mental hilsa hos unga kvinnor genom att de kiinner sig "hot”
och far positiv energi for den de 4r. Mot slutet av videon poingterar Lind
att detta tinkande inte slutar med promenaden, utan den positiva energin
som skapas ska individen ta med sig under resten av dagen. Hir knyter hon
an till en delvis annan diskurs 4n den mer traditionella hilso-diskursen som
ligger mycket tyngd pa individens ansvar att transformera kroppen till ett
ideal accepterat av samhillet (jfr Alftberg och Hansson, 2012).

P4 detta sitt lyckades Lind att med sin forsta video skapa en paverkan
som fick andra att folja efter. Act Hot Girl Walk blev en trend pa TikTok
kan delvis forklaras av hur algoritmerna styr vilka videor unga kvinnor far
upp i sina floden, men det krivs ocksa en kreator som kan skapa ett inne-
hall som lockar andra att titta och interagera for att den ska bli viral. Linds
video hade denna formaga och kom p4 si sitt att knuffa — frin engelskans
“nudge” — andra unga kvinnor in i ett uppmirksamhetsflode pa TikTok
(Wu, Taneja och Webster, 2021) som innebar att de bade tittade pa videon
och att de sjilva blev del i innehillsproduktionen. Andra kvinnor borjade
sjilv g& promenader och skapa TikTok-videor dir de visade upp och be-
skrev sina Hot Girl Walks. Hirigenom skedde inte bara en reproduktion
av den hilsodiskurs Lind presenterade i forsta steget, utan det skapades
ocksa nya kreativa inslag kopplade till ursprungsfenomenet.

Ett exempel 4r den sju sekunder korta videon fran juli 2022 dir Tik Tok-
kreatéren Annika (@fitnessbyanni, 2022) 4r pd promenad i soligt vider.
Som enda ljud i videon spelas laten "SNAP — High and Fast” med Rosa
Linn, vilket ger en ljudbild som ska uppfattas som positiv. Videon har
namnet "Hot girl walk? No, happy girl walk &”. Under hela videon syns
texten ”What was my life like before I discovered how amazing walking is
for my mental health” i bild. Annika har i denna video inte bara kopierat
Linds format, utan ocks forstirke dess positiva budskap genom att patala
att det egentligen inte ir en Hot Girl Walk, utan en Happy Girl Walk.
Budskapet avslutas med ett glatt ansikte som har skrattande 6gon och vi
ska forsté att det inte ska tas som en kritik mot Linds huvudbudskap, utan
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snarare att videon ir en hyllning genom att Annika upptickt promenaden
och anvinder den for att frimja sin mentala hilsa.

Andra exempel som ocksd taggar #HotGirl Walk 4r videos som handlar om
vilka olika praktiker kvinnor tar till for att kinna sig sikra under sina prome-
nader. Att rora sig fritt i den offentliga miljon ir inte nagot kvinnor utan
problem kan gora i stora delar i virlden. Begrinsningarna kan utgéras av
risker for dvergrepp utomhus men ocksd om att kvinnor inte alltid ir tillatna
att g ut och promenera pi egen hand. Under hashtaggen hittar vi dérfor dven
videor om hur kvinnor ror sig i bebyggd milj for att alltid ha ryggen fri, eller
videor dir kvinnor gar pd promenad med en pistol i ett holster.

De olika videorna pa TikTok kopierar pa detta sitt inte bara Linds for-
sta video, utan de forstirker och utvecklar fenomenet pé sina egna hogst
kreativa sitt. Detta kan betraktas som att de bidrar till den gestikulira
aktivismen genom att pd egen hand skapa videor att publicera pa TikTok.
Det sitt de unga kvinnorna agerar framfor kameran, ljudet, texterna och
s vidare forstirker Linds budskap, men skulle samtidigt kunna ses som en
form av medvetandehdjande budskap riktat till kvinnorna sjilva (Faltesek
m.fl., 2023, Lee och Abidin, 2023, Zhao och Abidin, 2023). Genom att pa
detta sitt skapa egna videor som utvecklar de koncept Lind utformat vix-
er budskapet till en social mobilisering.

Social mobilisering

Kanske 4r det for att promenaden ir en sa alldaglig foreteelse som de normer
och virderingar som kringgirdar promenaden inte si enkelt synliggdrs
(Hansson, 2019). Promenaden ir en praktik som sillan vicker starka kinslor,
utan nigot vi bara gor, men som trend pa TikTok tar den plotsligt andra
former och laddas med andra virden. Som foreteelse har promenaden varit
ett terkommande tema i etnologisk forskning. Etnologen Asa Alftberg
(2011) underséker i sin artikel "Den hilsofrimjande promenaden. Aldre
minniskors promenerande som nytta, néje och norm” hur de ildre inte bara
ser promenaden som en hilsofrimjande insats. Att ge sig ut och ga blir for
dem ocksa nigot som skapar glidje i vardagen. Etnologen Ingrid Fioretos
(2007) lyfter i sin artikel "Vill du ha ett dpple? Om att samtalspromenera
for en bittre hilsa” fram hur en virdcentral erbjuder nyanlinda flyktingar
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promenader och frukt som hilsofrimjande atgird. Tanken med promena-
den ir att skapa utrymme for att bade fysisk och mental hilsa ska kunna
utvecklas, men Fioretos 4r delvis kritisk och menar att promenaden kanske
inte ger den forindring som egentligen behovs i de medverkandes liv. Hon
skriver: "Andra komplexa aspekter av deras liv sa som uppsplittrade familjer,
lag social status, arbetsloshet, fa sociala kontaktytor, svag framtidstro, ut-
siktsloshet, uppgivenhet, 6verflod av virdelds tid blir inte forbattrade genom
promenader och frukt” (s. 43). Andra liknande studier av promenaden ir till
exempel Rebecca Solnits (2017) bok Wanderlust: atr ga till fots och Susanne
Osterlund-Potzschs (2018) bok Gangarter och gingstilar: rum, rytm och
rorelse till fors. Vad kan dessa etnologiska och humanistiska perspektiv bidra
till i analysen av Hot Girl Walk?

Fenomenet Hot Girl Walk priglas av liknande normer om att den till
synes enkla promenaden ska vara frigorande och inte bara skapa fysisk hilsa
utan ocksd mental hilsa. Det som skiljer Hot Girl Walk frin promenaderna
i Alftbergs och Fioretos studier ir inte bara att denna promenadform ir
skapad av de unga kvinnorna sjilva, istillet f6r av virden, utan ocksé att de
unga kvinnorna anvinder sig av en gestikuldr aktivism for att nd ut med ett
budskap (Lee och Abidin, 2023, Zhao och Abidin, 2023). TikTok-videorna
kan analyseras som en form av social mobilisering. De innebir inte bara ett
medvetandegérande av den situation som manga unga kvinnor befinner sig
i (Koteyko och Atanasova, 2018), utan promenaden blir ocksi en kommentar
— mojligen en politisk sidan — till det ridande samhillsklimatet med dess
tongivande diskussion om unga kvinnors psykiska ohilsa. Genom att nyttja
hashtaggen forstirks mobiliseringen genom att fler videor kopplas samman,
men ocksd att imnen sammankopplas, sisom nir bide #hotgirlwalk och
#mentalhealthmatters anvinds. Pa detta sitt forstirks budskapet om unga
kvinnors mentala hilsa och forbinds med andra sociala mobiliseringar som
pégar parallellt pa TikTok. Hot Girl Walk har dirmed likheter med annan
social mobilisering dir frimst unga manniskor anvinder sig av sociala me-
dier for att medvetandegora varandra om psykisk ohilsa och vikten av ett
kroppspositivistiskt synsitt (Koteyko och Atanasova, 2018, Vandenbosch,
Fardouly och Tiggemann, 2022).

Genom de teknologiska forutsittningarna kan TikTok sigas facilitera en
form av social mobilisering som 4r enkel att ansluta sig till. Det enklaste 4r
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att ta sig ut och promenera och kanske 4ven gilla ndgon annans Hot Girl
Walk-video genom att trycka pa gilla-knappen. Men det finns ocksi stora
mojligheter att sjilv producera en video frin den egna promenaden. Tidi-
gare forskning har pekat pa att en hogre andel av de som utnyttjar Tik Tok,
i jimforelse med andra plattformar, ocksd laddar upp egna videor (Guinau-
deau, Munger och Votta, 2022). Samma studie menar ocksd att tittarsiff-
rorna pé videorna inte ir lika beroende av hur minga foljare ett visst konto
har, utan ocksd mindre TikTok-kreatorer kan fi manga tittare och dirmed
uppmirksamhet for sina videor. De som utnyttjar plactformen ar alltsd inte
enbart konsumenter, utan blir ocksa oftare producenter. En central friga ar
vilka former av informell och institutionell makt som denna sociala mobi-

lisering skapar (Wu, Taneja och Webster, 2021)?

I andra medier

Hilsa 4r manga ganger ett tema som lockar till lisning i traditionell media.
Dirmed ir det inte ovanligt att trender som Hot Girl Walk sprids utanfor
TikTok. P4 svenska kom Hot Girl Walk att till exempel nimnas pd Metro
Modes hemsida och dir poingterades hur den speciella promenaden kun-
de vara positiv fér den mentala hilsan. Pi hemsidan skrev man: ”Saker som
man ddremot inte ska tinka pé ir relationsproblem, att gora-listor och
negativa saker i allminhet. Malet med detta 4r att uppnd en mer positiv
instillning — samtidigt som man kinner sig snygg” (Metro Mode, 2022).
I detta mer journalistiska sammanhang blev den positiva instillningen
central att lyfta fram.

Fenomen likt detta kan liknas vid en form av konvergens dir ett budskap
producerat pa en specifik plattform sedan kopieras éver till, eller transfor-
meras pa, andra plattformar (Jenkins, 2012, Hansson, 2017). Tack vare den
digitala teknologin 4r denna 6verféring ofta enkel och i processen kan krea-
toren pa egen hand ligga till eller forindra budskapet om denna si 6nskar.
Men konvergens, vill jag mena, kan ocksd handla om mer traditionell ny-
hetsrapportering dir det snarare 4r budskapet, i form av text, som fors vi-
dare och traderas i andra sammanhang. Hir kan det, som i ett svenske
sammanhang, handla om att budskapet oversitts till det sprik som giller i
det land som artikeln publiceras i. Samtidigt finns det en risk att budskapet
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blir kritiserat nir journalister rapporterar utifran sin journalistiska logik.

P4 Aftonbladet, i deras sektion Livsstil, togs nyheten upp den 12 juli
2022 i en artikel med rubriken "Hot Girl Walk — promenaden som blivit
en megatrend pa Tik Tok” (Wallgren och Mobarke, 2022). I artikeln lyfts
de positiva fordelarna fram pi ett sitt som liknar framstillningen i andra
sammanhang, men Aftonbladet valde att hirutdver vinda sig till en expert
for att fi fenomenet forklarat. I detta fall dr det psykologen Suzan Mo-
barke Hall som far uttala sig och hon lyfter fram tvi férdelar och en nack-
del som Hot Girl Walk har f6r den psykiska hilsan.

Att ta en stund for sig sjilv och jobba med sig sjilv tycker jag 4r positivt
och de tvé forsta punkterna om tacksamhet och mal ir jictebra saker att
tinka pa. Man gor det i terapi, och mycket i att jobba pa sig sjilv och ma
bittre handlar om just det hir.

Att tinka pé hur snygg man ir, dr Suzan dock inte lika évertygad om.

Det kan bli lite skevt att tinka si. Alla kanske inte ser det som viktigt att
vara snygg. Man kanske inte heller kinner sig sd snygg utan bara intalar
sig sjilv detta och d4 hamnar vi i positiva affirmationer-trisket. Det blir
inte alltid s trovirdigt nir man ska intala sig sjilv sidant.

Hir finns en liknande kritik frin den traditionella medicinen som ocksd
funnits under 1900-talet och som riktats mot alternativmedicinen (Motzi,
2014). Trenden kan hir sigas synliggora en grinsdragning mellan det som
tydligt ligger inom det medicinska filtet — som att promenera — och det
som helt faller utanfor eller 4r problematiskt pa nagot sitt. Positiva affir-
mationer synliggor helt enkelt en grinsdragning dir Hot Girl Walk om-
vandlas till ett problematiskt objekt. Men det tydliggor ocksd vad det ir
som unga kvinnor soker sig till och vilket tomrum ett fenomen som Hot
Girl Walk kan fylla. Eftersom den traditionella medicinen inte alltid kan
forbdttra unga kvinnors psykiska hilsa kan denna form av social mobilise-
ring fungera som ett alternativ till virden.

Istillet for att enbart vara en grisrotsverksamhet dir unga kvinnor till-
sammans skapade en social mobilisering for att stirka sin mentala hilsa,
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Figur 4

omvandlade Lind fenomenet till féretaget Hot Girl Walk® som ytterligare
lanserade promenaden. P4 hennes foretagshemsida gir det idag att ta del
av konceptet, se den allra forsta TikTok-videon hon skapade, men ocksé
bli linkad till de foretagspartners som hon ingitt samarbete med (figur 4,
hotgirlwalk.com, 2024). Pi detta sitt liknar Linds koncept andra influen-
sers utveckling dir medieplattformen blir en méjlighet till forsorjning
(Nilsson, 2023). Hir blir det kreativa sjilvuttrycket en méjlighet for indi-
viden att kapitalisera pa och skapa sig en ekonomi som bygger pa att ak-
toren siljer sin produkt utanfér TikTok. Samtidigt krivs nigot mer av
aktoren nir denna limnar plattformen och séker sig till andra former av
kapitalistiska-relationer. P hemsidan for Hot Girl Walk kan man férstd
att det bland annat handlar om att skapa sig ett starkt varumirke som
minniskor och andra foretag kan relatera till (jfr Klein, 2001, Lofgren och
Willim, 2005). Det blir helt enkelt méjligt att tjina pengar pé att skapa
kreativa virden kring ett varumirke utan att man egentligen har en faktisk
produket att silja. Virdena blir det som blir centralt och for Hot Girl Walk
handlar dessa virden om hilsa.
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Avslutning

Hot Girl Walk som fenomen — och i férlingningen ocksa som profit —
synliggor hur TikTok fungerar som en kreativ plattform f6r unga méinn-
iskor att innovativt skapa sociala budskap kring sadant som &r problema-
tiske i deras egen vardag. Mental hilsa 4r ett fenomen dir traditionell
media ofta rapporterar om att allt fler unga lider av psykisk ohilsa, samti-
digt som hilso- och sjukvarden inte alltid kan ge den hjilp som 6nskas (jfr
Wickstrom, 2022). Detta synliggor ett tomrum dir unga minniskor kan
marknadsfora sina egna idéer och tankar for att hantera sitt miende i sin
vardag, och pa si sitt skapa ett slags social mobilisering for att motverka
psykisk ohilsa. I detta skapande blandas olika kulturella forestillningar om
vad hilsa dr. TikTok kan dirmed bli en plattform dir en del av hilsobud-
skapet har sitt ursprung fran den mer traditionella medicinska kunskapen,
medan andra budskap bygger pa mer folkliga forestillningar.

Det ir ocksa i denna skirningspunkt mellan det medicinska och det
folkliga som kritik mot till exempel Hot Girl Walk kan uppsta. I detta
kapitel har jag frimst fokuserat pa hur kritiken uppkommer i traditionella
medier och pa ett traditionellt sitt. Hir 4r det journalisten som vill lyfta
fram och rapportera om ett nytt fenomen, men samtidigt ocksa underbyg-
ger denna rapportering med att intervjua en expert. Experten kan di ge
omdéme om fenomenet som kan vara bada positivt och negativt. Den
negativa kritiken synliggér pd detta sitt de grinser kring hilsonormer som
uppstdr ndr videokreatdrer pd TikTok skapar nya sitt att betrakta hilsa.

For att bittre forstd hur hilsobegreppet utvecklas i ett samhille didr myck-
et av kommunikationen mellan mianniskor sker pd sociala medier, dr det
centralt att bittre forstd hur dessa medier fungerar. Hot Girl Walk ar ett
fenomen bland manga pa TikTok och det ger en bild av den hilsoaktivism
som unga kan anvinda sig av bade i sin egen vardag och nir de ir ute pi
sociala medier och skapar egna budskap. Vad som ir intressant hir, och som
inte férdjupats i kapitlet, dr pé vilka sitt algoritmer och foretag ocksa styr
dessa trender eller i alla fall utnyttjar dem till sin férdel. Hir finns en storre
analys att gora och som handlar mer 4n enbart om en enkel promenad.
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#Bookaesthetic. Bookishness
og laesekultur som digital

(mod)kultur pa TikTok

Sara Tanderup Linkis

"POV: You are a reader” stir der pa skeer-
men i en TikTok-video, som abner med

< Q. Find relateret indhold

billeder af en bog og en hurtig bladren
gennem bogens sider (@lilacs_coffee,
2021, figur 1). En kvindestemme siger: "I
know now that this world will never be
POV- enough for me.” Bogsiderne vendes hur-
tigere og hurtigere til lyden af sangen
"Never Enough” af Lorenn Alfred, indtil
man i stedet for siderne konfronteres

\{"I() U are a reade

med en rekke filmiske scener: en kvinde
lgber gennem en der forfulgt af vand-
masser, et par danser, et svard trekkes ud
af en sten, et festmaltid, flere par danser
i en omhyggeligt koreograferet opstil-
ling, en kvinde springer ud fra en klippe.
Videoen prises i hoje toner i kommentar-
feltet, hvor forestillingen om lesning

som “flugt” ind i en magisk verden vin-
der genklang. Flere giver udtryk for on-
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sket om at leve i en bog. Andre kommenterer, mere kynisk, at billederne
kommer fra film og tv-serier, og altsd ikke fra beger.

Videoen er tagget med hashtags som #bookaesthetic, #readingaesthetic,
#reader, #books og ikke mindst #BookTok, der markerer den som en del af
det store bogfellesskab BookTok pa TikTok. Den viser, hvordan TikTok
bliver udgangspunkt for diskussioner om leesning og hvad det vil sige at vare
leser i en moderne mediekultur. BookTok har seneste ar fiet meget op-
mearksomhed i bogverdenen: fallesskabet begyndte for alvor at vokse frem
i pandemi-drene 2020 og 2021 som et uformelt forum bestiende af forskel-
lige videoer om beger og lesning og det har vist sig at have stor indflydelse
pé iser mange unges lesevaner (Harris, 2021, Jerasa og Boffone, 2021). Ikke
mindst har boganbefalinger pd BookTok varet med il at skabe opmeark-
somhed omkring en rekke bogtitler, som er blevet bestsellers i de seneste ér
— nye beger men ogsd, mere overraskende, @ldre varker, hvis salgstal er
blevet “boostede” af omtale og buzz pa platformen.' Saledes har BookTok
vist sig at have en konkret indflydelse pi bogmarkedet og er i stigende grad
synlig ogsa uden for TikTok-sferen (Harris, 2021).* Enhver boghandel og
efterhinden ogsd ethvert bibliotek med respekt for sig selv har en hylde, hvis
ikke en hel udstilling med titler, som trender pa det sociale medium, ligesom
flere forlag begynder at markedsfore deres veerker pa TikTok.

BookTok er imidlertid andet og mere end et forum for boganbefalinger

1 Det er iser visse genrer og typer litteratur, som trender p4d BookTok. Ungdomslitteratur
og sikaldt young adult-litteratur er, ikke overraskende, populert, ligesom genrer som roman-
ce og fantasy dominerer. Eksempler pd titler, hvis nylige bestseller-status helt eller delvis til-
skrives BookTok er Colleen Hoovers It Ends With Us (2016), Sarah J. Maas’ A Court of Thorns
and Roses-serie (2015-), Viktoria Aveyards Red Queen (2015), Holly Blacks 7he Cruel Prince
serie (2018) samt Rebecca Yarros' Fourth Wing-serie (2023-) — alle i genrerne romance og/eller
fantasy. Donna Tartts 7he Secret History er eksempel pa et zldre vark, som har fiet et boost af
BookTok i forbindelse med en bredere interesse for genren dark academia pa platformen (se
Murray, 2023, se ogsi Sara Kirrholms bidrag i nerverende antologi). For et andet eksempel
pé, hvordan TikTok konkret pavirker salg i kulturbranchen, se Anders Reuters bidrag.

2 Indflydelsen pd bogmarkedet ses konkret, nir man henviser til fenomenet i aktuelle
statistikker over bogsalg og bestsellerlister, bide i Sverige og Danmark, som forklaring pa
at visse genrer og kategorier (romance, YA litteratur og engelsksproget ungdomslitteratur)
vinder frem pa bestselletlisterne. Se f.eks. forldggareforeningens drsrapport 2022, om bogsal-
get i Sverige (Bokférsiljningsstatistiken 2022, 2023) samt Bogpanelets drsrapport 2023 med
tilsvarende statistik for Danmark (Bogpanelets arsrapport 2023, 2023)
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og effektiv markedsforing af ungdomslitteratur. Videoen, som beskrives
ovenfor, er eksempel pd, hvordan BookTok ogsé bliver forbundet med en
dyrkelse af leesning og beger som sidan og som noget, der stir i modset-
ning til den sikaldte virkelighed og det digitale hverdagsliv. I begyndelsen
af videoen ser vi en for BookTok typisk dvalen ved de fysiske bogsider og
dermed ved bogen som visuelt og materielt objekt, som fremhavet i
hashtagget #bookaesthetic, samtidig med, at der, som nogle af kommen-
tarerne noterer, ogsa findes en paradoksalitet i, at lzseoplevelsen formidles
audiovisuelt ved at ty til andre medier, filmklip og Netflix-serier. Dette
kapitel undersoger dette spendingsforhold og nzrmere bestemt, hvordan
beger og lesning fremstilles p4 BookTok som noget der pa én gang star i
modsetning til og er en del af den digitale kultur.

BookTok er stadig et relativt uudforsket fenomen. De fi studier, som
findes, har bl.a. fokuseret pa, hvordan BookTok pavirker unges lsning og
pa det padagogiske potentiale i at anvende platformen i undervisnings-
sammenhange (Jerasa og Bofone, 2022, Martens et al., 2022), hvordan
BookTok pavirker bogmarkedet og udviklingen af nye genrer og genrebe-
greber (Murray, 2023, se ogsa Kirrholm i nzrverende antologi) samt be-
tydningen af influencers eller sikaldte micro-celebrities pd platformen
(Dezuanni et al., 2022). Derudover findes en rekke studier af bogkultur
pa andre sociale medier som f.eks. Instagram, YouTube og Pinterest (Birke
og Fehrle, 2019, Rodger, 2019, Thomas, 2021).

Nearvarende studie forbinder sig til, og videreudvikler perspektivet fra
disse artikler, idet jeg underseger et udvalg af BookTok-relateret indhold
pa TikTok. Mit materiale bestér saledes i reekke TikTok-videoer og tilknyt-
tede kommentarer, som jeg har fundet frem til ved, over nogle uger i de-
cember 2023, at sege, forst pa hashtagget BookTok og derefter ogsa pa
relaterede hashtags som #bookaesthetic og #reading.® Studiet er kvalitativt

3 Af etiske hensyn citerer jeg kun brugere, som har over 10.000 folgere og som siledes
kan siges at have en offentlig profil, hvor indholdet ma betragtes som publiceret i en
offentlig sfere. Dette ud fra den betragtning, at BookTok er et semioffentlig rum, hvor
spredning mé forventes (jf. Nissenbaum 2010, 227—232) samtidig med, at det af brugere
kan opleves som et mere intimt rum, serligt nir der er tale om brugere med ferre antal
folgere (AoIR). For at varne om brugernes integritet er kommentarer til videoerne anony-
miserede og hvis kommentarerne citeres, citeres der uden navn eller brugernavn.
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og kan i sagens natur ikke siges at give et fuldsteendigt billede af hele Book-
Tok-fellesskabet: ligesom resten af TikTok er forummet uoverskueligt
heterogent og konstant under udvikling, idet nye videoer hele tiden kom-
mer til og brugerne hele tiden er med til at omdefinere forummet.* Ambi-
tionen er derimod at give indblik i nogle aktuelle tendenser i fremstillingen
af boger og lesning pa platformen. Derfor identificerer jeg nogle forskel-
lige kategorier af BookTok-relateret indhold, som jeg beskriver gennem
nedslag i det indsamlede materiale. Jeg argumenterer for, at disse katego-
rier hver iser forbinder sig til nogle bredere spzndinger, som kendetegner
moderne bogkultur som en kultur, der pa én gang omfavner og definerer
sig i modsatning til "det digitale” og den digitale kulturs logikker.

Bookishness og digital leesekultur pa sociale medier

BookTok ma betragtes som del af en bredere tendens til at dyrke beger og
bogkultur pé internettet. Rachel Ferschleiser introducerer begreber “book-
ternettet’” om denne online litterere kultur, der omfatter online bog-
centrerede fellesskaber pé tvars af platforme som Pinterest, Tumblr, Twit-
ter, YouTube (herunder subkulturen BookTube) og Instagram (med det
hashtag definerede fallesskab Bookstagram) — samt altsd senest TikTok
med BookTok (Martens et al., 2022, McArdle, 2016). Disse fzllesskaber
har fokus pé litteratur og leesning men forst og fremmest pa beger som
materielle, visuelle (og til tider, kommercielle) objekter. Dermed kan de
forbindes med den dyrkelse af beger og bogestetik, som Jessica Pressman
kalder for ”bookishness,” og som ifelge hende er tat forbundet med
fremvaksten af en digital kultur:

At the moment of the book’s foretold obsolescence because of digital tech-
nologies — around the turn of the millenium — we saw something surpri-
sing: the emergence of a creative movement invested in exploring and
demonstrating love for the book as a symbol, art form, and artifact. This

4 Forestillingen om et overblik over BookTok besvarliggares ogsa af TikToks algoritme.
Selvom jeg har genereret en "ren” TikTok-profil til lejligheden, er mine sogeresultater na-
turligvis pavirket algoritmen og saledes anpasset til mig eller til den, algoritmen tror, jeg
er, baseret pd mine tdligere sagninger i undersogelsesperioden.
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is what I describe as “bookishness”: creative acts that engage the physica-
lity of the book within a digital culture, in modes that may be sentimental,
fetishistic, radical. (Pressman 2020, s. 1)

Pressman beskriver altsd denne tendens som en reaktion pé digitali-
seringen: vi fir, med en anden, fremtredende forsker inden for feltet,
N. Katherine Hayles” ord, gje pd bogen og begynder at dyrke den som
materielt objekt, nar vi ikke lzngere kan tage den for givet (Hayles, 2002,
s. 33). Pressman ser denne tendens komme til udtryk i moderne litteratur
i konkrete litterere veerker som pa forskellig vis fremhaver og leger med
den trykte bogs @stetik (Pressman, 2009), men ogsa i den bredere (popu-
leer)kultur, hvor bogen som fysisk objekt forbindes med en sterk symbolsk
kapital og, i visse tilfelde, ligefrem med en vis analog nostalgi (Linkis,
2019, Schrey, 2014 ). Saledes bliver dyrkelsen af bogens materialitet udtryk
for en kulturel reaktion pé digitaliseringen, ogsa udtrykt af Andrew Piper:
”The more screenish our world becomes, the more we try to reinsert
tactility back into it” (Piper, 2012, s. 16). Dette i en grad, hvor dyrkelsen
af bogen som fysisk objekt dominerer og hvor det tekstuelle indhold bliver
mere eller mindre irrelevant.®

Bogdyrkelsen pé de sociale medier i de ovenfornzvnte bogfellesskaber
pa f.eks. YouTube og Instagram kan ses som del i denne overgribende
tendens. Samtidig vil jeg argumentere for, at de er udtryk for andet og
mere end ren “bogfetishisme”, det vil sige, en dyrkelse af bogen som ma-
terielt og kommercielt objekt: bager og bookishness bliver her udgangs-
punke for forskellige mader engagere sig i litteratur og identificere sig som
leeser pa — hvor det at kebe, eje og lese beger bliver synonymt med en
bestemt livsstil og nogle verdier, som pé én gang star en modsaztning til,
men ogsi er tet forbundet med, digital kultur. Dette kommer vel og meer-
ke til udtryk pa forskellige mader pa de forskellige platforme, alt efter
mediernes forskellige muligheder og begrensninger og de brugsformer,
som er associeret med dem. Mens BookTube pa YouTube er forbundet

5 Et ekstremt eksempel pa dyrkelsen af bogens estetik og materielle form over indholdet
er tendensen til at bruge boger (ofte tomme bogomslag eller imitationer af beger) som
udsmykning, f.eks. pa cafeer eller lignende.
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med lengere videoer, sikaldte "vlogs”, med brugernes beskrivelser af boger
de har lest eller hvad de vil lese (Ellis, 2021, Martens et al., 2022), er de
meget visuelt orienterede platforme Pinterest og Instagram forbundet med
en @stetisering af bogen som visuelt objekt og af boglige miljger, f.eks.
gennem sikaldte “shelfies”: billeder af brugerens personlig bogreol — eller,
i det mere utopisk anlagte Pinterests tilfeelde, af bogreolen man ensker sig
og begerne man vil lzese (Rodger, 2019). Dermed opnas en omhyggeligt
kurateret fremstilling af egen lasning, bogsamling og derigennem, egen
identitet som laser (Birke og Fehrle, 2019, Rodger, 2019, Thomas, 2021).
Lignende tendenser kan observeres pa BookTok, som, dog, i linje med
resten af TikTok, generelt set har et mindre kurateret og @stetiseret, mere
spontant, kaotisk og hverdagsligt udtryk (Jerasa og Bofone, 2021, Martens
etal., 2021). P4 BookTok er der farre stillbilleder (Rodger, 2019, Thomas,
2022) med beger, omhyggeligt arrangeret ved siden af the-kopper og blom-
ster der matcher farverne i bogomslaget, som vi ser det pa f.cks. Pinterest
og Bookstagram. Der er flere videoer med usikker kameraforing, med bru-
geren i centrum, som viser slidte paperbacks frem og, spontant, ofte grad-
kvalt, ophidset eller pa anden vis folelsesmessigt pavirket, formidler sin
oplevelse af bogen. I linje med TikToks generelle udtryk er BookTok sile-
des mere baseret pa en “amater”-kultur, hvor den enkelte bruger og hver-
dagen er i centrum; et perspektiv som stér i staerk i kontrast til den kura-
terede bogkultur pa Instagram eller YouTube, hvor mange brugere fir
status som mini-celebrities og ofte udvikler en mere professionaliseret til-
gang til formidling (og markedsforing) af boger (Dezuanni et al., 2022).
Dette 2ndrer dog ikke pd, at mange af de samme tendenser gir igen,
som vi ogsa ser pa det gvrige “bookternet.” Som pd de billeddominerede
platforme Pinterest, Instagram og Youtube er visuelle fremstillinger af lees-
ning og beger fremtreedende pi TikTok — om end disse pa sidstnazvnte
platform kombineres med et storre fokus pa lyd og musik.® Overordnet vil

6 I modsatning til f.eks. Instagram eller Pinterest fremstilles TikTok ofte som en mu-
sik-centreret eller lydbaren platform, se f.eks. Reuter i nerverende antologi. Musik er
da ogsi relativt fremtredende i mange BookTok-videoer. Siledes anvendes musik ofte i
videoer, hvor beger konkret vises frem (uden at brugeren selv taler), eller i videoer hvor
bogens "estetik” gengives og hvor musikken siledes spiller sammen med en sekvens af
billeder for at levere et generelt “stemningsbillede” af bogens indhold (se mere om denne
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jeg komme ind pé folgende kategorier af BookTok-relateret indhold (kon-
kret videoer), som reprasenterer forskellige mader at interagere med boger
og performe bookishness pé: 1) Boganbefalinger, 2) Performativitet og del-
tagerkultur, 3) Meta-refleksioner om bogkultur og lesning,.

Disse kategorier er ikke udtemmende for hele BookTok, men de er ty-
deligt fremtredende og spejler bredden i bogkulturen pa platformen.” Jeg
vil argumentere for, at de tre kategorier reprasenterer forskellige typer
bog-relateret indhold: fra vurderinger af og diskussioner o7 beger til mere
performative interaktioner med boger eller til refleksioner over det at lese
— samtidig med at alle tre kategorier spejler, hvordan bogkulturen og dyr-
kelsen af den trykte bog meder den digitale kulturs logikker og @stetiske
udtryksformer pé platformen.

BookTok som amaterkritik

Boganbefalingerne er maske det, som oftest forbindes med BookTok uden
for BookTok — nemlig den del af BookTok som skaber bestsellers gennem
at producere "buzz” omkring konkrete bogtitler og dermed direkte pavir-
ker bogverdenen uden for TikTok. Der er tale om videoer, hvor brugerne
taler om beger, de har last, typisk med formalet at anbefale dem til andre.
I videoerne fremtreder oftest brugeren — booktokeren — som holder be-
gerne frem for kameraet, ofte foran en bogreol eller lignende. Rent visuelt
er det altsd begernes omslag som er i centrum (sammen med booktokeren
selv), og som fanger blikket, mens booktokeren forteller om bogen eller
begernes “indhold” (i mange tilfzlde er der tale om flere boger som anbe-

type indhold nedenfor). Visse bager synes endog at have deres eget "soundtrack” pa Book-
Tok. Et eksempel er fantasy-serien A Court of Thorns and Roses af Sarah J. Maas, som pa
platformen bliver forbundet med musikstykket af "Luminary” af Joel Sunny i en grad si
musikken fungerer som en form for “tag” pa serien. Ud over lyd er ogsé andre sensoriske
tilgange til boger representeret, f.eks. er hashtagget #booksmell dedikeret til videoer om
lugten af boger. Med alt dette sagt vil jeg dog fastholde, at det er den visuelle fremstilling
af boger og bogkultur (bogomslag, typografi, bogreoler) og refleksioner over bager som
visuelle objekter, som er mest fremtredende pd BookTok.

7 Konkret er der for alle tre kategoriers vedkommende primeart tale om TikTok-
videoer. Andre typer indhold, sésom livestreams af read-a-thons, findes ogsa men er ikke
dominerende p4 BookTok.

119



#BOOKAESTHETIC

fales med udgangspunkt i noget de har til felles, f.eks. "books that made
me cry”, "books that made me forget that I was reading” osv.).

I og med at der oftest er tale om anbefalinger, kan denne type indhold
ses som en form for boganmeldelser og litteraturkritik og kan dermed for-
bindes til en bredere vending mod “amaterkritik” i den digitale bogkultur:
en udvikling hvor den “almindelige legmandslaser” — som ikke er profes-
sionel litteraturanmelder eller uddannet litterat — fir mere magt i bogkul-
turen, f.eks. ved at skrive anmeldelser eller diskutere bager pa blogs eller i
andre online fora.® Pracis som boganmeldelser pd Goodreads eller Amazon
adskiller boganbefalingerne pa BookTok sig fra den professionelle littera-
turkritik i dagspressen ved at vare meget emotionelt baseret med fokus pa
de folelser, som begerne veekker i brugeren. Martens et al. (2022) kommen-
terer pd, hvordan BookTok siledes fremmer en emotionel tilgang til les-
ning — et billede som forsterkes yderligere af en udbredt praksis pa platfor-
men, hvor booktokerne filmer sig selv og egne folelsesmassige reaktioner
(f.eks. grad, latter, smil osv), mens de laeser bestemte passager i en bog.

I boganbefalingerne forbindes dette fokus pi felelsesmassig respons
med en primear interesse for karakterer og plot, snarere end det sproglige
eller litterere udtryk i begerne. Flere booktokere kommenterer selv pa
denne tilgang — et eksempel pi det er en video af BookTokeren med bru-
gernavnet emfunnsbooks’ som indleder sin anbefaling af sine yndlingsbe-
ger fra 2023 med en form for "disclaimer”:

I rate my books solely based on the level of enjoyment I have while reading
them... I personally am not rating books critiquing whether or not it’s
going to qualify for a Pulitzer prize... while 'm reading a book, I'm going
to enjoy it if the characters are layered and likable or relatable, if the two
main characters have really good chemistry and communication or an in-
teresting story, if the plot can keep [me] engaged throughout the course of
the book, if the worldbuilding is elite and fascinating... these things are all
going to make me rate my books really highly... (@emfunnsbooks, 2023)

8 Se f.eks. Murray og Squires (2013) samt Majumdar og Vadde (2019) for en diskussion
af denne udvikling, hvor amaterkritikerne og de “almindelige” lesere fir mere central
betydning i den litterere kultur (som vel og marke, traditionelt, er domineret steerke litte-
reere institutioner, som har haft noget ner monopol pa litteraturkritikken).
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I kommentarfeltet til videoen giver andre brugere deres besyv med, idet de
udtrykker hvordan ogsa de satter pris, forst og fremmest, pa karakterer og
en fortelling man kan indleve sig i, mens sprog og stil ses som mindre
vesentlige.

Videoen er eksempel pd, hvordan brugerne forholder sig til deres egen
lesning og positionerer sig i modsetning til en traditionel bogkultur og de
etablerede litterere institutioner, som i eksemplet ovenfor reprasenteres af
Pulitzerprisen. Laesning er frem for alt "lystleesning”, et ord som far dobbelt
betydning i den (store) del af BookTok, som er centreret om romance og
erotisk litteratur. Dette fokus pa lystlesning, serligt i forbindelse med ro-
mance-genren, som oftest har kvindelige lesere, viser, hvordan méden man
leser pa og hvad man laser pd BookTok gor platformen il et rum for en
feminin modkultur, som definerer sig i forhold til en etableret (og traditio-
nelt mandligt domineret) littereer kultur. Positioneringen ”"imod” den etab-
lerede littereere kultur forhindrer imidlertid ikke booktokerne i at ogsa tyde-
ligt definere sig som lasere eller "bogfolk” (oftest “bogpiger”) og fremhave
den symbolske kapital, som traditionelt er forbundet med beger og lsning.
Sidstnavnte perspektiv kommer til udtryk i BookTok-videoer, som forbin-
der boganbefalingerne pa platformen med dyrkelsen af den trykte bog — for
eksempel ved et fokus pa begernes @stetiske udtryk, omslagsdesign eller pa
det at tage noter i bogerne. I et studie af BookTube og Bookstagram noterer
Birke og Fehrle, hvordan bogkulturen pd de sociale medier er praget af, at
man forholder sig mindre til bagernes litterzre indhold og mere til konkre-
te leesepraksisser, det vil sige, til det AT lese (og kebe, eller ¢je boger, uanset
indholdet). ”A large part of the appeal of BookTube is not so much the re-
viewing of specific books in a traditional sense,” skriver de, "but presenting
and performing bookishness, a term by which we mean the performative
demonstrations of one’s love of and deep involvement with books and
book-related culture and objects, as a lifestyle” (2019, s. 74). Samme tendens
kan altsd observeres pa BookTok i den méde, booktokerne viser deres boger
og boghylder frem pa, og derved opbygger deres identitet som leesere ved at
”performe bookishness”.

Mens boganbefalingerne pa TikTok fungerer som en slags amatorkritik
og séledes er med til at skabe buzz omkring, og selge, konkrete bogtitler,
er det altsd lige sa meget selve forestillingen om "bogliv” og et liv som laser,
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som dyrkes og szlges pd BookTok. Denne performative og identitets-
bzrende dimension kommer endnu tydeligere til udtryk i de to evrige
kategorier, som diskuteres videre nedenfor, idet fokus her skifter fra det at
tale om beger til det, som brugerne selv gor med begerne (kategori to,
ifelge inddelingen ovenfor) eller til *meta-diskussioner” om, hvordan man
leeser eller bruger beger (kategori tre).

At performe bookishness.

De mange boganbefalinger p BookTok, som bogstaveligt talt har den fysi-
ske bog (bogomslaget) og booktokeren i fokus, suppleres af en anden méade
at visuelt fremstille beger pd, som udnytter TikToks audiovisuelle affordan-
ces og mediets indbyggede redigeringsvarktej. Et udbredt format pa plat-
formen er siledes konceptet “convincing you to read a book based on its
aesthetics™: i stedet for at vise bogen frem og fortzlle om den, fremstilles en
slags stemningsbillede af bogens indhold i form af en billedsekvens: ofte er
der tale om en kombination af fanart, klip fra film eller tv-serier eller andet
visuelt materiale. Billederne vises i en varierende (ofte meget hurtig) fre-
kvens, akkompagneret af musik som, ifelge brugeren, spejler bogens stem-
ning: der er vel og marke ikke tale om et resumé, men om et forseg pa at
gengive den stemning, som kendetegner bogens verden og “oversatte” den,
det vil sige den trykte bogs univers og "astetik” til lyd og billede.

At ordet @stetik altsd i denne sammenhang er blevet lig med et audio-
visuelt stemningsbillede er interessant i sig selv og et eksempel pa, hvordan
leesekulturen pd BookTok indkorporerer TikToks generelle logikker og
udtryk: "TikTok has warped the meaning of aesthetics,” hedder det i en
artikel om brugen af ordet @stetik pa platformen, The word ’aesthetic,
itself, has become a catch-all term for Gen Z, encompassing moods, fee-
lings, and subcultures around which people can find like-minded users
online” (Mendes II, 2023). Frem for @stetik i den kantianske betydning af
et interesselost velbehag i oplevelsen af, for eksempel et kunstvark, hand-
ler @stetik pa TikTok om at indfange i dette tilfzlde bogens stemning
gennem mediets etablerede udtryksformer: her en audiovisuel kollage, som
ifelge brugeren indfanger bogens stemning. Vel og marke er denne form
for wstetik langt fra interesselos” i den kantianske betydning; derimod
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skal stemningsbilledet oftest fremstille brugerens hoj grad folelsesmassige
engagement i og personlige oplevelse af bogen.

Nér det gelder fremstillingen af bager eller bogoplevelser er dette ste-
tik-begreb serligt interessant, fordi det spejler den made at lese og bruge
beger pa, som dominerer pi Booktok og den spanding, som ligger impli-
cit i det at dyrke leesning og bogkultur pa et socialt medium og en digital,
audiovisuelt orienteret platform. I flere af videoerne reflekterer booktoker-
ne over kontrasten mellem bogens egen tekst- og skriftbaserede udtryks-
form og dens estetik, altsd maden, oplevelsen af bogen formidles pa pa
TikTok. ”What reading looks like, versus what it feels like” er et koncept,
som gar igen i flere videoer, hvor billeder af en person som laser, eller bare
billeder af skrift kontrasteres med billeder eller filmiske klip som, angive-
ligt, fremstiller oplevelsen af at lese eller den oplevede handling. Som i
videoen beskrevet i indledningen fremstilles lsning som en portal til en
anden verden, en oplevelse som, ifolge BookTokerne, bedst fremstilles vi-
suelt, nermest filmisk — samtidig med, at lesning ogséd fremhaves som en
praksis, som star i modsetning til andre former for kulturforbrug, og som
er tet knyttet til bogen som medium og fysisk objekt. Der er altsd blandt
booktokerne en bevidsthed om paradoksaliteten i at formidle lesning som
tekst-baseret praksis i et visuelt medium samtidig med, at man dyrker
selve tekstens, skriftens og bogens @stetik pa BookTok.

Frem for alt vidner videoerne om gnsket om at dele og tale om lzseop-
levelsen. Rodger (2019) observerer i relation til Bookstagram og Pinterest,
at den visuelle fremstilling af bager som stilleben pé sociale medier bliver
en mdde at dele leseoplevelsen med andre. P samme made kan man ar-
gumentere for, at praksissen pd BookTok med at oversztte bogens stem-
ning til en TikTok-baseret-estetik i form af hurtige sammenklip af billeder
og lyd fungerer som en made at dele og formidle lzseoplevelsen pa, vel og
mearke uden at “spoile” egentlige plotudviklinger i fortallingerne.

Aesthetics-videoerne er altsa eksempel pa en type af videoer, hvor fokus
er mere pa at skabe nyt indhold og derved performe bookishness end pa at
anbefale eller diskutere bagerne. Saledes illustrerer de, hvordan bogverde-
nen i en digital kultur bliver praget af en deltagerkultur (Jenkins, 2006),
hvor kulturforbrugeren, i dette tilfelde leseren, producerer eget indhold
og bliver en "prosumer” (se ogsa Murray og Squires, 2013). Dette indtryk
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forsterkes af, at kommentarfeltet til disse videoer ofte fokuserer pé at rose
eller kommentere pa de specifikke "edits” — snarere end pé at kommentere
de boger, som det handler om. Mens @stetik-videoerne interagerer med
begerne ved at oversette dem, deres indhold og stemning, til billeder og
musik, er der andre typer brugergenereret indhold i denne kategori, som
fokuserer péa brugernes interaktion med begerne som fysiske objekter. Et
eksempel er den udbredte tendens til at poste videoer om det at tage noter
("annotating”) i begerne: en praksis hvor brugerne performer bookishness
ved skrive og tegne og placere sikaldte tags i deres boger for at afmarke
serlige passager. Denne praksis prasenteres i TikTok-videoer, som viser
gennem-kommenterede bogsider, ofte ligefrem tegninger i begerne (se figur
2, @canasia.ngo, 2023). Kommentarfeltet til disse videoer spejler, at denne
praksis vaekker stor genklang: “annotating has become my form of therapy,”
skriver én bruger, og en anden: Annotating phsyical books for me is like
reading through a wattpad comment section but for my eyes only and I

love it <3333.” Den sidste kommentar er

interessant, fordi den sammenligner det K| Q Find reiatgret hiﬁf
PRt

at skrive noter i fysiske boger med ma-
den, man interagerer med tekster pa pa
Wattpad — et online skrive- og lasesite,
hvor leserne kommenterer pi hinan-
dens tekster — “but for my eyes only.”
Den fysiske bog opleves som mere pri-
vat samtidig med, at denne oplevelse for-
midles og deles med andre pé TikTok.
Overordnet set er denne praksis et ek-
sempel pd en performance af bookish-
ness i Pressmans forstand, idet disse vi-
deoer synliggor brugernes interaktioner
med bogen som materielt og visuelt
objekt. Det at tage noter (annotating)
signalerer traditionelt en fordybet mide
at leese og bruge beger pa samtidig med,
at det pa TikTok bliver en form for
identitetspraksis: booktokerne udtryk-
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ker sig selv og etablerer deres identitet som lesere ved at fremheve de
passager, som taler til dem.

Overordnet kan man sige, at mens boganbefalingsvideoerne i kategori
1 udtrykker brugerens leseridentitet gennem fremstilling af fvad man le-
ser (og hvad man synes om det man leser), sa bidrager indholdet i katego-
ri 2 til at fremstille brugeren gennem hvad man gor med begerne og hvor-
dan man laser.

Lesere om leesning: fra readathons
til slow reading

Den sidste kategori, hvor booktokerne poster videoer om selve det az leese
og om deres forhold til bager og bogkultur, er tet forbundet med de to
ovenfor beskrevne tendenser — som eksemplerne ovenfor viser, bliver bade
de konkrete boganbefalinger og aesthetics-videoer eller videor om det at
tage noter udgangspunkt for mere principielle diskussioner om, hvordan
eller hvorfor man leser.” Samtidig er der i denne sidste kategori tale om en
type indhold, som mere direkte er dedikeret meta-refleksioner. Et eksem-
pel er videoen som jeg beskrev indledningyvist, hvor booktokeren forsager
at indtage "leserens perspektiv’ (POV) gennem en TikTok-defineret
®stetik, med musik og klip fra film og tv-serier.

Mange af disse videoer er tagget med hashtags som #bookishness eller
#bookworm og kombinerer refleksioner over det at lse og vare leser med
dvelen ved den trykte bog og det at performe bookishness som en livsstil.
Et eksempel pa det er en video, hvor billeder af (gamle) boger, boghand-
lere, biblioteker og andre bog-relaterede rum kombineres med en kvinde-
lig voice-over, som reflekterer over sit forhold til beger: "When people ask

9 Dezuanni et. al. (2021) argumenterer for, at diskursen om lesning er fraverende pa
BookTok: It is notable that most #booktok videos seems to steer aware from #reader
as a hashtag. Instead, they typically feature variations of “book” such as #bookishness,
#bookworm, #bookshelf, #booktropes, #bookish... which signifies the importance of the
book as an object rather than the process of reading” (369). Jeg ser imidlertid en tydelig
meta-diskussion om, hvad det vil sige at leese og vere laeser i mit materiale, om end disse
diskussioner ofte kobles meget tydeligt til en bookishness-diskurs: man definerer sig som
leeser, primeart ved sin interesse for, og keerlighed til, beger som sédan og selve lesesituati-
onen, snarere end med fokus pa, /vad man leser.
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what my hobby is, I don’t know how to tell them that it’s just... books.
Not just reading books and, like, getting lost in them, but the smell of
books, and bookstores, and the stories behind them...” (@darkrainymor-
ning, 2023). Her bliver det tydeligt, hvordan leseridentiten er forbundet
med bookishness i Pressmans betydning: en dyrkelse af bogen som mate-
riel genstand og af bogkultur som livsstil.

Typisk for disse videoer er, at fremstillingen af bookishness forbindes
med en vis nostalgi eller ligefrem modstand mod det, der associeres med
digital kultur i almindelighed og med TikTok eller sociale medier i seerde-
leshed. Lasning og beger associeres med “alenetid” — igen, bogen som
noget som er for my eyes only. ”I want to be by myself,” lyder det i en
BookTok-video, markeret med hashtags som #alonetime og #reading, hvor
man ser brugeren gi rundt i noget der ligner nattgj og gere sig klar til at
lese ved bl.a. at tende stearinlys og satte the frem. Hun fortsetter: "This
is what I'm craving and... I'm not lonely. Like, this is all my choice. You
know what I'm saying, 'm choosing to be by myself, I'm choosing to do
these things by myself...” (@videodiarybyme, 2024). Mange andre, lignen-
de videoer, dveler ved selve lesesituationen, som fremstilles i et typisk
hjemmemiljo, ofte med taendte stearinlys og kaffe eller te som vigtige
accessories. Rodger (2019) observerer en lignende tendens i bogkulturen
pa Pinterest. "The ’social body’ portrayed in recurrent Pinterest memes is
a body taking a moment away from the demands and responsibilities of
daily life with a book and a cup of tea, alone or perhaps with a cat” (s. 485).
Hun knytter dette til en etableret forestilling om bogen som feminiseret
objekt og leesningen som et restorativt rum for iser kvinder, et rum som
bliver modrum (counter space) til hverdagen: "The implication, either
explicit or implicit, is that regular tea and book time is restorative and an
appropriate way, especially for women, to take time alone, relieved of any
domestic and familial duties” (s. 485).

Séledes fremstilles leesning og boger som del af en livsstil, hvor fordybel-
se og alenetid (og frem for alt #id)) veerdsettes. Rodger skriver om Pinterest,
der som nevnt har en vis utopisk dimension: det er "aspirational, future
focused and about pinning one’s desires™: i dette tilfeelde et (feminint)
beger efter restorativ lesetid som alenetid. TikTok, derimod, forbindes
som nzvnt med en social og @rlig deling af hverdagsliv. Samtidig er plat-
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formen, maske mere end noget andet socialt medium, forbundet med den
digitale kulturs hurtighed og sociale logikker. P4 BookTok ser vi derfor
ogsd en tydelig spending mellem den dyrkelse af lesning og boger som
foregir pa platformen pa den ene side og platformens egne logikker og de
méder at lese pa, som performes pa Tiktok pd den anden: det vil konkret
sige, en spending mellem forestillingen om lasning som forbundet med
fordybelse og alenetid og den made, lesekulturen praktiseres pa pa Tik Tok;
lesning som en, ofte konkurrence-praget, social aktivitet. Som bl.a. Birke
og Fehrle (2019) noterer, er bogkultur pa sociale medier forbundet med en
vis form for kvantificering af leesning, de peger siledes pa en “obsession
with highlighting and measuring reading in quantitative termns, e.g. by
the numbers of books or pages read in a month, a year, or during a Read-
a-thon” (2021, s. 80). Denne tendens kan ogsd observeres pa BookTok,
hvor mange lesere fremhzver, hvor mange beger de har lest (det seneste
ar, mined eller uge), eller atholder sikaldte read-a-thons, hvor det handler
om at lase sa meget si muligt pa 24 timer. Birke og Fehrle forbinder den-
ne kvantificering af leesningen til en kultur, hvor lesesites som f.eks. Good-
reads, eller streamingtjenester gor det muligt at “méle” sin leesning pé en
anden made en tidligere, f.eks. ved at leserne deltager i "book challenges”
og registrerer (og deler) deres lesning. Samtidig forbinder de denne ten-
dens med "the mainstream notions of self-improvement and -refinement
now associated with reading culture” (2019, s. 80). Igen, frem for at foku-
sere pa, hvad der leses, er fokus pa, hvor meget, der leses: det at leese meget
og vere “bogorm” som en form for (delbar) identitetsmarker. Birke og
Fehrle konkluderer: ”If reading has been transformed into a heroic fetish
[...] then reading more is more heroic” (2019, s. 80)."

Mens denne form for kvantificeret lesning tydeligvis findes pa BookTok
og ogsd forbindes med TikToks generelle hurtighed, er det interessant,
hvordan BookTok ogsa bliver udgangspunkt for en diskussion af, eller
kritik af, samme kvantificerede méde at lese og bruge beger pa. I videoer

10 Her skal bemerkes at denne diskurs, et generelt fokus pa 4z der leses og hvor meget
og hvor ofte der lases snarere end hvad der lases, ogsé kan ses uden for TikTok, blandt
andet i den offentlige debat om unges lesning i en digital tid. TikTok-diskursen spejler
altsd en bredere tendens samtidig med, at man altsd ogsa, som det argumenteres nedenfor,
kan iagttage en reaktion imod denne kvantificerede tilgang i bogkulturen pa platformen.
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markeret med hashtagget #slow reading gor en reekke booktokere opmaeerk-

som pd, hvor langsomt de lzser, som for eksempel i en video af brugeren
bookishestelle: ”On social media like Instagram and TikTok or Booksta-

gram you always see people reading like, I dont know, like 8-15 books a

month and that’s a lot. Like most of the time I cannot go over 4 or 5 books

in a month...” (@bookishestelle, 2023). Denne type videoer normaliserer

det at laese langsomt i en grad, sa "slow reading” fremstilles som en form

for ideologi. Mest tydeligt formuleres dette i en reekke manifest-lignende

videoer om ”the slow reading side” of BookTok, hvor en tekst opleses af

en kvindelig voice-over:

Welcome to the slow reading side of booktok, where reading is not a com-
petition. We don’t do readathons, we don’t do 15 books in a month and it

doesn’t matter if we are behind on our
Goodreads reading goal. We dont feel
pressured to annotate every single page of
a book, just for the sake of adding tabs.
There are days in which we don’t even
pick up a book and that’s okay. We read
when we can and at our own pace. (@ales.
diaries, 2023)

Dette opleste udsagn akkompagneres i
videoerne af en billedsekvens (forskellige
billeder for de forskellige brugere), som
setter fokus, igen, pa bookishness som
livsstil og det symbolske kapital som er
associeret med beger og leesning: billeder
af fysiske beger, gerne ved siden af en ry-
gende kop te, et vindue med udsigt til et
kirketarn og billeder fra biblioteker —
rum og institutioner som oser ~traditio-
nel” bogkultur (se figur 3). “The slow
reading side of BookTok” er siledes et
tydeligt eksempel pa, hvordan TikTok og

dermed BookTok (ogsd) bliver rum for en
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modkultur, der stiller spergsmaélstegn ved, og kritiserer, de konkurrence-
pregede mader at lese og bruge beger pa, som forbindes med TikTok og
med den digitale kultur generelt.

Konklusion: BookTok
versus TikTok

Som det fremgar af ovenstiende, er bookishness pa TikTok andet og mere
end bogfetishisme i en digital tid. Bogen har en lang historie som et sym-
bolsk objekt, der bliver forbundet med bestemte ideer om lesning og litte-
ratur — og som derved star i modsztning til hurtighed og de sociale logik-
ker, vi ofte forbinder med digital kultur og sociale medier. Birke og Fehrle
(2019) opsummerer denne modsztning: "On the one side, there is book
culture, centered on the printed book as a material object; on the other
digital culture, centered on what is displayed on the screen... In the cultural
imaginary, the two practices are separated by far more than just media
technology” (2019, s. 60). Det er forestillingen om beger som materielle
objekter, smukke eller stovede, gamle eller nye, ladet med symbolsk kapital
og pa alle mader fysiske og hindgribelige, sat over for det digitale som oftest
opleves som immaterielt eller flygtigt. Og det er ideen om lesning som
fordybelse, forestillingen om at blive vak ”i en anden verden” som fremhe-
ves i videoen beskrevet indledningsvist, sat over de sociale medier og i
serdeleshed TikToks distraherende og overfladiske “flimmer.”

Denne modstning stir frem i en TikTok-video fra det svenske forlag
Norstedts, som er én af de forlag, som har haft succes med markedsforing
pa TikTok. I den konkrete video svarer forlagets kommunikationschef,
Olle Lidblom, pa spergsmalet fra én af brugerne pa platformen: ”Vad gor
man om man vill forsoka fi en bok publicerad?” (@norstedts, 2021). Vi-
deoen i sig selv er et tydeligt eksempel pa, hvordan forlaget omfavner
TikToks ungdommelige made at kommunikere pd. “Olle” ses i nzrbillede
med boghylder i baggrunden. Akkompagneret af hoj musik, som signalerer
ironisk omfavnelse af mediets ungdommelighed, holder han en tommel-
finger frem for hvert af de tre punkter, han mener er vejen til udgivelse: ”1)
Lis, 2) Bli inte distraherad av TikTok og 3) Skicka in ditt manus” (@nor-
stedts, 2021). Samtidig med, at Norstedts altsd, selvbevidst ironisk, omfav-
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ner Tiktok-wstetikken i en markedsforingskontekst og som en made at nd
de unge p4, er indholdet i hans anbefaling sigende: hvis man skal publice-
re en bog pd Norstedts — som pd mange mader er eksemplet par excellen-
ce pa et veletableret forlag, rigt pa kulturelt kapital og pa den traditionelle
bogkulturs verdier — skal man fordybe sig og se vak fra TikToks distrak-
tioner, hvor meget man end samtidig dyrker selvsamme fordybelse og bog-
kultur pé platformen.

Bogkulturen pa TikTok rummer denne spznding: det er lesning og
bogkultur som modkultur til det digitale, men en modkultur, som ogsa
blomstrer pé det sociale medium, og som omfavner platformens stetik,
sociale logikker og muligheder samtidig med, at der tages afstand fra den.
Modstningerne spejles pé forskellig vis i de forskellige indholdskategori-
er, som jeg har diskuteret ovenfor: i boganbefalingerne, hvor brugerne
praktiserer en identitet som laesere ved at vise egne beger og bogreoler frem
og derved opbygger en social kapital som amaterkritikere pa platformen,
samtidig med at de tager afstand fra traditionelle litterare institutioner og
méder at lese og bedrive litteraturkritik pa. I andre typer indhold, hvor
fokus i mindre grad er pa begerne og mere péd, hvordan booktokerne
performer bookishness ved at producere eget indhold, der pa én gang
dyrker bogen som materielt objekt og forseger at oversette oplevelsen af
bogen til lyd og billeder og, dermed, til en TikTok-baseret @stetik. Og
endelig i meta-reflektionerne om lasning og beger, hvor lesning bliver
fremstillet som en form for modkultur, forbundet med fordybelse og
alenetid, som star i modsatning til det hurtige, digitale hverdagsliv — sam-
tidig med at de samme videoer ogsa er udtryk for en socialisering af les-
ning og eksisterer pa en platform og som del af et digitalt bogfellesskab,
som ogsa praeges af read-a-thons og lesekonkurrencer, og som domineres
af ideen om, at hvis lesning er godt, uanset hvad man leser, si er det at
lzese meget bedre. BookTok som bogcentreret forum og leeserfellesskab pa
TikTok kan rumme alle disse modsaztninger og spejler dermed nogle af de
centrale spendinger, som kendetegner digital bogkultur i dag.
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Dark academia pa BookTok betraktad
som litteridr genre och estetik

Sara Kéirrholm

Den unga kvinnan (Arabella) stir framfor kameran och héller upp en hog
med tio bocker i en video upplagd pé TikTok. Videon har rubriken ”10 dark
academia book recs for fall” (@arabslia,
2023, figur 1). Inledningsvis ger hon en

kortfattad definition av dark academia

q0IDARKIACABDENIA (hddanefter DA) genom att kort visa en
BOOK RECSIEOR{FALILE liten textruta, dir hon definierar DA som

¥

en subkultur och estetisk inriktning som
betonar hogre utbildning, konst, kalli-
grafi, museum, skrivande och ldsning,
samt "a shadowy classic Greek and Go-
thic architecture”. Hon fortsitter: " The
subculture focuses primarily on studying
classic literature, ancient art, and high-
brow’ liberal arts topics”. Hon tilligger
direfter att ”It’s basically anything with
this aesthetic:”, varpa tre snabba miljobil-
der visas — en mérk naturbild med full-
mane, en bild av en gammal universitets-
liknande byggnad, och en som visar inte-

rioren till ett klassiskt gammalt bibliotek.
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Hon haller sedan upp en bok i taget och berittar kortfattat handlingen i
var och en. Videon har 100 tusen gilla-markeringar pa "BookTok”, TikToks
hashtag-definierade community for litteratur och ldsning dir DA har en
framtridande plats.

BookToks popularitet framgar bland annat av att den anvints i ver 35
miljoner inligg och att hashtaggen fatt en stor rickvidd dven utanfor Tik-
Tok (Dezuanni m.fl., 2022, s. 3). Med tiden har bokrekommendationerna
pa BookTok bérjat anvindas for att locka lisare i bokhandeln, pé bibliotek
och i internetbokhandlarna: "BookTokers wield enormous marketing
power”, som nigra forskare uttrycker det (Martens, Balling och Higgason,
2022, s. 717, se dven Sara Tanderup Linkis kapitel i denna antologi).

Liksom pa TikTok generellt, dr det personliga uttrycket centralt for
BookTok (Martens, Balling och Higgason, 2022, s. 706). Detta kan rela-
teras till anvindarnas roll som prosumenter i den deltagarkultur som rader
i sociala medier (Jenkins, Low, Ehret och Hagh, 2023, s. 5). De bade kon-
sumerar och producerar innehill, det senare ofta med syftet att under-
halla eller informera (Dezuanni m.fl., 2022, s. 4). I fokus f6r videor pa
BookTok ir skaparnas kreativa bearbetningar av det de list genom att
exempelvis gora visuella montage av bilder frin filmer eller egeninspelade
korta videoklipp med palagd musikslinga. Ofta figurerar skaparen sjilv
framf6r kameran tillsammans med fysiska bocker. Ett vanligt format dr att
personen ifrdga haller upp bocker och pratar om dem, ett annat ir att ar-
rangera bockerna paé ett eller annat sitt (Dezuanni m.fl., 2022, s. 4). Bland
arrangemangen ir det exempelvis vanligt att filma en hog med bocker och,
sd att sdga, “bliddra” igenom titlarna genom att snabbt visa fram en och
en i hogen. Gemensamt for de flesta videor pa BookTok ir att den fysiska
boken 4r i centrum (se Linkis i denna antologi).

DA definieras dels som en estetisk stilriktning och dels som en subkul-
tur i sociala medier, som — liksom pépekades av det inledande exemplet
— framhiver gotiska och klassiska motiv och visuella element, bocker och
konst, samt akademiska studier (Murray, 2023). Nir hashtaggen #darka-
cademia férekommer pé TikTok diskuteras den emellertid av anvindarna
ofta pé ett sdtt som liknar hur man talar om litterdra genrer — dvs. genom
att kommentera genrenormer som stildrag och handlingsménster. Genom
det stora genomslag som BookTok och DA fatt pa TikTok, men dven pa
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bokmarknaden, ir det intressant att underséka vad som kidnnetecknar fe-
nomenet. Ar det i sjdlva verket en litterdr genre i vardande, vars etablering
vi kan f6lja pa TikTok? Hur fungerar den som kategori pa bokmarknaden
och innebir det faktum att den ir definierad pd BookTok och av lisare,
snarare dn exempelvis litteraturkritiker eller forlag, att den i sa fall fungerar
annorlunda 4n andra litterira genrer?

I detta kapitel undersdks hur DA blir till som litterir genre i samverkan
mellan prosumenter pd BookTok och bokbranschen. Frimst fokuseras
bokrekommendationer av DA-bocker pa BookTok, med siktet instélle pa
vilka titlar som nimns och vad rekommendationerna siger om DA som
licterdr kategori och dito fenomen. Vilka verk framhivs som viktigast av
anvindarna och gar det att fa en forstaelse for DAs spinnvidd och grinser?

Min undersokning ir baserad pa hashtaggarna #booktok #darkacade-
mia, och idven #darkacademia #recommendations, for att fi fram videor
med bokrekommendationer av DA-bdcker. I en manads tid, under perio-
den december 2023 till januari 2024, har jag, under ca 4—5 timmar per
vecka, gjort sokningar av dessa hashtags pa TikTok for att fa fram en lista
pa de mest frekvent rekommenderade boktitlarna. Listan dterges i slutet
av kapitlet. Att studera videor pd TikTok ir vanskligt, eftersom TikToks
algoritmer i4r si anpassade efter den enskilda individen som s6ker i appen
(Dezuanni m.fl., 2022, Martens, Balling och Higgason, 2022, s. 710). Det
ar dérfor svrt att hitta “mest tittade pd’-videor, eller andra héllbara prin-
ciper for skningen. Avgrinsningen till en manad innebir ocksi att resul-
tatet blir mindre tillf6rlitligt in om jag hade anvint appen under en ling-
re period. Den var emellertid nédvindig for att fa fram ett hanterbart re-
sultat. Jag koncentrerade mig i huvudsak pa de videor som hamnade hogst
upp i sokresultatet under denna manad. Under soktiden dok flera av de
videor jag redan fatt fram upp i flodet vid upprepade tillfillen, vilket dr en
effekt av appens personaliserade algoritmer, det vill siga att de 4r anpas-
sade efter ett tidigare sokbeteende hos den som anvinder den. Ett sitt att
komma runt detta ir att anvinda endast hashtags, utan att ta med resultat
fran appens "for dig”-funktion, men effekten 4r hur som helst svar att
undvika (Shellewald, 2021, s. 1441). Sammanlagt valde jag att anvinda mig
av de tjugo mest frekvent visade videorna i min sékning. Urvalet bestod
av videor dir en bok i taget hélls fram framfér Booktokern och kommen-

135



DARK ACADEMIA PA BOOKTOK

terades, videor dir hogar med DA-titlar “bliddrades” igenom med munt-
liga kommentarer utgiende frin en bokhdg, samt videor dir samma slags
arrangemang — det vill siga en hog med bocker bliddras igenom — utan
annat n en skriftlig kommentar, exempelvis "My 10 favourite dark acade-
mia books” eller dylikt. Av dessa inldgg, som alla gick ut pa rekommenda-
tioner av DA-titlar, sammanstillde jag en lista som kan betraktas som ett
forslag pé lisarnas egendefinierade kanon for vilka verk som ir viktiga
DA-verk pa TikTok. Aven om kommentarsfilten till inliggen ocksa hade
varit av relevans i sammanhanget har jag valt att inte ta med dessa i under-
s6kningen, pa grund av utrymmesbrist.

Med denna undersokning som bakgrund utf6rs sedan en kortfattad ana-
lys av hur DA fungerar pa nigra utvalda internetbokhandlars hemsidor:
den amerikanska Amazon och de svenska Bokus och Adlibris, for att férsta
fenomenets genomslag pa bokmarknaden. Amazon har genom sitt starka
monopol pé engelsksprikig litteratur en global rickvidd och har dirmed
dven inflytande pd sidana svenska lisare som foredrar att ldsa bocker pa
engelska. Avgrinsningen till dessa hemsidor medfér dock att undersok-
ningen inte kan ge en heltickande bild. Det finns inte heller utrymme for
en regelritt jimforelse med andra litterira genrer i detta sammanhang.

Vad ir dark academia?

Det finns olika definitioner av DA. Flera forskare och journalister behand-
lar det, som nimnts, som en estetisk stilriktning och en subkultur pé in-
ternet (se t.ex. Adriaansen, 2022, Reed, 2022, Soto, 2021). Férutom béck-
er, inbegriper DA-estetiken mode, inredning, film, musik och konst, och
det som betonas ir litteratur, akademi, klassisk kultur och gotiska miljoer
och motiv (Adriaansen, 2022, s. 109). Forlagsforskaren Simone Murray ger
en bakgrund till DA och pépekar att fenomenet — dven om det blivit som
mest omtalat under och efter covid-19-pandemin — har funnits pa sociala
plattformar sedan runt 2014. Det uppstod pa Tumblr, migrerade sedan till
Twitter runt 2017, och dirpi till de bildcentrerade plattformarna Pinterest
och Instagram innan det plockades upp pé TikTok (Murray, 2023, s. 348).
Flera forskare pekar pa att det ir i och med att fenomenet blivit spritt pa
TikTok som det fatt ett bredare genomslag (Soto, 2021, s. 199, Adriaansen,
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2022, s. 108). DA har tydliga samband med det fenomen som beskrivits i
termer av “bookishness”, som innebir ett vurmande for bokkultur och
lisning av i forsta hand fysiska bocker. Bookishness uppstar ofta i relation
till digitala medier och kan dven ses som en effekt av dessas allt storre
dominans i véra liv. Vurmandet f6r fysiska bécker blir en motreaktion mot
det digitala, men trots detta 4r det i hog ustrickning i sociala medier som
fenomenet florerar, som exempelvis TikTok (Pressman, 2020, jfr dven Lin-
kis i denna antologi).

Murray definierar DA som ett online-fenomen som ir “based less upon
a coherent set of beliefs than a particular aesthetic: bookish, university-
based; Eurocentric; and dandyish” (Murray, 2023, s. 349), som framgar av
det inledande exemplet dir fullmane, en akademisk byggnad och en biblio-
teksinterior fatt representera DA. Liksom andra forskare ser Murray ett sam-
band mellan fenomenet som det uttrycks pa TikTok och ungdomars situa-
tion under pandemin, nir det pd grund av en pdtvingad off-campus-
undervisning uppstod ett behov av att fa uppleva den akademiska kulturen
och miljén pa omvigar. Detta kan delvis forklara romantiseringen av den
akademiska kulturen och litteraturldsning, men en annan forklaring beskrivs
vara ett slags retro-strivande motreaktion mot hur dagens universitet vinder
sig alltmer bort frin de ideal som rétt forritiden, dd akademisk och sirskilt
humanistisk bildning sigs som virdefullt i egen mening (Adriaansen, 2022,
s. 111, Murray, 2023, s. 351 ). | en amerikansk kontext ir det dven virt att
anmirka att universitetskulturen, och da sirskilt pa de gamla anrika Ivy
League-universiteten, kan betraktas som ndgot oatkomligt och dirfor exo-
tiske for alla de ungdomar vars forildrar inte dr ekonomiske vilbirgade.

Murray pekar ocksa ut Donna Tartts roman 7he Secret History (Den
hemliga historien) som urverket for DA, bade nir det giller de estetiska
principerna och de bécker som lises. Denna bok nimns dven, bland annat,
av BookTok-skaparen Arabella, som nimndes inledningsvis. Arabella tar
upp Tartts bok som den f6rsta i sin rad av tio bokrekommendationer med
kommentaren: "First and most importantly, you can’t talk about dark aca-
demia without mentioning this book” (@arabslia, 2023). Kommentaren,
liksom de manga forekomsterna av 7he Secret History i videor om dark
academia pa BookTok, vittnar om romanens centrala stillning inom DA.
Kommunikationsforskaren Robbert-Jan Adriaansen menar ocksd att bock-

137



DARK ACADEMIA PA BOOKTOK

er, och sirskilt Tartts roman, har inspirerat hela DA som estetisk stilrikt-
ning (Adriaansen, 2022, s. 109). Romanen handlar om en grupp studenter
som ldser klassisk grekiska under den inspirerande och hemlighetsfulle
professorn Julian Morrow vid Hampton college. Gruppen isolerar sig frin
ovriga studenter och utévar i hemlighet dionysiska orgier och experiment
som resulterar i tvd mord. I en bemirkelse 4r romanen en psykologisk
thriller, ddr vem som begatt mordet inte star i centrum utan den spinning
som uppstdr i vintan pd avslojandet (Murray, 2023, s. 354). Berittelsens
huvudpersoner beskrivs pa ett tvetydigt sitt, eftersom deras gemenskap
skildras inifrin som betonad av stark vinskap och till och med kirlek,
medan deras handlingar och personliga egenskaper ar hogst problematiska,
om inte direkt onda. Samtidigt problematiseras ekonomiska och sociala
skillnader i romanen. Murray betonar dven att den ir etniskt exklude-
rande genom den starka betoningen av en vithetskultur, vilken hon menar
dven sipprat 6ver i DA som estetisk riktning (Murray, 2023, s. 357). Andra
inslag ur romanen som inspirerar DA ir bland annat de skrickbetonade
inslagen, morka krafter och morka miljéer, gamla akademiska byggnader
och hogkulturell estetik, men dven — som flera forskare nimner — klader
av ett klassiskt och évervigande brittiskt snitt betonade av hostfirger
(Murray, 2023, s. 350).

Litterira genrer och deras roll pa
bokmarknaden

For att kunna betrakta DA som en litterir genre ir det anvindbart att utga
ifrdn hur litterdra genrer beskrivs i genreteoretiska sammanhang. Genre-
teoretiker har linge forsokt definiera vad som utmirker litterdra genrer och
hur de fungerar. Ett centralt problemkomplex i litteraturvetenskaplig gen-
reteori dr exempelvis relationen mellan genre som abstrakta normer och
hur genre kommer till uttryck i det enskilda verket eller hur den anvinds
(Haettner Aurelius och Gotselius, red., 1997, s. 7). En boks genre kan de-
finieras som en uppsittning normer som ett verk maste f6lja for att riknas
in under en genrebeteckning, men den paverkas i sin tur av nya anvind-
ningar som pd sikt kan fi genren att dndra riktning eller brytas av i nya
genrer eller subgenrer.
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Genrer har dirtill en viktig funktion som kategoriseringsverktyg pa bok-
marknaden som paverkar litteraturs marknadsforing. En boks genre ir en
av de faktorer som i sirskilt hog utstrickning styr lisares val av sin ldsning
och om en bok idr vird att kopa eller inte (Squires, 2009, s. 75). I Gérard
Genettes terminologi fungerar den, liksom forfattarnamnet, omslagsbilder,
baksidestext och titel som en vig in eller en troskel till verket och texten.
Ett kint forfattarnamn kan locka ldsaren till en viss bok, men dven epitetet
“romance”, "kriminalroman” eller "fantasy” (Genette, 1997, s. 24). En vik-
tig anledning ir att genren styr lisarens forvintningar pa berittelsen
(Heettner Aurelius och Gétselius, red., 1997, s. 7). En lisare som gillar
romance har i regel list ett flertal verk i genren och har genom sin lsning
lare sig vilka ingredienser som formar den, dven om enstaka verk i den kan
avvika mot sivil som lyda under genrenormerna. Inbitna ldsare av en viss
genre lyder ofta under principen att man vill ha mer av samma slag,
snarare dn alltfor stora avvikelser frin normerna. Samtidigt kan en del av
lockelsen med enskilda titlar inom en genre som deckare vara hur det
enskilda verket bide visar en god kinnedom om och pi ett finurligt sitt
bryter mot genrenormer.

Pi bokmarknaden ingar genre som en betydande del av ett verks mark-
nadsforing och sitt att hitta fram till sin konsument. Genrer fungerar ofta
som vigledande for exempelvis hur bcker placeras i bokhandeln och pa
bibliotek. Dirtill signalerar béckernas formgivning — exempelvis typsnitt,
firg- och motivval pa omslaget — genretillhérighet (Phillips, 2007, Squires,
2009, s. 89, Steiner, 2010, s. 6). P4 si vis kan en boks genre dndras genom
en ompaketering av boken till en ny genre (Phillips, 2007). Detta har
bland annat gjorts med Jane Austens bécker, som traditionellt paketeras
som klassiker, men som i valda sammanhang ges ut med omslag som
snarare signalerar romance eller chicklit (Steiner, 2010, s. 6—7). Forlagsfors-
karen Claire Squires understryker att genre ocksd fungerar som en motes-
plats mellan forfattare och ldsare. Utdver att genren styr ldsarens forforstd-
else av texten, styr ldsarens férvintningar pé ett verk hur forfattaren viljer
att formulera sig (Squires, 2009, s. 70). Verkets genre blir pa si sitt till i en
interaktion mellan normer och uttryck, forfattare och ldsare. I fallet med
DA pé BookTok gar det att ifrigasitta en beskrivning av fenomenet i ter-
mer av genre, eftersom det i forsta hand ir lisarna som skapat det, men

139



DARK ACADEMIA PA BOOKTOK

det gér ocksa att betrakta lisarnas aktiviteter kring DA-litteratur som en
pabérjad process mot en genredefinition — en friga som ska aterknytas till
mot slutet av detta kapitel. Lasarnas uppbyggda forvintningar pd hur DA-
litteraturen boér vara kan i sin tur paverka forfattandet av nya DA-verk.

Dark academia pa BookTok

Resonemanget om att DA ir en genre i vardande férekommer i en video av
Booktok-skaparen Greekchoir, som har éver 27 tusen f6ljare pa TikTok.
Hon gor en jimforelse av Tartts bok och M. L. Rios If We Were Villains for
att forklara de tvd mest kiinda verken inom kategorin DA fér sina tittare (@
greekchoir, 2023a). Videon inleds med att hon forklarar att genren fortfa-
rande héller pd att formas och att grianserna dirmed ir nigot oklara. I en
senare video forsoker hon dven definiera de centrala troperna i DA som
litterdr genre, men erkinner att det kan
diskuteras huruvida DA kan kallas en [T
genre dnnu. Hon f6reslar 4ndé att det 4r
en genre, eftersom genre ir “a nebulous
thing” och "we can sit here and debate the
boundary of genre for hours and not get
anywhere” (@greekchoir, 2023b, figur 2).
I mitt material behandlas DA ofta som en
genre, i bemirkelsen att videorna funge-
rar som en diskussion mellan BookTokers
om DAs grinser definierade av bockerna
som kan tolkas ingd, som visas nedan.
Listan av rekommenderade titlar kidn-
netecknas av att den omfattar manga verk,
nirmare bestimt 54 titlar. De flesta av tit-
larna nimns endast en ging av en enskild
skapare, vilket gor det svirbedomt huru-
vida den riknas som en typisk bok for
genren eller ej. Andelen verk i urvalet som

endast nimns en gang ir 41 av 54, vilket
innebir cirka 76%. En forklaring till detta  Figur -
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kan vara urvalsprincipen att samla titlar frin en enda manad. Om undersok-
ningen hade baserats pd flera ménader hade sannolikt flera av verken nimnts
mer in en ging. En annan forklaring dr att DA som beteckning for en lit-
terdr kategori dr sd pass ny att det fortfarande pagir en aktiv forhandling
mellan anvindarna om vilka verk som ska inkluderas. Anvindarnas listor kan
betraktas som forslag pd nya verk att inlemma i en DA-genre, samtidigt som
de verk som upprepas av de flesta ocks visar att de dr 6verens om dess kirna.

Den frimsta gemensamma nimnaren for dessa videor ir just anvind-
ningen av DA som ett sitt att beskriva verken och att blanda mindre
vanliga titlar med Tartts bok eller ndgon annan av de titlar som forekom-
mer flest ganger. Ndgra videor har dven estetiska effekter sisom musik med
morka inslag i tonval eller singtext, bildkollage med gotiska motiv sasom
krakor, stora gamla byggnader och bibliotek.

Vilka titlar utgor dd kirnan? Som Murray och andra forskare visat — och
som papekas av flera BookTok-skapare — dr Donna Tartts bok 7he Secrer
History frin 1992 det viktigaste verket (Murray, 2023, s. 350, 353). I den
lista jag fatt fram av tjugo BookTok-videor ligger verket i topp tillsammans
med M. L. Rios If We Were Villains frin 2017. Tartts bok nimns vid 11 tillfal-
len medan Rios nimns vid 12. Den tredje mest dberopade boken dr Oscar
Wildes klassiska bok, 7he Picture of Dorian Gray fran 1891, som har 10
omnimnanden. P fjirde plats kommer Babel (2022), av R. E. Kuang som,
liksom Rios bok, ir relativt nyskriven i forhillande till Tartt och Wilde.

Overlag utmirks listan av den stora spinnvidden i dlder mellan de titlar
som visas fram. Flera klassiker forekommer i listan och den ildsta fran
borjan av 1600-talet: Shakespeares pjis, Macbeth. BookTok-anvindarna
tycks i flera ssmmanhang osikra pi vad som kan benimnas med epitetet
DA och inte, och pipekar detta sjilva. Listan ska dirfor inte ses som en
fullstandigt representativ sadan dver bocker som ingér i en lisardefinierad
DA-genre, utan som forslag inspirerade av DAs estetiska riktlinjer.

Betraktad som genre fungerar DA ocksd pd ett sitt som tycks utmar-
kande f6r genrer i en tid da beridttelser ror sig mellan flera olika mediala
sammanhang, och dirmed blir mer diffust tecknade. En jimférelse kan
goras med fenomenet Nordic noir, som ocksd framstar som “nebulds” som
genre betraktad, eftersom den innehéller savil litteratur som film och tv-
serier av olika slag som deckare, politiska thrillers och skrick. Samtidigt
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har de verk som riknas in under epitetet gemensamma stildrag, som valet
av miljoer och stimningar (Kirrholm, 2014, s. 194-196). Precis som DA
kan Nordic noir dirmed snarare beskrivas som en estetisk stilriktning, som
ofta anvinds som en genrebeteckning nir man talar om dess litterira alster
och har en genreliknande funktion pi bokmarknaden.

Utmirkande for listan dr dven att merparten av de verk som nidmns dr
skrivna under de senaste fem iren (37 av 54), trots att den, som nimnts,
dven utmirks av stor spridning i utgivningsar. Sa dven om DA skulle kun-
na beskrivas som en ny genre, och till och med som en blivande, dnnu inte
helt etablerad genre, sd ir dess ingredienser och centrala troper inspirerade
fran idldre litteratur med ett spar som gar lingt bakat i tiden. Tartts bok 4r
skriven 1992 och dr dirmed ildre in DA som fenomen. P4 grund av dess
centrala roll f6r DA har verket fitt fornyad aktualitet dven om den redan
av méinga ansags vara en klassiker. De unga BookTok-anvindarnas person-
liga lasningar av verket har pd sitt och vis gett upphov till en ny litterdr
genre (Murray, 2023, s. 353). Det nirmast respektlosa sittet att blanda
dldre och etablerade klassiker av olika slag med nyare verk i den egendefi-
nierade genren blir ett slags lekfull tivling om hur den ska tolkas. DA-
epitetet blir ocksi ett sitt att kasta nytt ljus éver de dldre verken.

Relationen mellan ildre och nyare titlar pa listan ir 6verlag intressant.
De miénga nyskrivna verken marknadsfors bade som DA och tycks ta sin
utgangspunkt i en direkt inspiration av sivil DA som estetisk riktning som
Tartts roman och de litterdra konventioner som diskuteras av BookTokers
ndr de pratar om DA-litteratur. Det gir alltsd att se att det idag vixer fram
en litterir DA-genre pa bokmarknaden, som himtar inspiration av DA
och ildre litteratur, och som samtidigt ir ett uttryck for DA som samtida
fenomen pa sociala medier.

En annan intressant vinkel pa fenomenet DA ir hur grinserna dras
mellan den och andra litterira (och filmiska) genrebeteckningar. Manga av
bockerna i listan himtar gotiska stildrag, stimningar motiv och miljéer frin
skrickromantik, flera beskrivs som “mysteries”, nigra som fantasy, thrillers
och ibland 4ven romance. Erotiska inslag ir vanligt forekommande och det
forekommer dven ménga kirleks- eller erotiska relationer med queer inrike-
ning. (Murray, 2023, s. 349) Detta ir vanligast i de nyskrivna romanerna
(t.ex. The Atlas Six, Summer Sons, A Lesson in Vengeance), men forekommer
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dven i urtexten 7he Secret History och ex-
empelvis Evelyn Waughs bok Brideshead
Revisited fran 1945, som ocks3 finns med
pa listan. Flera av bockerna som ingér i
DA har ocksi redan ett annat vedertaget
genreepitet som ~mystery novel” eller
”ghost story”. Denna mix av existerande
litterira genrer gor det majligt att tolka
DA som ett slags hybridgenre, baserad pa
estetiska drag och motiv som gar pa tvirs
med andra genrenormer.

En gemensam nimnare f6r de anvindar-
inldgg som undersokes dr att de uttrycker
en personlig hillning till DA och att re-
kommendationerna utgir ifrin personlig
smak och egna associationsvigar. Detta
uttrycks dven genom att béckerna som
visas fram ibland far en personlig inram-
ning genom hur de visas. Ett exempel ir
ett inligg av BookToker-skaparen
Thefit.booknerd, som bliddrar i en tum-

mad bok med en mingd postitlappar och understrykningar i (@thefit.book-

nerd, 2022, figur 3).

Som niamnts har de en karaktir av forslag i kombination med en forsik-

ran om att man kinner till "genren” (genom att till exempel nimna Tartts

bok eller Rios). Detta innebir att den bestims utifrin lisarnas personliga

preferenser. Samtidigt innebir de enskilda videorna ett stirkande av varje

skapares status som kuratorer av genren DA. Ju fler videor med rekom-

mendationer och ju fler visningar dessa fir, desto mer inflytande och f6r-

troende fir den enskilde BookTok-skaparen. For att uppnd detta tycks det

finnas ett starkt incitament att hitta nya och delvis ovintade titlar att in-

lemma i genren.
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DA pa Amazon, Bokus och Adlibris

Amazon ir en av de mest inflytelserika aktdrerna pa den engelsksprakiga
bokmarknaden och kinnetecknas av sitt 6verflod av sivil bocker som an-
dra varor (McGurl 2021, 5. 19). En mer allmén sokning pi DA pi Amazon
ger vid handen att fenomenet pa Amazon — precis som pé TikTok — ocksd
ir en stilriktning som inbegriper 6rhingen, tavlor, klider etcetera. Det
faktum att trenden kring fenomenet har vuxit gor det angeldget ur mark-
nadsforingssynpunke att ocksa tagga alla dessa olika typer av varor med
etiketten DA. Vid en sokning pé kategorierna DA” och "books” pi Ama-
zon framkommer 6ver 7000 triffar. Den forsta sidan resultat visar omsla-
gen till en rad bocker med en 6verlag enhetlig utformning. Det rér sig om
morka omslag med snirkligt, gotiskt typsnitt och gotiska motiv sasom
spoklika ansikten, dodskallar, morka figurer i mansken. Manga av titlarna
liknar varandra och uttrycker ocksé direkt centrala motiv f6r DA, exem-
pelvis natt, morker och dod: Nocticadia, Nightshade, Her Dark Reflection,
The Wounded Shadow, Dark Things I Adore, och ibland med ord som sig-
nalerar de akademiska inslagen, som exempelvis A Lesson in Love and
Death, In These Hallowed Halls (Amazon, 2024) och minga av titlarna
aterfinns i den undersokta listan. En definition frin Amazon beskriver
fenomenet pa foljande vis:

Definition of Dark Academia in English:

Dark Academia

1. Aninternet subculture concerned with higher education, the arts, and
literature, or an idealized version thereof with a focus on the pursuit
of knowledge and an exploration of death.

2. A set of aesthetic principles. Scholarly with a gothic edge — tweed
blazers, vintage cardigans, scuffed loafers, a worn leather satchel full of
brooding poetry. Enthusiasts are usually found in museums and dar-
kened libraries (Amazon, 2024).

Definitionen tar fasta pi DA som subkultur pé internet och som estetisk
stilriktning, men utelimnar en definition av det som en litterdr genre, trots
att definitionen ges som en del av en innehéllsbeskrivning av ett litterirt
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verk. Verket ifrdga, /n These Hallowed Halls, beskrivs dven som en antologi
bestdende av 12 "Dark academia short stories”.

Aven om den definition av fenomenet som ges inte beskriver det som
en litterdr genre, dr det uppenbart av mingden bocker med likartad ut-
formning och likartade titlar att DA fungerar som en litterir kategori och
som lonsam marknadsforing pA Amazon. Vid sidan av romanerna mark-
nadsfors dven anteckningsbocker, firgliggningsbocker och scrapbook-
material med en DA-estetik. Exempel dr Dark Academia Composition
Notebook, utgiven av forlaget Dark Academia Press (!) och Dark Academia
Cut and Collage Ephemera and Scrapbooking Paper Pad, utgiven av The
Lunar Lighthouse (Amazon, 2024).

Amazons sitt att anvinda DA som en kategori av sévil kldder och annat
som litteratur talar for att deras definition av det som en estetik — snarare
in en genre — fungerar som ett sitt att tinka utanfér traditionella genrer.
DA fungerar dir som ett sitt att ge mer specifik information och smalna
av sokfiltet i relation till den bredare kategorin som genre brukar utgéra,
och som blir mindre anvindbara i en internetbokhandel dir utbudet 4r
enormt. I den fysiska bokhandeln har genrer en mer uppenbar praktisk
funktion som vigledare av konsumentens blick i ett begrinsat utbud (Phil-
lips, 2007). Enligt litteraturvetaren Mark McGurl &r Amazons devis “more,
please”, som i “more books, more kinds of books, more Goodreads lists,
more countries, more authors, more languages”, etcetera (McGurl 2021, s.
106). DA kan hir tolkas fungera som en version av flera olika slag av gen-
redefinitioner. DA-estetiken 4r mer specifik 4n genrekategorier och blir
dirmed ett tacksamt sokalternativ for den som har ett specialintresse. Sam-
tidigt 4r tendensen att anvinda tvirkategorier jimf6érbar med tendensen
att det uppstir subgenrer som exempelvis den engelska "domestic noir”,
eller “erotisk thriller” — underkategorier som 4r mer specifika 4n deras
overordnade genrer.

P4 Bokus och Adlibris tycks fenomenet DA inte vara lika vedertaget som
pa Amazon. Pa Bokus landar sokresultatet for "Dark academia” pé ett 8o-
tal triffar, till 6vervigande del engelsksprakiga titlar (pa svenska finns en-
dast tre stycken). Pa Adlibris ges endast 16 resultat, men bockerna som
ingar i Amazons kategori finns till viss del tillgingliga via andra sokvigar
som under fliken "Boktips frin #booktok”, men visas d4 upp blandade
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med populira titlar i andra genrer och kategorier pi BookTok (adlibris.se).
Klickar man pé en enskild titel som exempelvis Babel, fir man emellertid
upp rekommendationer till flera andra titlar pA DA-listan genom funktio-
nen “Andra har ocksa tittat pa” (adlibris.se). En reflektion dver jamforelsen
ar att DA som litterdr definition inte tycks ha vuxit sig lika stor pa den
svenska bokmarknaden (innu), kanske i forsta hand for att den bestir till
overvigande del av engelsksprékig litteratur. En annan forklaring kan vara
att den akademiska kultur som skildras i béckerna, av en eller annan anled-
ning, inte upplevs som lika nira for svenska ungdomar.

Slutsatser

P4 den amerikanska bokmarknaden och en engelsksprakig sadan, dven
utanfor USA (hir representerad av Amazon), har fenomenet DA blivit en
viktig litterdr marknadsforingskategori som ir jimforbar med populira
genrer som deckare, romance etcetera. Detta dr uppenbart genom de
ménga boktitlar och tillhérande "bookish” produkter som siljs med hjilp
av epitetet. Dessutom anvinds det for att silja mode, inredning och prylar
som inte enbart hor till en bokkultur utan snarare hér samman med inter-
netfenomenet betraktat som ungdomlig subkultur och estetisk rikening.
Diremot ingér bokkulturen som ett centralt uttryck i denna estetiska rikt-
ning, exempelvis som det beskrivs i Amazons definition. Boktitlarna ar
overvigande utformade med likartade omslag och formgivning av titlar,
forfattarnamn mm. Flera av dem nimns i siljtexter som “a dark academia
romance”, "a perfect read for fans of dark academia” och liknande, vilket
visar hur angeligna marknadsférarna 4r om att verken ska hitta fram till
en publik som vurmar kring fenomenet. Samtidigt kan forekomsten av
genrebeteckningar som romance, thriller, mystery etcetera tolkas som att
DA fungerar som ett slags hybridfenomen, som mixar delar av andra gen-
rer. Det finns dock — att doma av innehéllstexterna — gemensamma nim-
nare som handlar om en dterupprepning av monster som utgdtt frin Tartts
urbok: en grupp med ungdomar pa ett universitet, klassiska humanistiska
studier, mérka intriger, sex och kirlek.

De nya verken som skrivs och marknadsfors som DA efter det att feno-
menet uppstatt och blivit alltmer framgingsrikt pd BookTok och i bok-
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handeln kan diremot sigas utgdra exempel pd verk som anvint sig av DA
som en litterdr stilriktning och inte bara en allminestetisk. De foljer —
enligt hur BookTokare beskriver dem — narrativa normer som utgar ifrin
Tartts roman 7he Secret History och andra romaner som lyfts fram av li-
sarna. For dessa forfattare och verk, skrivna frin cirka 2017 och framat
(tendensen blir rimligtvis starkare ju nirmare 2020-talet de gavs ut), fung-
erar DA i likhet med en litterir genre, som en sirskild berittelsestrukeur
med litterdra normer att ta hansyn till.

DA tycks inte dnnu ha fitt samma genomslag som litterdrt fenomen och
tongivande kategoriseringsverktyg pa den svenska bokmarknaden, att déma
av stickproven fran Bokus och Adlibris. Det dr diremot tydligt att de vik-
tigaste verken i DA ir kiinda och marknadsférs dven for en svensk publik
genom hinvisningar till BookTok. De unga svenska lisare som ir hingivna
BookTok-f6ljare kan dirmed s6ka sig till bockerna i Sverige, men far vinda
sig till utlindska bokhandlare om de vill komma at ett stérre utbud.

P4 BookTok frodas liskulturen runt DA. Dessa lsare vigleds inte enbart
av vad som ir nytt och aktuellt pa dagens bokmarknad, utan finner néje
och utmaning i att vaska fram klassiker och andra titlar som kan ge per-
spektiv at DA som litterdr genredefinition och vice versa: definitionen
kastar nytt ljus 6ver éldre titlar. Med tanke pi den stora kommersiella kraft
som BookTok visat sig besitta i sdvil fysiska bokhandlar som pid Amazon
finns hirmed en méjlighet f6r dldre och smalare titlar att fa en fornyad
aktualitet och en ekonomisk skjuts genom att inlemmas i kategorin DA.

Ar da DA en litterir genre eller snarare en estetisk riktning pa BookTok?
Minga skapare uttrycker en osikerhet om DA verkligen kan sdgas vara en
genre och om den enskilda titel de visar fram kan riknas som en DA-bok
eller ¢j. Samtidigt uttrycker de ett slags littjefull respektloshet mot gingse
genredefinitioner genom hur de associativt slinger in personligt utvalda
titlar i mixen. An s3 linge dr DA inte en litterir genre med samma sjilv-
klarhet som andra litterira genrer, men ldsarna tycks delta i en genreska-
pande process kring fenomenet. Mojligen kan skaparnas sitt att prata om
och behandla DA-litteraturen tolkas som ett tecken p4 att litteridra genrer
spelat ut sin roll i dagens digitala bokkultur, dir det snarare ir estetiska
principer som star i centrum. Dessa estetiska principer tar sig samtidigt
liknande uttryck och fir likartade funktioner som litterira genrer tidigare
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haft pd bokmarknaden. Trots att BookTok-skaparna inte tycks betona
kommersiella virden i sina videos, dir istillet det personliga tilltalet, per-
sonliga associationsbanor och liskultur betonas, har deras &sikter och vir-
deringar ett relativt sett stort utrymme pé den kommersiella marknaden,
dir "trendande pa TikTok” har bérjat anvindas som siljargument. Dirtill
far det konsekvenser for bokkulturen att ildre titlar fir fornyad aktualitet
och till och med ingér i ett trendande fenomen med stor rickvidd. TikTok
blir pa sa vis — genom BookTok — en akt6r med potential att férindra det
litterdra filtet.
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Angivna med respektive forfattare, drtal och antal forekomster i det insamlade materialet

fran BookTok, 10 december 2023 till 10 januari 2024:

Titel

1. If We Were Villains

2. The Secret History

3. The Picture of Dorian Gray

4. Babel

5. The Atlas Six

6. Ninth House

7. In My Dreams, I Hold a Knife
8. Vicious

9. The Invisible Life of Addie LaRue
10. The World Cannot Give

11. Plain Bad Heroines

12. These Violent Delights
13. A Deadly Education
14. A Study in Drowning
15. Bunny

16. Dead Poet’s Society

Forfattare

M. L. Rio

Donna Tartt

Oscar Wilde

R. E Kuang

Olivie Blake

Leigh Bardugo
Ashley Winstead

V. E. Schwab

V. E. Schwab

Tara Isabella Burton
Emily M. Danforth och
Sara Lautman
Chloe Gong

Naomi Novik

Ava Reid

Mona Awad

N. H. Kleinbaum
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2022
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2019
2021
2013
2020

N W W W A N

2022

2020
2020
2020
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2020
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17. A Lesson in Vengeance Victoria Lee 2021
18. 1984 George Orwell 1949
19. A Natural History of Dragons Marie Brennan 2013
20. All's Well Mona Awad 2021
21. Brideshead Revisited Evelyn Waugh 1945
22. Special Topics in Calamity Physics Marisha Pessl 2007
23. Crime and Punishment Fjodor Dostojevskij 1866
24. Frankenstein Mary Shelley 1818
25. Gothikana RuNyx 2023
26. Hollow Karina Halle 2023
27. If You Could See the Sun Ann Liang 2022
28. In These Hallowed Halls Paul Kane, M. L. Rio et.al. 2023
29. Legendborn Tracy Deonn 2020
30. Lessons Ian McEwan 2022
31. Macbeth William Shakespeare 1606-07
32. Only a Monster Vanessa Len 2022
33. Our Share of Night Marianna Enriquez 2023
34. Paradise Rot Jenny Hval och

Marjam Idriss 2018
35. Piranesi Susanna Clarke 2020
36. Six of Crows Leigh Bardugo 2015
37. Starve Acre Andrew Michael Hurley 2023
38. Summer Sons Leigh Mandelo 2021
39. Tell Me I'm Worthless Alison Rumfitt 2023
40. The Binding Bridget Collins 2019
41. The Discomfort of the Evening  Lucas Rijneveld 2020
42. The Bell Jar- Sylvia Plath 1963
43. The Myth of Sisyphus Albert Camus 1942
44. The Poppy War- R. E Kuang 2018
45. The Society for Soulless Girls Laura Steven 2023
46. The Truants Kate Weinberg 2020
47. The Turn of the Screw Henry James 1898
48. The Wicked Remain Laura Pohl 2022
49. The Whispering Dark Kelly Andrew 2022
50. They Never Learn Layne Fargo 2020
s1. This Is How We End Things R. J. Jacobs 2023
52. Truly Devious Maureen Johnson 2018
53. Water Shall Refuse Them Lucie McKnight Hardy 2019
54. Welcome to Dorley Hall Alyson Greaves 2022
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Memifiering av akademisk prekiritet.
Gemenskapsbyggande for unga
kvinnliga forskare pa TikTok

Moa Eriksson Krutrok

februari 2020:

N4, jag tinker inte ladda ner den dir Vine-replikan. Varfér? Jo, for jag dr
vil inte 13 r gammal heller!

februari 2021:

*Scrollar TikTok-appen och skrattar*

Under covid-19-pandemin férindrades mycket i livet for forskare. Nir
forskningsplaner gick i sté, projekt akut fick planeras om och undervisning
flyttades online, hamnade de individuella karriirbanorna pa efterkilken
for manga akademiker, sirskilt unga forskare i borjan pa sin karridr (Le-
vine m.fl., 2021). Arbetsbelastningen for akademiker i allmidnhet 6kade.
Nir pandemin tog fiste och nedstingningar och andra restriktioner
genomfordes, motte kvinnliga akademiker — sirskilt de med barn — avse-
virda 6kningar av hushéllsbérdor, sisom hemundervisning och ett dkat
omhindertagande av barnen. Detta drabbade kvinnliga akademiker opro-
portionerligt mycket (Deryugina m.fl., 2021).
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Mot denna bakgrund utforskar detta kapitel hur det akademiska livet
blev memifierat pa TikTok under covid-19-pandemin.' Med hjilp av digi-
tal etnografi (Pink m.fl., 2016) studerar detta kapitel Tik Tok-gemenskapen
av akademiker (ibland kallad ”Academic TikTok”) frin hosten 2020 till
varen 2021, i ett forsok att forstd hur prekiriteten i akademisk arbete ut-
trycktes pa TikTok, och hur plattformen kan anvindas f6r gemenskaps-
byggande bland juniora forskare. Analysen bygger pa innehill frin 20
TikTok-anvindare som arbetar pa akademiska institutioner, inklusive mig
sjilv, som innehéllsskapare inom detta community. Som sidan ir jag pa
flera sitt bade deltagare och observatér i denna studie.

Mem skapas pi TikTok nir anvindare dteranvinder ljud som anvints i
tidigare videor, vilket skapar en omedelbar memifiering av innehall, vilket
tidigare har kallats for en “audio meme-funktion” pd TikTok (Abidin,
2021). Det hir kapitlet fokuserar pa anvindningen av mem som humoris-
tiska mallar for att uttrycka prekiritet i arbetet. TikTok 4r en av de mest
nedladdade apparna virlden 6ver, enligt Forbes (Bellan, 2020). Medan dess
anvindarbas under ling tid mest bestod av tondringar, har antalet vuxna
anvindare pa plattformarna 6kat 5,5 ganger mellan 2018 och 2019 (Mobhsin,
2021). Medan antalet manliga och kvinnliga forskare gradvis nar lika ni-
vaer i minga linder, har australiensiska studier visat att kvinnor fortfarande
ir underrepresenterade i de hogre leden av den akademiska virlden (Gil-
bert, O’Shea och Dufly, 2021). I studier frin Frankrike, till exempel, var det
mindre sannolikt att kvinnor valdes ut nir de ansdkte om befordran (Bos-
quet, Combes och Garcia-Penalosa, 2018). Denna trend har ocksé identi-
fierats i olika internationella studier (jfr Jackson m.fl., 2014).

Sérskilt kvinnliga juniora forskare méter specifik prekiritet i den akade-
miska virlden. I en studie av icke-tillsvidareanstillda akademiska arbetare
hade kvinnorna hégre grad av undervisningsuppgifter och uppvisade sim-
re forskningsresultat 4n sina manliga motsvarigheter (De Angelis och Grii-
ning, 2020). Otryggheten till foljd av tidsbegrinsade kontrakt och ckad
konkurrens om firre arbetstillfillen kan vara drinerande. I van Maanens

1 Kapitlet 4r en dversittning av den engelska text som publicerats i Eriksson Krutrék,
M. (2022). Memeifying academic work precarity: Community building of female early-
career scholars on TikTok. Kulturella Perspektiv — Svensk Etnologisk Tidskrift, 31: 1—9.
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mening, r vi alla utsatta fér det akademiska “anstéllningssystemets psy-
kologiska grymheter” (2015, s. 38, min Gversittning), och pi grund av
overarbete och ojimlika arbetsférhillanden Gverviger i synnerhet kvinn-
liga postdoktorer en karridr utanfér akademin (Dorenkamp och Weif3,
2018). Mot bakgrund av detta kan forvintningar pé att sjilva marknads-
fora och producera toppforskningsresultat fi manga unga forskare att upp-
leva situationen som omojlig.

Under covid-19-pandemin drabbade ”pandemic burnout” kvinnor i
akademin oproportionerligt hogt (Gewin, 2021). Kritiker fran olika aka-
demiska discipliner har betonat vikten av att hitta icke-individuella 16s-
ningar i liknande krisperioder, och att universiteten har ett ansvar gent-
emot sina anstillda att tillhandahailla resilienta arbetsmetoder (Ahn m fl.,
2021). Eller, mer rakt pé sak, som det beskrivs i en titel av Ahn m.fl (2021):
fuck individuell resiliens (min dversittning)

Sjilvreklam i akademin

Inom ménga omriden av den samtida akademin har akademikernas ar-
bete blivit metriserat (Burrows, 2012), vilket gor att ojimlikheter i vara
individuella forsknigsresultat blir mer synliga. Prevalensen av prestations-
matt har definierat akademiske arbete till en punke dir en sa kallad "met-
risk kultur” alltmer har kommit att definiera livet for akademiker och
universitetsvirlden (Séderlind, 2020). "Publish or perish’-mentaliteten har
strukturerat akademikernas arbete vid sidan av den nyliberala vindningen
av akademiska institutioner. Dessa forhallanden har lett till 6kad prekiritet
i var arbetssituation, vilket lett till framvixten av den ”neurotiska akade-
mikern” (Loveday, 2018), som desperat forsoker lyckas inom akademin.
Aven om detta fokus pa sjilvreklam kan paverka akademiker negativt, har
forskning funnit att sociala medier kan ha en positiv inverkan pa forskare i
tidiga karridrer i akademin (Salzmann-Erikson och Eriksson, 2018). Twitter
(numera X) har varit en vilanvind plattform bland akademiker i manga ar.
Men en promote or perish”-mentalitet, dir forskare uppmuntras att skapa
sitt eget “varumirke” pa digitala plattformar, kan ocksa resultera i att aka-
demiker internaliserar detta analytiska tankesitt dir synlighet och uppmirk-
samhet anses vara det frimsta méttet pa framging (Duffy och Pooley, 2017).
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I en nyliberal akademi, dir sjdlvreklam ses som ett sitt att kldttra pa den
akademiska framgangsstegen, riskerar sociala medier snarare att ytterligare
sedimentera redan existerande hierarkier inom akademin. Med sina begrin-
sade forskningsresultat och nitverk hamnar forskare i tidiga karridrer ldtt pa
efterkilken, trots en hog digital nirvaro. Medan jag sjilv aktivt har forsoke
bygga mitt akademiska varumirke online under de senaste tio aren, har
arbetet under pandemins villkor fitt mig att ifrdgasitta mig sjilv och min
legitimitet i dessa utrymmen. Jag saknade kontakt med andra akademiker
och upplevde pandemins stressfaktorer. Det var under den hir tiden som
jag hittade till TikTok — eller, Academic TikTok, for att vara exakt. Det kan
lata som en trikig plats, men som jag upplevde det fick en annan del av
akademiska arbetet synlighet hir, en mer irlig och mork verklighet. Act fa
kontakt med forskare pé detta sitt hjdlpte mig att kinna mig mindre ensam.

Digital (auto)etnografi pd TikTok

Analysen bygger pé innehall fran 20 TikTok-anvindare som arbetar (eller
som under studiens ging arbetade) pd akademiska institutioner, i kombina-
tion med mitt eget TikTok-innehill. Berittelserna i denna studie bestod av
akademiker frin olika karriirstadier: tre bitridande lektorer, tva forskare, en
postdocforskare, en adjunkt och 13 doktorander. Aven om inte alla avslojade
sin geografiska plats, var ménga lokaliserade i visterlindska sammanhang,
som USA, Storbritannien eller Australien. Under hela forskningsperioden
var min analytiska blick centrerad pé videor som gjordes av forskare i tidiga
karridrer, som jag sjilv. Medan innehéll som skapats av mer seniora forskare
dven inkluderade intressanta upplevelser av livet i den akademiska virlden,
drog de yngre forskares drlighet, sivil som deras benigenhet att anvinda
mem som berdttarmallar, mig till deras innehall. Personerna bakom dessa
konton var i forsta hand kvinnor. P4 grund av detta verkade det f6r mig som
at sdrskilt kvinnliga forskare i borjan av karridren kinde ett behov av att
uttrycka sina erfarenheter av arbetsprekiritet i dessa utrymmen.

Precis som i Kumars autoetnografiska syn pa att studera akademisk
identitet, Sversitts dessa observationer till uttryck for min egen akade-
miska identitet (2020, s. 1011). Genom detta tillvigagangssitt reflekterar
den hir artikeln 6ver det akademiska livets kinslomissiga resa genom ge-
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menskapsbyggande och kommunikation pa TikTok, liknande hur
Jamjoom (2021) har fokuserat pi den kinslomissiga resan att presentera
ett konferensbidrag i sin autoetnografi. I den hir studien ir jag bade en
"lurker” och en deltagare. Men, som tidigare sagt av de Seta, dr jag mer dn
den "apologetiska figuren av en ivrig deltagare-lurker” (2020, s. 88, min
oversittning). Jag befinner mig i detta material lika mycket som de jag har
studerat. I mitt lurkande har jag aktivt scrollat, sokt efter innehallsskapare
och ljudmem, men blev dessutom dirigerad till olika delar av plattformen,
vilket ibland refereras till som olika "sidor av TikTok”. Att jag hamnade
mitt i den hir gemenskapen var dirfor inte ett forskningsindamal, istillet
var jag bara en deltagare i detta utrymme som vilken annan anviindare som
helst. Genom att kombinera mina erfarenheter med andras teoretiserar jag
min plats inom detta TikTok-utrymme, och anvinder dessa erfarenheter
som en sjilvbiografisk koppling till det etnografiska arbetet (Ellis m.fl.,
2011). Denzin (2014) har en ging hivdat att autoetnografin har potentialen
att hjilpa oss att forstd vara fragmenterade liv. P4 sd sitt kommer mina
digitala praktiker att inforlivas som ett ramverk f6r det fragmenterade
digitala livet f6r unga akademiker.

Medan olika idéer och illusioner om hur deltagande fungerar i forsk-
ningen, ir vara forskningsutsagor helt enkelt halvsanningar. Med de Setas
ord formar de “vilka 16gner vi anvinder for att ticka sparen som leder till
vara beslut” (2020, s. 93, min Gversittning). Pa grund av detta forsoker jag
fylla i tomrummen genom att placera mig sjilv i denna studie. Som fors-
kare och innehallsskapare inom detta TikTok-community inkluderar jag
dven mitt egna innehdll. I den meningen skulle jag vilja pasta att dven
forskning kan skapa ett utrymme for det personliga berittandet, som Le-
wis (2011, s. 506) foreslagit.

Jag kommer att forlita mig pd de fem nyckelprinciperna for digital etno-
grafi som foreslagits av Pink och kollegor: méingfald (multiplicity), icke-
digital-centrering (non-digital-centricness), 6ppenhet, reflexivitet, och att
vara oortodox (2016, s. 8—14). Den forsta principen relaterar till mangfalden
av digitala engagemang som ror digitala aspekter av livet. Dessa inkluderar
till exempel de fysiska och rumsliga férutsittningar f6r digital kommunika-
tion, sisom Wi-Fi-anslutningar, bandbredd och infrastrukturer for sociala
medier, vilka dr viktiga for att ens fa tillging till dessa digitala utrymmen.
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Pink och kollegors andra princip relaterar till hur forskaren ska vidga
den analytiska blicken frin en digital till en samhillelig niva. Detta relate-
rar till vad Couldry och Hepp (2017) har kallat *djup mediatisering”, dar
vara sociala virldar har blivit sammanbundna med det digitala, till en
punkt dir dessa utrymmen inte lingre kan forstis som separata. Att pd
detta sitt decentrera medierna gor att etnografer kan se digitala medie-
uttryck som oskiljaktiga frin de sociala virldar de relaterar till, till exempel
akademikernas prekira arbetssituation under pandemin. Pi grund av
detta har jag placerat dessa uttryck inom Tik Tok-anvindarnas akademiska
positioner som doktorander, postdoktorer, adjunkter, forskare eller bitra-
dande lektorer, for att kontextualisera deras TikTok-innehall. For det
tredje relaterar principen om digitala etnografins 6ppenhet till forsknings-
praktiken som en flytande och kollaborativ process. Det bygger pa att vara
oppen mot andra minniskor i form av kollaboratorer snarare 4n informan-
ter, i hur de i slutindan formar forskningen genom sina berittelser, och
oppenheten i sjilva forskningsprocessen, utan officiell start- och slutpunk.

For det fjirde ir reflexivitet nyckeln till att forstd den egna forskarposi-
tionen i relation till faltet, dir en forskares relation till filtet och materialet
formar den analytiska blicken. Vira befintliga erfarenheter informerar ini-
tialt om studien, men det gér ocksa var konsidentitet, liksom var alder, var
klass och etnicitet Dirfor uppmanar Pink etnografer att redogora for pa
vilka sdtt vart jag befinner sig inom forskningen (2021, s. 48). Den sista av
Pink och kollegors principer relaterar till hur forskare uppmuntras att
hitta oortodoxa sitt att kommunicera sin forskning. Genom att hitta al-
ternativa kommunikationsmetoder, sisom pé sociala medier eller andra
medieformat, kan forskare ”soka efter sitt att lira kinna minniskors virl-
dar som annars skulle kunna vara osynliga” (2016, s. 13 min 6versittning).
Sa var dven fallet under denna forskningsstudie. Genom att hitta till Tik-
Tok och lata algoritmerna forma mina erfarenheter av plattformen har jag
stott pa en gemenskap av forskare som upplever den tvetydiga positionen
for akademiskt arbete som jag sjilv just dd upplevde.

Antalet videor som ingar i denna analys 4r diremot svart att bedéma.
Vissa av studieobjekten publicerade TikTok-videor kontinuerligt under
den pagiaende analysen, medan andra var mindre frekventa anvindare. Pa
grund av detta representerar analysen av denna artikel specifika delar av

156



MEMIFIERING AV AKADEMISK PREKARITET

innehillet frin dessa 20 TikTok-konton som utdrag ur deras produktion,
i syfte att illustrera det fullskaliga materialet i denna studie (jfr Braun och
Clarke, 2022). Jag har bett om samtycke av de kreatérer som citeras i stu-
dien, vilket tidigare foreslagits av Williams m.fl. (2017). Men i ett fall hade
TikTok-anvindaren nyligen stingt av sitt konto, och pé grund av detta har
jag istillet formulerat om detta citat som tidigare foreslagits av Markham
(2012). I den hir artikeln har jag placerat mina egna erfarenheter i férgrun-
den istillet for att dolja dem, eftersom jag ir skyldig andra att vara sann i
relation till sammanhanget f6r denna forskning, och precis som de stude-
rade TikTok-anvindarna kommer jag ocksé att vara tillrickligt sarbar for
att dela min berittelse vid sidan av deras.

Del ett: 'm having one of
those moments!

Ens akademiska identitet pa nitet formas delvis av sittet vi socialiseras in i
sjalvmarknadsf6ring pa sociala medier. TikTok hjilpte mig att hitta en ge-
menskap av akademiker som var mer slumpmissig, fragmenterad och
ibland oberiknelig 4n andra digitala former av akademisk synlighet pa
nitet. En genomgaende kinsla av fortvivlan var, si att siga, pataglig hir.
For mig borjade den hir forskningen innan jag visste att den hade gjort det.
Jag hittade min plats pa TikTok nir jag pabérjade arbetet med en forsk-
ningsartikel med en kollega under sommaren 2020. Jag hade ingen aning
om hur plattformen fungerade och var tvungen att ta reda pa det som ny-
bérjare genom att testa mig fram, ett sorts “lirande genom att gora”. Med
tiden hittade jag sitt att integrera plattformen i mitt eget liv, bide som
mamma, 8o-talist, feminist och forskare. Medan méinga andra forskare
inom mitt omride har aktiva konton pé TikTok, ligger de ofta inte upp
innehall pa plattformen sjilva. Och det skulle jag inte heller ha gjort om
jag hade pabérjat min forskningsresa pa Tik Tok vid nagot annat tillfdlle an
mitt under en pandemi. Eftersom TikTok ar ett utrymme for imitation, i
vad Zulli och Zulli (2022) har kallat *imitation publics”, dr upprepningar
av tidigare innehdll ett sitt f6r TikToks anvindare att skapa ett narrativ
inom vilket man far majlighet att dela sina egna erfarenheter. Ett ljudmem
som skapade just en sidan méjlighet for vissa i mitt material bestod av ett
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ljud av en mansrést som utbrast fortvivlat om och om igen: “I'm having
one of those moments! I'm having one of those moments!”. Tvd olika
kvinnliga doktorander i min studie anvinde det ljudmemet for att beritta
om sin otrygga arbetssituation, och placerade sitt individuella sammanhang
i textutdrag ovanpa deras filmade videos dir de lippsynkade till ljudet. Bida
anspelade pa att de hela tiden blir sugna pa att hoppa av sina respektive
forskarskolor for att starta nya karridrer utanfor akademin. Tidigare studier
har visat att yngre, frimst kvinnliga, forskare 4r mer bendgna att 6verviga
sidana icke-akademiska karridrval (Dorenkamp och Weifs, 2018) och ge-
nom att anvinda denna memifierade mall kunde dessa tvi doktorander
presentera dessa bjelser pa ett lekfullt sitt.

Specifika videor relaterade uttryckligen till hur dngest paverkade deras
akademiska liv negativt. Ett mem som anvindes var en energisk rysk lit
som TikTok-anvindare hade inférlivat i en alternativ form av dansvideo.
Forst visade TikTok-anvindaren en person eller ett foremal for kameran,
sedan en annan person eller ett foremdl, innan hen visade hur dessa tva
foremal relaterade till varandra, dir de
tvd foremalen eller individerna dansar
tillsammans, ofta genom att aggressivt
svinga sina armar unisont. Kontexten for
videon presenteras vanligtvis som textru-

tor over sjilva videon. Fér en doktorand Milling s,
anvindes detta ljudmem f6r att visa hur Sl
hennes utbrindhet har péverkat hennes A

forméga att utfora sina arbetsuppgifter
(se figur 1). Forst fokuserade kameran pé ‘+ amsiely '+
henne sjilv, medan hon i textrutan ovan-
pa skrivit kontexten: “utbrind dokto-
rand”. Sedan filmade hon en hég med o T8
bocker, som fick representera hennes
avhandlingsldsning”, och i den sista
bildrutan visas de dansande tillsammans
medan hon beskrev i text vad hon viljer

att gora istillet: kiinslan “dngest”, titta pa

”Criminal Minds-maraton”, har "pro-

158



MEMIFIERING AV AKADEMISK PREKARITET

blem att ldsa” och i slutindan "undviker det helt och hallet” — genom att
”scrolla pa TikTok istillet”. Dessa glimtar av sjilvupplevd angest i dokto-
randlivet, som det formedlas i form av mem och humoristiska ljudmallar,
visar en drlig och autentisk version av livet for unga kvinnliga forskare i
sina tidiga karridrer.

Del tva: Sike! Du har ingen som
helst plats i akademin!

Jag borjade reflektera 6ver mina akademiska arbetsvillkor. Ibland, mitt i
mitt vardagliga akademiska arbete, insig jag att mem jag hade sett pa
TikTok kunde anvindas for att forklara mina verkliga upplevelser pé sitt
som jag inte hade kunnat férut. En av dessa situationer innefattade hur
min interna kritiker, som stindigt nedvirderade min egen forskning sam-
tidigt som den dyrkade andra (mer vilkinda eller ofta citerade) forskares
arbete. I en av dessa TikTok-videor anvinde jag ett mem dir ljudet helt
enkelt bestod av att visa hur nagon eller ndgot avbryts av nagon eller nagot.
Detta ljudmem bestod av en rysk sing ovanpi ett klubb-beat, som tillfil-
ligt avbryts tva ginger mitt i liten medan en annan individ sjunger med
hég rost, “na na na na na”. Ofta anvindes memet som illustration f6r hur
ens hjirna plotsligt kunde foresld destruktiva saker, som att foresld att de
skulle hoppa rakt ner fran en hog skidlift eller svinga in i métande trafik
medan de kér bil. For mig satte det scenen fér att prata om mitt eget
bluffsyndrom (det man pa engelska kallar imposter syndrome), som fun-
gerade som en pétringande tanke pé liknande sitt under min arbetsdag.
Jag filmade mig sjilv sittande framf6r min dator, medan jag "liser andra
forskares arbeten”, och avbréts av min inre, irriterande kritiker och sa till
mig, "Du borde limna ditt forskningsomrade och gora det hir istillet”. I
nista bild tittar jag over axeln, i ett forsok att hitta killan till avbrottet.
Detta f6ljdes av videons sista bildruta, dir min inre rést siger till mig,
”Sike! Du har ingen som helst plats i akademin!” (se figur 2).

Den sociala isolering och ensamhet som ménga upplevde under covid-
19-pandemin var fér manga forknippad med lag tillfredsstillelse i livet och
okad arbetsrelaterad stress (Clair m.fl., 2021). TikTok gav mig en virld dir jag
kunde uttrycka dessa férhallanden pa lekfulla, humoristiska sitt. Min "for
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dig’-sida under denna tid var fylld med
andra unga forskare med liknande berit-
telser, och genom att anvinda detta mem
bidrog jag till konversationen.

Humor har potential att konfrontera
hegemonisk make i sociala rorelser (Kor-
kut m.fl., 2021) och under tider av sam-
hilleliga omvilvningar, som covid-
19-pandemin (Mada och Gomoescu,
2020). P3 sociala medier kan humor
ocksé anvindas for att visa motstands-
kraft vid nodsituationer som terrordid
(Eriksson, 2018). Virtuella former av hu-
mor kan skapa en kinsla av stéd och so- .
cial sammanhéllning i form av gemen- gy
skapsbyggande i digitala utrymmen som

ett form av “dimpande lim” (Marone,

Figur 2

2015, min 6versfittning). Men eftersom

tekniken som anvinds for att skapa och dela humoristiskt innehall i slutin-
dan idven formar hur vi skimtar (Weitz, 2017), utforskar denna studie
anvindningen av TikTok-mem for att bygga en gemenskap for kvinnliga
forskare i tidiga karridrer. Akademiker anvinder TikTok pa olika sitt.
Medan Zeng, Schifer och Allgaier (2021) specifikt har studerat anvind-
ningen av TikTok som en plattform for att kommunicera vetenskapsrela-
terat innehdll och specifika sociala stilar, fokuserar denna studie mindre pa
vetenskapskommunikation och mer pa att bygga gemenskap genom for-
medlade uttryck for delade forstielser.

Del tre: Planerat filtarbete (wee)

Aven om inte allt TikTok-innehall i denna studie direkt hinvisade till arbets-
forhillanden som relaterade till covid-19-restriktionerna eller pandemins
konsekvenser, hade de flesta av dessa konton skapats under pandemin. P4
ménga delar av TikTok hade nytillkomna anvindare pé plattformen skimtat
om hur de tidigare pastatt att de “aldrig skulle skaffa” den eftersom de "inte
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dr 13 ar gamla” (som tidigare citerats i bérjan av detta kapitel). Framfor alle
var det de idldre anvindarna, det vill siga de som var dldre 4n de mest vanliga
generation Z-anvindarna av TikTok, som var tvungna att omformulera sin
bild av appen under pandemin. Under den press och stress som pandemin
tillférde verkade TikTok ha fungerat som en plattform dir unga kvinnliga
forskare kunde uttrycka sig pa komiska sitt i en annars tung period.

Vissa videor hinvisade specifike till covid-19-pandemin, vilket, som tidi-
gare nimnts, var en specifikt utsatt tid fér minga yngre och kvinnliga
forskare (Deryugina m.fl., 2021, Gewin, 2021, Levine m.fl., 2021). I sadana
TikTok-videor uttrycktes dessa upplevelser pa personliga och memifierade
sitt. Ett ljudmem, som bara bestod av ljudet frin en person som sa “wee,
wee, wee...”, anvindes oftast av TikTok-anvindare for att indikera att ndgot
”gick rakt éver huvudet” eller hade férsvunnit ividg frin dem. En kvinnlig
doktorand, som nir detta kapitel skrevs hade stingt sitt TikTok-konto helt
och héllet, anvinde detta ljudmem fr att uttrycka alla de kompromisser
och uppoffringar pandemin hade inneburit for hennes forskningssituation:

Planerat filtarbete (wee)

Resa utomlands (wee)

Tillging till biblioteket (wee)

Professionella grinser med handledare (wee)

Framtida jobbutsikter (wee)

Innan pandemin ens hade slagit till menade Bosanquet et al. (2020) att
uppskjuten tid, det vill siga forseningar eller lingvarig vintan, var en vik-
tig grund for doktoranders och unga forskares upplevelse av dngest, vilket
fir en att undra hur férseningar orsakade av pandemin kan ha paverkat
dessa grupper, som i exemplet ovan. En studie fran Sydafrika tyder pad att
pandemin paverkade kvinnliga forskare negative (Walters m.fl., 2022).
Dessutom har forskare i tidiga karridrer saknat bade formellt och infor-
mellt stdd frin sina seniora kamrater under pandemin, vilket kan paverka
deras framtida karridrutveckling (Watchorn och Heckendorf, 2020). Vad
som ir sikert 4r att forskare i tidiga karriidrer har drabbats oproportioner-
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ligt mycket (Herman m.fl., 2021). Dessa férhillanden uttryckees pa Tik-
Tok, vilket framgar i denna studie, vilket aven kunde belysa forekomsten
av prekdra arbetsférhéllanden i denna grupp under pandemin. Nya inter-
nationella studier har diremot visat att forskare i tidiga karridrer till och
med blomstrade under pandemin, sirskilt nir det var méjlige ate delta pa
distans vid till exempel konferenser (Nicholas m.fl., 2022). Eftersom dessa
nya mojligheter tillit nya kommunikationsméjligheter, kan man reflek-
tera over de forutsedda positiva konsekvenser som det indrade arbetssittet
kunde fi under pandemin.

Del fyra: Adjunkttjinst f6r

minimilén

TikTok-mem erbjod en humoristisk ram for att uttrycka den oro jag upp-
levde i den akademiska virlden. Men inte allt innehéll hos akademiska
TikTokare hade en humoristisk ton. Som uttryckt av Longo, ”[h]Jumor kan
vara en katalysator for att skapa kunskap och férmedla social mening, pa
bade hegemoniska och transformativa sitt” (2010, s. 113, min versittning).
Aven om TikTok inte bara anvinds som ett utrymme for att dela humor,
skapar memifieringen av personliga upplevelser humoristiska mallar for att
dela och svara pa andras akademiska prekiritet. I ett icke-digitalt sam-
manhang har humor utforskats i etnografisk mening pa arbetsplatsen som
ett sitt att relatera och tolka individuella arbetserfarenheter pé ett kollek-
tivt sitt, och som kan hjilpa till att uppritthalla organisatoriska relationer
(Pogrebin och Poole, 1988). Dessutom kan humor pa arbetsplatsen bli en
positiv copingstrategi for att hantera stress (Plester, 2009).

Det jag sag berittat av vissa av anvindarna i denna studie var fokuse-
rade specifikt pa en mer generell akademisk arbetsprekiritet, med anknyt-
ning till vad som har kallats "anstillningssystemets psykologiska grymhe-
ter” (van Maanen 2015, s. 38, min oversittning) eftersom de saknade en
fast anstillning. En sadan TikTok-video, gjord av en kvinnlig adjunkt som
hade férsvarat sin doktorsavhandling under pandemin, innehéll ett ljud-
mem som anvints flitigt pd plattformen som en berittarmall for en histo-
ria som borjar glidjefullt men som blir sorgligare medan den fortskrider.
Hon anvinde detta ljud for att beritta historien om sin akademiska kar-
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ridr, som inte hade blivit som hon hade hoppats (se figur 3). Inom ramen
for detta mem berittade hon om sina upplevelser av akademin:

Komma in pi ett doktorandprogram
F4 ett Fulbright-stipendium

Framgangsrikt publicera akademiska
artiklar

Forsvara min avhandling under
pandemin

Att kunna f3 en fast tjdnst krdver mer dn
jag kan ge

Har inte dillrickligt med ldrarerfarenhet
Tar en adjunkttjinst for minimilén

Letar efter alternativa karridrvigar

Kinns som att jag slosat bort 7 ar av
mitt liv

Gor en TikTok om det och sedan

hinder ingenting

Figur 3

Pi dessa sitt ger ljludmemen som anvinds av dessa kvinnliga forskare i ti-
diga karridrer en mall for att uttrycka den vardagliga verkligheten av deras
akademiska arbetsforhéllanden — med all sin angest och prekiritet — och
oppnar upp for reflektioner 6ver det verkliga livet inom akademin. Jag
hade ocksa, i likhet med henne, disputerat under pandemin och sokte
dessutom fast tjinst — det var svart att inte kinna sig fortvivlad. Aven om
en doktorsexamen kan innebira borjan pa en akademisk karridr for vissa,
ir detta inte fallet for alla. Tidigare forskning har visat att denna kinsla
delas av manga forskare i tidiga karridrer, och dvervigande av kvinnliga
unga forskare (Dorenkamp och Weif3, 2018). Adjunkten i ovan exempel
hade en position som var otillrickligt betald, vilket ledde till att hon bér-
jat "forska om alternativa karridrer”. Och ja, jag borjade gora detsamma.
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Diskussion

Detta kapitel har specifike tittat pd hur prekiriteten i akademiske arbete
uttrycks pd TikTok och hur det kan anvindas for gemenskapsbyggande
bland forskare i tidiga karridrer. Medan manga andra sociala medier har
utgjort ett viktigt utrymme for unga forskare att frimja sitt arbete och fa
kontakt med ett internationellt nitverk av forskare, fyller TikTok en annan
funktion, vilket visats i denna studie. Specifikt var kontakten pi TikTok
fraimst relaterat till andra delar av det akademiska livet in man annars
kunde ha forvintat sig. Istillet for att kommunicera vara vetenskapliga
framsteg vinder sig unga kvinnliga forskare till TikTok for att visa upp vara
personliga erfarenheter av prekiritet i akademiska arbetsforhallanden. An-
ton och Zeal (2019) har tidigare vidjat till akademiker att bryta tystnaden
om sina osikra arbetstérhillanden, och hir ser vi forskare i tidiga karridrer
skapa sammanhang och bryta sin tystnad. Dessa sitt att vara nirvarande
pa sociala medier kan hjilpa till med detta — och det gjorde det f6r mig.
Genom att skapa personligt innehall pa sociala medier formar enskilda
anvindare dessa berittelser pd nya och djupt mediatiserade sitt (Couldry
och Hepp, 2017). Som unga forskare med osikra arbetssituationer indike-
rade dessa innehéllsskapares sarbarheter, sirskilt under pandemin, att dessa
grupper anvinder TikTok som ett utlopp f6r att uttrycka sin upplevda
prekiritet. Man skulle kunna hivda att dessa uttryck for akademisk preka-
ritet kan bli en gemensam grund for unga akademiker att bygga en socialt
medierad gemenskap. Denna plattform kan tillata individer som upplever
liknande prekiritet att hitta varandra pa grund av de inre funktionerna i de
algoritmiska rankingsystemen pa TikTok. Som jag har argumenterat pd
annat héll (Eriksson Krutrok, 2021), hjilper TikTok-algoritmerna som for-
mar hur gemenskaper bildas ocksa till att skapa sitt for individer att dela
mycket personlig och kinslig information som en del av sin kommunika-
tion pé plattformen, i det jag kallat en “algoritmisk nirhet”. I likhet med
Seaver tror jag ocksa att "algoritmer ir kultur”, i den meningen att dessa
formar sociala normer och kulturella praktiker pa sociala plattformar (2017,
s. 5). Humor, som den uttrycks pa TikTok genom mem, kan hir forstas som
en katalysator for att bygga kunskap” (Longo 2010, s. 113, min oversitt-
ning), och skapa gemenskap och omsesidig forstéelse f6r prekira akademi-
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ker. Aven om TikTok bara ir en av en manga plattformar som finns till-
gingliga for unga akademiker, tillhandahiller den en ram f6r gemenskap,
eftersom den strukturerar innehéll baserat pé tidigare engagemang snarare
in mellanminskliga relationer (Zulli och Zulli, 2022).

Jag har hiir fokuserat pa hur akademisk prekiritet inforlivas i personliga
uttryck pé sociala medier. Jag hoppas att framtida forskning viljer att ut-
forska dessa plattformsspecifika funktioner som mallar for att uttrycka
prekiritet pa sociala medier, sirskilt under pandemin eller andra samhil-
leliga och personliga kriser.
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Ett (g)ulligt fenomen. Bland
fir och minniskor pa TikTok

Gurbet Peker

I en video pa TikTok star en person i hogt gris framfér en dunge med

bjorkar. Réda solstralar tringer genom tridstammarna. Kvillen nalkas.

Personen ar kladd ien graddvlt fluffig drikt med matchande mask pa

Figur 1

huvudet som forestiller ett fir. Den rosa
nosen ir oproportionerligt stor, de svar-
ta 6gonen sitter titt och dronen hianger
lings med kinderna. Personen, eller "f3-
ret”, stir vind mot kameran och gor en
dansrorelse. Benen bojs litt och ror sig i
sidled. Armarna gor en liknande rérelse,
samtidigt som en text syns i bild: 3
steps to do at the club — Sheep edition”.
Direfter visas tre danssteg med beskri-
vande text, ett i taget. Ett filter har lagts
pa som ger effekten av en blinkande
disco-lampa. Férst visas steget “Run
from the sheepdog” som harmar hur f3-
ret galopperar ivig. Direfter steget
”Shear the sheep” dir faret pendlar med
hégerarmen, som for att klippa ullen av
ett fir (@charliesheep, 2023, figur 1).

169



ETT (G)ULLIGT FENOMEN

Slutligen steget ”Steppen in the sheep-(bajsemoji)” som forestiller hur
firet med bada benen latsas trampa i nagot som det sedan skakar av sig.
Videon har en humoristisk framtoning och hela férloppet tar elva sekun-
der. Vad ir det jag tittar pa, egentligen? (Utdrag ur filtdagbok, se figur 1)

Syfte, teoretiska utgangspunkter
och metod

Far har under tusentals &r varit en viktig del av minniskans utveckling.
Aven i samtiden ir de en del av minsklige liv pa en rad olika sitt (Arm-
strong Oma, 2018, Chessa, 2009), ocksa pa TikTok. De videor av ett dan-
sande fir som anvindaren Charliesheep publicerar pa sitt TikTok-konto
ir ett av méinga olika exempel dir interaktionen mellan far och minniska
gestaltas pa plattformen. Minniskor frin vitt skilda platser och med olika
forutsittningar skapar, delar och kommenterar videor dir fir ingar. Far-
videor dr en del av en storre trend i sociala medier dir djur anvinds for
forstroelse, umginge och marknadsféring. Pi en plattform som TikTok,
priglad av korta, idgonfallande, kinslosamma gestaltningar, vimlar det av
virala djurvideor. TikTok ir en outtémlig killa for den som forskar om
djur, dven om fir. Plattformen limpar sig dirfor vil for att studera sam-
tida mellanartsliga relationer i en digital sfir. Kapitlet behandlar farrelate-
rade fenomen pa TikTok, i synnerhet mellanartsliga interaktioner. Syftet
ar att unders6ka hur minniskor, far och teknologi (om)skapar varandra pa
TikTok. Hur gestaltas och konsumeras de mellanartsliga relationerna pa
plattformen? Vilka roller, egenskaper och funktioner tilldelas firen i dessa
processer? Hur gors grinsdragningar och grinsoverskridanden mellan
minniska, far och teknologi?

Teoretiskt utgar kapitlet frin idén att relationer mellan minniskor och
andra djur formas av hur (p)arterna ser pa, kinner for, agerar infér, relate-
rar till samt accepterar och forkastar varandra (jfr Ekstrom och Kaijser,
2018). Kapitlet tar avstamp i Donna Haraways posthumanistiska idé om
att minniska, djur och andra levande 4r sammanflitade och ingér i ett
omsesidigt skapande av varandra liksom av en mer eller mindre delad
tillvaro (2008, s. 2016). Séledes dr “kultur” (exempelvis minniskan) inte
separerad frin "natur”, utan relationerna hiremellan bygger pa kontinu-
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erliga "samtillblivelser” (becoming-with). Djur och minniskor som har
relationer till varandra benimner Haraway som 7sillskapsarter” (compa-
nion species) (2003). Begreppen samtillblivelser och sillskapsarter syftar
till att forklara att grinserna mellan kultur och natur inte behover tolkas
som absoluta, utan att olika arter ir sammanflitade i bemirkelsen att de
har inflytande 6ver varandra.

Mellanartsliga samtillblivelser har intresserat andra etnologer utifrin
skilda empiriska teman. Simon Ekstrom skriver kulturhistoria om humrar
och deras relation till minniskan. Han visar hur humrar varit betydelse-
fulla medaktorer i olika historiska men ocksa samtida, ibland ovintade,
kontexter (Ekstrém, 2017). Petra Garberding studerar alpackors relationer
till varandra och andra arter samt hur de olika arterna (om)skapar maket
och gemenskap mellan varandra i vardagliga sammanhang (2021). Kim
Silow Kallenberg och Jenny Ingridsdotter problematiserar populirkultu-
rella skildringar av hur djur och andra arters existens betraktas bade som
en forutsitening och ett villkor for minniskans existens och forstaelse av
sin omvirld (2020). AnnCiristin Winroth studerar histhallares personliga
berittelser om sina nira och komplexa relationer till sina histar samt hur
histdgarna sammanflitar sina livsberittelser med histarnas livslopp (2020).

Gemensamt for de nimnda studierna och innevarande kapitel 4r att an-
tropocentriska perspektiv problematiseras samt att vi tar fasta pa att mel-
lanartsliga relationer 4r komplexa, problematiska och nédvindiga i min-
niskors liv. Ytterligare en komplexitet som lyfts fram i den hir studien ir
fenomenet djur i digitala kulturer: hur relationer mellan minniska och djur
gestaltas i en nitbaserad miljé som TikTok. Kapitlet utgir fran act forestill-
ningar om mellanartsliga relationer i digitala kulturer stindigt (om)prévas,
i bemirkelsen att tid, rum och sociala sammanhang ir flytande och relatio-
nerna sker i en global uppkopplad kontext; ett fléde dir de olika kompo-
nenterna inte har en bérjan, en mitt eller ett slut. Att utgé frin TikTok som
arena for mellanartslighet dr betydelsefullt, inte minst eftersom inte bara
minniskor och djur utan ocksa teknologi ir centrala i den samtillblivelse
Haraway diskuterar. Teknik sdsom internet, telefoner och appar ingar i Ha-
raways definition av sillskapsarter eftersom dessa ting ocksd hor till min-
niskors sitt att leva och interagera med 6vriga virlden (2003, 2008, 2016).

Kapitlet bygger pa ett material som har samlats in genom digital etno-
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grafi (Cocq och Liliequist, 2024, Pink m.fl., 2016, Varis, 2015) under hés-
ten 2023 och viren 2024. I praktiken har det inneburit att etnografiska
observationer av videor, sociala sammanhang och interaktioner pa TikTok
har genomforts. Videorna dr producerade huvudsakligen av enskilda ska-
pare pi TikTok men 4ven av hjilporganisationer som arbetar med djur-
ratesfrigor. I sina videor visar skaparna pé olika sitt och i varierande grad
upp sin farrelaterade vardag. De anvinder plattformen i utbildningssyfte,
sasom for att sprida kunskap om farskétsel, samt for att silja egna eller
andra foretags produkter och tjinster. Kontonas mangsidiga intentioner dr
ofta overlappande. Utover att vara skapare pa TikTok har de positioner
som att vara bonde, féretagare och privatperson och grinserna hiremellan
ir oftast flytande. Skaparna har olika ildrar, kén, etnicitet och anvinder
skilda sprik. Videorna ir skapade med utgingspunket i olika delar av virl-
den, exempelvis Albanien, Australien, Botswana, Ghana, Kina, Nya Zee-
land, Storbritannien, Sverige, Sydafrika, Turkiet och Uruguay. Miljéskild-
ringarna sker i olika slags landskap och klimat. Videorna har allt frin
nigra fatal visningar till miljontals. Aven antalet kommentarer och del-
ningar av videorna varierar. Allt digitalt material ir offentligt tillgingligt.
Av cirka 800 videor dr ungefir 200 relevanta for att besvara studiens syfte.
Nigra av dessa videor har valts ut och beskrivs i kapitlet eftersom de idr
illustrativa skildringar av de teman som analyseras. Vid specifika skapares
exempel redovisas referenser. Nir utsagor frin kommentarsfilten aterges
har anvindarnamn utelimnats av forskningsetiska skl.

Fareskapism

P4 TikTok anvinds fir ofta som ett medel for att dromma sig bort till en
annan, gronare plats. Tittaren presenteras for videor av fir som ir pd bete
i 6ppna, grona, boljande landskap med bla himmel, vita moln samt stra-
lande solsken (@rok.leben, 2023, @scenery_x1, 2023). I vissa videor syns
berg och skog i bakgrunden. I andra kan en bick eller ett hus skymtas.
Miljéerna ir ofta fria frin minniskor men ibland syns en eller annan her-
de, inte sillan tillsammans med en vallhund. Vyerna visas ofta med pano-
rama-perspektiv som filmats med hjilp av dronare som zoomar in och ut
pa huvudkaraktirerna: firen. Ibland skiftar beteslandskapet i arstidernas
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typiska firger, gréna pa vir och sommar,
roda toner pa hésten och vita pa vintern
(@rok.leben, 2023, figur 2). Inte sillan ir
ljudet i videorna stillsam musik eller ljud
sasom en vind som viner, faglar som
kvittrar eller ljudet av gris som faren tug-
gar pid. Kommentarerna till dessa videor
dr samstimmiga — "Naturen ir vacker!”
och "Naturen gor mig lugn” — vilket syn-
liggor deras funktion for eskapism.

Ett nirliggande tema pa TikTok ir far
som dr pa vig till eller fran betesmarker
genom byar (@bopeep_valaisblacknose,
2023, @georgiatosounidou, 2023, @ja-

Rok Leben
Wha

meslloydcole, 2022). Faren trings lings
smala gator, bland parkerade bilar och
torghandel. Forbipasserande stannar upp
och tittar pa spektaklet. De vintar, ger

plats. Vallningarna sker smidigt, inget far
Figur 2 viker av in i en grind. Aven hir framtri-

der en slags eskapism och situationerna
beskrivs i kommentarsfilten som spektakulira fenomen: “Jag vill flytta
fran stan till de dir firen” och ”De vallar far precis som f6rr i tiden”.

Vad videorna beskriver 4r den minskliga domesticeringen av far, en
domesticering som pégatt i Sver 10 000 ar. I olika tider och pa olika platser
har firen haft varierande immateriell och materiell betydelse (Alberto
m.fl., 2018, Armstrong, 2016, Armstrong Oma, 2018). Ett tidigt exempel
som synliggor farens betydelse for minskligt liv dr den sumeriska skriften
Debate between Sheep and Grain fran cirka 4000 ar fore var tiderikning. I
texten jamfors firet med spannmalet, och debatten ror vilken av dessa som
ar viktigast for minniskans existens (Manz, 2021). Ett annat exempel ar
det firdiska dokumentet, Férbrevet, frin ar 1298. I texten beskrivs regler
for farskotsel pa medeltidens Firdarna. Agandeskap av far och betesmarker,
hantering av slakt samt vallhundar 4r exempel pé imnen som behandlas
(Mortensen, 2023). Det ir tusenariga samtillblivelser mellan fir och min-
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niska som kommer till uttryck pa TikTok och som fir samtidsminniskan
att vilja "flytta frin stan”.

Jag skrollar vidare och uppticker nya videor och firmiljder. En kvinna
sitter pa en biank utanfor ett fairhus. Hon har arbetsklider pé sig och det
framgér att hon ir farskotare. I famnen har hon ett lamm som hon matar
med nappflaska. I bakgrunden syns ytterligare far. Kvinnan berittar for tit-
taren att lammet har blivit ett si kallat ”flasklamm” pa grund av att tackan
inte producerar tillrickligt med mj6lk (@livestock_agency, 2023). I en an-
nan video dr kameralinsen fokuserad pé ett lamm som famlar efter flaskan.
Lammet har svért att greppa nappen men nir hon vil lyckas siger skotaren
”Good girl, good girl”. Nir lammet fatt i sig mj6lken pussar skotaren lam-
met pa huvudet (@farmer_lel, 2023). I kommentarsfilten dterfinns kom-
mentarer som: ~Jag kan sitta och kolla pa detta hur linge som helst” och
”Jag forsvinner in i en annan virld for en stund”. I dessa videor blir firen
mer férminskligade och minniskan fir storre utrymme, men det ér fortfa-
randet farens funktion for eskapism som framtrider i kommentarsfilten.

Miljéerna och aktiviteterna i dessa videor, skaparnas interaktion med
djuren men ocksa den interaktion som sker pé plattformen, kan forstas som
”projektionsytor” for minniskors forvintningar och méten med sin omgiv-
ning. Skaparna anvinder TikTok som en arena dir bide minskliga och
icke-minskliga beteenden, forutsittningar och intressen utforskas. Ett ater-
kommande tema ir tittarnas uttryck for lingtan till, och fantasier om, en
rural idyll. De ger uttryck for romantiserande bilder av savil datida som
samtida rurala miljéer med autentiska, naturnira vardagsliv, i kontrast till
stadslivet (Bergsten, 1999, Liitzen, 2008, Lofgren, 1979). Det tycks finnas en
vilja att leva sig in i en rural idyll, att uppleva nostalgiska kinslor och eska-
pism. Videorna fungerar alltsd som redskap for att forstd och hantera sig
sjilv och sin omvirld. Faren bidrar till att kontrastera vardagen. Djuren
oppnar for en berittelse om ett alternativt liv som ér “frinkopplat” dess
alldaglighet, inte sillan levt i en "uppkopplad” urban tillvaro. Videorna ger
mojlighet till en stund i ett annat varande dir tittaren med hjilp av firen fir
en stunds "avkoppling” i vardagen. I sokandet efter kontraster sker det med
hjilp av firen en slags idealisering av "andra”, inte sillan rurala platser (jfr
Amcoff, 2000).

Faren far alltsd representera alternativa livsstilar samtidigt som dessa
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livsstilar ofta dr s romantiserade att de rimligen inte 4r mojliga. Regn,
vigar for traktorer, buller, maskiner, minniskor och annat som stor idyllen
ir ofta frinvarande i dessa videor. Samtidigt dr dessa materiella och tek-
niska komponenter avgorande for de flesta lantbrukares dagliga arbete.
Och att det inte alltid 4r sa idylliske i verkliga livet vet de flesta, egentligen
(jfr Peker, 2019). En annan aspekt som 4r vird att belysa ir att en forutsite-
ning for att 6verhuvudtaget kunna romantisera dessa rurala miljoer ir att
skaparen kan anvinda sig av teknologier sisom internet, smarttelefon och
sociala medier pa plats i dessa miljder.

I sokandet efter kontraster i vardagen finns alltsd forutsictningar att
savil koppla av som att vara frinkopplad frin delar av vardagen, nagot som
ofta dr en uttalad intention med videorna: "Njut av en stunds avkoppling”,
"Hoppas videon gav dig en paus i vardagen”. Men som jag visat kan att
vara frainkopplad vardagen samtidigt handla om att vara “sammankopp-
lad” med andra minniskor, djur och virldar. Kommentarer, taggningar,
delningar och likes ir alla delar av interaktioner. Sillskap, samhérighet och
tidsférdriv dr sidant i vardagen som ocksa sker i det digitala. Intentio-
nerna med det som skapas och det som konsumeras ir i den hir kontexten
virda att belysa. De som skapar videorna har en tydlig tanke om att deras
firinnehall ska ni ut tll en bred publik. De uppmanar ofta tittarna att
gilla, kommentera och dela deras videor samt félja deras konton. Med
denna intention skapas férutsittningar fér att sammankoppla méinniskor.
Beroende pa hur interaktivt man anvinder plattformen kan man alltsi vara
mer eller mindre sammankopplad med andra pa TikTok.

I videorna dir minniska och far dr mer interaktiva, sisom nir en farsko-
tare matar ett lamm med nappflaska, 4r grinsen mellan vad som uppfattas
som minskligt och icke-manskligt eller djuriskt mer vag. Skaparna beskriver
att lammen har en sirskild plats i deras liv. Samtidigt som de ér lantbruks-
djur behandlas de som om de vore bebisar och fir minskliga egenskaper,
sisom nir bonden i exemplet ovan siger "Good girl” nir lammet lyckas
greppa nappen. Jag tolkar lammen som bade emotionellt och existentiellt
betydelsefulla for dessa bonder. Att hélla ett bortstétt lamm vid liv synliggdr
den dubbla meningen med farskotseln. Firen dr bide levebrod och foda for
sjalen. Att som tittare uppleva detta fenomen genom TikTok kan dven det
vara meningsskapande, genom att det tilltalar grundliggande minskliga
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behov. Kanske skiljer sig inte tittarens upplevelser av fenomenet sa mycket
fran farskdtarnas? Oavsett graden av antropomorfa element i dessa videor
visar de tydligt hur ménniskor ordnar sin omgivning och hur deras forsti-
elser av sig sjilva och andra levande sker med hjilp av interaktionen med far
via TikTok. I dessa sammanhang blir det tydligt att firen, de olika teknolo-
gierna savil som de farrelaterade praktikerna och konsumtionen av dem pa
TikTok, alla ir med och samskapar varandra (Haraway, 2008).

En ytterligare dimension av farens mer eller mindre djuriska stillning
hos minniskan ir att fir dven anvinds som kotedjur. I sin bok Atbara andra
diskuterar etnologen Michelle Géransson hur levande djurkroppar blir till
dtbar materia samt hur vi skapar skarpa distinktionerna mellan vad som ir
kotedjur och sillskapsdjur (Géransson, 2017, se dven Peker, 2020, Zethson,
2018, 2019 ). Detta resonemang gar att 6verfora till firens varierande still-
ning pa TikTok. Om budskapet med videorna ir att visa upp vinskapsband
mellan minniska och far, gors bebislamm tydligt antropomorfa. Beroende
pd videornas tematik 4r alltsd grinserna mellan vad som f6rstis som mansk-
ligt och djuriskt mer eller mindre suddiga. Intentionerna med videorna styr
graden av minsklig nirvaro och rojer forestillningar om inom- och
mellanartsliga hierarkier som reproduceras pa plattformen.

Faridentiteter

Medieforskaren Jessica Maddox menar att djur som minniskor uppfattar
som gulliga eller roliga 4r tacksamma att anvinda i sociala medier for att
utforska sig sjilv och for att fi uppmirksamhet av andra (2023). Detta
giller 4ven firen pd TikTok. Under skrollandet bland firvideor méts jag
stundtals av fartfyllda hindelser. Turtle alert, turtle alert!”, ropar skaparen
Tara_Farms skimtsamt frin sin bil. Hon ir farskdtare och kor omkring
ute pa sina betesmarker. Ibland hamnar hennes far pa rygg och behéver
hjilp f6r att komma pa benen igen. Far kan kvivas till dods av att ligga pa
rygg, forklarar kvinnan. Varje gang hon ser ett far som ligger pa rygg ropar
hon "Turtle alert!”, eftersom hon tycker att firen ser ut som skoldpaddor
som hamnat upp och ner pa sitt skal. Hon skimtar leende nir hon vinder
firen: "Hello Ma'am, I see you are stuck. Hello darling. Aoww geezes. Here
you go. She got my fucking leg!” (faret rikar sparka henne pa benet under
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vindningen). Nir kvinnan satt sig i bilen igen for att kéra ivig, ropar hon
pa nytt: “Oh shit! There is another one. DOUBLE turtle alert! Hello dar-
ling. Here, hang on. Hang on” (@tara_farms, 2023, figur 3). Hon hjilper
faret upp till "sittande” position. ”Sit, just stop, stop, stop, stop”, siger hon
till faret. "What I'm doing”, férklarar hon for tittaren, ”is I'm holding her
up because she has been down for a while. 'm holding her up so all the
gases go down. You are a heavy girl. You're not really burping”. Hon slip-
per faret som skyndar sig ivig pa ostadiga ben. ”If she stops panicking she’ll
be able to walk. There we go!”, sdger hon innan videon ir slut (@tara_
farms, 2023).

I videon far vi en inblick i en farskétares vardag. I likhet med andra
videor ar det tydligt att fir ofta framstills som roliga, klumpiga, dumma
och talmodiga. De forestillningar om farens karaktirsdrag, beteenden och
sociala kvaliteter som uttrycks pa TikTok paminner siledes om den allra
vanligaste beskrivningen av fir, nimligen
att far 4r ointelligenta (Armstrong 2016,
Marino och Meskin, 2019). ”Farskalle” ir
ett uttryck for en sidan forestillning. Ut-
trycket relaterar till idén om att fir sak-
nar forméga att tinka ut I6sningar for sitt
eget bista. De anses vara si dumma och
oforsiktiga att de saknar forméga att age-
ra eller forsvara sig, s tilmodiga och
lugna att de stér ut med obehag for att de
varken kan eller vet bittre. Ofta far fa-
rens ~flockbeteende” fungera som en for-
klaring till deras handlingsoférméiga. De
behover leva i flock for att kunna existera
men de kan heller inte tinka klokt i
grupp. Uttrycket flockbeteende ir alltsa
nigot som ofta har negativa konnotatio-
ner (Armstrong, 2016). Nir skapare pa
TikTok gestaltar far (re)produceras dessa
forestillningar om fars karakeirsdrag. Fa-

ren, men ocksd TikTok som plattform,
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kan i det hir ssmmanhanget férstas som projektionsytor for identitetspro-
cesser och behov av att gora omvirlden sivil som sig sjilv begriplig och
hanterbar. Firen med de tillskrivna egenskaperna som gulliga, men ocksa
roliga, dumma och konstiga, limpar sig vil fér bade formatet pa plattfor-
men och for att utforska sig sjilv som kulturvarelse.

Skaparna av farvideor pa TikTok ir bade farskotare och skapare av inne-
hall i digitala medier. Dessa dubbla roller kan analyseras med utgangs-
punkt i sociologen Erving Goffmans begrepp “frontstage” och ”backstage”,
ddr han jamfor offentliga rum med en teaterscen. Precis som skidespelare
gestaltar roller pa scenen spelar dven mianniskor skilda roller i sin vardag
beroende pa socialt ssmmanhang. Frontstage-beteendet representerar de
delar av livet dir personen 4r mer offentlig, medan backstage representerar
den mer privata sfiren, dir personen kan slappna av fran social presenta-
tion och prestation (Goffman, 1959, Persson, 2012). Av exemplet ovan
framgér att en skapare pd TikTok kan vara frontstage och backstage sam-
tidigt. Nir kvinnan ropar "Turtle alert!” talar hon fran frontstage, hon
talar direke till kameran f6r att forklara vad hon gér och delar med sig av
arbetet som farskotare. Nir hon spontant skriker "Aoww geezes!”, dé ett
far sparkar henne pé benet, talar hon snarare fran en backstage-position. I
en del av videon framstar hon som mer ”performerande”, genom att hon
gestikulerar och tittar in i kameran, det vill siga hon befinner sig i en
frontstage-position. I en annan del av videon verkar hon koncentrera sig
mer pd omedelbara hindelser i situationen med faren, vilket istillet kan
tolkas som att hon 4r backstage. Till synes vixlar hon alltsd mellan att vara
en firbonde som behover 16sa en plotslig situation med faren, och att
skapa underhallande innehall for sitt TikTok-konto.

Videor i sociala medier dir mening, praktik, forestillningar, teknik och
kultur vivs samman ingar i det som kallas digital folklore (McNeill, 2013).
De vardagsdgonblick och utbyten kring dessa som sker i digitala rum ir
ett slags deltagande i att dokumentera och utveckla samtida kultur. Digital
folklore som skapas pa TikTok bygger pd att anvindarna av plattformen,
savida de inte ofrivilligt blivit del av ett viralt fenomen, ingar i gemen-
samma forhallningssitt om ramarna for hur plattformen bade erbjuder och
begrinsar innehall samt handlingsutrymme hos anvindarna. TikToks ka-
raktdr — ofta spontan, kaotisk och amatordriven — fir betydelse for den
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teoretiska tillimpningen i detta sammanhang. Ett centralt karaktirsdrag
hos plattformen ir att videorna visar upp vardagen som “oregisserad”,
"bakom kulisserna” eller "nir det hinder”. Men dven om framstillning-
arna har en spontan framtoning kan de i sjilva verket vara planerade. Nir
farskotaren i exemplet ovan plotsligt far en spark av ett av firen, framstir
situationen som oregisserad. Samtidigt skulle situationen, i det samman-
hang av "konstgjorda spontanitet” som kinnetecknar manga videor pé
TikTok, kunna tolkas som en frontstage-position. Den plétsliga hindelsen
framstdr som regisserad i nigon mén, eftersom farskotaren fakreiske tar
tillfallet i ake och gor den till humoristiskt innehall.

Mitt material har i stor utstrickning skapats av unga, kvinnliga farsko-
tare. Materialet pekar pd att kvinnor r 6verrepresenterade i sammanhang-
et videor med och kring fir, oavsett om det dr med personliga eller profes-
sionella incitament och kontexter som firen visas upp i. Kvinnorna visar
pa TikTok upp sina kunskaper inom lantbruk samt sin vardag med firen.
De markerar genom olika uttryck, sdsom att visa upp sina arbetsuppgifter
och beritta om dem, att de vill bli tagna pa allvar. Exempelvis framhaller
nagra att de ir sjilvstindiga lantbrukare som klarar av farskotsel utan an-
dras, exempelvis mins, inblandning. Fran ett genusperspektiv dr det emel-
lertid relevant att stilla frigan om innehallet pa TikTok f6rsvarar for deras
mojlighet att bli tagna pi allvar?

I videon med "skéldpaddsvarningen” sker mycket med glimten i 6gat.
Farskotaren gor en humoristisk poing av en till synes mirklig aktivitet.
Det som for henne ir en del av farskotseln kan med hjilp av en humoris-
tisk jargong och en prestigelds sjilvpresentation vicka uppmirksamhet pa
TikTok. Samtidigt som hon gor sin vardag med farvindande till underhall-
ning, mojliggors, eller riskeras, att hon sjilv blir ett uppseendevickande
fenomen, kanske till och med ett viralt mem!. Det finns alltsi en of6rut-
sdgbar risk forknippad med att dela med sig av sin tillvaro, inte minst ge-

I Begreppet "mem” avser ett digitalt fenomen dir bilder, videor eller fraser fir stor
och snabb spridning genom ett visst internetbaserat medium, ofta ett socialt medium
som exempelvis TikTok. Memes karaktiriseras ofta av slagord, rykten och humoristiska
inslag och skildrar samt imiterar exempelvis reaktioner, kinslor, hindelser och fenomen
(McNeill, 2009, 2013). Mem forekommer i skilda sammanhang som exempelvis mark-
nadsforing samt inom politiska omréden (Abidin, 2020).

179



ETT (G)ULLIGT FENOMEN

nom att en video kan komma att tolkas utifrin andra perspektiv dn det
skaparen sjilv avsett. Ogonblick frin vardagen med firen som dokumen-
teras och sprids pd sociala medier ges majlighet till sivil nya som skif-
tande tolkningar. Grinsen mellan det som syns framfor och bakom scenen
i digitala medier 4r inte lika tydligt given som i det s kallade verkliga livet.
En sjilvpresentation pa TikTok genom interaktionen med far, kan komma
att omtolkas och omskapas pa sitt som kan gora det oméjligt att styra dver
vad man vill visa upp infor andra minniskor. Farskétaren som vinder pa
far dr en av dessa farbonder som vill bli tagna pa allvar. I en video svarar
hon pi en kommentar frin en tittare som anser att hon svir for mycket
och inte beter sig tillrickligt kvinnligt. Med bestimd ton besvarar hon
kommentaren med ett "Tur att jag inte har ndgot intresse i att forsoka
tillfredsstilla er” (@tara_farms, 2024, min 6versittning). Varken hennes
arbete som firbonde eller som skapare av innehéll pa TikTok verkar forut-
sdtta ett visst kvinnligt beteende. Samtidigt associerar hon och de andra
kvinnorna sig med omvéirdnad, empati och affektion for firen — virden
och kvaliteter som ofta tillskrivs kvinnor. De efterstrivar alltsd att kunna
kombinera att bdde vara firbonder och farilskare. Detta kan liknas vid
unga kvinnliga influencers sitt att arbeta pd, nimligen att pd sociala me-
dier silja kidnslor och produkter i ett (se ex Abidin, 2016, Nilsson, 2023).
Fenomenet att kombinera dessa till synes motstridiga praktiker reprodu-
cerar samhilleliga och kulturella forestillningar om vad det kan innebira
att vara kvinna samt vad som 4r normativt kvinnligt gérande, samtidigt
som skaparna utmanar dessa perspektiv.

Faraktig politik och djur-influencers

I februari 2021 pétriffades ett fir i ett bergsomride i Australien. Firets
kropp, huvud och ansikte var tickt av ett tjockt lager ull. Det var si pass
mycket lagrad ull att farets rorlighet var kraftigt begrinsad. Faret, som sig
ut som en enorm beigegrd bomullstuss med hovar och nos, visade sig vara
en merinobagge som i flera ir hade vandrat omkring ”i det fria” utan att
fa sin ull klippt. Baarack, som han kallades, omhindertogs av en organisa-
tion som hjilper domesticerade djur som farit illa pd olika sitt. Hjilp-
arbetarna sag till att Baarack blev av med den aratal linga ullansamlingen
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som vigde 35 kg, att jimfora med de 4,5 kilo som ullen pi ett merinofar
vanligen viger (AWPFC, 2022). Merinofar, liksom flera andra farraser, ir
avlade sa att de behover klippas med jimna mellanrum for att bibehélla
normal rérlighet (Hirsh, 2013). Det konstaterades att Baarack var under-
nird och att det sannolikt hade att géra med svérigheter att fa i sig foda pa
grund av overflodet av ull.

Hindelsen, eller rittare sagt Baarack, fick mycket uppmirksamhet i me-
dierna (t.ex. Zhou och Evershed, 2021), inte minst genom en video som
hjilporganisationen publicerade p sitt TikTok-konto och som fick dver 20
miljoner visningar (Edgar’s Mission, 2021). I kommentarsfiltet till denna
video, liksom i andra videor som berittar om liknande firoden, méts an-
vindaren av kommentarer sisom: "Hur har firet éverlevt under hela den
hir tiden?” eller ”Vilket modigt far!”. Andra anvindare ger uttryck for
politiska stillningstaganden sdsom "Rittvisa dt djuren!” och "Tack for ert
fina arbete, vi har ett ansvar i att hjilpa djuren!”. Videorna har blivit virala
genom tusentals delningar och genom att nya versioner sprids av ytterli-
gare konton och som mem. Fascinationen fér 6den som Baaracks verkar
inte ha nagra begrinsningar, ett faktum som monetiserats i form av exem-
pelvis forsiljning av T-shirts med farmotiv (t.ex. Wooop Artshop, 2024).

Djur i sociala medier anvinds ofta som medel och budbirare for, eller
sljare av, idéer och produkter (Maddox, 2021). Far pa TikTok ir ocksi en
del av detta fenomen och anvinds for att lyfta olika samhillsfragor av
privatpersoner, influencers och hjilporganisationer. Aktivister och sociala
rorelser skapar kampanjer med hjélp av fir for att 6ka medvetenheten om
fragor som exempelvis andra arters rittigheter, bittre djurhillning, miljo-
forstoring och social orittvisa (t.ex. Yarlagadda, 2021). Videor med far pa
TikTok ir allesd kanaler for att mobilisera stod och skapa forindring. Et-
nologen Malin Ideland undersoker i sin avhandling Dagens Gennyheter hur
massmedia rapporterade om nyheten av den forsta lyckade kloningen av
ett ddggdjur, faret Dolly. Rapporteringarna kring den sensationella hin-
delsen priglades av objektiva fakta, men vickte dven en debatt om ideal
och kulturella férestdllningar kring bland annat etik, genetik och bioteknik
(Ideland, 2002). Likt Dolly har Baarack genom sin abnormitet fatt upp-
mirksamhet och vickt debatt kring politiska och ideologiska frigor. Baa-
rack skulle i det hir ssmmanhanget kunna ses som en influencer i sociala
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medier for att formedla budskap i olika samhillsfrigor. Aven i detta sam-
manhang anvinds férestillningar om farets egenskaper som en del i argu-
mentationen. Férestillningen att fir ar tilmodiga anvinds i denna kontext
ofta som kontrast till minskligt oforsiktigt beteende gentemot andra arter.
Faren stir alltsd hir for klokskap och eftertinksamhet medan minniskor
portritteras som dumma och oaktsamma i sin exploatering av djur.

Firens kott, skinn, fett, skelett, horn, mjolk, kroppsvirme, spill och ull
har exploaterats i tusentals &r. Firets genetik har mer eller mindre systema-
tiskt forandrats for att passa minniskans behov, inte minst 6nskemal om
srskilda ullkvalitéer. Ull har anvints i krig och vid geografiska erdvringar,
exempelvis som segel eller handelsvara. Far anses ha varit nédvindiga for
minniskors dverlevnad och de har bidragit till att paverka minsklighetens
utveckling (Armstrong, 2016). Fortfarande idag ir firs kroppar betydelse-
fulla f6r, och ndrvarande i, minniskors vardag genom exempelvis ylleklider,
ullfett i olika hudvirdsprodukeer, lammkatt, isoleringsmaterial, ullpellets,
gosedjur, leksaker, konst, litteratur samt inte minst, som verktyg for olika
uttryck och idéer i sociala medier. Trots dessa manga anvindningsomraden
och de omfattande forestillningar som finns om far, anses de ofta vara neg-
ligerade pé ett sitt som skiljer dem frin andra djur. Faren beskrivs "bara ha
funnits dédr” f6r manniskan och har dirfér inte fatt en lika upphéjd status i
den minskliga tillvaron som exempelvis hunden eller histen (Armstrong,
2016, Gjerloff, 2012). Som en konsekvens av detta anses fr i vissa avseenden
vara en mer ~oforstérd” och “autentisk” art som inte ér lika anpassad till
modernt industrialiserat lantbruk som exempelvis svin och nétkreatur.
Faren kan ga ute stora delar av aret och behover inte lika mycket tillsyn. S&
till vida far de ofta fungera som en "symbol for frihet och motstaind mot
moderna effektivitetskrav” (Bergsten, 1999). Mot bakgrund av detta ar fir
idealiska verktyg for att nd ut med politiska budskap, exempelvis inom om-
radet djurrittsfragor, i digitala medier. Baarack blir en utmirkt influencer i
sammanhanget.

Anvindning av djur i sociala medier kan av flera anledningar vara proble-
matisk (Maddox, 2023). Fenomenet Baarack pa TikTok 4r inte bara en sen-
sationell nyhet och ett politiskt verktyg for djurricesfrigor, utan ocksa un-
derhéllning. Intentionen med hjilporganisationens TikTok-video om Baa-
rack var forvisso inte att underhélla utan att fsrmedla en berittelse om djurs
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sarbarhet. Inte desto mindre drog det abnormala hos Baarack till sig upp-
mirksamhet av annat slag. Hans "hyperulliga” utseende och 6de vickte inte
bara empati utan var ocksé roligt och gulligt, av kommentarerna till videon
att ddma. Att det budskap som avsindaren ger kan tyckas entydigt, behover
alltsa inte betyda att mottagandet blir entydigt. Baaracks potential som un-
derhéllning kunde i sjilva verket éverskugga de politiska budskapen som
hjilporganisationen ville kommunicera. Detta relaterar till diskussionen
tidigare, om att avsindaren svarligen kan kontrollera hur videorna faktiskt
tas emot. I de hir exemplet blir det tydligt att det finns etiska problem med
hur fir portritteras pa TikTok. Genom plattformen kan vi alltsa fa kunskap
om de tillsynes roliga och gulliga farvideornas baksidor.

Att skapa roliga mem som trycks pd T-shirtar visar att det finns méanga
kreativa sdtt att tjina pengar pa en viral hindelse. Balansen kan vara svir:
ska Baarack visas upp eller inte? Oavsett intentionen bakom att visa upp
Baarack och andra far med liknande 6den i videor pa TikTok, illustrerar
de att djuren ir till for oss. Vi har avlat fram djur som inte kan klara sig
sjdlva, utan 4r beroende av oss f6r exempelvis ullklippning. Denna utveck-
ling tillsammans med vara férestillningar om dem, bade pa TikTok och i
andra sammanhang, synliggér inte bara hierarkier mellan minniskor och
andra djur utan dven hur vi delar forfluten tid och vardag med varandra.
Relationerna har varit si genomgripande att det inte gar att utesluta att
minniskan ocksa blivit djupt beroende av firen. Aven om firens och min-
niskornas 6msesidiga beroende av varandra dr ojamlike sa till vida att det
huvudsakligen 4r minniskan som (ut)nyttjat firet och inte tvirtom, ir det
tydligt att de bada arterna r grundligt invivda i varandras existens och kan
tolkas som vad Haraway kallar for sillskapsarter (2008).

Far pa TikTok

Utifrén mina exempel i detta kapitel dr det tydligt att de farrelaterade vi-
deorna varierar i stil och funktion. De mellanartsliga relationerna i fraga
gestaltas pd en rad olika sitt. I TikToks farvirld finns, som getts exempel
pa, manga sitt att visa upp sin tillvaro, sina drommar, fantasier, kinslor,
asikter och andra behov. Oavsett anvindningsomrade kan videorna forstés
som projektionsytor for minniskors forvintningar och ambitioner i vad
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de foretar sig. Plattformen fungerar som en 6ppen dagbok, dir bade det
till synes triviala och det dverraskande i vardagen far utrymme att gestaltas
och konsumeras. TikTok fungerar ocksé for att, genom djur, framhiva
ideologiska stillningstagande i olika samhillsproblem. Firen anvinds dven
for att silja idéer och produkter pa plattformen.

Videorna visar att faren tilldelas olika slags roller, egenskaper och funk-
tioner. Faren ir tacksamma att bruka som metaforer, i liknelser och paro-
dier i och f6r minsklige liv. P sa vis 4r de anvindbara i ménniskors digi-
tala vardagsliv, dir vi kan forma dessa mellanartsliga gestaltningar pa sitt
som passar skilda minskliga intressen och kulturella ssmmanhang. Diri-
genom blir det ocksa tydligt att méinniskors vardag i mingt och mycket
beskrivs och ordnas med hjilp av djur och vara relationer till dem. Grins-
dragningarna mellan minniska och djur dr pa det sittet inte fixerade utan
flexibla och férinderliga.

Aven om farvirlden pa TikTok kinnetecknas av videor med olika ut-
tryck, kreativa grepp, sinnesstimningar, situationer, miljoer och inspel-
ningstekniker, paverkas dessa mellanartsliga gestaltningar av plattformen i
sig. Plattformens forutsittningar i form av korta och ofta slagkraftiga vi-
deor, limpar sig vl for att formedla tydliga och ensidiga budskap. Pa en
minut 4r det svdrt att vara mangsidig och komplex. De lingsamma, tvety-
diga och trikiga skildringarna av samtillblivelser mellan far och minniskor
lyser ofta med sin franvaro. Dirfér priglas de farrelaterade videorna av
entydiga budskap dir det ir tydligt vad som skildras, allt frin en rural idyll
till ett far som farit illa. Samtidigt 4r det inte bara de tekniska f6rutsittning-
arna som paverkar dessa videor. Som jag ber6rt ovan har firen en rad olika
ofrankomliga historiska kopplingar och symboliska laddningar, sasom
dumma. Dessa tydliga antropomorfa associationer gor att firen blir effekt-
fulla och anvindbara verktyg i det korta och slagkraftiga format som Tik-
Tok utgor. I detta ssammanhang kan man dérfor fraga sig om firen kanske
lampar sig sirskile vil for TikTok som plattform. Det faktum ate TikTok
som socialt medium ofta priglas av humoristiska, estetiska, dansanta,
enkla och idgonfallande uttryck, syns ocksa i kategorin som farvideorna pa
TikTok utgor. Strategierna for att exempelvis skapa komik i minskligt do-
minerade videor aterfinns i firvideorna, dven i de exempel dir minskliga
kroppar lyser med sin frinvaro. Detta paverkar i sin tur ocksa ménniskors
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forstaelser av firet och deras relationer till djuret. De TikTok-kompatibla
idéerna om det lustiga, gulliga och lite enfaldiga firet, far niring medan
andra mer komplexa sidor av djuret och dess liv ofta far sta tillbaka. Detta
ar et ytterligare exempel pa samtillblivelser dér inte bara far och minniska
péaverkar varandra utan ocksa teknik paverkar minniskan, vilket i sin tur
(om)skapar farets forutsittningar. Sammanfattningsvis dr det drfor rimligt
att hivda att videorna formas av plattformens generella format, men ocksa
att minniskors forforstielser, berittelser och visuella férstaelser av far, rim-
mar vil med TikTok som teknisk plattform och kulturell arena.

Aven om faren ofta ir de visuella huvudpersonerna i videorna, menar jag
att det inte 4r farens intressen som driver dessa videor. Trots att grinsdrag-
ningarna mellan minniska, fir och teknik pd intet sitt 4r sjilvklara pa
plattformen, dterspeglar den minniskocentrerade intressen dir firens egna
liv och behov inte ges samma utrymme. Aven om videorna kan anvindas
for att signalera exempelvis missférhillanden som priglar fars och andra
djurs liv, 4r det de minskliga behoven, de minskliga liven och hur andra
arter kan anvindas som verktyg for att uttrycka dessa, som stdr i centrum.
Samtidigt visar videorna ocks hur komplexa mellanartsliga relationer kan
vara och vilka otaliga kulturella betydelser dessa relationer har i manniskors
tillvaro. Som jag gett exempel pé kan vi i dessa videor se hur mangfacette-
rade praktikerna mellan minniskor och andra djur ir, hur grinsdragning-
arna oss emellan dr kontextuellt bundna samt i stindig frindring. Video-
rna ir siledes virdefulla analytiska glasogon for att uppmirksamma de
stindiga samtillblivelser mellan minniskor, andra levande, ting och teknik
som Haraway diskuterar. Genom att via TikTok utforska vara relationer till
faren, kan vi siledes oka kunskapen om vad det innebir att vara minniska.
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#UraniumFever. Radioaktive

samlinger pd TikTok

Fannie Frederikke Baden

Mange brugere pa TikTok prasenterer overdidige samlinger med for eksem-
pel makeup, tasker, toj, biler, og bager. I skyggen af de mere konventionel-
le samlinger findes en lille niche af samlere, som har dedikeret sig til noget
helt unikt: radioaktive objekter. Eksempelvis prasenterer en samler en sam-
ling af vaselineglas — et gront, let stralende glas fra det tidlige 20 drhundrede,
som lyser under ultraviolet lys — og en sjelden klump Trinitit, som er det
glasagtige materiale, som blev skabt af den ferste atomprovesprengning i
USA i1945. Samlerne bruger TikTok til at dele deres passion for disse stra-
lende levn gennem hashtagget #UraniumFever og opfordrer gerne andre til
at dykke ned i denne skjulte verden af radioaktive hverdagsobjekter.

Dette kapitel undersoger, hvordan videoer under hashtagget #Uranium-
Fever pa TikTok bidrager til at tilgengeliggore og normalisere radioaktive
objekter, og hvilke kulturelle implikationer dette kan have for vores opfat-
telse af radioaktiv straling og nuklear historie. Kapitlet kritiserer den digita-
le formidling af sidanne genstande i underholdningskontekster sasom Tik-
Tok ved at papege, hvordan radioaktive samlinger barer en tung historisk
og politisk arv, som omfatter nuklear minedrift, radioaktivt affald og ned-
fald, samt forurening af miljeet, herunder pé indfedte folks landomrider.
Dermed stiller kapitlet spergsmalet: Hvordan pévirker TikToks visuelle og
hurtige format vores forstaelse af radioaktive objekter, og hvad er de etiske
konsekvenser af samlernes fremstilling af disse objekter pé platformen?
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Spergsmalet leder til overvejelser om, hvorvidt TikTok-samlerens pre-
sentation af radioaktive objekter kan ses som en form for genoplivning af
en atomfascination i stil med 1950ernes nukleare modernisme, hvor
mange amerikanere var optagede af idéen om et nukleart samfund og
teknologiske fremskridt (Boyer, 1994). Videre leder det til spargsmaél om,
hvorvidt de radioaktive samlinger pa TikTok i verste fald er med til at
skabe og forme en ny atomalder, ogsa kaldet “den nukleare renzssance”
blandt forskere af nuklear kultur og historie®: en tidsalder, der er defineret
af ensket om og gleeden ved at returnere til brugen af atomkraft, men som
kan kritiseres for sin naive glorificering af atomkraft og forglemmelse af
bade nuklear historie og tekniske vanskeligheder forbundet med energi-
formen.?

Pa TikTok har samleren ansvaret for at formidle det radioaktive objekts
historie, kultur og oprindelse i korte videoer. De eksempler, der nzvnes i
denne tekst, er fra for juni 2024, hvor videoer maksimalt kunne vare 3
minutter. I dag kan videoer vare op til 10 minutter, hvilket giver bedre
muligheder for at uddybe konteksten for det, der presenteres. Denne tekst
fokuserer dog pa, hvordan de korte videoer pd mellem 1 og 3 minutter
behandler samlinger og fremvisninger af radioaktive objekter. Selvom jeg
anerkender, at TikToks lzngere videoer giver mulighed for dybere forkla-
ringer, skal videoerne stadig vere visuelt og indholdsmeassigt appellerende
for at fastholde seerens opmearksomhed. Uanset om videoerne varer 60
sekunder, 3 minutter eller 10 minutter, skal de tilpasse sig platformens krav
om hurtigt og fengende indhold, hvilket har konsekvenser for formidlin-
gen af objekterne og problematikken omkring radioaktivitet.

Det korte, audiovisuelle format, som kendetegner videoer pa TikTok,
gor det vanskeligt for samleren at give en sammenhengende forklaring om
objekternes kontekst i én enkelt video. I stedet bliver forklaringerne om

1 Se f.eks. Nuttall, 2022 eller Ramana, 2024.

2 Inden for forskningsfeltet nukleare kulturer og historie opdeles forskellige tidsaldre
efter vores forhold til nuklear energi og striling. Efter Marie Curies opdagelse af radiums
egenskab i forhold til at behandle cancer i begyndelsen af 1900-tallet, blev perioden kendt
som Den Gyldne Tidsalder, hvilket afspejler periodens entusiasme for radiums potentiale
som “sundhedsfremmende”. Forst i 1937 forbed Frankrig brug af radium i kosmetik (Mu-
sée Curie, 2019, Boyer, 1994).
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hvert objekt typisk opdelt over flere videoer. Dette kraver, at seeren pa sin
side aktivt mé engagere sig i hashtagget #uraniumfever eller folge samlerens
profil for at fi en fuldstendig forstielse af objekternes historie og kulturel-
le betydning. TikToks format kan altsd fere til en dissonans mellem den
madde, de radioaktive samlinger praesenteres pd, og deres historiske og vi-
denskabelige betydning.

I dette kapitel fokuserer jeg pa korte TikTok-videoer, der prasenterer og
formidler samlinger af radioaktive objekter, som de er dukket i mit eget
TikTok-feed. Jeg har altsd foretaget en udvalgelse baseret pd min person-
lige oplevelse af, hvilke hashtags disse videoer har haft til felles, hvoraf jeg
har valgt hashtagget #UraniumFever, eftersom at det var det hashtag, jeg
sd mest anvendt over flere videoer. De udvalgte videoer folger ofte et be-
stemt visuelt narrativ,” som gir pa tveers af brugere, der viser deres radio-
aktive samlinger frem: forst fremvises gront glas eller sten i dagslys, hvor-
efter de samme genstande lyser op under UV-belysning, mens en geiger-
teller holdes op mod det lysende objekt, og kameraet fokuserer pé telle-
rens skerm. Her kan man se, hvordan mélingen langsomt stiger, indtil den
stopper, hvilket afslorer mengden af radioaktiv striling, som objektet
udsender. Videoerne afsluttes ofte med ordene "Happy Hunting” eller pa
dansk: "God Jagt”, hvilket skaber en forbindelse mellem samler og seer og
opmuntrer seerne til aktiv deltagelse i den radioaktive samlerkultur. I min
undersogelse har jeg valgt at fokusere pa videoer fra samlere, der kan be-
tegnes som ~etablerede” inden for denne niche, forstiet som brugere med
en stor folgerskare, hyppig interaktion med deres publikum og en regel-
massig strom af opslag.

Teoretisk narmer jeg mig materialet og ovenfornavnte formidlingspro-
blematik igennem Mieke Bals begreb om intersubjektivitet. Bal argumen-
terer for, at samlinger og objekter ikke blot reprasenterer individuelle
praferencer, men ogsd kommunikerer betydninger, som er genkendelige
og forstielige inden for en felles kulturel kontekst (Bal, 1994). Nar samle-
ren presenterer sine genstande pa TikTok, skaber de ogsé en fortelling som
andre skal forholde sig til og forstd. Derfor fremstir samleren som en
ekspert og ikke blot en amater (Bal, 1994). Samlerne péa TikTok er dog ikke

3 Med visuelt narrativ menes en fortelling , der formidles primert gennem billeder.
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noedvendigvis eksperter. Selvom et autodidaktisk forhold til en samling kan
veere velinformeret, understotter TikTok som platform en bestemt struktur
og begranser formidlingen af emner sisom radioaktivitet gennem det kor-
te videoformat. TikTok er en visuel underholdningsplatform, der har til
formal at fastholde brugerne, hvilket betyder, at videoerne skal vare fen-
gende — hvad enten de er interessante, behagelige eller ubehagelige. Seerne
pa TikTok seger ofte korte og hurtigt forklarede videoer frem for dybde-
giende dokumentarer, hvilket fremmer en kultur, hvor det visuelle og sen-
sationelle vagtes over dybden i formidlingen.

Samlerne, der fremviser radioaktive objekter pa TikTok, udnytter plat-
formens visuelle tilgang ved at fremvise genstande, der lyser op eller ud-
strdler en usynlig energi, som kun kan opdages med en geigertaller.
Denne strategi drager fordel af TikToks krav om kort, fzngende indhold,
hvor det spektakulere og ojeblikkeligt dragende er i centrum.

I dag er det som regel ulovligt at eje radioaktive genstande i Sverige og
Danmark af hensyn til person- og miljesikkerhed (SES 2018:396, 2018,
Retsinformation, 2018). Men i USA er det ikke ulovligt for privatpersoner
at hdndtere eller eje radioaktive antikviteter (EPA, 2023). De fleste TikTok
videoer om radioaktive samlinger er produceret i USA. Eftersom TikTok
er en global platform, kan mange forskellige nationaliteter inspireres til at
deltage i denne niche uden nedvendigyvis at kende deres lokale lovgivning
om ejerskab og handtering af radioaktive genstande. Dette skaber en pre-
ker situation for dem, der ikke aktivt underseger de juridiske og sikker-
hedsmessige krav i deres egne lande. Manglende viden om lovgivningen
kan fore til, at samlere utilsigtet bryder regler eller udsatter sig selv og
andre for sundhedsrisici.

Det er veesentligt at understrege, at denne undersegelse ikke har til hen-
sigt at kritisere samlerne som individer. I stedet fokuserer den pa at analy-
sere, hvordan TikTok som platform og TikToks format med de korte vi-
deoer er med til at forme fremstillingen og formidlingen af de radioaktive
genstande. Formélet med at fremhave denne niche er bade at skabe op-
mearksomhed omkring dens eksistens og at vise, at selvom nogle samlere
miske blot gnsker at dele deres hobby og interesse med uden at have en
egentlig intention om at oplyse og formidle, kan selve delingen blive pro-
blematisk i en bredere kontekst.
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Som forsker er jeg opmarksom pa undersogelsens etiske aspekter. Jeg
har som nevnt valgt at fokusere pé etablerede brugere, med store folger-
skarer, som rimeligvis mé forvente en vis spredning af de videoer, som de
leegger op pa platformen. Videoerne ma derfor kunne anses som offentlig
tilgeengeligt materiale. Ved at henvise til dem som kuraterede verker, re-
spekteres deres offentlige karakter. Samrtidigt er jeg opmarksom pa, at
samlerne, jeg undersoger, opererer i en juridisk grazone pa tveers af lande-
grenser, men det skal understreges, at deres aktiviteter er lovlige inden for
deres egne nationale rammer.

Nedenfor vil jeg udforske, hvordan TikTok ikke blot péavirker opfattel-
sen af radioaktive objekter men ogsé deres tilgengelighed i en bredere
kulturel og kommerciel sammenhang.

Tilgengeliggorelsen af radioaktive
produkter

I begyndelsen af 1900-tallet blev en del livstilsprodukter fremstillet med
radioaktive elementer sdsom uran eller radium. Disse inkluderede glas, ure
og kosmetik sdsom cremer, tonics og tandpasta (ORAU, Jorgensen, 2016).
Mens selve indholdet fra skenhedsartiklerne for leengst er forsvundet, fin-
des deres beholdere, ligesom glas og ure, stadig som levn fra de tidlige &r
med nuklear optimisme (Boyer, 1994). I dag kan disse produkter ofte
findes pa loppemarkeder og i genbrugsbutikker verden over. Mange af
disse objekter udsender stadig lave koncentrationer af radioaktivitet, da de
er kontaminerede fra deres tidligere indhold, men de kan ifelge antikvi-
tetshuset Decorative Collective stadig udstilles som dekoration i hjemmet
(Decorate Collective, 2023).

Et af de mest tilgengelige produkter, som ofte fremvises pa TikTok, er
vaselineglas. Vaselineglas blev fremstillet fra ca. 188oerne indtil 1940erne,
da den amerikanske regering beslaglagde alt uran til det tophemmelige
Manhattan-projekt (Decorative Collective, 2023). Efter bombningen af
Hiroshima og Nagasaki i 1945 og udviklingen af den moderne atomindu-
stri blev glasproduktionen genoptaget i 1953. Pd grund af den blomstrende
atomindustris behov for uran blev det dog kun tilladt at anvende forarmet
uran i glas-produktionen. Denne @ndring i materialet beted, at glas frem-
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stillet i efterkrigstiden havde en anden gled og var mindre radioaktivt
(Dusty Old Thing, 2023).

Vaselineglas fremstilles ved at blande koncentrationer af uran i den smel-
tede glasmasse. Nar glasset pustes i form, far det en olieagtig grengullig
farve, som lyser kraftigt under UV-belysning (Skelcher, 2007). TikTok-
brugeren Terrestrial Treasures kommenterer sin lysende glassamling med
ordene: "I'll never get over that glow! Still feels like a dream” (@terrestial-
treasures, 2023a). Dette citat er som et ekko af fysikeren Marie Curies be-
skrivelse af radiums visuelle kvalitet i 1903: “these gleamings, which seemed
suspended in the darkness, stirred us with ever new emotion and enchant-
ment” (Curie, 2012). Begejstringen for radioaktive objekter ligger siledes
ikke kun i den usynlige radioaktivitet, men ogsd i den stralende materiali-
sering, der har fascineret folk pd tvars af tidsaldre.

Efter at fysikerne Antoine Henri Becquerel (1852-1908), Marie Curie
(1867-1934) og Pierre Curie (1959-1906) vandt Nobelprisen i 1903, opstod der
en global begejstring for radioaktivitet. Da det blev bevist, at radium kunne
bidrage til at kurere kreft, spredte idéen sig om, at radioaktivitet generelt var
gavnligt for helbredet (Jorgensen, 2016). Der opstod simpelthen en “radi-
umdille”, hvilket ledte til en eget produktion af radioaktive forbrugsvarer.

I ”den gyldne tidsalder” for den nukleare modernitet begyndte i
1950erne, kom radioaktive produkter oftest i form af ure, helseremedier og
kosmetik. De blev sa populere blandt overklassen (radium var dyrt!), at
selv produkter uden radioaktive stoffer fik betegnelsen radium” for at
markedsfore dem som kvalitetsprodukeer (Jorgensen, 2016). Betegnelsen
spillede ogsd pa radioaktivitetens usynlighed. Selvom produktet ikke lyste,
var der en mulighed for, at det kunne vare radioaktivt, noget man kun
kunne bekrefte med en geigerteller. Desverre var geigertellere ikke sa
tilgeengelige under den gyldne tidsalder som i dag, hvor de kan kebes i
flere forskellige prisklasser.* Et eksempel pa et ikke-radioaktivt radiumpro-
duke kan ses pé fotografiet af to barberblade i figur 1, fotograferet pa Marie
Curie Museet i Paris, 2023. P4 barberbladets forpakning star teksten: "Den
videnskabelige klinge — Radium — er uforlignelig”.

4 1 1908 udviklede Hans Geiger sammen med Ernest Rutherford geigertelleren. En
geigertller bliver brugt for at méle radioaktivitet.
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Et andet eksempel er det amerikanske
firma Nutex Company, der i 1940 udgav
deres “radium kondomer”. De indeholdt
ikke radium, men brugte blot navnet for
at forsikre forbrugere om deres duelighed
(ORAU). Betydningen af ordet “radium”
bliver derfor nermere et synonym for
noget godt eller fortreeffeligt, og dermed
en slags kvalitetsstempel og et effektivt
markedsforingsredskab.

Efter atombomberne Fat Man og Little
Boy destruerede de japanske byer Hiroshi-
ma og Nagasaki i 1945, opstod den nukle-
are modernisme i USA som en reaktion pa
den globale eksistentielle krise som kom
efter bomberne (Boyer, 1994). Videnskab
og populerkultur smeltede sammen gen-
nem populariseringen af videnskabsman-
den som det, vi med vore dages termino-

logi kunne kalde en “influencer”: en
Figur 1 person, der gennem sin viden eller evner

kan pavirke andres holdninger, beslutnin-
ger eller adferd. Samfundets onske om at forstd atombomberne og deres
konsekvenser var nasten lige sa stort som videnskabsmandenes onske om at
formidle bombens alvor. Der opstod en konsensus i det videnskabelige sam-
fund om, at bombens destruktive potentiale skulle fremhzves for offentlig-
heden for at skabe frygt og angst for atomvéiben (Boyer, 1994). Overbevis-
ningen var, at hvis folk frygtede bomben, ville der veere mindre privat inve-
stering og mindre glorificering, hvilket ville mindske sandsynligheden for, at
den blev brugt igen. Videnskabsmandenes offentlige rolle handlede mere
om, at man ville advare, end at man ville promovere “den nukleare moder-
nisme”. Men popularkulturen efter krigen udviklede sig anderledes end
videnskabsmandene havde hibet pa. Lofterne om den nukleare tidsalders
fantastiske fremskridt og opfindelser satte gang i en bred fascination af
atomet, hvilket skabte en form for romantisering af atomkraften som kilde
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til ubegranset energi og teknologisk innovation (Boyer, 1994). Videnskabs-
mendenes forseg pé at skabe opmarksomhed om farerne ved atomet og
radioaktivitet druknede delvist i en belge af optimisme, hvor atomkraften
blev et symbol pa fremgang og moderne livsstil.” Som resultat blev der skabt
mange produkter i denne periode, sasom et legetgjslaboratorieset med uran
til bern, produceret i 1950 (figur 2, fotografi fra The Bulletin of Atomic
Scientists). Selv den nye generation skulle kunne engagere sig i atomets fan-
tastiske kvaliteter og veere med til at skabe en baeredygtig og moderne frem-
tid. I 1953 holdt den tidligere amerikanske president Dwight D. Eisenhower
(prasident fra 1953-1960) en tale kaldet ”Atoms for Peace”, hvor han forseg-
te at rense atomets omdemme fra videnskabsmendenes tidligere advarsler,
sd staten igen “frit” kunne kontrollere atomkraften (Furhmann, 2009).

En af de mest bemarkelsesvardige radioaktive genstande, der fremvises pa
TikTok, er Trinitit. Dette glas blev formet i orkensandet under Trinity-
provesprangningen af den forste atombombe i Los Alamos, New Mexico. Pa
grund af den heje temperatur og radioaktive straling har glasset fiet en ly-

5 Der var selvfolgelig samtidigt en enorm modstand mod atomviben og atomkraft. Se
f.eks. Boyer, 1994, Brown, 2013 og Weart, 2012.
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sende gron farve ligesom vaselineglas (Skelcher, 2007). Trinitit blev ufatteligt
populert efter destruktionen af Hiroshima og Nagasaki og blev indsamlet og
omdannet til blandt andet smykker og brevvagte (Boyer, 1994). Alle onskede
en del af denne verdensomveltende begivenhed. De amerikanske myndighe-
der blev snart bekymrede for den ukontrollerede spredning af radioaktivt ma-
teriale og gjorde det derfor ulovligt at samle Trinitit fra provesprengningsom-
ridet (Boyer, 1994). Alt Trinitit samlet for 1952 er dog stadig lovligt at distri-
buere og kan findes pd handelsplatforme som Etsy eller hos auktionshuse.®

Som beskrevet findes der stadig levn fra den gyldne tidsalder og nukle-
are modernisme sisom gamle kosmetikbeholdere, vaselineglas og endda
“atomringe” til bern fra Kellogg’s Cornflakes (Boyer, 1994). Nogle er ra-
dioaktive, mens andre blot er visuelle levn fra en tid med stor begejstring
for atomets potentiale til at enten skabe et hojteknologisk samfund eller
forarsage jordens undergang. Fascinationen af det ambivalente materiale
er let at forstd. Men pa TikTok synes interessen iser at vare fokuseret pa
de lysende glas og fluorescerende Trinitit. Jo mere radioaktivt, desto bedre.
Dette illustreres gennem videoer, hvor geigertallere holdes nar ved de
radioaktive objekter, si seeren kan folge de stigende mélinger.

Denne praksis rejser pé sin side spergsmal om, hvordan seerne opfatter
disse visuelle fremstillinger. Nedenfor vil jeg derfor diskutere, hvordan
tilgeengeliggorelsen af radioaktive objekter pa TikTok kan pavirke forsta-
elsen af radioaktivitet og nuklear historie.

#UraniumFever — jagten pé det
nukleare

Countrysangen ”Uranium Fever” af Elton Britt (1913-1972), udgivet i 1955,
blev inspireret af den amerikanske borger Charles Steens (1919-2006) til-
feldige opdagelse af et naturligt uran-depot, som var millioner af dollars
verd (NMHE 2024). Sangen spiller pa guldfeber-fznomenet: idéen om,
at enhver kan finde guld og blive rig i Amerika. I efterkrigstiden med

6 Etsy er en af de fi online handelsplatforme, hvor man stadig m4 szlge og kebe radio-
aktive objekter. I 2012 satte eBay nemlig foden ned, og gjorde det ulovligt at distribuere
radioaktive objekter pa deres hjemmeside pa grund af de sundhedsskadelige kvaliteter.
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atomets lovende potentiale inden for energi og viben fik uran hurtigt
status som Amerikas nye guld (McDaniel, 2023). Pi TikTok bruges
hashtagget #UraniumFever i de fleste videoer, der viser samlinger af radio-
aktive objekter — uanset om de indeholder uran eller andre radioaktive
emner. Dette skaber en bevidsthed om radioaktivitetens betydning for
samlerne af de lysende objekter. Fascinationen synes rettet mod kombina-
tionen af stralende visualitet og malbar radioaktivitet (det synlige og usyn-
lige) snarere end mod specifikke materialer sasom uran eller radium. Uran-
feber bliver dermed synonym med “radioaktivfeber” pa TikTok, hvor
mengden af radioaktivitet og graden af lysstyrke er lig med verdi for
samlerne og seerne.

Den visuelle formidling iscenesattes ved, at samleren holder en geiger-
teller hen foran det radioaktive objekt, f.eks. et vaselineglas, mens tallet pa
telleren langsomt stiger i takt til rytmisk musik. Videoerne har ofte musik
fra 1950erne i baggrunden, hvilket tydeligt skaber en forbindelse mellem
den nukleare tidsalder og nutiden. Den
musikalske reference fremkalder nostalgi
og kan samtidigt understrege en fascina-
tion af 1950ernes optimisme og tro pd RPN RI R HOL00)
atomets potentialer. Ved at bruge musik  F(eRVIemENEHENIEGES
fra denne periode skaber videoerne altsd "
en atmosfere, der bade spiller pa forti-
dens fascination og nutidens nostalgi el-
ler fornyede interesse for radioaktive ob-
jekter. Hermed fremstilles de radioaktive
objekter som kulturelle levn med en slags
romantisk glans.

I en av samleren Happy Harpy Glass’
video ses et eksempel pd at geigertelleren
setter i gang (figur 3, @mcharpymeal,
2023). En tekst i videoen forteller, at ge-

Se overssitelse ~ 8

igertaelleren ikke beregner alfastriling, og
o e - @uraniv

at stralingsniveauet derfor er hgjere end

det, man ser i videoen. Seeren prasente-
res for samlerens video af vaselineglas  Figurs
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med et lysende gront “tema”. Teksten fungerer lokkende og antyder, at der
findes mere end det, gjet kan se. Dette illustrerer igen radioaktivitetens
natur: man ved ikke altid, hvad strilingsniveauet er, og man stoler derfor
pa “eksperterne” eller pd det videnskabelige udstyr, hvis mélinger kan ses
i visse videoer.

Iscenesettelsen pa TikTok er dog mere end bare visuelle representatio-
ner af radioaktive produkter; den dbner ogsa op for, at disse produkter
bliver mere tilgengelige for almindelige mennesker. Samlernes fremvisnin-
ger og beskrivelser minder om den tidligere guldfeber eller uranfeber, hvor
enhver, der er villig til at engagere sig i jagten, kunne vere heldig at finde
radioaktive genstande og dermed berige deres deres samling. Sangen Ura-
nium Fever bliver derfor en vigtig del af TikTok-videoens ikonografiske
formidling, da kombinationen af ord (hashtags), lyd (sang eller tale) og
billede fungerer som en metafor for objekternes tilgengelighed og radio-
aktiviteten som kvalitetsstempel. Udtrykket "God jagt!”, der ofte frem-
kommer i slutningen af videoerne, kan fi de korte TikTok-videoer til at
fremstd som en form for reklame, hvor geigertellerens méling af stralings-
niveauet fungerer som et autenticitets- og kvalitetsstempel. Videnskaben
populariseres gennem almindelige borgeres mulighed for at anskaffe og
anvende en geigertaller. Til forskel fra den gyldne tidsalder kan man nu vare
sikker pa, om et proklameret radioaktivt objekt faktisk udsender straling og
i hvilken grad. En god jagt handler derfor ikke bare om at finde vaselineglas,
men ogsd om en vis “stralingsokonomi”, der gir hind i hand med de lysen-
de gronne glas. Jo mere radioaktivt, desto sterre video-sensation pa TikTok
og hermed desto storre verdi for bide samler og seer. TikTok fungerer
derfor som en personlig lommekurator, en app der altsi deler viden om
objekter som potentielt er radioaktive, hvilket kan gore jagten lettere for
nye samlere, da de ved hvad de skal se efter, som f.eks. et gul-gronligt glas.

Samlinger af vaselineglas, skeletter
og kulturarv

Et eksempel pé en konstrueret visuel formidling af radioaktivtet pa TikTok
ses i brugeren Terrestrial Treasures video fra november 2023 (figur 4, @terre-
stialtreasures, 2023b). I denne korte video ses en montage af samlerens op-
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stillede vaselineglas, akkompagneret af sangeren Perry Comos julehit “It’s
Beginning to Look a Lot like Christmas”. I begyndelsen af montagen beve-
ger kameraet sig fra hejre til venstre, og samlingen kan ses i dagslys. I anden
del vises den samme udstilling i merke, oplyst af UV-lys, og kameraet beve-
ger sig nu tilbage fra venstre til hojre. De gronne glas bliver mere lysende og
fluorescerende, i skarp kontrast til deres lilla og lyserede baggrund. Mens den
lysende glassamling er i hovedfokus, er placeringen af et skelet i en leenestol
i hojre side af varelset mindst lige si fascinerende, fordi det tilfgjer et element
af surrealistisk eller morbid symbolik til videoen. Skelettet fungerer som en
uventet kontrast til den relativt harmlgse og nostalgiske atmosfere, der ska-
bes af julemusikken og de farverige lys. Placeringen af skelettet i et hjemligt
milje, som en lenestol, kan ses som en subtil kommentar til dedelighed og
farerne ved radioaktivitet, selvom videoens overordnede tone er let og @ste-
tisk. Kombinationen af vaselineglas og skelettet giver videoen en underleg-
gende kompleksitet, som spiller pa dualiteten mellem skonhed og fare.

Dobbeltheden i videoen, som fremhz-
ver bade det @stetiske og uhyggelige ved  [PENRCRT P mtym—.
radioaktiviteten fungerer som et ekko af
den spending mellem atom-fascination
og advarsel mod selvsamme, der opstod
under den nukleare modernisme: videns-
kabsmandenes forseg pa at fremhave
atomets uhyggelige potentiale og sam-
fundets efterfolgende idealisering af
atomkraften — en idealisering som de
populere videnskabsmend advarede
kunne fore til menneskets undergang
(Boyer, 1994).

Terrestrial Treasures’ korte TikTok-vi-

Terrestrial Treasun

deo viser menneskets fascination af ato-
met og hvordan denne fascination kan
fore til deres undergang. Videoen er bade
poetisk, tragisk, humoristisk og selviro-

nisk. Skelettets placering i videoen kan
vise samlerens intersubjektivitet, da det  Figur 4
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har en symbolsk betydning. Ifelge Micke Bal er en samler altid preget af
intersubjektivitet, fordi samleren bide formidler og skaber sin samling,
som reprasenterer noget mere end bare samlerens egne interesser. Med
andre ord fungerer Terrestrial Treasures biade som skaber og formidler af
en visuel fortelling, der afspejler deres kulturelle kontekst. Denne kontekst
deles med andre nukleare entusiaster, der let forstar symbolerne i videoen.
Men pa TikTok, hvor tilfeldige brugere deltager i den nukleare kultur ved
at se eller kommentere pa videoerne, er de visuelle symboler ikke nok til
at invitere dem ind i den egentlige nukleare historie og kontekst — hvilket
resulterer i skabelsen af en anden, mere underholdningspraget kultur.

Problemet opstar, nar samlingen ber vare intersubjektivt tilgengelig.
Ifolge Bal skal samlerobjekter, der kategoriseres som kulturelle, signalere
felles koder og konventioner om meningsskabelse, som bide samler og
seer forstir (Bal, 1994). Nar man ser pd TikTok-samlernes fremvisning af
deres radioaktive samlinger pa platformen, er TikToks tekniske strukeur
ikke tilstrekkelig for at etablere den informerede intersubjektivitet blandt
nukleare entusiaster. Det er umuligt at forsta en samling og dens alvor ud
fra korte videoer til trods for visuelle praj om de mere alvorlige bivirk-
ninger af radioaktiviteten, sisom et skelet. Hvis seeren ikke kender til
nuklear historie og ikke fir kendskab til denne gennem de korte fremvis-
ninger af vaselineglas, gir samlingerne forgaeves i deres kulturdannelse og
antager i stedet et underholdningsperspektiv, hvor fascinationen af radio-
aktiviteten og dens “visualitet” gir forud for den skjulte arv.

Konklusion og perspektiv

De korte videoer pi TikTok ger det svert at formidle en dybere kontekst
omkring radioaktive samlerobjekter som vaselineglas og Trinitit. Videoerne
prasenterer ofte disse produkter som underholdende eller edgy” samler-
objekter uden at forklare deres kulturelle betydning eller historie, hvilket rejser
en vigtig etisk problematik. Selvom nogle samlere tilbyder dybere forklaringer
pé deres profiler, er platformens design rettet mod hurtig konsumering og
bidrager dermed til at skjule de reelle risici ved radioaktive genstande.
Denne tendens til fascination frem for oplysning minder historisk set
om den gyldne tidsalder og den nukleare modernitet, hvor radioaktive
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produkter blev markedsfort uden fokus pé deres farer, men nermere som
statussymboler.” Pa TikTok opnar samlere af radioaktive genstande en
form for ekspertstatus blandt deres folgere, som kan sammenlignes med
videnskabsfolks autoritet i 1950. Den made, de hindterer genstandene pa
og anvender videnskabeligt udstyr sisom geigertelleren til at forklare ob-
jekter med usynlige egenskaber kan dog resultere i en mere overfladisk
forstéelse af emnet pa grund af TikToks format.

Ifolge Micke Bals idé om intersubjektivitet opstir betydninger, der er
genkendelige og forstielige inden for en bestemt kulturel kontekst. P4 Tik-
Tok betyder det, at de visuelle presentationer af radioaktive samlerobjekter
skaber en felles forstaelse, der bygger mere pa fascination end pa faktuel
oplysning. Denne form for intersubjektivitet kan blive en del af en bredere
kulturel diskurs, som appellerer til dem, der kun har set overfladiske reels.
Dette bidrager til at styrke den nye nukleare tidsalder, ogsd kaldet den nu-
kleare renassance, hvor atomkraft ofte prasenteres som lgsningen pa nuti-
dens energiproblemer, mens historiske, kulturelle og tekniske udfordringer
overses til fordel for de fordele, atomenergi kan tilbyde i klimakrisen.

Dette rejser en vigtig etisk problematik: Hvordan sikrer vi, at offentlig-
heden er bevidst om de reelle risici ved radioaktive materialer, nar de pre-
senteres p en platform, der fremmer kortfattet og oftest underholdnings-
orienteret indhold? Hvis samlerne af radioaktive genstande opnar hejere
seertal og engagement pa deres profiler, spreder TikToks algoritme deres
videoer til et bredere publikum (Barnhart, 2024). Med oget interaktion
kan samleren tiltreekke opmarksomhed fra sponsorer, hvilket kan medfe-
re en pkonomisk gevinst. Dette skaber et incitament til at lave flere vi-
deoer, finde flere radioaktive objekter og potentielt hindtere dem uforsvar-
ligt for at @ge engagementet blandt seere og folgere. Et eksempel er bruge-
ren Terrestrial Treasures, som slikker pa radioaktivt glas for at bevise, hvor
“sikkert” det er (@terrestialtreasures, 2023c). P4 den maide udsztter
samleren sig selv for farlige niveauer af radioaktiv striling, alt sammen for
gjnene af et globalt publikum. Eksemplet peger pa en mere generel etisk

7 Her mener jeg natutligvis ikke, at der ikke fandtes en modstand til atomets anvendelse
i den nukleare modernitet. Der var stadig mange borgere, som var dybt oprerte over bru-
gen af atomvaben, men derfor er produkterne som er skabt i denne tidsalder interessant,
fordi de vidner om en dybere politisk konflikt eller forsag pd overbevisning.

202



#URANIUMFEVER

problematik forbundet med TikToks fremstillingsform og orientering
imod en underholdningskultur. Gennem at prasentere sine samlinger pa
TikTok ger samlerne ikke bare opmarksom p4, at radioaktive antikviteter
findes, de gor dem ogs lettere at finde. Samtidig med at intentionen for
informativ formidling kan findes pa visse samleres TikTok profiler, findes
der en overflod af videoer, der presenterer det modsatte, nemlig den type
af visuel narrativ som dette kapitel har diskuteret. Denne form for
romantisering af toksiske genstande gor, at alvoren ved radioaktivitet —
eller andre farlige eller alvorlige emner — let overses. Nar samlere opnar
“ekspertstatus” pa grund af deres popularitet snarare end faglige kvalifika-
tioner, far de maske palagt et ansvar, de slet ikke har ensket. Denne posi-
tion mellem amater og ekspert kan skabe en uklar greense mellem under-
holdning og oplysning, samt rejse spergsmal om, hvor og hos hvem ansva-
ret for korrekt formidling egentlig ligger. Denne grazone styrker mit argu-
ment om, at bide samlere af farlige eller alvorlige genstande og platforme
som TikTok har en etisk forpligtelse til at sikre, at vigtig information ikke
drukner i underholdning. For at modvirke dette ber der vere en storre
indsats for at forene underholdning med informativ formidling, si bide
samlere og platforme kan bidrage til en mere oplyst og ansvarlig offentlig
diskurs om radioaktive materialer og deres antikke levn i vores hverdag.
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Min med maskiner. TikTok

som etnologisk killa

Charlotte Hagstrom

Mitt TikTokfléde ér fyllt av min med stora maskiner. En blandning av
slumpmissigt och strategiskt klickande har gjort att jag dagligen méts av
vighyvlar, sparriktare och grivmaskiner. Jag f6ljer med in i forarhytter och
verkstider, far skillnaden mellan olika reglage férklarad for mig och lir mig
hur man lastar timmer. Men i filmerna med alla gropar som grivs och fylls,
och rils som lyfts och liggs, 4r det inte bara arbetet som kommenteras.
Ibland handlar det ocksa om helt andra saker: saknad efter barnen, besvi-
kelse 6ver vinner som inte hor av sig, fortjusning dver en god maltid, oro
for hur ekonomin ska ga ihop. Det ir pafallande hur ofta reflektionerna,
vare sig de ror den egna situationen eller tillvaron i stort, handlar om olika
kinslor. Denna i mina dgon ndgot ovintade kombination fick mig att
bérja fundera kring sociala medier, maskulinitet och vem som har méjlig-
het att uttrycka vad, nir och hur. Det ledde ocksi till etiska funderingar
kring hur jag som forskare ska frhilla mig till innehéllet och de som
producerar det och hur Tik Tok kan fungera som etnologisk killa.

Det borjade med vighyvlar

Under det senaste aret har jag deltagit i ett projekt som bland annat inne-
burit att ordna Svenska vigforeningens arkiv (Houltz m.fl., 2024). Bland
det omfattande materialet fanns ett antal album frin 1930-talet med foto-
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grafier av olika maskiner som anvinds for anliggning och underhdll av
vigar. Aven om mitt fokus inom transporthistorisk forskning framfor allc
har legat pa cyklar (Hagstrom, 2019) och jirnvigar (Hagstrom, 2023)
vickte bilderna mitt intresse. Jag ville veta mer om vighyvlar. Ungefir
samtidigt hade jag borjat utforska TikTok. Kanske fanns det nigon dir
som korde en sddan? Det gjorde det. Jag hittade utan problem inte bara
en utan flera.

Jag borjade folja en av dem, en man som sig ut att vara i trettiorsildern
och av dialekten att déma lit som om han var hemmahérande i mellersta
Norrland. Medan han kérde sin vighyvel forklarade han hur den funge-
rade, jimforde olika modeller och illustrerade vad som hinde nir han
tryckte hir och vred dir. I samband med att jag tog del av hans filmer fick
jag forslag pd andra som liknade dem. De handlade om schaktmaskiner
och traktorer, om hjullastare och rilsgrivare. Det dok upp maskiner och
fordon jag tidigare sillan funderat Gver och knappt visste vad de anvindes
till. Jag bestimde mig for att regelbundet titta pa forslagen samtidigt som
jag aktivt foljde ett antal konton. Urvalsprincipen var att inliggen skulle
vara pa svenska.

De minga filmerna med gulliga hundar som busar och tonérsflickor
som provar klider, vilka métte mig de forsta gingerna pé TikTok, ir bor-
ta. I den digitala medievirlden styrs det vi fir se av det vi har sett (Bucher,
2018, Pitre, 2023). Ett klick pa en gullig hund leder till en annan gullig
hund, som leder till ndsta och nista. Idag dr det inldgg av grivmaskinister
och birgare, kranforare och anliggningsarbetare vid jirnvigen som fyller
mitt flode. De filmar nir de lastar och kér, backar med slip och plogar sno.
Manga ir patagligt stola 6ver sina maskiner och berittar om vike, pre-
standa och kapacitet. Andra beskriver arbetsuppgifter, forklarar handgrepp
och kommenterar hur de 16ser olika problem. Ytterligare andra ligger bara
upp musiksatta klipp med fordonen filmade ur olika vinklar och perspek-
tiv. Manga ror sig ver stora geografiska omraden och gor ena veckan in-
lagg fran Visterbotten for att nista livesinda fran Dalarna. De arbetar 4n
hir och 4n dir, bor pa hotell och i husvagn, tar jobb dir det finns eller dir
uppgifterna verkar roliga. Ibland handlar inliggen om att de séker jobb
och tittarna uppmanas héra av sig om de kidnner till ndgon som har behov
av de kunskaper de besitter eller de maskiner de kor. Blandat med de ar-
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betsrelaterade inliggen ligger manga ocksd upp bilder och filmer som
handlar om sddant de dgnar sig 4t pa fritiden: jakt, snoskotrar, promenader
med hunden, matlagning, vistelser i naturen, husrenovering.

En video kan bestd av stillbilder eller ett filmklipp, innehalla prat eller
musik, ha en kort forklarande text eller std okommenterad. Vissa personer
haller sig till ett format och en stil medan andra blandar fran ging till gang,.
Har man 6ver 1000 foljare finns méjligheten att live-sinda, vilket nagra av
dem jag foljt ibland har anvint sig av. Hashtaggar anvinds for att ange
vilket fordon eller yrkeskategori det handlar om, som #timmerbil, #griv-
maskinister och #rallaredrballare, men ocksé for att uttrycka en stimning
eller kommentera nigot: #snartvinter, #problem, #intligenhelg (figur 1).
Musiken ir varierande men vissa ldtar dterkommer. Nar den hir artikeln
skrivs dr det till exempel Sam Tinnesz ”This is how legends are made”,
Smash into Pieces "Heroes are Calling” och Tiéstos "The Business”. Hoo-
jas ”Gar det bra?”, med textrader som “gér det bra eller gar det som van-
ligt?” och "fan, det ir jimna plagor nu” ackompanjerar ett flertal inligg
som skildrar felsteg och misstag, medan videor med lingtradare i fokus

inte sillan tonsitts med Albatraoz’

< @ sskovsiohman  roier  Q Trucker motherfucker”: “du rullar ga-
tan fram med din V8 pé varv och 24 me-
ter vagn”. Nir en film laddas upp foreslar
TikTok hur den genom funktionen ”an-
vind ljud” kan musiksittas. Det gir for-
visso att vilja ndgot helt annat, eller
inget alls, men det fakcum att det finns
ett forval dr troligen orsaken till att vi-

deor med liknande innehall har samma
musik.

Inliggen liknar varandra pi méinga
sitt och kan betraktas som en genre dir

. innehéll och uppligg upprepas (Ar-

' it vidsson, 1999, Eriksson och Kverndokk,

Htowing ftowite 2022). Vissa ir uppenbart iscensatta. De
2] A Bar Song (Tipsy) - Shab. som har gjort dem har haft en plan for
Figur 1 hur och vad som ska berittas. Kamera-
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vinklar och bakgrunder dr valda med
omsorg (figur 2), de medverkande féljer
ett manus (jfr Bandari och Bimo, 2022).
Andra tycks vara mer spontana och ha
tillkommit i stunden. De visar det som
rakar hamna framfor kameran och den
som filmar verka prata pd utan att ha n-
gon form av genomtinkt plan.

Kinslosamma min i norr

Den virld jag hamnat i 4r si schablon-
missigt arbetarklassmaskulin att det
ibland nistan ir komiskt. Det ir stora
maskiner och tunga fordon, flanell-
skjortor och skyddshandskar, snus och
svordomar. Vissa tycks aldrig ga klidda i

annat 4n arbetskldder, och rejil skigg-
stubb 4r mer regel 4n undantag. Det idr
langt ifran alltid det 4r majligt att avgora varifrin minnen kommer men
utifran hur de talar och de miljder de ror sig i tycks majoriteten bo norr
om Dalilven. Om det beror pé att det finns sirskilt manga maskinforare
med TikTok-konton i norra delen av landet, eller om det 4r algoritmerna
som kopplar samman mig med dessa konton, ir svirt att veta. Men bitvis
ar det som att kliva in i en reklamfilm f6r Norrlands Guld.

Denna stereotypiska bild av Norrland och norrlindska min, vilkind
inte minst fran reklam och populirkultur, har diskuterats i media och
undersokts i akademiska studier (Ahlborg, 2011, Eriksson, 2010, Nordin,
2007). I Dagens Nyheter stiller sig forfattaren Po Tidholm kritisk till den
bild av Norrland som Gillivarebandet Hooja formedlar i ldtar och under
konserter. Med en motorsdg i hogsta hugg och klider som limpar sig mer
for en dag i skogen in ett scenframtridande, tillsammans med texter om
att sitta ensam i tystnaden pa garden, kora skoter och vara full, menar han
att “den blir pa nigot sitt instrumentell i uppritthéillandet av idén om
Norrland som en koloni, en plats dir det finns révaror och en inte allt for
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begavad arbetskraft och dir kultursatsningar, utbildningsplatser och sam-
hillsbyggnad skulle vara pirlor f6r svin” (Tidholm, 2023, s. 17). I ett inslag
i SVT Kultur menar han att ’Om det hir blir den dominerande manliga
identiteten i Norrbotten, hur ir man d hbtq-person eller en person frin
en annan kultur i den kontexten?” (Grahn, 2023). Hir kan man forstis
stilla sig frigan om Hooja verkligen star bakom den bild han maélar upp.
Snarare ir det sd att de driver med den genom att framhiva schabloner och
spela pé klichéer. Det kan de gora eftersom ocksa de ir en del av miljon
och dirfor sjdlva maste forhalla sig till bilden av hur norrlindska min “ar”.

Ska man skildra en miljé man inte sjilv ir en del av ir risken stor att det
blir fel. Efter att ha sett filmen ”S& ock pa jorden” fragar sig skribenten Lina
Norberg Juuso i en kronika i Sundsvalls tidning: "Nir kan vi fd se en film
fran Norrlands inland som i-n-t-e serverar en pinsamt stereotyp bild av
hur det ir att leva i Norrlands inland?”. Liksom manga andra filmer pa
detta tema ir den producerad av nigon som inte sjilv kommer darifran.
Hon ér framfor allt kritisk till hur minnen framstills och konstaterar att
bilden av dem &r "verkligen pinsamt ensidig” och "4ckligt stereotyp”. Jo,
norrlindska min “jagar, kor skoter, har flanellskjorta. Super och lever ro-
vare” men de gor annat ocksé: "De skriver poesi, bakar cupcakes, samtalar
och tinder ljus. De lyssnar pa opera, beséker gammelfarmor, griter och
dlskar. De vardar 6mt. De sorjer, de viskar, de njuter av en kyss. De joggar
och snittar tulpaner” (Norberg Juuso, 2016). Sa ir det naturligtvis. En
schablonbild ir ju just bara en bild: delar av den kan var sann men den
visar inte hela verkligheten. Minniskor ir betydligt mer komplexa.

For mycket riktigt: mitt i all den stereotypa maskuliniteten i mitt Tik Tok-
flode dyker det upp sidant som bryter mot denna. Nagon gor ett inligg,
helt utan koppling till det han brukar visa bilder pa och skriva om, som bara
handlar om hur mycket han ilskar sina barn. En annan ir besviken och
ledsen 6ver vinner som inte stiller upp nir de verkligen behovs. En tredje
kommenterar att efter att han gjort ett inldgg om psykisk ohilsa ir det flera
killar som har kontaktat honom genom direktmeddelanden. Det gor
honom glad, siger han, eftersom han vet att minga min har svért att prata
om detta. Uttryck for kinslor, positiva savil som negativa, dr inte ovanliga.
Liksom man glids 4t att grivmaskinen dterigen fungerar som den ska, eller
stolt visar upp hur man manévrerar timmerbilen pa ett minimalt utrymme,
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forundras man ver en vacker solnedging eller sorjer en élskad hund som
inte lingre finns. Inte minst giller det kinslor som ror barnen: glidjen over
att fi en tufsig blombukett av sonen, oron 6ver att dottern saknar kompisar,
lyckan over att fa krama sin tvaaring efter arbetsdagens slut.

Allt ir saledes inte som det kanske verkar. Det som pa ytan kan framstd
som bade schablonartat och oférinderligt visar sig vid nirmare betraktande
vara nigot annat. I en litteraturvetenskaplig studie om hur manlighet kon-
strueras i nutida norrlindsk litteratur konstaterar forfattaren att tidigare fo-
restillningar om norrlindsk maskulinitet utmanas: ”det finns utrymme for
karaktirerna att visa kinslor, att fraingd den hegemoniska maskuliniteten, att
vilja fringd den pojkaktiga maskuliniteten och istillet uppga i familjerollens
krav — och karaktirerna gestaltas inte som tystlatna kraftkarlar utan som
inkdnnande och sirbara minniskor” (Bergstrom, 2019, s. 59). Den “domine-
rande manliga identiteten i Norrbotten” (Grahn, 2023) ir vare sig i fiktionen
eller verkliga livet fullt s endimensionell som en del bekymrat befarar.

Samtidigt bor det papekas att det som framstir som en schablon ocksa
kan vara bade verkligt och 6nskvirt. Nir SV Visternorrland i samband med
ett inslag om sociologen Liza Ridzén, som i ett forskningsprojekt undersoker
manlighetsnormer och ”vill se vad som finns bortanfor den férutfattade
bilden av min som de beskrivs i film och reklam” (SVT Visternorrland,
2020a), till tittarna stiller fraigan ”Vad ir norrlindsk manlighet enligt dig?”
fir de miangder av svar. Hir finns de som 4r upprorda éver stereotypa fram-
stillningar, de som skriver entusiastiskt eller kritiskt om min och manlighet
och de som ifragasitter hela projektet. Men hir finns ocksa ett svar frén en
man som konstaterar att ha nog faktiske ir just sidan som bilden visar: "Jag
ir norrlinning och nir jag titta pd mej sjilv sa, jagar 4 fiskar med nit, snusar
och har rutig skjorta pa mej och bor pa en stor gird med inga grannar. Och
s3 ser det ut bland storre delen av mina norrlindska vinner ox3” (SVT
Visternorrland, 2020b).

Normer, grinser och mojligheter

For 25 &r sedan disputerade jag pa en doktorsavhandling om mins forild-
raskap: Man blir pappa. Forildraskap och maskulinitet i forindring (Hag-
strom, 1999). Maskulinitetsforskning var vid den hir tiden ett nytt och
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snabbt vixande filt. Inspirerad av R.W. Connell (1995) och begreppet he-
gemonisk maskulinitet vinde och vred jag pé frigor om hur blivande och
nyblivna fider f6rholl sig till egnas och andras férvintningar pa vem som
skulle géra vad, nir och hur, och inte minst varfér. Svaren frin de min jag
intervjuade, liksom den bild som framtridde i media och populirkultur,
skiljde sig avsevirt frin den som gillde bara nigra artionden tidigare nir
det handlade om vad som var méjligt, tinkbart och énskvirt att uttrycka
och gora. Jag kunde konstatera att sdvil praxis som det jag benimnde den
normativa maskuliniteten hade férindrats frin det att mina informanter
foddes till ate de sjilva fick barn (Hagstrom 1999, s. 42f, 240f).

Materialet till avhandlingen samlades in under 1990-talet. Under detta
decennium framstod det som sjilvklart att en man som fick barn skulle
vara en nirvarande och engagerad pappa och att ta del i omvardnaden
redan frin bérjan. Nir det gillde hemarbetet maste engagemanget ocksa
utstrickas till verklig delaktighet: en bra man och en god far dgande sig
enligt normen inte enbart 4t “manliga” sysslor. Han lagade ocksi mat,
handlade, dammsog och bytte pa bebisen utan att tveka. Ménga av min-
nen jag foljer pa TikTok féddes under denna tid och skulle allts alders-
missigt kunna vara barn till mina informanter. Nu 4r det de som blir
forildrar. Att de i sammanhang dir det annars mest handlar om stora
fordon och maskiner ocksa pratar om, oroar sig for och uttrycker sin kir-
lek till barnen ir egentligen inte forvinande. Om att bli pappa pa 1990-
talet innebar att vara omhindertagande och engagerad i barnen, innebir
det pd 2020-talet dessutom att uttrycka det i sociala medier. Bade norm
och praxis har forstirkts.

Det ar dock viktigt att podngtera att vad som sigs inte nodvindigtvis dr
detsamma som det som gors. Normen siger inte hur flertalet minniskor
verkligen lever; den 4r ett uttryck for hur det bér vara, inte hur det faktiske
ar. Kvinnor arbetar fortfarande i storre utstrickning deltid, tjinar mindre
och har oftare tidsbegrinsade anstillningar, framfor allt inom arbetaryrken
(Bergold m.fl., 2023). Pappor i Visterbotten ligger visserligen over riks-
snittet nir det giller forildraledighet (Férsikringskassan, 2023) men fort-
farande ir det mammorna som tar ut huvuddelen av den (TCO, 2023).
Skillnaden 6kar dessutom. Begreppet ”i-princip-mannen”, som myntades
av pedagogen Lars Jalmert 1984 och som syftar pa att manga min stiller
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sig positiva till jimstilldhet och lika ansvar f6r hem och barn samtidigt
som de anfor skil till att det just i deras fall inte fungerar s, tycks fyrtio &r
senare fortfarande vara aktuellt.

Nir jag i avhandlingen diskuterade normativ maskulinitet lyfte jag fram
att en av de kanaler dir den kommer till uttryck ir reklamen. Men, kon-
staterade jag, att fastsld hur den ser ut utifrdn de bilder som forekommer
ddr var inte helt enkelt eftersom bilderna var sa olika. Dir fanns minnen
som dgnade sig it traditionellt manliga aktiviteter och alltid tycktes hand-
lingsberedda och driftiga. Dir fanns ocksd de familjeorienterade som
virdesatte intimitet och nirhet. Vidare fanns dir de skonhetsintresserade
och kroppsmedvetna minnen. Slutsatsen jag drog var att det inte hand-
lade om antingen eller utan att alla bilderna var uttryck fér samma norm:
”en flexibel man med f6rmaga att kombinera privat och offentligt, famil-
jeliv och arbete, traditionellt manliga sysslor och virderingar och traditio-
nellt kvinnliga” (Hagstrom, 1999, s. 41).

Vad reklamen visar avspeglar inte nédvindigtvis verkligheten. Den
maste dock ha en koppling till vad de som tar del av den drémmer om och
hur de 6nskar att livet ska vara eftersom den annars inte fyller sitt syfte
(Petersson Mclntyre m.fl., 2019). Att kunna kombinera intressen och iden-
titeter, och att tillatas gora det, var inte sjilvklart pa 1990-talet. Det 4r det
inte heller idag. Det finns helt klart begrasningar av vad som anses som
passande och acceptabelt i olika miljder. Grinsen ir inte alltid synlig men
den som 6verskrider den lir mirka det.

Men allt dr inte konstant. Under den tid som gitt sedan av R.W. Connell
och andra maskulinitetsforskare formulerade sina teorier, och jag som dok-
torand brottades med att tillimpa dem pa mitt material, har det skett en
mingd forindringar. D4 fanns varken sociala medier eller smarta telefoner.
Kanske fanns det de som fotograferade sig sjilva med de di ganska diliga
mobilkamerorna, men négra selfies var det knappast frigan om. Ordet var
dnnu inte uppfunnet och nagon plattform att publicera dem pé fanns inte.!
Majligheterna att visa upp sig sjilv och sitt liv f6r en bredare publik, den man
ar eller vill vara, 4r annorlunda idag. Det giller savil kulturellt som tekniske.

1 Facebook lanserades i Sverige 2006 och Instagram 2010 (Wikipedia, 2024). Ordet
”selfie” kom med pa nyordslistan 2013 (SVT Nyheter/inrikes, 2013).
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Sé dr det forstds for alla, oavsett kon. Bland de kvinnliga langtradar-
chaufforer och skogsarbetare som ocksé visar upp glimtar av sina liv pa
TikTok, finns bdde de som liksom vissa av midnnen frimst pratar jobb och
de som blandar arbete och fritid. Hos de senare férekommer allt fran in-
ligg om smink och handarbeten till sport och bilar. Traditionellt kvinnliga
dmnen blandas med traditionellt manliga till synes utan storre problem.
Berittelser om diskriminerande behandling och nedsittande lilla-
gumman-attityder dyker visserligen ibland upp i deras inldgg men handlar
sillan om kollegor och andra som ir verksamma i samma bransch. Det dr
huvudsakligen andra min det ror sig om.

I ettinslag i SVT Skdne fran Svalofs gymnasieskola konstaterar reportern
att ”[t]jejerna pé transportprogrammen okar kraftigt i antal. P4 tio r har
andelen tjejer 6kat frin 15 till 34%”. En av lirarna berittar att det frin
bérjan i princip inte fanns nigon alls men att flickor inte ska vara ridda
att soka utbildningen eftersom “foretagen, dkerier och sa, de gillar ju att fa
in tjejer” (SVT Skdne, 2024, jfr Nehls, 2003). Grinserna for vad som ses
som mojligt och accepterat f6r kvinnor har breddats. Och om en kvinna
ena dagen kan gora en video dir hon provar 6gonskuggor, for att nista dag
ligga upp ett klipp dir hon backar med lingtradarslip, 4r det inte konstigt
att en man kan prata om savil bjérnjakt som kinslor av ensamhet och kora
bade hjullastare och barnvagn. Férindringar av kvinnors liv kan inte ske
utan att dven minnens gor det.

Att se och att synas

Anliggningsarbetarna, tungbirgarna och de andra ménnen som ligger upp
videor, vare sig dessa ir sidana som foljer ett pa férhand uppgjort manus
eller sidana som verkar ha tillkommit av en tillfillighet d& man haft en
stund &ver, har olika férhallningssitt till vad och hur de berittar. Vissa dr
mycket verbala och delar glatt med sig av sina tankar och dsikter om allt
mojligt. Via kommentarer och inlidgg framgar det att en del av dem ocksd
ir aktiva pa andra plattformar. Det kan gilla allt fran Instagram och Face-
book till Youtube och poddar. Om det de publicerar dir skiljer sig frin det
de visar pd TikTok har jag inte undersokt. Men eftersom plattformarna
erbjuder olika tekniska méjligheter r det sannolike. TikTok limpar sig vil
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for en 15 sekunder ling glimt av ett arbetsmoment men simre for ett
fordjupat samtal mellan tvd personer om ett specifikt imne. Ett sadant gor
sig bittre i poddformat. Andra dr mer tystlatna och reserverade. De ligger
upp klipp eller en serie bilder men siger inget. Férutom ett antal hashtag-
gar finns heller ingen text. Kanske ir dven de aktiva pa andra sociala me-
dier men det r inget som framgdr.

Det finns ocksé skillnader i hur de filmar. Dir ndgon girna fotograferar
sig sjilv, riktar en annan alltid telefonen mot vindrutan och ir aldrig sjilv
med pa bild. Ibland 4r det saledes ur deras perspektiv jag fir ta del av arbets-
uppgifter och olika miljder, medan jag andra ganger ir en askidare. Pa
samma sitt som upplevelsen av och férstdelsen f6r en hindelse eller verk-
samhet skiljer sig at beroende p4 om man som forskare betraktar den utifrin
eller genom att gora en deltagande observation, leder valet av kameraper-
spektiv till olika insikter (Danki¢ och Lundquist, 2022, Gradén och Kaijser,
2011, s. 184). Efter att ha fitt se med ett antal forares 6gon har jag lirt mig
att forarhytterna oftast sitter hogre upp dn jag forstate, att de dr utrustade
med digitala skirmar och joystickar och
att de sannolike inte ir sd kalla som jag
trodde eftersom det dr vanligt att av sig
skorna och kéra i strumplisten (figur 3).

Skilen till hur man vinklar kameran
kan naturligtvis vara manga: man vill
visa vad man gor, hur man ser ut, hur en
arbetsuppgift utfors, lyfta fram miljon
dir man befinner sig, skapa nirhet eller
avstand till tittaren, eller nagot annat (fi-
gur 4). For vissa verkar det vara oviktigt
hur de ser ut pa bild och de struntar i att
mossan ir missklidsam, snoret rinner
eller att de slafsar nir de dter. For andra
tycks det vara desto viktigare. Vinklar dr
vil valda for att man ska se s& bra ut som
mojligt, poserna nistan desamma som
hos de dir tonarsflickorna som motte

mig di jag var ny pa TikTok. Skillnaden
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dr att den som poserar den hir gingen har skigg och dr kladd i varseljacka.
Till Norberg Juusos (2016) pipekande ovan om att norrlindska min for-
visso jagar och kor skoter, men ocksa bakar cupcakes och snittar tulpaner,
kan siledes liggas att atminstone vissa av dem dessutom bade hanterar
stora maskiner och tar smickrande selfies framf6r spegeln.

I en studie dir 10- respektive 13-dringars anvindning av métesplatser pa
internet undersoktes ur ett jaimstilldhetsperspektiv konstaterades att det var
stor skillnad mellan de bilder pojkar och flickor lade upp pa sig sjilva: "Det
finns en stark medvetenhet om vilka bildkonventioner som dr genuskodade
som ’killiga’ respektive tjejiga” (Forsman, 2014, s. 8). For pojkarna innebar
det att de pa bilderna skulle framstd som handlingskraftiga och ober6rda.
Men, menar forfattaren, ”[d]et fakcum att de ar mycket medvetna om hur
en egobild ska se ut och inte se ut visar att de i sjilva verket bryr sig mycket
om detta — men det ska se ut som om man inte gor det” (ibid). For flick-
orna innebar det bland annat att "manipulera och redigera bilderna i esteti-
serande syfte, att gora bilden sned for att dstadkomma en dynamisk kompo-
sition, att le mot kameran” (ibid).

Studien gjordes for tio dr sedan och
bide anvindningen av och innehéllet i
sociala medier har forindrats sedan dess.
Nya medier har tillkommit, andra har
forlorat i popularitet. Bildkonventioner-
na ir till viss del desamma men f6r pojkar
dr utrymmet for att vixla mellan “killigt”
och "tjejigt” idag storre. Eller kanske dr
det sd att pojkar fortfarande maste for-
halla sig till konventionerna medan det ir
vuxna min, framfor allt de som ror sig i
traditionellt manliga miljoer, som har fatt
ett storre utrymme? Den vars manlighet
inte riskerar att ifrigasittas kan forhilla
_ : _ sig friare till normer och forvintningar.
Erk J TP . Han kan gora lite som han vill.

dining.- Stefy De Cicoo !

Oavsett it vilket hall kameran 4r vind

Figur 4 framstar skildringarna frin vardagen i
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hjullastare och vighyvlar inte som etiskt problematiska. Mer tveksamt ar
det ndr mer eller mindre motvilliga kollegor blir synliga i bild. Tycker de
det ir okej att bli filmade? Ar de medvetna om att andra kan ta del av det
de siger och gor? An mer problematiske blir det nir det filmas i bostaden,
nir det dyker upp barn och nir det uppstér situationer som kan innebira
obehag for de inblandade. En uppenbart berusad kompis tycker kanske
inte i nykeert tillstind att det 4r sdrskilt roligt att se sig sjilv sluddra obe-
gripligheter vid koksbordet en l6rdagskvill. Som forskare stills jag hir
infor ett dilemma: dr det som publiceras att betrakta som offentligt och
ddrmed fritt fram att diskutera, analysera och citera? Eller har jag ett ansvar
att skydda dem som kan antas inte ha givit sitt samtycke, 6verviga even-
tuella risker de kan utsittas f6r och stindigt tinka p4 GDPR? Etnologerna
Coppélie Cocq och Evelina Liliequist (2022) menar att eftersom digitala
kontexter dels ir olika, dels foraindras mycket fort ar det svart att formu-
lera nagra universella etiska forhallningssitt. Det dr ddrfor rimligare att
bedéma fran fall till fall vad som ir bist; att anvinda en “inkinnande och
situationsbunden etisk praktik” (2022, s. 195). Men, papekar de i en annan
artikel, vi kan dndé anta att "inldgg pa sociala medier i de flesta fall inte
primirt har skrivits och publicerats med avsikt att utgéra forskningsdata”
(2021, s. 33). S4 hur ska vetenskaplig trovirdighet och redovisandet av kil-
lor vigas mot virnandet av personlig integritet?

Etik och metod

TikTok ir en plattform som anvinds pa olika sitt och i olika syften av
olika personer. Dir finns de som har mingder av foljare, anviinder utrym-
met till att propagera och paverka och som tjinar pengar, ibland riktigt
mycket (Price, 2022). Dir finns ocksd de som bara har enstaka foljare,
ligger upp filmer och bilder till synes utan annan avsiket 4n att de vill visa
och dela med sig av dem och som inte tjinar en krona. Nagon anledning
att hysa etiska betinkligheter mot att underska de mer eller mindre pro-
fessionella anvindarna finns knappast. De 4r medieproducenter pa samma
sdtt som journalister och skribenter och deras mal 4r att bli lasta, sedda och
lyssnade pa. Mot detta kan forstds invindas att dven alla andra som visar
upp sin vardag och sitt liv ocksa 4r producenter och har ett syfte. Fér om
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inte malet ir att bli ldst, sedd och lyssnad pa finns vil ingen anledning att
publicera nagot pa TikTok? S4 ir det givetvis. De iscensatta och regisse-
rade inldggen, vare sig de handlar om att visa hur ett arbete ska utféras
eller att tillsammans med kollegorna hitta pa skoj pa fredag eftermiddag,
upplever jag heller inte som problematiska.

Men nir det giller den andra sortens inligg, de som tycks tillkomna
utan vare sig plan eller ha nigot tydligt syfte, dr det inte alltid si. Visserli-
gen kan de vara bade intetsigande och ganska meningslosa, och orsaken
till att de dverhuvudtaget finns 4r formodligen att de som har gjort dem
haft langtrikigt och velat fa tiden att gd: en sitter pa pass under ilgjakten
och filmar rake ut i en skog dir det enda som hinder ir att ett par granar
vajar i vinden, en annan filmar en enslig vigkorsning dar han stir och
vintar pd att fa skjuts till jobbet. Men andra ganger upplever jag situatio-
nen som bitvis lite obekvim. Som betraktare kommer jag ibland nirmare
in jag hade tinkt mig. Det giller inte minst livesindningar. Act dka med i
forarhytten pa en lingtradare mil efter mil lings en 6dslig landsvig kan
vara intressant, att folja med in i ett sovrum kinns mera tveksamt. Aven
om inget annat hinder 4n att den som sinder ligger i singen och pratar in
i telefonens kamera, ordentligt instoppad under ticket, blir det vildigt
intimt. Jag ser honom och hér vad han siger men han varken hor eller ser
mig. Kanske vet han inte ens att jag 4r dar?

Bjuder man in till en livesindning, vare sig den sker pa jobbet, i hemmet
eller i skogen, bor man forstés vara medveten om att alla ens foljare kan se
den. Men ir det alltid s&? Vid ett par tillfillen har jag foljt sindningar dar
den som hillit i den bjudit in gister som d& ocksd synts och hérts. Av
samtalen framgick det att samtliga deltagare kiinde varandra. Om alla,
inklusive en uppenbart mycket berusad person, faktiskt tinkte pa att jag
och andra utomstiende ocksa var nirvarande dr tveksamt. Det fick mig att
minnas en hindelse i samband med att jag arbetade med en studie av
fornamn (Hagstrom, 2006a). En av metoderna var att dagligen ta del av
inldggen i ett forum dir detta amne diskuterades. Jag hade kontaktat
administratorerna, fatt lov att folja och anvinda diskussionerna i forsk-
ningssyfte och vid ett par tillfillen gjort inligg dir jag presenterat mig och
mitt projekt. En dag blev jag si intervjuad av en journalist i en av de
storre dagstidningarna, berittade om min forskning och nimnde att jag
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foljde ett diskussionsforum. Nir jag efter att artikeln publicerats iter be-
sokte forumet fann jag att den fitt en egen trad. I ett av inliggen kom-
menterades att jag sagt saker som ldt vildigt likt sidant som avhandlades
pa forumet. Har den dir forskaren, skrev personen, varit hir inne och
snokat? Diskussionerna som fordes dir upplevdes uppenbarligen som mer
eller mindre privata.

I en annan studie dir material frin internet stod i fokus, den gangen
minnessidor éver barn som dott i samband med férlossningen, grubblade
jag over frigan om hur jag skulle férhalla mig till killor, anonymitet och
samtycke. Amnets kinslighet gjorde att jag tillslut bestimde mig for ate
inte citera ordagrant fran texter eller uppge vilka sidor jag himtat mate-
rialet ifrin (Hagstrom, 2006b, s. 115). Forvisso ir det stor skillnad mellan
innerligt utformade minnessidor och korta videor med skildringar av spar-
riktning, laxfiske och vedhuggning. Det har ocksd gitt nirmare tjugo ér
sedan jag foljde namndiskussionerna pd forumet och tog del av minnes-
sidorna. Sivil anvindningen av och vanan vid sociala medier som medi-
erna i sig dr annorlunda idag. Mycket har sedan dess skrivits om digital
etnografi och om etiska férhillningssitt (se t.ex. Cocq och Liliequist, 2022,
Kozinets, 2015, Pink m.fl., 2016, Zimmer och Kinder-Kurlanda, 2017).
Men fragan om hur jag som forskare ska forhalla mig till det som andra
producerar och offentliggor, och hur jag ska hantera det i relation till
kravet pa att redovisa mina killor, grubblar jag fortfarande 6ver. Eftersom
mélet med denna text inte varit att analysera innehillet i specifika konton
ar ldsaren inte beroende av att veta exake vilka jag tagit del av. Jag har ddr-
for valt att inte ange dem. Genom att sdka pa hashtaggar som innehaller
olika former av maskiner och fordon kan den intresserade enkelt folja
samma spar som jag.

Men till trots av de etiska funderingar som anvindandet av material pa
sociala medier i forskningssyfte vicker dr det bara att konstatera att TikTok
ir en utomordentlig killa for en etnolog. Det giller inte minst livesindning-
arna. Aven om imnen som sndrdjning, timmerlastning och rilsliggning kan
framstd som smala ir jag lingt ifrin ensam om att f6lja dem. I 7Vys pro-
gram “Efter fem” dyker en dag en av dem jag f6ljer plotsligt upp. Han har
uppmirksammats i Visterbottenskuriren och intervjuas nu av program-
ledarna medan han plogar sné. Det visar sig att han haft 1,5 miljoner tittare.
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EFTER _SVYERIGESVEPET I UHEA

FEM 1,5 MILJONER FOLJDE FELIX SNOROJNING

STE NYTT PA TV4 SE Férunderskning inledd efter Lofvings dod

Figur s

”Alla har ju asikter om var snon ska liggas och hur jobbet ska utféras” menar
han och siger att bland dem som f6ljt honom ir det ”ju mycket spanjorer
och amerikanare och sina som inte ser s mycket sné och de tycker ju det
ar vildigt roligt att bara se att det blir s& fint” (TVy4, Efter fem, 2023). Fran
de ganger jag f6ljt hans plogande i direktsindning, liksom flera andras live-
sindningar lings vigar, pé rils och i skogen, vet jag att tittarna ocksa stiller
frigor. Dessa handlar om fordonen och arbetsuppgifterna men ocksd om
utbildning, drémmar och férvintningar: Vilket program gick du pa gym-
nasiet? Vad skulle du géra om du inte kérde snoplog/timmertransport/griv-
maskin? Hur 4r det att arbeta i ett familjeforetag och ha pappa som chef?
Studievigledning varvas med filosofiska betraktelser, frigorna besvaras med
goda rid och kommentarer om egna erfarenheter av diliga val.
Livesindningarna, liksom de diskussioner som kan uppstd dé nagon
kommenterar ett inligg och far svar frin den som gjort det, kan vara sivil
intressanta som langtrikiga, tinkvirda savil som befingda. Men de fung-
erar ocksd som etnologiska ingangar till en ny virld. Visserligen hade jag
kunnat intervjua tungbirgare och asfaltliggare, och kanske kunnat gora
deltagande observationer vid skogsavverkning och rilsunderhall. Men in-
teraktionen mellan dem och de som tar del av deras inligg, hur olika te-
man kopplas samman och hur ett imne leder vidare till ett annat hade jag

219



MAN MED MASKINER

inte natt. Det jag far se styrs inte av mina fragor utan av vad minnen med
maskinerna sjilva viljer att berdtta om och vad de visar. TikTok blir dir-
med 4dnnu en ingang till etnologisk kunskap, att folja dem som regelbundet
publicerar sig dir ytterligare en etnografisk metod (jfr Cocq och Liliequist,
2024, Silow Kallenberg m.fl., 2022).

kokok

Mitt ursprungliga mal var att f veta mer om vighyvlar och det fick jag.
Men pa kopet fick jag mycket mer. Som etnolog och intresserad av vanliga
minniskors vanliga liv, vilka vid en nirmare betraktelse forstds alltid 4r
komplexa och innehéller savil allmingiltiga erfarenheter som unika upp-
levelser, blir denna plattform ytterligare en méjlighet att fi en inblick i
andras vardag, tankar och drommar. Det giller for mig som forskare men
ocksa som allmint nyfiken pa hur andra tinker och tycker och tror. Att
efter att kvillssysslorna 4r avklarade gé in pd TikTok och se vad minnen
med grivlastarna, lyftkranarna och vigyviltarna lagt upp ir som att f6lja en
reality show. Hur ska det gd for han som saknar sina barn? Vad krivs for
att han som mar daligt ska komma pa fotter igen? Kommer han som letar
efter kirleken att hitta den?
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Medelalders kvinnors nyfunna

sexualitet pa TikTok

Gabriella Nilsson

Upptickten av @whiteyy18

Under covid-19-pandemin 2020 bérjade den 20-rige kanadensaren Wil-
liam White (@whiteyy18) skapa innehdll f6r TikTok. Tvé ar senare hade
han 6ver 2 miljoner f6ljare och 45 miljoner likes, nistan alla frin medel-
alders kvinnor. White blev viral nir han bérjade mima till 1980-talshits,
sarskilt Barry Manilows lat "Mandy”. Hans innehall utgérs av flirtiga vi-
deor dir han mimar till musik samtidigt som han poserar, ler och blinkar.
Genom att blicken ir riktad raket in i kameran upplever sig tittaren vara
ensam mottagare av hans kirleksforklaringar. "Herregud, jag ska litsas som
om du sjunger direke till mig” dr en av 67 0oo liknande kommentarer till
den ursprungliga Mandy-videon (figur 1). Whites stil 4r ungdomligt spor-
tig, han bir ofta huvtréjor med keps eller massa, vilket ger honom ett
oskuldsfullt utseende trots hans uppenbara sex appeal. Redan tidigt var
“domen” pd internet att White kapitaliserar pd att vara si kallat "cougar
bait”, en ung man som lockar till sig 4ldre kvinnor.

Utover videor sinder White regelbundet live pd TikTok och publicerade
fram till 2023 dven inligg pa Twitter (nu X). Under livesindningarna skapas
upplevd intimitet genom att White blandar flirtigt poserande med vardag-
ligt prat om psykisk méende, tandborstning och kaffedrickande. Pa Twitter
halls en ofta sexualiserande konversation iging av hans kvinnliga fans i den
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kons- och éldersgemenskap de kallar
”Whiteyynation”. White sjilv utgdr navet
i Whiteyynation genom att den digitala
struktur som mojliggor gemenskapen ir
hans konton i sociala medier — TikTok och
Twitter, men dven YouTube och Insta-
gram — och de interaktioner och transak-
tioner mellan White och kvinnorna som
sker p& och mellan dessa konton. Interak-
tionen bestar huvudsakligen av skriftlig
kommunikation pa Twitter samt i kom-
mentarer och chattar pa TikTok. Transak-
tionerna omfattar kvinnornas utbyte av
stillbilder, videor och virtuella givor men
stricker sig dven offline genom att fysiska
gavor skickas till Whites hemadress.
Whiteyynation ir i stindig rorelse till
foljd av forindringar i funktionaliteten pa

plattformarna, men ocksa dill foljd av
Whites kinslomissiga nycker som manifesteras av att han plotsligt stinger
sitt konto pa en plattform eller upphor med en viss interaktionsform.
Whites foljare forefaller vara nistan uteslutande vita europeiska och
nordamerikanska kvinnor i dldern 40-60 ar. Det ir en vixande trend bland
yngre min pd TikTok att skapa innehall som rikear sig till denna mélgrupp,
huvudsakligen genom livesindningar. Vissa min, delvis for att de inte
talar engelska, har tysta livesindningar, dir innehallet utgors av att de ler
och tittar drommande in i kameran till tonerna av romantisk populirmu-
sik. Andra konton, som the Cougar Cruisade, siger sig mer explicit syfta
till att stirka dldre kvinnors sexualitet. Denna trend, samt att populirkul-
turella gestaltningar av vita, vilbirgade “cougars” tycks vara ett vixande
fenomen, skulle kunna tyda pa en ny acceptans f6r medelélders kvinnors
relationer med yngre min (Alarie och Carmichael, 2015). Men i sjilva
verket, menar De Vuyste (2022), reagerar omgivningen fortfarande med
obehagskinslor nir medelélders kvinnor dr 6ppna med sina sexuella 6nsk-

ningar. I kritiska kommentarer pa TikTok antyds att White i hemlighet
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dcklas av sina medelalders fans. De Vuyste anvinder begreppet “otyglad”
for att beskriva synen pa en kvinna som utmanar konstruktionen av vissa
begir som olimpliga, som envist gér uppror mot sexualitetens normativa
grinser. Whites fans kan ses som otyglade pa flera sitt. Som medelalders
kvinnor borde de inte ha en sexualitet, definitivt inte tala hogt om den
online eller ens vistas pa TikTok.

Med Whiteyynation som empiriskt exempel bidrar det hir kapitlet «ill
forskningen om otyglade kvinnor och de komplexa intersektioner av kén,
alder, sexualitet och ekonomisk status som ir i spel pa TikTok."! Med fokus
pa maktstrukturer undersoker jag de interaktioner och transaktioner som
formar kvinnornas forhéllande till White. Hur och varfér uttrycker med-
elalders kvinnor sin sexualitet pa en digital plattform som TikTok och vad
motiverar dem att vara en del av Whiteyynation? Hur definierar och for-
klarar kvinnorna sina kinslor for White och hur ser de pa de maktstruk-
turer som spelar in, till exempel dldersskillnaden mellan dem och den
digitala ekonomi pd TikTok som White 4r beroende av?

I kapitlet reflekterar jag dven dver vad det dr med de digitala forutsittning-
arna pd TikTok som mojliggor Whiteyynation. P4 vilket sdtt inverkar Tik-
Tok-videornas lingd, plattformens tydliga inriktning mot igenkinningsbara
ljud och musik till dess attraktion? Hur bidrar den potentiella reciprociteten
under livesindningar till att forstirka kinslor av nirhet och gemenskap?

Kapitlet bygger pa digitalt material som identifierades och analyserades
under sex manaders observationer i Whiteyynation, fran januari till juli
2022, med komplettering av materialet under 2023. Materialet utgors av
hundratals TikTok-videor som skapats av White sjilv mellan ren 2020
och 2022, samt video- och ljudredigeringar, stillbilder och GIF:ar som
skapats och publicerats av hans foljare pa TikTok, Instagram, YouTube och
Twitter. Hirutover har ett femtiotal inspelade livesindningar analyserats.
Kvinnornas roster har inhdmtats i form av deras skriftliga bidrag till chat-
tar under livesindningar, liksom deras manga kommentarer pd Whites
TikTok-videor och i Twitter-tridar. Materialet i sin helhet ligger till grund

1 En mer teoretiskt utvecklad analys av studien har publicerats p4 engelska i Nilsson, G.
(2024). Our boy Whitey: Middle-aged women’s happy object on TikTok. Social Media +
Society, 10(3): 1-11.
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for kapitlet, men citaten har huvudsakligen himtats frin kommentarer pa
TikTok och Twittertradar. Allt digitalt material 4r offentligt tillgingligt
men jag har av forskningsetiska skil valt att inte inkludera referenser till
kvinnorn for att forsvira identifiering. Alla citat dr 6versatta fran engelska
till svenska av forfattaren.

Whiteyynation i ett
forskningssammanhang

Inga normer ter sig mer seglivade eller har stérre inverkan pd kvinnor och
kvinnors liv in de som rér deras sexualitet (Pickard, 2022). Behovet att
med olika medel kontrollera unga kvinnors sexualitet genomsyrar de fles-
ta samhillen. En ung kvinnas virde ir fortfarande kopplat till hennes
oskuld och reproduktiva fé6rmaga. Kvinnors uttryck for sexuell lust
accepteras vanligtvis endast nir den ir férknippad med reproduktion, vil-
ket inte bara paverkar unga kvinnor utan i hégsta grad dven kvinnor i
icke-fertil alder. Det rader starka normativa férestillningar om huruvida
medelalders och ildre kvinnor fortfarande kan, bor och vill ha sex (De
Vuyst, 2022, Gewirtz-Meydan och Ayalon, 2017). Kvinnors dldrande ses
som en linjir, oaterkallelig process som leder till kroppsligt forfall och
forlorad sexuell lust (De Vuyst, 2022). Aldrandet innebir for kvinnor en
gradvis sexuell diskvalificering och en osynliggérande for den manliga
blicken, samtidigt som #ldre kvinnor med yngre partners misstinkliggors
och forlojligas (Pickard, 2022). Om, mot férmodan, ildre kvinnor har en
aktiv sexualitet férvintas den begrinsas till privat, monogamt sex mellan
personer i samma generation (Gott, 2005, Katz och Marshall, 2004, Ru-
bin, 1984). Det hir kapitlet belyser mindre synliga aspekter av dldrande
kvinnors sexualitet, sisom hur sexualiteten kan aterupptickas genom hu-
mor och kvinnlig gemenskap, ut6vas online samt hur en nyvunnen sexu-
alitet oppnar nya handlingsmojligheter i livet i stort, aspekter som tycks
kunna existera vid sidan av den dominerande berittelsen om sexuellt for-
fall.

Det har linge funnits ett intresse for att utforska vad som hinder med
sexualiteten nir den materialiseras pa digitala plattformar (Adams-Santos,
2020). I synnerhet anses sexuella "andra” ha fitt nya majligheter att kol-
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lektivt utforska och ”skapa” sin sexualitet online (Hightower, 2015, Tiiden-
berg och van der Nagel, 2020). Begreppet “techno-sexualitet” (Waskul,
2014) fingar anvindningen av teknik for att uttrycka sexuella 6nskningar,
uppleva sexuell njutning och utforska sexuella fantasier. Det saknas emel-
lertid kunskap om hur sexuella andra i form av medelélders kvinnor skapar
sin techno-sexualitet online, vilket detta kapitel vill bidra med. Utgangs-
punkten blir sirskilt relevant mot bakgrund av att TikTok fortfarande ar
en plattform for unga (Ma, 2024).

En vixande kindiskultur under de senaste decennierna har fitt forskare
att undersoka vilken betydelse kindisar har i sina fans liv, sirskilt betydelsen
av “parasociala relationer” (Lamerichs, 2018, Stever, 2017). Av intresse for
det hir kapitlet r i synnerhet den betydelse parasociala relationer far for
kvinnors sexualitet. Allt fler forskare har kommit att se parasociala relatio-
ner inte som nagot avvikande och skadligt, utan som en forlingning av, och
ett komplement till, annan vardaglig social interaktion (Brooks, 2018). Ti-
digare har parasociala relationer uppfattats som imaginira och ensidiga,
men i takt med att interaktionssitten pi digitala plattformar utvidgats, har
mojligheten till en ny dynamik skapats (Brooks, 2018, Ruberg och Brewer,
2022, Yan och Yang, 2021). Att en potential fér 6msesidighet byggts in i
plattformarnas struktur, inte minst pa TikTok genom livesindningar dir
verbal kommunikation och ekonomiska transaktioner sker 6ppet i realtid,
har fatt forskare att problematisera synen pd parasociala relationer som
ensidiga (Hopkins, 2019). Parasociala relationer, foreslir Kowert och Daniel
Jr (2021), borde inte lingre ses som ensidiga, utan atminstone som “en-och-
en-halv-sidiga”. Den snabba tekniska utvecklingen av méjligheter till 6m-
sesidighet belyser bristen pa kvalitativ forskning om hur parasociala relatio-
ner gestaltas socialt, kinslomissigt, sexuellt och ekonomiskt. Exemplet
Whiteyynation mojliggor en sadan kvalitativ analys.

Sexuell frigorelse pa TikTok

Kvinnornas forsta méte med White var genom hans flirtiga TikTok-videor.
Minga kvinnor riknar samma Mandy-video som startpunkten for sitt in-
tresse och de skimtar om att White genom videon befriade deras “inre
cougars”. Av central betydelse ir att kvinnorna upptickte White av en
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slump, via TikToks for dig-sida, de sokte sig inte till honom aktivt, &ven om
TikToks algoritm baserar innehillet dir pa individuella preferenser. I kom-
mentarsfilten verkar kvinnorna éverens om att Whites starkaste sida 4r hans
sex appeal. Den emoji som anvinds oftast for att beskriva honom ir elds-
flamman, vilket indikerar att han mer 4n nigot annat ar "het”. Kvinnorna
dterger skimtsamt de fysiska sensationer som Whites TikTok-innehéll fram-
kallar hos dem: de svettas, blir andfidda och fir kramper i dggstockarna,
pulsen okar, de far hjirtattacker, 6gonen virker av att inte blinka, de ramlar
av stolen, de dor. Deras alder beskrivs som en riskfaktor: "Herrejdvlar! Jag
ir pensiondr och kan inte nd min "Hjilp, jag har ramlat och kan inte resa
mig -knapp”. Vissa dr dnnu mer explicita — White ger dem “willgasmer”.

I en alltigenom humoristisk ton som forstirks av deras omfattande an-
vindning av gapskrattande emoji, uttrycker kvinnorna frvaning over de
sexuella tankar och kinslor som Whites videor vicker hos dem. ”Ah gode
Gud. Jag dr gammal och gift, hur hamnade jag hir?” Deras f6rvaning ar
ofta relaterad till en forvintad avsexualisering som édldrande kvinnor.
”Grabben, du fir mig att limna klimakteriet!” Kvinnorna beskriver de
sexuella kinslorna som ovanliga eller till och med helt nya. White har
teruppvicke en sexuell lust hos dem som de inte har kiint pd manga ar
och kanske inte trodde att de skulle fa uppleva igen. Som en konsekvens
ir de tacksamma f6r White som helat” dem och férindrat deras liv. ’Du
ir definitivt en healer som utstralar lycka”. Referensen till healing avslojar
hur férestillningar om dldrande kvinnor som stadda i forfall, som trasiga,
formar kvinnors liv.

Kommentarerna pa TikTok kan ses i ljuset av tvd konkurrerande alders-
berittelser, den traditionella forestillningen att dldre dr asexuella och sexu-
ellt oonskade och en motberittelse som omvint menar att dldre visst kan
och bor ha sex eftersom sexualiteten ir livsling. Trots 6kad acceptans for
ildres sexualitet, papekar Sandberg (2011) i sin studie av ildre heterosexu-
ella min att acceptansen forutsitter en normativ sexualitet. Hur, var och
vem ildre bor trd diskuteras inte eftersom det tas férgivet att sexualiteten
utévas inom en lingvarig, monogam relation. Som en motpol till detta
lyfter Sandberg fram “snuskgubben” som en queer figur eftersom han ir
sexuell vid fel tidpunkt och pa fel plats. De otyglade kvinnorna i Whites

kommentarsfilt kan ses som kvinnliga versioner av snuskgubben genom
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att deras begir uttrycks pa fel sitt, pa fel plats och infér fel objekt. De idr
for gamla for ate tinka pa sex, in mindre ge uttryck for sexuell lust pa
TikTok. Dessutom ir foremalet for deras begir for ungt. Nir dldre kvinnor
pa detta sitt gor otyglade val av objekt for sin sexuella njutning, visar De
Vuyst (2022), reagerar omgivningen ofta med en disciplinir makt som
dteretablerar vilka begir som ir acceptabla. I kritiska kommentarer pa
TikTok understryks det normbrytande i kvinnornas beteende genom an-
tydningar om att deras lust handlar om pedofili: ’Ni inser vil att han ir
ett barn?” Det ses som otdnkbart att en ung man skulle kunna dtergilda
en idldre kvinnas sexuella 4trd utan dcklas av den: ”Jag slir vad om att han
kraks efter att ha hort so+ kvinnor prata om willgasmer”.

Kvinnorna ir vil medvetna om att deras sexuella kinslor anses vara
olimpliga. Gud vad du ir vacker. Jag har daligt samvete for att jag tittar
pa dig hela tiden eftersom jag ir 50 4r gammal”. "Lova att du 4r ver 18
ar...”. Ibland ir kommentarerna allvarligt menande, men oftare dr de pa
skimt. Mingden skrattande emojis signalerar att kvinnorna inte har for
avsikt att sluta titta pa, och njuta av, White. Manga beklagar emellertid att
de inte dr yngre, eftersom detta, forefaller de resonera, skulle géra deras
attraktion till en 20-arig TikTok-stjirna mer acceptabel. "Om jag var 20
ar yngre lol... Gud du ir s& vacker! Jag har sidana orena tankar”. Vissa
kvinnor forklarar och rittfirdigar cran till White med den nostalgi han
vicker hos dem, sirskilt genom retromusiken och hans 198o-talsfrisyr. Till-
sammans firdas kvinnorna tillbaka i tiden till sina yngre jag. "Wow, jag ir
sjutton ar igen och det var trettio ir sedan”. Pickard (2022) beskriver nos-
talgi som ett sitt att uttrycka sorg over forluster mitt i livet, inklusive av
sexualiteten, men for kvinnorna pa TikTok férefaller nostalgin snarare
tjdna till ate legitimera deras nyvunna sexuella lust. Nostalgin blir ett sdtt
for dem att halla sexualiteten vid liv. Genom Whites funktion som en som
vicker nostalgiska minnen, blir han en platshallare, en symbol snarare dn
ett levande objeke for kvinnornas otyglade sexuella begir. Hirigenom blir
aldersskillnaden irrelevant och méjlig att bortse fran — det 4r de sjutton-
driga versionerna av kvinnorna som étrar honom. Det kan konstateras att
TikToks inriktning mot anvindandet av ljud och musik 4r av central be-
tydelse for kvinnornas upplevelse. Det kan ses som positivt att kvinnorna
pa detta sitt bibehiller sin sexuella lust, men samtidigt innebir deras refe-
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rens till nostalgi for att legitimera lusten att de accepterar normer om
ildre kvinnor som asexuella. Det 4r bara genom minnet av ungdomens
sexualitet som medelalders kvinnor kan och bér kinna sexuell atra.

Vissa kvinnor néjer sig inte med de tillfilliga lustkinslor som vicks nir
de i flodet pa TikTok konsumerar Whites videor. De vill ha mer av White.
Whites 5 ooo mest hingivna fans — hans #teamwhiteyy, #skcrew och
#lovearmy — beger sig "backstage” dir det dr méjligt att fullkomlige "vile-
ra sig” i White genom terkommande livesindningar, stindigt tweetande
och kontinuerligt delande av egenproducerat innehall. Via livesindningar
och tweets 6vergar kvinnorna fran att vara tittare, eller sexuella voyeurer,
till fans och ilskare. ”Jag tillbringar natten med att gosa med min TikTok-
pojkvin”, beskriver en kvinna sin parasociala relation med White. Whiteyy-
nation 4r kvinnornas term fér det "privata” och "intima” digitala utrymme
som de har tillignat sitt allt djupare engagemang f6r White. Hir agerar de
skimtsamt som om det inte fanns nagon “offentlig” publik nirvarande.
”Endast mellan dig och mig (jo, och dina sk andra 6verhettade, lidande,
lingtande, dreglande tjejer, forstds)”. Att de tillbringar alltfor mycket tid i
Whiteyynation ir ett stdende skimt: ”Oj, nu dr jag hir igen... Hur ska jag
nu komma tillbaka till mitt liv, det tog mig 24 timmar f6rra gangen”.
Deras frimsta motivation till att befinna sig i Whiteyynation verkar fort-
farande vara de sexuella kinslor de kiinner ddr och enbart dir. Det dr den
sexuella lusten som, mot bittre vetande, far dem att agera otyglat.

Herregud, han ir sa fantastisk!!! Jag brukar inte lita mig imponeras av en
snygg kille, men med William ir det annorlunda, lol. Han 4r p en helt
annan niv4, en nivd som fir mig att bete mig som en idiot och vara pinsam.

Jag dlskar det.

Aven i den intimare kdns- och dldersgemenskapen i Whiteyynation behand-
las Whites sex appeal i majoriteten av konversationerna. Att prata om sin
gemensamma sexuella dtra for White framstar som en legitim umginges-
form kvinnorna emellan. Kanske pa grund av det uppenbart normbry-
tande i att medelalders kvinnor uttrycker sin sexualitet pd plattformar som
TikTok och Twitter, finns alltid humor och (ironisk) sjilvdistans med som
en sjilvklar del i kommunikation. En tweet dir White berittar att han har
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svart att fi av soltaket frin sin bil méts omedelbart av hundratals kom-
mentarer med en blandning av sexualiserande och skrattande emoji som
hejar pd honom att fa av ”6verdelen”.

Du ir sikert ett proffs pa att fa bort éverdelar. Eller hur? Han bara tittar
pa mig sd aker min av.

Jag ir inte siker pd att vi kan hantera en fullfjidrad William White utan
Sverdel.

Jag kan hantera det! Jag KAN, jag lovar!l! Inte bara det, jag vill hantera
honom, O], jag menade att siiga hantera dez. N4, jag ljuger, vill si girna
hantera HONOM!

Sexuell lust och skratt verkar gd hand i hand i Whiteyynation och kvin-
nornas élder, liksom dldersskillnaden mellan dem och White, 4r stindigt
nirvarande i deras skimt. "Férsoker du doda oss ‘dinosaurier’?” kommen-
terar en kvinna en sirskilt "sexig” Tik Tok-video. White spelar med i alders-
skimten och avslutar skrattande en livesindning med att be kvinnorna
hilsa till sina barnbarn. I denna gemenskap av medelédlders kvinnor, dar
sexuell lust och sexualiserande skdmt dr den gingse umgingesformen, trot-
sar de aldersnormer och stirker sitt virde som sexuella varelser. Det idr
tinkbart att det "queera” i att kvinnorna befinner sig pa ungdomsplattfor-
men TikTok 4r vad som skapar denna lekfullhet dir nya grinsoverskri-
dande beteenden dr mojliga. Det ir osannolikt att exempelvis Facebook
hade kunnat fylla samma funktion, sisom varande en plattform for mer
normativa gemenskaper som slikt, vinner och kollegor. Samtidigt 4r Tik-
Tok inte en plattform f6r att hilla en gemenskap samman — visentliga
delar av Whiteyynation tar som sagt plats pa Twitter.

Att aterfa livsgnistan pa TikTok

Kvinnorna verskéljer White med tacksamhet 6ver sin dterfunna sexuella
lust. De beskriver honom som en skinande diamant, en gava sind frin ovan,
en magisk enhdrning. Whites betydelse i deras liv kan relateras till det skede
i livet da de upptickte honom — ett skede da de bérjat ifragasitta sina tidi-

231



MEDELALDERS KVINNORS NYFUNNA SEXUALITET PA TIKTOK

gare roller som hustrur och médrar, liksom sin identitet och dtravirdhet som
kvinnor. Whiteyynation blir dirfér en plats dir kvinnorna tillsammans kan
bearbeta dessa stora livsférindringar, sirskilt overgingen till en ny plats i
konsordningen dir deras virde inte lingre dr kopplat till sexualiteten (jfr
Pickard, 2022). Att dldras som kvinna innebir att successivt bli osynlig for
den manliga blicken, vilket upplevs minska egenvirde och handlingsutrym-
me. Att kinna sig “sedd” av White, om si enbart genom att hans blick riktas
direkt in i kameran, f6refaller upplevas motverka denna process. White beror
dem med sin blick och fir dem att kiinna sig levande och handlingsfor-
mogna igen. ”William har tint en glodhet eld i oss!!!!”. Forskning visar att
parasociala relationer ofta kan kompensera for brister i vardagslivet (Brooks,
2018), en analys som kvinnorna sjilva delar.

Jag tror att han inspirerade oss till att viga leva ut vira drémmar och soka
lycka. Att forstd vért virde och fi modet att agera for att ta oss dit vi vill i
livet. Jag 4r s tacksam!

Ahmed (2010) menar att lycka ir inskrivet i kons- och heteronormativa
monster. Inom ramarna for de normativa monstren finns det ett “rict” sitt
att efterstriva och uppleva lycka. For en kvinna ir lycka exempelvis att bli
sedd och behovd. Efter att ha levt i enlighet med dessa normativa lycko-
monster i decennier forefaller upptickten av White ha inneburit att kvin-
norna kommit till insikt om att "lyckan” de trodde de kinde snarare var
tristess, slentrian och rentav olycka. Med fornyad energi beskriver manga
hur de plotsligt formadde gora genomgripande forindringar i sina liv: skil-
ja sig, sdga upp sig fran sina jobb eller pibérja en utbildning de dromt om.

Det ir fantastiskt vad detta fenomen (Will, allesd) har skapat. Jag har
ocksa gjort nigra riskabla men modiga val i 4r efter atc Will helt forind-
rade mitt tankesitt. Efter 32 r som sjukskéterska gick jag i pension tidi-
gare dn planerat och lever nu mitt liv p& mina villkor, och med nya vinner
tack vare den hir mannen!
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Pickard (2022) skriver att berittelsen om “den sista kiirleken” innefattar att
starka frihetskidnslor kan uppstd genom en formodad sista (sexuell) rela-
tion. Kvinnornas beskrivningar av Whites betydelse for dem paminner om
funktionen hos den sista kirleken. Genom den parasociala relationen till
White och deras ateruppvickta sexualitet verkar kvinnorna ha frigjort sig
fran kons- och aldersnormer och tagit kontroll 6ver sina liv.

Delvis pa skimt, delvis pa allvar beskriver kvinnorna hur de lever ett
dubbelliv. "Igar skapade jag ett andra konto pa Twitter eftersom jag inte
vill att vinner och familj ska ldsa alla mina kirleksforklaringar cill Will,
lol”. Adam (2019) visar i en studie om uppfattningar om otrohet att para-
sociala relationer uppfattas som ett lika stort svek som pornografianvind-
ning, och vissa kvinnor tvingas férhilla sig till sin makes svartsjuka. Andra
moter acceptans, vilket de forklarar med att relationen med White dven
ger de dkta minnen fordelar. "Min man ir verkligen fantastisk nir det
giller allt detta. Han #lskar hur mycket lyckligare jag ir, och vi dr lyckli-
gare som par sedan jag bérjade aterknyta kontakten med mig sjilv”. Den
dterupptickta sexuella lusten kan sigas sippra in i den verkliga parrelatio-
nen och utgor ett grinssnitt mellan online och offline.

Brooks (2018) menar att parasociala relationer uppfattas som sikrare och
mindre utsatta relationer. Kvinnornas nirvaro i Whiteyynation priglas dock
av en stindig ridsla for atct White ska limna dem. Vid ett tillfille gjorde
White 7slut” med kvinnorna. Via ett kort meddelande pa Twitter annonse-
rade han att alla konton skulle stingas och att han inte lingre skulle produ-
cera digitalt innehéll pa TikTok. Vissa kvinnor uppritthdll en skimtsam
fasad. "Jag berittade f6r mina arbetskamrater idag att Will gjort slut med
alla sina sooo flickvinner”. Ménga kinde sig emellertid svikna, eftersom de
trott att den parasociala relationen var “sikrare” dn en riktig relation. "Det
kindes som om jag blev dumpad. Han skulle ju vara min trygga ’pojkvin’.
Kvinnornas sorg beskrevs som sirskilt svar eftersom forlusten av White
ocksd innebar en forlust av gemenskapen med de andra kvinnorna. Utan
White fanns inget digitalt nav f6r uppritthillandet av Whiteyynation.

Jag kommer att sakna dig si mycket. Hela den hir situationen suger. Vi
forlorade honom och vi férlorar WN och alla vackra vinner. Det hir 4r
sorg som tar ut sin ritt pd oss alla.
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Nagra veckor senare ar White emellertid tillbaka och det mesta atergar till
det normala. Exemplet sitter fingret pi den betydelse som gemenskapen
av kvinnor har. Aven om White ir objektet for deras lust, sa 4r det inter-
aktionerna och transaktionerna mellan kvinnorna som utgér platsen dir
denna lust kan vixa och omvandlas till handlingskraft. Sannolikt 4r det
inte bara en nyvunnen sexualitet, utan den nya vinskapen kvinnorna emel-
lan, som gjort att de vagat gora modiga val i livet.

Kirleksarbete pa TikTok

Den tacksamhet som kvinnorna kinner for White medfor en onskan om att
ge nigot tillbaka. Detta manifesteras i lojalitet, tillginglighet och hingiven-
het, som i sin tur innebir investeringar av bade tid och ekonomiska resurser
(Brooks, 2018, Tukachinsky Forster, 2021). Att investera sin tid innebdr att
vara nirvarande under Whites livesindningar pa TikTok f6r att bidra till
“engagemanget” pd kontot och dirigenom tillfredsstilla algoritmen som styr
Whites synlighet och spridning pa plattformen. Yan och Yang konstaterar att
fans ofta skickligt anvinder internet for att generera stora volymer trafik pa
sociala medier och driva langsiktiga strategiska planer for sina idoler (Yan och
Yang, 2021). P4 sé sitt, skriver Lamerichs, ar fansen “inte bara producenter
eller konsumenter utan fungerar alltmer som intressenter, investerare och
varumirkesforesprakare” (2018, s. 233, min dversittning).

For kvinnorna i Whiteyynation 4r det ingen enkel uppgift att nirvara
vid varje livesindning. Ofta annonserar White en kommande livesind-
ning med mycket kort varsel. For dem som bor i andra tidszoner in White
kan delaktigheten innebira stora vardagliga uppoffringar. ”Vi ir hardcore.
Jag gick upp kl. 02.00 f6r den f6rsta livesindningen och kl. 05.00 for den
andra livesindningen. Det blev en lang arbetsdag, men jag var indi redo
for ikvill igen”. Vissa kvinnor uttrycker oro 6ver att inte kunna bidra
tillracklige till Whites siffror. ”Siffrorna gor skillnad f6r honom och jag
vill inte gora honom besviken”. Andra avsl6jar att de har strategier for att
fi det att se ut som om de 4r nirvarande under livesindningarna. ?Om
jag inte kan titta gir jag med i liven, stinger av volymen och ligger Will
i en lada eller i min handviska. P4 s3 sitt hills hans siffror uppe”.
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@ Drmamimeow : Att vara en del av Whiteyynation
handlar inte bara om att visa engage-
mang genom att ta del av Whites inne-
hall. Minga kvinnor utfér ett regelritc
arbete i Whiteyynation, ett “kirleksar-
bete” som innebir att de tar pa sig olika
roller och uppgifter, vad som brukar
sammanfattas med begreppet fandom
24 R gn—! (Lamarichs, 20.18). ”Jag vill st&?dja ho-

. nom av hela mitt hjirta. Det minsta jag
kan gora dr att producera videor. Jag ir sa

tacksam mot honom och jag kan inte
tacka honom nog”. Arbetet ir dill nytta
Figur > for hela gemenskapen, sisom nir kvin-
norna samlar in och aterpublicerar Whites innehdll pa olika webbplatser
och YouTube-kanaler. Efter varje livesindning formligen exploderar pro-
duktionen och utbytet av egenproducerat innehéll i form av videor och
stillbilder. Ett huvudsyfte forefaller vara att 6ka kvantiteten av innehall, att
skapa mer av White f6r dem att njuta av under lingre tid (se figur 2).

Kvinnornas egenproduktion av innehall innebir en form av approprie-
ring ddr de lanar och ateranvinder befintligt material for att skapa nagot
nytt (Lamerichs, 2018). White framstr som en pappersdocka som kvin-
norna anvinder for att tydligare 4n i verkligheten frammana objektet for
sin sexuella lust. Whites eget explicit sexuella innehall 4r begrinsat, men
taget ur sitt sammanhang kan korta sekvenser fran hans livesindningar
redigeras sa att de framstir som mer sexuellt laddade @n de verkligen var.
”Anvind hérlurar!!!” varnas lyssnare till en ljudsekvens dir later som om
White har sex. Enligt Lamerichs ir det inte dr ovanligt att fans pa detta
sitt forvringer originalinnehall for att tillfredsstilla sina 6nskningar och
behov (Lamerichs, 2018). En dterkommande debatt i Whiteyynation giller
emellertid hur lingt kvinnorna fir lov att ga i produktionen av explicit
sexuellt innehall. For att inte skada Whites modellkarridr enas de om att
halla sig inom vissa (moraliska) grianser. "Mycket stilfullt!!! Han 4r modell
och vill se sexig ut, men inte trashig. Fortsitt s3, tjejen!”.
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Att gora sig synlig pd TikTok

Det ir tydligt att kvinnorna drommer om att bli sedda av White p4 riktigt,
inte bara genom blickens riktning direkt in i kameran. Tvévigskommunika-
tion med White ir hett eftertraktad och i takt med att digitala plattformar
som TikTok blir alltmer interaktiva, i synnerhet genom livesindningar, 6kar
potentialen for 6msesidighet. Kowert och Daniel Jr (2021) menar att sjilva
mojligheten till tvavigskommunikation 4r minst lika betydelsefull for upp-
levelsen av nirhet som det fatal tillfillen den faktiskt sker. Hur sillan den
4n intriffar, visar Yan och Yang (2021), 6kar méjligheten till dmsesidighet
fansens hangivenhet. Nir White svarar pa nigon av kvinnornas kommen-
tarer, nimner ndgons namn eller belénar ndgon med en "follow”, uppmunt-
ras kvinnorna att fortsitta forsoka fa kontakt. Men trots deras hingivenhet
forblir relationen med White ensidig for de flesta. White kommer inte att
kinna till deras existens, an mindre kommunicera direkt med dem.

Vissa kvinnor néjer sig inte med detta utan f6rsoker gora sig synliga for
White genom gévor, sdsom att skicka fysiska paket till Whites hemadress.
Hans stindiga hantering av dessa gavor under livesindningarna pa TikTok
blir ytterligare ett grinssnitt mellan online och offline (jfr Ruberg och
Lark, 2021). Genom en fysisk gava kommer kvinnorna nirmare White 4n
vad som ir mojligt pd de digitala plattformarna, de kan till och med nd in
i hans hem.

Den ekonomiska potentialen i parasociala relationer ir vilkind inom
forskningen. Det star klart for alla kvinnor att Whiteyynation ér en digital
ekonomi — en "willkonomi”, som kvinnorna skimtsamt kallar den. Det
antas att allt White 4ger, sdrskilt de manga klidesplagg han bir, har skankts

av ndgon av dem.

Det lustiga ir att ingen av oss tinker att han kopt sin huvtréja sjilv. Vi
tinker automatiske ... vem kopte den hir till Will? Jag kan inte forestilla
mig alla kldder han har fatt.

Pi sitt och vis liknar denna finansieringsmodell hur kvinnliga mecenater
spelat en avgérande roll i framvixten av exempelvis filmindustrin (Tuka-
chinsky Forster, 2021). Men dven om stor del av Whites klidder och annat

236



MEDELALDERS KVINNORS NYFUNNA SEXUALITET PA TIKTOK

forvisso skidnkts av kvinnorna, utgdrs den digitala ekonomin i Whiteyyna-
tion framfor allt av de monetira transaktioner som integrerats i TikTok i
form av virtuella animationer som skinks som gavor under livesindning-
arna. Givaren betalar fér animationerna med riktiga pengar och anima-
tionerna kan senare konverteras tillbaka till pengar av mottagaren (efter att
TikTok tagit ut en provision pa 50 %). Det finns oindligt midnga anima-
tioner att vilja mellan — rosor, solglaségon, hattar, bilar, hjirtan och stjirn-
fall — alla med olika penningvirde. Nir animationerna skinks under en
livesindning visas de pa skdrmen en kort stund hos den som sinder live
och 6vriga tittare (Lin, 2021).

Aven genom virtuella gavor blir det alltsd majligt for kvinnorna att géra
sig synliga for White, att etablera en social nirvaro under livesindningar-
na, en synlighet som inte 4r mojlig pd andra plattformar. Eftersom mot-
tagaren dr ekonomiskt beroende av gavorna, skriver Lin (2021), bekriftar
hen givan vilket motiverar givaren att ge innu mer. I praktiken ir det dock
omdojligt for White att tacka for varje virtuell gava, inflédet av animationer
ar alltfor snabbt. Foljaktligen 4r det bara de dyraste animationerna som
uppmirksammas, och den kvinna som vill dra uppmirksamhet till sig
behover spendera mer 4n de andra (jfr Abidin, 2018). Som ett resultat blir
Whiteyynation oundvikligen ett klassamhille. En av de dyraste gavorna ir
det rytande lejonet, virt 400 USD ar 2022. Under ett par sekunder block-
erar det spektakulira och kostsamma lejonet hela skirmen, vilket gor det
omgjligt att missa. Sirskilt en kvinna har gjort sig ett namn i Whiteyy-
nation genom att skinka minst ett lejon per livesindning. Nar detta hin-
der ropar White ut hennes namn i tacksamhet och de andra kvinnorna
overdser henne med berdm i chatten. Ibland hetsas kvinnorna att ge gavor,
sasom under si kallade "live battles” ddr tva TikTokare tivlar mot varandra
i realtid om att tjina mest pengar. Under dessa kamper sitts kvinnornas
lojalitet pa prov. Medan lejon efter lejon vralar 6ver skirmen coachar
White sin “kirleksarmé” mot aterkommande segrar: ”Whiteyynation ar
starkare dn nigonsin!!! Nu kor vi!l!”

Den skapare pd TikTok som varje vecka far flest gdvor hamnar pa en
topplista. White toppar ofta listan, dven om hans antal foljare ir litet med
TikTok-matt mitt. Ur ett ekonomiskt perspektiv dr hans foljarskara mik-
tig — kvinnorna i Whiteyynation har bade tid och pengar att spendera,
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vilket gor dem étravirda pd ett annat sitt 4n yngre, sexuellt attraktivare
kvinnor. Kénsordningen tycks omvind si till vida att det hir 4r mannen
som far sitt virde genom sexualiteten och kvinnorna genom det ekono-
miska 6verldget. Givoekonomin ir pd inte sitt oproblematisk och en stin-
dig debatt i Whiteyynation handlar om var grinsen ska dras f6r kvinnornas
ckonomiska stod. Att betala for ett fysiskt mote, ett arrangerat “meet and
greet”, upplever vissa som osmakligt, medan andra ser det som en mojlig-
het att komma nira. Vissa kvinnor jimfér sina utgifter i Whiteyynation
med hur andra spenderar pengar pa restauranger och dyra viner. S4 dill vida
ar White deras fritidsintresse. Bruket att ge gavor under livesindningar
paminner dock om hur sedlar skinks under stripteaseférestillningar.
White forsikrar kvinnorna om att de inte behover ge honom gavor, men
samtidigt 4r han beroende av dem f6r sin férsorjning.

Avslutning

Det hir kapitlet har gett ett exempel pd hur en online-gemenskap tar form
socialt, kinslomissigt, sexuellt och ekonomiskt med hjilp av de digitala
omstindigheter och forutsittningar som TikTok erbjuder. Genom en etno-
grafisk analys av medelalders kvinnor som sexuellt atrir en ung man pa
TikTok, har jag visat att kons- och édldersgemenskap, humor, tacksamhet
och sjilvdistans ir viktiga aspekter av hur éldrande kvinnor ateruppticker
och uttrycker sin sexualitet online, liksom att en nyvunnen sexualitet bir pa
en forindringspotential och har inverkan pa éldrande kvinnors upplevda
frihet, egenvirde och sjilvstindighet.

En fragestillning var hur och varfor medelilders kvinnor uttrycker sin
sexualitet pd en digital plattform som TikTok. Det korta svaret ér att det bara
dr pa den digitala plattformen som kvinnorna har en sexualitet att uttrycka.
Det var i motet med Whites TikTok-videor som de upptickte att de (fortfa-
rande) kunde kiinna sexuell lust, och det 4r via Whites egenskaper som flirtig
ung man, som platshéllare for nostalgiska kinslor och som pappersdocka att
fritt forma efter egna sexuella preferenser, som dessa kinslor fortsitter att
héllas vid liv och fordjupas i en parasocial relation. For vissa kvinnor innebir
granssnittet mellan online och offline att lusten som vicks i Whiteyynation
sipprar in deras verkliga parrelation och "gynnar” deras dkta min.
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Ett mer komplext svar dr gemenskapen med andra medeldlders kvinnor,
en gemenskap som ir sprungen ur den delade upplevelsen av férvaning,
bade over att pa nytt kunna kiinna sexuell lust och ver att si ménga kvin-
nor i deras egen alder tycktes dela denna upplevelse. Pa sitt och vis pamin-
ner kénsgemenskapen i Whiteyynation om hur kvinnofrigor alltid har
upptickts, och uppvirderats, genom samtal mellan kvinnor som delat med
sig av sina individuella erfarenheter och funnit att de delas av andra. Den
allestides nirvarande humorn och sjilvdistansen kan frin det hir perspek-
tivet ses som viktiga (feministiska) verktyg for att avsloja de konade lycko-
monster och sexuella normsystem som dittills begrinsat deras liv. Genom
den dterupptickra sexuella lusten upplever kvinnorna en 6kad status som
individer, de har lyckats hejda forfallet och forlusten av (sexuellt) virde.
Detta har i sin tur fungerat som katalysator for deras formaga att driva
igenom radikala férindringar i sina liv, som att byta jobb, skilja sig eller
helt enkelt prioritera sig sjilva och sin nya gemenskap av vinner framfor
familjen. Sammantaget belyser forloppet betydelsen av sexuellt virdet for
kvinnors (upplevda) handlingsutrymme. Utan det stora antalet andra
kvinnor i samma livssituation att dela kinslorna for White med, de soo0
kvinnorna i Whites kirleksarme, hade forindringspotentialen for de indi-
viduella kvinnorna kanske gatt om intet. Hir har den specifika plattfor-
men, TikTok, haft avgorande betydelse.

En annan fragestillning var hur kvinnorna ser pa de maktstrukturer som
ir verksamma i Whiteyynation, sisom édldersskillnaden och den digitala
ekonomin pa TikTok. Det kan konstateras att Whiteyynation inte 4r en
gemenskap av jimlikar. Det 4r Whites konton som ir navet i gemenskapen
och White sjilv som anger villkoren f6r den s hett eftertraktade dmsesi-
digheten. Anda ir det svart att identifiera vilka makestrukturer som ir i spel
eller avgora vem som utnyttjar vem. Ekonomiskt ar White beroende av
kvinnorna f6r sin férsérjning. Som medelalders kvinnor med stabila in-
komster har de mojlighet att forsérja White om de si 6nskar. Konsord-
ningen ir omvind — kvinnorna har det ekonomiska vertaget, White det
sexuella. Som beskyddare av hans karridr gor de ansprak pé att f bestimma
over hans prioriteringar och livsval. Genom sina kreativa fanpraktiker om-
formar de honom s att han passar deras egna sexuella 6nskningar. I detta
avseende liknar den digitala ekonomin, och i synnerhet TikToks finansie-
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ringsmodell, nirliggande marknader dir sexuell tillfredsstillelse ar en han-
delsvara. Samtidigt ir kvinnorna forilskade i White och deras nirvaro i
Whiteyynation priglas av tacksamhet och lojalitet, vilket ger White over-
taget. Nir som helst kan han strypa kvinnornas tillgang till sexuell lust
genom att stinga ner sitt TikTok-konto. Som en ung, sexuellt attraktiv
heterosexuell man befinner han sig i en 6verordnad position gentemot sina
fans, dldrande kvinnor i en fas i livet av successiv sexuell diskvalificering och
okad osynlighet f6r den manliga blicken. Trots att kvinnorna ir medvetna
om att relationer mellan 4ldre kvinnor och yngre min forlsjligas, och re-
gelbundet méter kritiker som hivdar att White dcklas av deras sexuella
begir, forsoker de gora sig synliga for honom genom dyrbara givor.
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